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บทคดัย่อ 

 
การวิจยัคร้ังน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อการพฒันาส่ือประชาสัมพนัธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการ

ท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา และเพื่อหาความพึงพอใจของผูใ้ชส่ื้อประชาสัมพนัธ์ความเป็น
จริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา  

กลุ่มตวัอย่างท่ีใช้ในการวิจยัคร้ังน้ี คือ นกัท่องเท่ียวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติท่ีมาเท่ียว 
ในจงัหวดัพระนครศรีอยุธยา จ านวน 100 คน โดยใชว้ิธีการสุ่มตวัอยา่งแบบบงัเอิญ เคร่ืองมือท่ีใชใ้น
การวิจยัประกอบดว้ยแบบสอบถามจ านวน 1 ฉบบั (ภาษาไทยและภาษาองักฤษ) ประเมินความพึง
พอใจส่ือประชาสัมพนัธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา  

ผลการวิจยัพบว่า คุณภาพของส่ือประชาสัมพนัธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียวใน
จงัหวดัพระนครศรีอยุธยาโดยนกัท่องเท่ียวท่ีมาเท่ียวจงัหวดัพระนครศรีอยุธยาภาพรวมอยูใ่นระดบั
มาก (x ̅= 4.3,S.D.= 0.5)  โดยมีความพึงพอใจดา้นเน้ือหาของส่ือประชาสัมพนัธ์ความเป็นจริงเสริมอยู่
ในระดบัมาก (x ̅= 4.3,S.D.= 0.5) ความพึงพอใจดา้นการออกแบบและตดัต่อของส่ือประชาสัมพนัธ์
ความเป็นจริงเสริมอยู่ในระดบัมาก (x̅ = 4.3,S.D.= 0.5) และความพึงพอใจด้านแอปพลิเคชันของ 
ส่ือประชาสัมพนัธ์ความเป็นจริงเสริมอยูใ่นระดบัมาก (x ̅= 4.2,S.D.= 0.5)  

 
ค าส าคัญ: ส่ือประชาสัมพนัธ์  ความเป็นจริงเสริม  การท่องเท่ียว 
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ABSTRACT 
 
This study aimed to develop a public relations media in augmented reality for tourism in 

Phra Nakhon Si Ayutthaya province and to discover the satisfaction of tourists who use public 
relations media in augmented reality for tourism in Phra Nakhon Si Ayutthaya province. 

The samples used in this study were 100 tourists who are Thais and foreigners visiting Phra 
Nakhon Si Ayutthaya province by accidental sampling. A questionnaire (Thai and English) was used 
as a research instrument to evaluate satisfaction of those toward public relations media in augmented 
reality for tourism in Phra Nakhon Si Ayutthaya province. 

The findings revealed that the tourists had the overall satisfaction toward public relations 
media in Augmented Reality at a high level (x̅= 4.3, S.D.= 0.5). The satisfaction toward the content 
of the media was at a high level (x̅= 4.3, S.D.= 0.5). The satisfaction toward the design and edit of 
the media was at a high level ( x̅=  4.3, S.D.=  0.5) .  The satisfaction toward the application of the 
media was at a high level (x̅= 4.2, S.D.= 0.5). 

 
Keywords: public relations media, augmented reality, tourism 
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กติตกิรรมประกาศ 
 

การศึกษาค้นควา้วิทยานิพนธ์ฉบบัน้ีส าเร็จลุลวงอย่างสมบูรณ์ได้ด้วยความกรุณาและ 
ความอนุเคราะห์ของ ผูช่้วยศาสตราจารย ์ดร.กุลกนิษฐ์  ทองเงา อาจารยท่ี์ปรึกษาท่ีไดใ้ห้ความกรุณา
เสียสละเวลาให้ค  าปรึกษา ค าแนะน าและให้ขอ้เสนอแนะในการปรับปรุงแกไ้ขขอ้บกพร่องต่างๆ จน
ส าเร็จลุล่วงไปไดด้ว้ยดี ผูท้  าวจิยัขอกราบขอบพระคุณอยา่งสูงมาก ณ ท่ีน้ี 

ขอขอบพระคุณประธานกรรมการสอบ อาจารย ์ดร.ภสัสร สังขศ์รี กรรมการสอบ อาจารย ์
ดร.สมใจ สืบเสาะ ท่ีไดใ้หค้วามกรุณาให้ค  าแนะน าและแกไ้ขขอ้บกพร่องต่างๆ ของงานวจิยัน้ี รวมทั้ง
เสียสละเวลาในการเป็นกรรมการสอบและขอขอบคุณผูเ้ช่ียวชาญทุกท่านท่ีไดเ้สียสละเวลาในการให้
ขอ้มูลในการวจิยัคร้ังน้ี 

ขอขอบพระคุณและมอบความดีทั้งหมดให้แก่ คุณพ่อ คุณแม่ ญาติ พี่นอ้ง หน่วยงาน เพื่อน
ท่ีน่ารักและคณาจารย ์ท่ีไดใ้หก้ารสนบัสนุนและประสิทธ์ิประสาทวชิาความรู้ให ้

ผู ้วิจ ัยหวัง เ ป็นอย่างยิ่ งว่าวิทยานิพนธ์ฉบับน้ีจะเป็นประโยชน์ส าหรับผู ้ท่ีสนใจ  
หากวทิยานิพนธ์น้ีขาดตกบกพร่องหรือไม่สมบูรณ์ประการใด ผูว้จิยัขอกราบขออภยัมา ณ โอกาสน้ี 

 
 

อ านาจ  หงัษา 
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บทที ่1 
บทน า 

 

1.1   ความเป็นมาและความส าคญัของปัญหา 
 “  ราชธานีเก่า อู่ข้าว อู่น ้ า  เ ลิศล ้ ากานท์กวี  คนดีศรีอยุธยา เลอคุณค่ามรดกโลก”  

ถ้ากล่าวถึงราชธานีเก่าเ มืองแห่งประวัติศาสตร์ทุกคนจะนึกถึงจังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
จงัหวดัพระนครศรีอยุธยาเป็นอดีตราชธานีท่ียาวนานท่ีสุดถึง 417 ปี โดยไดรั้บการประกาศยกยอ่งให้
เป็นเมืองมรดกโลกทางวัฒนธรรม จากองค์การ ยู เนสโก (UNESCO) เ ม่ือว ันท่ี  13ธันวาคม  
พ.ศ. 2534 ท าให้จงัหวดัพระนครศรีอยุธยา เป็นเมืองท่ีมีนกัท่องทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติหลัง่ไหล
เข้ามาท่ อง เ ท่ี ยว เ ป็นจ านวนมาก  และ ถือได้ว่ า เ ป็นแหล่ งท่ อง เ ท่ี ยวด้านโบราณสถาน  
และวดัต่าง ๆ ท่ีมีช่ือเสียงเป็นอนัดบัต้น ๆ ของประเทศไทย ด้วยเหตุท่ีจงัหวดัพระนครศรีอยุธยา 
มีความโดด เ ด่นในด้ านประวัติ ศ าสต ร์ โบราณสถาน  โบราณวัต ถุ  สถา ปัตยกรรม ท่ี มี 
ลักษณะเฉพาะท่ีงดงาม และวัฒนธรรมอันเก่าแก่  ทั้ งย ัง เป็นแหล่งท่องเ ท่ียวและได้เ รียนรู้ 
ท่ีส าคญัทางประวติัศาสตร์ มีจ  านวนนกัท่องเท่ียวเป็นอนัดบั 7 ของประเทศ และมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน 
ส่วนใหญ่เป็นชาวไทยร้อยละ70 และชาวต่างชาติ ร้อยละ 30 มีรายได้จากการท่อง เ ท่ียว  
13000 ล้านบาทเป็นอันดับท่ี 16 ของประเทศ ระยะเวลาพักค้างคืนเฉล่ีย 2.7 ว ัน  [1] ท าให ้
จงัหวดัพระนครศรีอยุธยาเป็นเมืองท่ีมีนกัท่องเท่ียวทั้งชาวไทย และชาวต่างชาติให้ความสนใจเขา้มา
ท่องเท่ียวอยา่งต่อเน่ือง 

เน่ืองจากจงัหวดัพระนครศรีอยุธยา เป็นเมืองมรดกโลก มีสถาปัตยกรรมและโบราณสถาน
และวดัต่างๆท่ีนกัท่องเท่ียวเดินทางมาสักการะบูชา เช่น วดัพนญัเชิง วดัมงคลบพิตร วดัไชยวฒันาราม 
แ ล ะ โ บ ร าณส ถ าน ต่ า ง ๆ เ ป็ น ต้ น  นั ก ท่ อ ง เ ท่ี ย ว ส่ ว น ใ ห ญ่ จึ ง เ ดิ น ท า ง ม า ท่ อ ง เ ท่ี ย ว 
ในจังหวดัพระนครศรีอยุธยา ข้อมูลการท่องเท่ียวในจังหวดัพระนครศรีอยุธยานั้ นส่วนใหญ่ 
เป็นแผ่นพับส่ือประชาสัมพันธ์แนะน าสถานท่ีต่าง  ๆ ซ่ึงบางคร้ังส าหรับผู ้ท่ีมาท่องเ ท่ียว 
ท่ีไม่ใช่คนพื้นท่ีท าให้การท่องเท่ียวบางคร้ังเดินทางไปไม่ถูกหรืออาจจะเสียเวลาในการหาขอ้มูล จาก
ข้อ มู ล ก า รประช าสั มพัน ธ์ ท่ี จ  า กัด แค่ ในแผ่นพับ  เ พ ร า ะ ในบ า งค ร้ั ง ผู ้ ท่ี ม าท่ อ ง เ ท่ี ย ว 
อาจไม่ไดมี้การเตรียมตวัล่วงหนา้มาก่อนหรือมีเวลาจ ากดั  มาเชา้เยน็กลบัท าใหพ้ลาดสถานท่ีท่องเท่ียว
บางแห่งได ้เพราะนอกจากโบราณสถานและวดัท่ีมีช่ือเสียงแลว้ยงัมี พระพุทธไสยาสน์ หรือ พระนอน 
ท่ีมีอยูห่ลายวดัในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา อาทิเช่น พระนอนวดัเสนาสนารามราชวรวหิาร พระนอน
วัดสามวิหาร พระนอนวัดโลกยสุธา พระนอนวัดธรรมิกราช พระนอนวัดใหญ่ชัยมงคล  
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พระนอนวดัพนมยงค์ พระนอนวดัพุทไธศวรรย ์พระนอนวดัสะตือ พระนอนวดัไมร้วก พระนอน 
วดัสุวรรณเจดีย ์พระนอนวดัพิกุลโสคนัธ์ และพระนอนวดับางปลาหมอ เป็นตน้ 

จากปัจจุบันเทคโนโลยีด้านคอมพิวเตอร์ได้เข้ามามีบทบาทในชีวิตประจ าวนัมากข้ึน 
ส่ิ ง ท่ี จะท าให้ ส่ื อประชาสัมพันธ์ เ ก่ี ยวกับการท่อง เ ท่ียว ดู น่ าสนใจมาก ข้ึนคือการพัฒนา 
ส่ื อประชาสัมพัน ธ์ความ เ ป็นจ ริ ง เส ริม ท่ีส ามารถแสดงรายละ เ อี ยดสถาน ท่ี ท่อง เ ท่ี ย ว 
ของสถานท่ีนั้น ๆ เพิ่มเติมเขา้ไปไวใ้นส่ือประชาสัมพนัธ์ ทางผูว้ิจยัจึงเห็นความส าคญัวา่เทคโนโลยี
ดา้นคอมพิวเตอร์น้ีน่าจะมีประโยชน์สามารถช่วยใหก้ารท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยามีความ
สะดวกข้ึน หากมีการผสมผสานเทคโนโลยีและขอ้มูลสารสนเทศต่างๆของแหล่งท่องเท่ียวในจงัหวดั
พระนครศรีอยุธยาลงไปในส่ือประชาสัมพนัธ์ในรูปแบบ ส่ือวีดิทศัน์ผสานกบัเทคโนโลยีความเป็น
จริงเสริม ให้เป็นส่ือสารสนเทศท่ีน่าสนใจ จึงไดมี้แนวคิดการพฒันาส่ือประชาสัมพนัธ์ความเป็นจริง
เสริมเพื่อการท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยุธยา ให้สถานท่ีนั้น ๆ มาอยู่ตรงหน้านักท่องเท่ียว 
ดว้ยเทคโนโลยคีวามเป็นจริงเสริม (Augmented Reality) 

 

1.2   วตัถุประสงค์การวจิัย                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      
1.2.1   เพื่อพัฒนาส่ือประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริม เพื่อการท่องเท่ียวในจังหวดั

พระนครศรีอยธุยา  
1.2.2   เพื่ อห าความพึ งพอใจของผู ้ใ ช้ ส่ื อประชาสั มพัน ธ์ คว าม เ ป็นจ ริ ง เส ริม 

เพื่อการท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา  
 

1.3  สมมุติฐานการวจิัย 
1.3.1   ส่ือประชาสัมพนัธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยุธยา

ท่ีพฒันาข้ึนมีความเหมาะสมอยูใ่นระดบัมาก 
1.3.2   ส่ือประชาสัมพนัธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยุธยา 

ท่ีพฒันาข้ึนมีความพึงพอใจอยูใ่นระดบัมาก 
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1.4   ขอบเขตของการวจิัย 
การวิจัยค ร้ัง น้ี  เ ป็นการวิจัย เพื่อศึกษาหาความเหมาะสมและความพึงพอใจของ 

ส่ือประชาสัมพนัธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยุธยา โดยผูว้ิจ ัย 
ไดก้  าหนดขอบเขตการวจิยั ดงัน้ี 

1.4.1   ประชากรละกลุ่มตัวอย่างในการวิจัยคร้ังน้ีเป็นนักท่องเท่ียวทั้ งชาวไทยและ
ชาวต่างชาติท่ีมาเท่ียวจังหวัดพระนครศรีอยุธยาจ านวน 100 คน โดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่าง 

แบบบงัเอิญ (Accidental Sampling) 
1.4.2   ขอบเขตด้านเน้ือหา ผู ้วิจ ัยศึกษาเก่ียวกับพระนอนจ านวน 12 ว ัด และจัดท า 

ส่ือประชาสัมพนัธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา  
1.4.2.1  ตวัแปรต้น คือ ส่ือประชาสัมพนัธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียว 

ในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา 
1.4.2.2  ตวัแปรตาม คือ ความพึงพอใจของผูใ้ช้ส่ือประชาสัมพนัธ์ความเป็นจริง

เสริมเพื่อการท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา 
 

1.5  กรอบแนวคดิในการวจิัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
      

รูปที ่1.1  กรอบแนวคิดวจิยั 

แนวคิดและทฤษฎีเทคโนโลยี
ความเป็นจริงเสริม 

แนวคิดและทฤษฎี 
การออกแบบ 

 

ขอ้มูลเก่ียวกบัวดัพระนอนใน
จงัหวดัพระนครศรีอยธุยา 

 

-  ขั้นศึกษาเน้ือหาและเทคโนโลยคีวามเป็นจริงเสริมเพื่อผลิตส่ือ
ประชาสมัพนัธ์ความเป็นจริงเสริมเพ่ือการท่องเท่ียวในจงัหวดั
พระนครศรีอยธุยา 

-  ขั้นผลิตส่ือประชาสมัพนัธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียว 
ในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา 

-  ขั้นพฒันาส่ือประชาสมัพนัธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียว 
ในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา 

-  ขั้นประเมินความเหมาะสมของส่ือโดยผูเ้ชียวชาญ 
-  ขั้นประเมินความพึงพอใจโดยนกัท่องเท่ียว 

- คุณภาพของส่ือ
ประชาสมัพนัธ์ความเป็นจริง
เสริมเพ่ือการท่องเท่ียวใน
จงัหวดัพระนครศรีอยธุยา 

- ความพึงพอใจ 
ของผูใ้ชส่ื้อประชาสมัพนัธ์
ความเป็นจริงเสริมเพื่อการ
ท่องเท่ียวในจงัหวดั
พระนครศรีอยธุยา 
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1.5.1   ศึกษาแนวคิด งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งเก่ียวกบัเทคโนโลยคีวามเป็นจริงเสริม Augmented 
Reality (AR) 

1.5.2   ออกแบบส่ือประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริม เพื่อการท่องเท่ียวในจังหวดั
พระนครศรีอยธุยา 

1.5.3   ศึกษาหาขอ้มูลวดัพระนอนในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา 
1.5.4   ถ่ายท าและตดัต่อ 
1.5.5   รวบรวมขอ้มูล วเิคราะห์ สรุปผล อภิปรายผล 
 

1.6   ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รับ 
1.6.1   ส่ือประชาสัมพนัธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยุธยา

ท่ีพฒันาข้ีนสามารถช่วยในการวางแผนให้กับนักท่องเท่ียวท่ีมีเวลาจ ากัด โดยใช้ศึกษาเส้นทาง 
และความเหมาะสมในการเร่ิมตน้ก่อนหลงั 

1.6.2   ส่ือประชาสัมพนัธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยุธยา
ช่วยอ านวยความสะดวกในเ ร่ืองของการศึกษาข้อมูล ท่ีหลากหลาย ให้กับนักท่อง เ ท่ี ยว 
เพราะสามารถเลือกภาษาไดท้ั้งภาษาไทยและภาษาองักฤษ 

1.6.3   เ พื่ อ น า ไ ป เ ป็ น แ น ว ท า ง ใ น ก า ร ส ร้ า ง ส่ื อ ส่ ง เ ส ริ ม ก า ร ท่ อ ง เ ท่ี ย ว ใ น 
จงัหวดัพระนครศรีอยุธยา  แบบออนไลน์รวมถึงเพื่อการพฒันาและสร้างสรรค์ส่ือใหม่ ๆ ต่อไป
สามารถเป็นแนวทางในการประยกุตใ์ชก้บัระบบอ่ืน ๆ ได ้ 

 

1.7   ค าจ ากดัความในการวจิัย 
ส่ือประชาสัมพนัธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียวในจังหวดัพระนครศรีอยุธยา 

คือ  ส่ือประชาสัมพัน ธ์  ท่ี มีภาพเค ล่ือนไหวแทรกอยู่ ใน ส่ือประชาสัมพันธ์  ท่ี มีข้อความ 
พร้อมภาพ พิมพ์บนกระดาษขนาด 841x1189 มิลลิเมตร (A0) มีเน้ือหาข้อมูลว ัดพระนอน 
ในจังหวดัพระนครศรีอยุธยาจ านวน 12 วดั โดยการใช้อุปกรณ์ ระบบปฏิบัติการแอนดรอยด ์
อาทิเช่น สมาร์ทโฟน หรือแท็บเล็ต โดยการเขา้ไปท่ี เพลสโตร์ ในช่องคน้หา พิมพค์  าว่า AR MCT  
กดยอมรับ (ดาวน์โหลด) แอปพลิเคชัน และท าการติดตั้ งโปรแกรม เม่ือท าการติดตั้ งเสร็จแล้ว  
ให้น าสมาร์ทโฟน หรือแท็บเล็ต ท าการสแกนไปท่ีรูปภาพพระนอนของส่ือประชาสัมพันธ์ 
ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา 
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เทคโนโลยีความเป็นจริงเสริม Augmented Reality (AR) เป็นเทคโนโลยีท่ีผสมผสาน
ระหว่างความเป็นจริง และ โลกเสมือนท่ีสร้างข้ึนมาผสานเขา้ด้วยกนัผ่านซอฟต์แวร์ และอุปกรณ์
เช่ือมต่อต่าง ๆ ซ่ึงถือว่าเป็นการสร้างข้อมูลอีกข้อมูลหน่ึงท่ีเป็นส่วนประกอบบนโลกเสมือน  
(virtual world) เช่น ภาพกราฟิก วดีิโอ รูปทรงสามมิติ และขอ้ความตวัอกัษร ใหผ้นวกซอ้นทบักบัภาพ
ในโลกจริงท่ีปรากฏบนหนา้จอผา่นกลอ้งของสมาร์ทโฟน หรือแทบ็เล็ต 

จงัหวดัพระนครศรีอยุธยามีความโดดเด่นในดา้นประวติัศาสตร์ โบราณสถาน โบราณวตัถุ 
สถาปัตยกรรมท่ีมีลักษณะเฉพาะท่ีงดงาม และวฒันธรรมอันเก่าแก่ ทั้ งยงัเป็นแหล่งท่องเท่ียว 
และได้เ รียนรู้ท่ีส าคัญทางประวัติศาสตร์  มีจ  านวนนักท่องเท่ียวเป็นอันดับ 7 ของประเทศ  
และ มีแนวโน้ม เพิ่ ม ข้ึน  ส่ วนใหญ่ เ ป็นชาวไทย ร้อยละ70  และชาว ต่ า งชา ติ ร้อยละ  30  
มีรายไดจ้ากการท่องเท่ียว 13000 ลา้นบาทเป็นอนัดบัท่ี 16 ของประเทศ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

บทที ่2 
วรรณกรรมหรืองานวจิยัที่เกีย่วข้อง 

 

การวิจัยค ร้ัง น้ีผู ้วิ จ ัยได้ท าการศึกษาทฤษฎีและแนว คิด ของข้อมูลจากงานวิจัย 
และเอกสาร ท่ีเก่ียวขอ้งเพื่อใชเ้ป็นแนวทางในการวจิยั ดงัน้ี 

2.1   เทคโนโลยคีวามเป็นจริงเสริม Augmented Reality (AR) 
2.2   แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการออกแบบ 
2.3   ขอ้มูลการท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา 
2.4  ขอ้มูลเก่ียวกบัวดัพระนอน 
2.5   งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 
 

2.1   เทคโนโลยคีวามเป็นจริงเสริม Augmented Reality (AR) 
ความเป็นจริงเสริมหรือความเป็นจริงแต่งเติม Augmented Reality Technology (AR) เป็น

เทคโนโลยีท่ีผสมผสานระหว่างความเป็นจริง และ โลกเสมือนท่ีสร้างข้ึนมาผสานเข้าด้วยกัน 
ผ่านซอฟต์แวร์ และอุปกรณ์เช่ือมต่อต่าง ๆ ซ่ึงถือว่าเป็นการสร้างข้อมูลอีกข้อมูลหน่ึง ท่ี เป็น
ส่วนประกอบบนโลกเสมือน (virtual world) เช่น ภาพกราฟิก วิดีโอ รูปทรงสามมิติ และขอ้ความ
ตวัอกัษร ให้ผนวกซ้อนทบักับภาพในโลกจริงท่ีปรากฏบนกล้องเทคโนโลยี Augmented Reality 
Technology (AR) แบ่งเป็น 2 ประเภท ไดแ้ก่ แบบท่ีใชภ้าพสญัลกัษณ์ และแบบท่ีใชร้ะบบพิกดัในการ
วิเคราะห์ขอ้มูลเพื่อสร้างขอ้มูลบนโลกเสมือนจริง ซ่ึงในทางเทคนิคแลว้ภาพสัญลกัษณ์ท่ีใช ้จะนิยม
เรียกวา่ “Marker” (มาร์คเกอร์) หรืออาจจะเรียกวา่ AR Code ก็ได ้โดยใชก้ลอ้งเวบ็แคมในการรับภาพ 
เม่ือซอฟต์แวร์ท่ีเราใช้งานอยู่ประมวลผลรูปภาพเจอสัญลักษณ์ท่ีก าหนดไว้ก็จะแสดงข้อมูล 
ภาพสามมิติท่ีถูกระบุไวใ้นโปรแกรมให้เห็น เราสามารถท่ีจะหมุนดูภาพท่ีปรากฏได้ทุกทิศทาง 
หรือเรียกว่าหมุนได ้360 องศา [2] เทคโนโลยีเออาร์หรือ Augmented reality คือการแสดงขอ้มูลใน
รูปแบบของส่ือดิจิทัลบนโลกของความเป็นจริงโดยท่ีรูปแบบของข้อมูลนั้ นสามารถเป็นได ้
ทั้งขอ้มูลภาพกราฟิกหรือเสียง โดยเป้าหมายของเทคโนโลยีน้ีคือการน าเสนอรายละเอียดของขอ้มูล
เพิ่มเติมเพื่อท่ีจะขยายความให้กบัโลกของความเป็นจริง [3] แนวคิดหลกัของเทคโนโลยีความเป็นจริง
เสริม คือการพฒันา เทคโนโลยีท่ีผสานเอาโลกแห่งความเป็นจริงและความเสมือนจริงเขา้ด้วยกนั 
ผ่านซอฟต์แวร์และอุปกรณ์เช่ือมต่อต่าง ๆ เช่นเว็บแคม คอมพิวเตอร์ หรืออุปกรณ์อ่ืนท่ีเก่ียวข้อง  
ซ่ึงภาพเสมือนจริงนั้นจะแสดงผลผา่นหนา้จอคอมพิวเตอร์หน้าจอโทรศพัทมื์อถือ บนเคร่ืองฉายภาพ 
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หรือบนอุปกรณ์แสดงผลอ่ืน ๆ โดยภาพเสมือนจริง ท่ีปรากฏข้ึนจะมีปฏิสัมพนัธ์กบัผูใ้ช้ได้ทนัที 
ทั้งในลกัษณะท่ีเป็น ภาพน่ิงสามมิติ ภาพเคล่ือนไหวหรืออาจจะเป็นส่ือท่ีมีเสียงประกอบ ข้ึนอยูก่บัการ
ออกแบบส่ือแต่ละรูปแบบวา่ให้ ออกมาแบบใด [4] เทคโนโลยีเสมือนจริง Augmented Reality  (AR) 
เป็นเทคโนโลยีความจริงเสมือน Virtual Reality (VR) ประเภทหน่ึง โดยผู ้ใช้สามารถมองเห็น
สภาพแวดลอ้มจริง และวตัถุเสมือนซ้อนทบั หรือประกอบกบัโลกจริง ดงันั้นเทคโนโลยีเสมือนจริง 
จะเพิ่มเติมสภาพจริงมากกว่าแทนท่ีโลกจริงทั้ งหมด เป็นรูปแบบของประสบการณ์ ในโลก 
แห่งความเป็นจริง (real world) ท่ีเพิ่มเน้ือหาท่ีสร้างข้ึนจากคอมพิวเตอร์ ซ่ึงเช่ือมโยงไปสถานท่ี 
หรือกิจกรรมท่ีเฉพาะเจาะจง เทคโนโลยีเสมือนจริงช่วยให้เน้ือหาดิจิตอลผสมลงในการรับรู้ 
ของคนในโลกแห่งความจริง  

 ออคเมนเต็ตเรียลริต้ี (Augmented Reality) มีผู ้อธิบายถึงประวติัความเป็นมาไว้ดังน้ี  
ออคเมนเต็ต เ รียล ริ ต้ี  (Augmented Reality)  ได้ ถูกค้นพบเ ม่ือปี  1950  โดยมอร์ตัน  ไฮลิก  
(Morton Heilig) ในขณะท่ีถ่ายท าภาพยนตร์โดยเขามีความคิดท่ีจะให้ผู ้ชมได้มีความรู้สึกถึง 
ความมีส่วนร่วมโดยเพิ่มศกัยภาพของภาพยนตร์เขา้ไป ต่อมาในปี ค.ศ. 1962 มอร์ตนั ไฮลิก ได้สร้าง
ภาพยนตร์ต้นแบบท่ีแสดงถึงวิสัยทศัน์ของเขาข้ึนมาจนกระทัง่ปี ค.ศ. 1955 เขาได้อธิบายไวใ้น
ภาพยนตร์ของอนาคต ช่ือ  Senso rama  ต่อมาในปี  ค .ศ .  1966  ไอแวน ซัท เทอร์แลนด์ 
(Ivan Sutherland) ได้คิดค้นเคร่ืองสวมหัวข้ึนในปี ค.ศ. 1968 และยงัเป็นคนแรกท่ีสร้างระบบ 
ความเป็นจริงเสมือน โดยการใช้เคร่ืองครอบศีรษะ ต่อมาในปี ค.ศ.1975 ไมรอน ครูเกอร์ (Myron 
Krueger) สร้าง Video Place ท่ีช่วยให้ผูใ้ช้สามารถโต้ตอบกบัวตัถุเสมือนจริงได้เป็นคร้ังแรก และ
ต่อมา ทอม คลอเดล (Tom Caudell) และเดวิด มิเซล (David Mizell) ไดใ้ช้ออคเมนเต็ตเรียลริต้ี หรือ
เทคโนโลยคีวามเป็นจริงเสริม ช่วยคนงานประกอบสายไฟและสายเคเบิ้ลส าหรับเคร่ืองบินไดส้ าเร็จ 
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รูปที ่2.1 เคร่ืองสวมหวัประดิษฐโ์ดย Ivan Sutherlandd 
 ท่ีมา : http://www.nakrin.com/mayar/augmented-reality-and-google-glass 

 
ปัจจุบันความก้าวหน้าของเทคโนโลยีก้าวไปอย่างไม่หยุดน่ิง มนุษย์ได้มีการพัฒนา

เทคโนโลยีท่ีหลากหลายเพื่อน ามาใช้ประโยชน์ในชีวิตประจ าวนัในหลาย  ๆ ด้าน ไม่ว่าจะเป็น 
การใช้เทคโนโลยีทางการทหาร ทางการแพทย ์การศึกษา หรือแมแ้ต่ในชีวิตประจ าวนั เทคโนโลยี
เสมือนจริง (Augmented Reality Technology) เป็นอีกเทคโนโลยีหน่ึงท่ีถูกกล่าวถึง และถือว่า 
ยงัเป็นเทคโนโลยีท่ีน่าสนใจในยุคปัจจุบนัและในอนาคต ในการเสนอสาระเก่ียวกบัความหมายของ
เทคโนโลยีผสานความเป็นจริง เทคโนโลยี เสมือนจริง เ ป็นนวัตกรรมท่ีได้รับความนิยม  
และสนใจมากในปัจจุบนั ได้มีผูใ้ห้ค  าจ  ากัดความของเทคโนโลยีเสมือนจริงไวใ้นลกัษณะต่าง ๆ  
[5] Augmented Reality หรือ AR เป็นเทคโนโลยีผสมโลกความเป็นจริง (Real World) เขา้กบัโลก
เส มือน  (Vi r tua l  Wor ld ) โดยใช้วิ ธีซ้อนภาพสามมิ ติ ท่ีอยู่ ในโลก เสมือนไปอยู่บนภาพ 
ท่ีเห็นจริง ๆ ในโลกของความเป็นจริงผ่านกล้องดิจิตอลของ สมาร์ทโฟน แท็บเล้ต หรืออุปกรณ์ 
อ่ืน ๆ และให้ผลการแสดงภาพ ณ เวลาจริง (Real Time) ซ่ึงในอนาคตอนัใกล ้AR ก าลงัจะเขา้มามี
บทบาทมากข้ึนในชีวิตประจ าวนัของสังคมท่ีจะเต็มไปดว้ย สมาร์ทโฟน แท็บเล็ต และนวตักรรมทาง
เทคโนโลยีสารสนเทศ เช่น กูเก้ิลกลาส (Google Glass) เป็นตน้ [6] AR หรือความจริงเสริม คือการ
ผสานชั้นขอ้มูลท่ีเป็น รูปแบบดิจิทลัให้ปรากฏร่วมกบัการมองเห็นจริงของผูใ้ช้งาน  เช่น ผ่านกลอ้ง
บนโทรศพัทมื์อถือแบบเรียลไทม์ ในปัจจุบนั ชั้นขอ้มูลท่ีปรากฏบนเทคโนโลยี AR ประกอบไปดว้ย 
รูป ภาพกราฟิก ขอ้ความ เสียง หรือ ภาพเคล่ือนไหวบนโทรศพัทมื์อถือ [7] เทคโนโลยีความจริงเสริม 
คือ เทคโนโลยีทีสร้างการมีปฏิสัมพนัธ์ระหวา่งผูใ้ชง้านกบัอุปกรณ์แสดงผลดว้ยคอมพิวเตอร์รวมถึง 
สมาร์ทโฟนและแท็บเล็ต ดว้ยการน าเสนอภาพ 2 มิติ การจ าลองวตัถุ 3 มิติ การเพิ่มภาพเคล่ือนไหว
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และการออกแบบสถานการณ์ ให้เสมือนว่ามีวตัถุหรือเหตุการณ์เกิดข้ึนจริงบนสภาวะแวดล้อม
ขณะนั้ น [8] เทคโนโลยีความเป็นจริงเสริม หมายถึง เทคโนโลยีความเป็นจริงเสมือน (VR)  
รูปแบบหน่ึง ท่ีเพิ่มการรับรู้ของผูใ้ชท่ี้อยูใ่นโลกจริง ดว้ยวตัถุเสมือนท่ีสร้างดว้ยคอมพิวเตอร์ซ้อนทบั
และผสานบนสภาพแวดล้อมจ ริ ง  ซ่ึ งท า ให้ ผู ้ใ ช้ รั บ รู้ ข้อ มู ลห รือว ัต ถุ เส มือน เห ล่ านั้ น 
ในสภาพแวดลอ้มจริงผสานส่ือ ท่ีหลากหลาย เช่น หน้าจอคอมพิวเตอร์ หน้าจอโทรศพัท์เคล่ือนท่ี 
แบบสมาร์ทโฟน และหน้าจอแสดงผลต่าง  ๆ  โดยข้อมูล  หรือว ัต ถุ เสมือนท่ี เพิ่ม เ ติมนั้ น 
อาจอยู่ในรูปของวัตถุสองมิติและสามมิติ  หรือ ไฟล์ เ สียง วี ดิทัศน์  ข้อมูลท่ี เ ป็นตัวอักษร  
[9] Augmented Reality เป็นวทิยาการแขนงหน่ึงท่ีผสมความเป็นจริง (Real World) เขา้กบัโลกเสมือน 
( V i r t u a l  W o r l d ) โ ด ย ใ ช้ วิ ธี ซ้ อ น ภ า พ ส า ม มิ ติ ท่ี อ ยู่ ใ น โ ล ก เ ส มื อ น ไ ป บ น ภ า พ 
ท่ีเห็นจริง ๆ ในโลกความเป็นจริงผ่านกล้องหรืออุปกรณ์อ่ืน ๆ เช่น แว่นตาโดยแสดงผลภาพ 
แบบเรียลไทม ์

 
 
 
 
 
 
 

รูปที ่2.2 การผสานเทคโนโลยคีวามจริงและความเสมือนเขา้ดว้ยกนั 
  ท่ีมา : MJ Anderson., 2015, Augmented or Virtual? How do you like your reality? 

 
2.1.1  ขั้นตอนการท าเทคโนโลยเีสมือนจริง ประกอบดว้ย 3 ขั้นตอน คือ 

 2.1.1.1  การวเิคราะห์ภาพ (Image Analysis) เป็นขั้นตอนการคน้หา Marker จากภาพ 
ท่ีไดจ้ากกลอ้งแลว้สืบคน้จากฐานขอ้มูล (Marker Database) ท่ีมีการเก็บขอ้มูลขนาดและรูปแบบของ 
Marker เพื่ อน ามาวิ เคราะ ห์ รูปแบบของ  Marker การวิ เคราะ ห์ภาพ  สามารถแบ่ งได้ เ ป็น  
2 ประเภท ไดแ้ก่ การวิเคราะห์ภาพโดยอาศยั Marker เป็นหลกัในการท างาน (Marker based AR) และ
การวเิคราะห์ภาพโดยใชล้กัษณะต่าง ๆ ท่ีอยูใ่น ภาพมาวเิคราะห์ (Marker-less based AR) 

2.1.1.2  การค านวณค่าต าแหน่งเชิง 3 มิติ (Pose Estimation) ของ Marker เทียบ 
กบักลอ้ง 
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2.1.1.3  กระบวนการสร้างภาพสองมิติ จากโมเดลสามมิติ (3D Rendering) เป็นการ 
เพิ่มขอ้มูลเขา้ไปในภาพโดยใชค้่าต าแหน่ง เชิง 3 มิติ ท่ีค  านวณไดจ้นไดภ้าพเสมือนจริง 

2.1.2   องคป์ระกอบของเทคโนโลยเีสมือนจริง ประกอบดว้ย 
2.1.2.1  AR Code หรือตวั Marker ใชใ้นการก าหนดต าแหน่งของวตัถุ 
2.1.2.2  Eye หรือ กล้องวิดีโอ กล้องเว็บแคม กล้องโทรศพัท์มือถือ หรือ ตวัจบั 

Sensor อ่ืน ๆ ใชม้องต าแหน่งของ AR Code แลว้ส่งขอ้มูลเขา้ AR Engine 
2.1.2.3  AR Engine เ ป็นตัวส่งข้อมูล ท่ี อ่านได้ผ่านเข้าซอฟต์แวร์หรือส่วน

ประมวลผล เพื่อแสดงเป็นภาพต่อไป 
2.1.2.4  Display หรือ จอแสดงผล เพื่อให้เห็นผลข้อมูลท่ี  AR Engine ส่งมาให ้

ในรูปแบบของภาพ หรือ วีดีโอหรืออีกวิธีหน่ึง เราสามารถรวมกล้อง AR Engine และจอภาพ  
เขา้ดว้ยกนัในอุปกรณ์เดียว เช่น โทรศพัทมื์อถือ หรืออ่ืน ๆ 

 
 
 
 
 
 
 

รูปที ่2.3 หลกัการทางานของ ความเป็นจริงเสริม (ในรูปแบบ Marker-Base) 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

รูปที ่2.4 มุมมองของกลอ้ง กบัการอ่านสัญลกัษณ์ (Marker) ในรูปแบบ 3 มิติ 
ท่ีมา : Philip Lamb., 2015 
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เทคโนโลยีเสมือนจริง เป็นเทคโนโลยีประเภทหน่ึงท่ีผูใ้ชส้ามารถมองเห็นสภาพแวดลอ้ม
จริงและวตัถุเสมือนซ้อนทบัหรือประกอบกบัโลกจริง ดงันั้นเทคโนโลยีความเป็นจริงเสริมจะเพิ่มเติม
สภาพจริง มากกว่าแทนท่ีโลกจริงทั้งหมด เป็นรูปแบบของประสบการณ์ในโลกแห่งความเป็นจริง  
ท่ีเพิ่มเน้ือหาท่ีสร้างข้ึนจากคอมพิวเตอร์ ซ่ึงเช่ือมโยงไปสถานท่ีหรือกิจกรรมท่ีเจาะจง เทคโนโลยี
เสมือนจริงช่วยให้เน้ือหาดิจิทลัผสมลงในการรับรู้ของคนในโลกแห่งความเป็นจริงแนวคิดหลกัของ
เทคโนโลยีเสมือนจริงคือ การพฒันาเทคโนโลยีท่ีผสานเอาโลกแห่งความเป็นจริงและความเป็นจริง
เสมือนเข้าด้วยกัน ผ่านซอฟต์แวร์และอุปกรณ์เ ช่ือมต่อต่าง ๆ เช่น เว็บแคม คอมพิวเตอร์ 
โทรศัพท์เคล่ือนท่ี แท็บเล็ต หรือบนอุปกรณ์แสดงผลอ่ืน ๆโดยภาพเสมือนจริงปรากฏข้ึนจะมี
ปฏิสัมพนัธ์กบัผูใ้ชไ้ดท้นัทีทั้งในท่ีเป็นลกัษณะท่ีเป็น ภาพน่ิง ภาพเคล่ือนไหว หรืออาจจะเป็นส่ือท่ีมี
เสียงประกอบข้ึนกบัการออกแบบส่ือแต่ละรูปแบบวา่ใหอ้อกมาแบบใด 

ในคร้ังแรกการพัฒนาเทคโนโลยี น้ี เ ป็นการพัฒนาเพื่อใช้ในงานทางการทหาร  
คือ ระบบการลงจอดและการน าวิถีของอาวุธจากเคร่ืองบินขบัไล่ซ่ึงจะแสดงภาพจริงท่ีไดจ้ากกลอ้ง
และคอมพิวเตอร์กราฟิกท่ีบอกพิกัด ระดับและข้อมูลต่าง ๆ ท่ีส าคัญและจ า เป็นต่อนักบิน  
เพื่อประกอบการตัดสินใจและเห็นผลลัพธ์การท างานต่าง ๆ อย่างทันท่วงที ซ่ึงเทคโนโลยีน้ี 
มีประโยชน์มากในการเพิ่มความเช่ือมั่นและแม่นย  าในการควบคุมและตัดสินใจให้กับนักบิน 
โดยเทคโนโลยเีสมือนจริงน้ีเป็นอีกเทคโนโลยหีน่ึงในหลาย ๆ เทคโนโลยซ่ึีงเร่ิมตน้จากการศึกษา วจิยั
และพัฒนาเพื่อการใช้งานทางการทหาร ซ่ึงในยุคแรกของการใช้งานย ังมีข้อจ ากัดอยู่มาก  
และการพัฒนาวิจัยย ังคงอยู่ในวงแคบ ๆ เฉพาะทางการทหาร โดยในยุคแรกเ ร่ิมเป็นการ 
ซ้อนตัวหนังสือ และสัญลักษณ์เล็ก  ๆ ลงไป เน่ืองด้วยประสิทธิภาพของคอมพิวเตอร์ท่ีท าการ
ประมวลผลด้านภาพและข้อมูลท่ีทับซ้อนยงัมีข้อจ ากัดอยู่ เช่น สามารถใส่ลงไปได้เพียงแค่   
ภาพกราฟิกง่าย ๆ เช่นตวัอกัษรและเส้นต่าง ๆ ท่ีใช้งานเพื่อน าสายตาและระบุต าแหน่งสถานะ 
ความตรงเอียงในแนวด่ิงและแนวระนาบเท่านั้น 

จากความหมายดังกล่าวขา้งต้น พอจะสรุปได้ว่า เทคโนโลยีเสมือนจริง สามารถท าให้
ภาพน่ิงในโลกแห่งความเป็นจริง มีชีวิตข้ึนมาได้ โดยแสดงให้เห็นในลกัษณะภาพเคล่ือนไหวท่ีมี 
ทั้งภาพและเสียงผา่นอุปกรณ์สมาร์ทโฟนระบบปฏิบติัการแอนดรอยด์ (Android) หรือแท็บเล็ต โดย
ใชช่ื้อแอปพลิเคชัน่ AR MCT ในการคน้หา ท าการดาวน์โหลดและติดตั้ง เม่ือติดตั้งเสร็จแลว้สแกนท่ี
ภาพพระนอนในส่ือประชาสัมพนัธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา
ท่ีผูว้จิยัสร้างข้ึน จะปรากฏภาพเคล่ือนไหวบนหนา้จอท่ีมีทั้งภาพ ดนตรีประกอบ เสียงบรรยายสามารถ
เลือกภาษาไดท้ั้งภาษาไทยและภาษาองักฤษ           
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2.2  แนวคดิและทฤษฎเีกีย่วกบัการออกแบบ 
2.2.1  ประวติัความเป็นมาของโปสเตอร์ 
ประวติัความเป็นมาของโปสเตอร์หรือท่ีเรียกกนัวา่ทัว่ไปวา่ “ใบปิด” นั้น ยงัไม่พบหลกัฐาน

ว่า เ ร่ิมมี ข้ึนตั้ งแต่ เ ม่ือไหร่ และมีลักษณะเช่นไร ทั้ ง น้ี เ น่ืองมาจากไม่สามารถหาหลักฐาน 
ท่ีน่าเช่ือถือมาอา้งอิงได้ แต่จากรูปร่างและลกัษณะของโปสเตอร์ท่ีปรากฏอยู่ในปัจจุบนัท าให้เกิด 
ข้อสันนิษฐานว่า  โปสเตอร์อาจจะพัฒนามาจากการเขียนลงแผ่นกระดาษและน าไปติดไว ้
ตาม ท่ี ต่ าง  ๆ  บุคคลแรก ท่ีผ ลิตโปสเตอร์ ข้ึนในปี  พ .ศ .  1477  คือ  นายวิล เ ล่ี ยม  แคกตั้ น  
(William Caxton)  และย ังได้พบ เอกสาร ท่ี เ ป็นข้อปฏิบัติ เ ก่ี ยวกับการติดโปสเตอร์ว่ าต้อง 
ได้รับอนุญาตจากทางราชการจึงจะติดประกาศได ้ท่ีเป็นเช่นนั้นเพราะว่าในยุคนั้นโปสเตอร์ไดถู้ก
น ามาใช้เพื่อการประกาศข่าวสารของทางราชการนอกเหนือจากประกาศอ่ืน ๆ อาทิ เพื่อแจง้วนันัด
สังสรรค์หรือประกาศวันแสดงละคร หากไม่มีข้อปฏิบัติดังกล่าวอาจท าให้เกิดความสับสน 
ในข่าวสารท่ีทางราชการเป็นผูป้ระกาศได้ สถานท่ีท่ีใช้ส าหรับปิดประกาศโปสเตอร์ในยุคนั้นคือ 
ก าแพง  แผ่นไม้ ท่ี ถูกจัดท าไว้ส าห รับ ปิดประกาศโดย เฉพาะ  (Boarding)  และ ท่ี เสาหลัก 
ปิดประกาศ (Poster) 

ส าหรับประวติัความเป็นมาของโปสเตอร์ในประเทศไทยนั้น สันนิษฐานวา่ไดรั้บแบบอยา่ง
ในโปส เตอ ร์มาจากตะวันตก  และอาจ มีการพิมพ์โปส เตอ ร์มาตั้ ง แ ต่สมัยราชการ ท่ี  4  
ก็เป็นได้ ทั้งน้ีเพราะในช่วงเวลาดงักล่าวปรากฏหลกัฐานการพิมพแ์ละการน าเคร่ืองพิมพใ์นระบบ
อุตสาหกรรมเข้ามาใช้ ไม่พบหลักฐานของการพิมพ์โปสเตอร์ว่าเร่ิมข้ึนเม่ือใดมีเพียงหลักฐาน 
ท่ีกล่าวอา้งถึงการพิมพ์ใบปลิว เช่น ใบปลิวโฆษณาภาพยนตร์ของบริษทักรุงเทพ ในปี พ.ศ. 2456  
ตรงกบัสมยัราชการท่ี 6 ท่ีมีลกัษณะเชิญชวนให้ไปชมภาพยนตร์ในส่วนของโปสเตอร์นั้นเช่ือว่า 
คงเป็นโปสเตอร์โฆษณาสินคา้และภาพยนตร์มากกวา่อยา่งอ่ืน     

2.2.2  ความหมายของโปสเตอร์ 
 [10] โปสเตอร์เป็นส่ือส่ิงพิมพท่ี์ใชม้ากท่ีสุด บางคร้ังเรียกว่าส่ือราคาถูกลกัษณะการใช้คือ

ถ่ายทอดข่าวสารใชเ้ตือนและเรียกร้องใหเ้กิดการสนใจ [11] โปสเตอร์มีลกัษณะเป็นกระดาษแผน่เดียว
มีขอ้ความหรือภาพประกอบช่วยส่ือความหมายในการบอกข่าว ชกัจูงใจ  หรือเรียกความสนใจเพื่อ
รณรงค์ในเร่ืองราวต่าง ๆ เป็นส่ือท่ีถูกออกแบบให้สะดุดตาหรือประทบัใจผูอ่้านในช่วงเวลาอนัสั้ น 
เน้ือหาท่ีบรรจุลงไปจะเป็นใจความส าคญัโดยไม่มีรายละเอียดมากนกั [12] โปสเตอร์ (Poster) เป็น
แผ่นภาพโฆษณาหรือประกาศบอกข่าวสารท่ีมีมาแต่สมยัโบราณ เช่น ชาวพินิเซียน และชาวเมือง
ปอมเปอี ไดว้าดภาพบนผนงัขา้งนอกอาคารร้านคา้ของตน เพื่อบอกกล่าววา่เป็นร้านขายขนมปัง ไวน์ 
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หรือเคร่ืองป้ันดินเผา นับได้ว่าโปสเตอร์เป็นการส่ือสารท่ีส าคญัในสมยัโบราณอีกช่องทางหน่ึง
นอกเหนือไปจากบอกข่าวป่าวร้องดว้ยค าพูด [13] โปสเตอร์ เป็นแผน่กระดาษอาจจะหนาหรือบางก็
ไดมี้ขนาดต่าง ๆ กนั มีลกัษณะเป็นรูปส่ีเหล่ียมผืนผา้ในแนวตั้งหรือแนวนอน โปสเตอร์ประกอบดว้ย
ข้อความสั้ น ๆ ส่ือความหมายเข้าใจได้ง่ายและรวดเร็ว มกัจะมีภาพประกอบท่ีสะดุดตา สวยงาม 
โปสเตอร์บางแผน่จะมีขอ้ความเพียงไม่ก่ีค  า แต่มีรูปท่ีส่ือความหมายแทนกนัได ้โปสเตอร์ทัว่ไปมกัจะ
มีวตัถุประสงคใ์นการบอกข่าว ชกัจูงใจ หรือเรียกร้องความสนใจผูผ้า่นไปมา ส่วนมากจะใชเ้พื่อการ
โฆษณาสินคา้และบริการหรือเพื่อการรณรงคใ์นเร่ืองต่าง ๆ 

ดงันั้นโปสเตอร์ หมายถึง  แผ่นภาพโฆษณาท่ีใช้ถ่ายทอดข่าวสาร ประกอบดว้ยขอ้ความ 
สั้น ๆ เน้ือหาท่ีบรรจุลงไปจะเป็นใจความส าคญั โดยไม่มีรายละเอียดมากนกั ใชเ้ตือนและเรียกร้องให้
เกิดการสนใจส่ือความหมายเขา้ใจไดง่้ายและรวดเร็ว มกัจะมีภาพประกอบท่ีสะดุดตา สวยงาม ซ่ึงภาพ
ท่ีใชจ้ะตอ้งสามารถส่ือสารไดด้ว้ยตวัของมนัเอง 

2.2.3  ประเภทของโปสเตอร์ 
2.2.3.1   โปสเตอร์โฆษณา มีว ัตถุประสงค์เพื่อใช้ในการโฆษณาขายสินค้า 

หรือบริการมีการก าหนดกลุ่มเป้าหมายไวช้ดัเจน การออกแบบจดัพิมพ ์มีการวางแผนและการน าเสนอ 
เป็นอยา่งดี  

2.2.3.2   โปสเตอร์ประชาสัมพนัธ์จะมีข่าวสารกิจกรรมของหน่วยงาน สถาบนัฯ 
องคก์ร เพื่อใหก้ลุ่มเป้าหมายไดท้ราบ จะจดัท าเป็นคร้ังคราวตามกิจกรรมท่ีจดัข้ึน  

2.2.3.3   โปสเตอร์รณรงค์ เป็นการกระตุน้ให้กลุ่มเป้าหมายเกิดพฤติกรรมกระท า
หรือไม่กระท ากิจกรรมใดกิจกรรมหน่ึง เช่นการรณรงคใ์หป้ระหยดัน ้า ประหยดัไฟ ประหยดัพลงังาน
เช้ือเพลิง การออกแบบและจดัพิมพ์โปสเตอร์รณรงค์ส่วนใหญ่ จะออกโดยหน่วยงานของรัฐและ 
มีความต่อเน่ืองเพื่อการโน้มน้าวจิตใจ และเน้นย  ้ าให้กลุ่มเป้าหมายเกิดพฤติกรรมคล้อยตาม
วตัถุประสงคท่ี์ตั้งไว ้

2.2.4   องคป์ระกอบของโปสเตอร์ 
2.2.4.1   พาดหัว (headline) พาดหัวหรือหัวเร่ือง เป็นส่ิงส าคญัของโปสเตอร์เพราะ

ช่วยดึงดูความสนใจ หรือติดตามดูรายละเอียดอ่ืน ๆ ของขอ้ความในโปสเตอร์ พาดหัวหรือหัวเร่ือง
อาจแสดงด้วยภาพ หรือข้อความ หรือทั้ งภาพและข้อความก็ได้ แต่ส่วนมากจะใช้ข้อความท่ีมี 
ขนาดใหญ่กว่าขอ้ความอ่ืน ถ้าขอ้ความมีความยาวมาก อาจจะแบ่งเป็นหัวเร่ืองรอง (Sub headline)  
ซ่ึงมีลกัษณะดงัน้ีมีขอ้ความสั้น กะทดัรัด ได้ใจความส่ือความหมายได้เร็วมีความกระจ่าง สามารถ
ดึงดูดความสนใจของผูท่ี้คาดวา่จะเป็นกลุ่มเป้าหมายได ้มีความเหมาะเจาะ ตอบสนองความตอ้งการ
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ของผูท่ี้คาดว่าจะเป็นกลุ่มเป้าหมายได้ มีความน่าสนใจเรียกร้องให้ผูท่ี้คาดว่าจะเป็นกลุ่มเป้าหมาย
สนใจได้ โดยใช้หลักการจิตวิทยา และการใช้ภาษา ใช้เพียงแนวคิดเดียวในโปสเตอร์แต่ละแผ่น 
และมีความน่าเช่ือถือขอ้ความท่ีกล่าวอา้งตอ้งมีน ้าหนกั ชนิดของการพาดหวัแบ่งออกได ้2 ประเภทคือ  

1)   พาดหวัแบบจูงใจทางตรง (direct appeal headline) เป็นพาดหวัท่ีสร้างข้ึน
เพื่อจุดหมายในการดึงดูดความตั้งใจและมุ่งเนน้เสนอไปพร้อม ๆ กนั 

2)   พาดหัวแบบจูงใจทางอ้อม (indirect appeal headline) เป็นพาดหัวท่ีมุ่ง
เพื่อหยดุกลุ่มเป้าหมายและใหห้นัไปอ่านหรือเกิดความสนใจต่อส่ือนั้น  

2.2.4.2  พาดหวัรอง (Sub Headline)ส่วนท่ีจะขยายความชดัเจนของขอ้ความพาดหัว 
หรือถ้อยค าท่ีถูกจดัสรร ตดัทอนจากขอ้ความพาดหัว เพื่อโยงความส าคญัของเน้ือหาจากส่วนของ 
พาดหวัใหมี้ความกระจ่างชดั และช่วยใหเ้ขา้ใจในเน้ือหาท่ีน าเสนอไดอ้ยา่งชดัเจน 

2.2.4.3  ขอ้ความโฆษณาหรือประชาสัมพนัธ์ (Copy) คือส่วนท่ีบอกรายละเอียดของ
สินค้าหรืองานประชาสัมพันธ์ หรือใช้ในการอธิบายสถานท่ีรับใช้บริการหรือช้ีชวนให้ไป 
แวะชมตลอดจนขอข้อมูลท่ีชัดเจนมากยิ่ง ข้ึน การใช้ค  าพูดเพียงอย่างเดียวจะสามารถเสนอ 
ขายผลิตภณัฑไ์ด ้แต่หากใชภ้าพประกอบพาดหวั จะท าใหเ้พิ่มประสิทธิภาพต่อการขายมากข้ึน  

2.2.4.4  ภาพประกอบ (Illustration) ภาพมีความส าคญัในการส่ือความหมายและสร้าง
ความสนใจให้กับงานออกแบบ ภาพสร้างแรงดึง ดูดกระตุ้นให้ เ กิดปฏิ กิ ริยาตอบสนอง 
ต่อส่ือท่ีน าเสนอ และภาพส่ือความหมายไดโ้ดยตรง หรืออาจจินตนาการข้ึนเอง โดยการสร้างสรรคใ์ห้
ปรากฏออกมาได ้มี 2 ลกัษณะดว้ยกนั  

1)   ภาพถ่าย (Photograph) คือส่วนท่ีเป็นส่ือหรือภาษาสากลท่ีท าให้เข้าใจ
ความหมายได้รวดเร็วท่ีสุด และสามารถเสนอเร่ืองราวได้ดีกว่าตัวหนังสือท่ีต้องอาศัยความรู้ 
ประสบการณ์ หรือการศึกษาท่ีต่างกนั ภาพสามารถถ่ายทอดรายละเอียดของสีไดอ้ย่างเป็นธรรมชาติ 
จึงเพิ่มความสวยงามและดึงดูดไดดี้  

2)   ภาพวาดต่างๆ (visual image) ได้แก่ ภาพระบาย ภาพวาด ภาพกราฟิก 
ภาพการ์ตูน ภาพประดิษฐ์จากว ัสดุต่าง ๆ รวมทั้ งภาพปะติด (collage) หรือการสร้างสรรค ์
ดว้ยโปรแกรมประยุกตใ์นคอมพิวเตอร์ ภาพวาดต่าง ๆ สามารถส่ือสารแนวคิดไดอ้ยา่งจะแจง้ มีความ
เด่นในลกัษณะเฉพาะอยา่งยิ่งในการให้รายละเอียดท่ีไม่สามารถกระท าไดใ้นภาพถ่าย [14] ลกัษณะ
ของภาพท่ีดีต้องส่ือความหมายและให้สาระแก่ผูอ่้าน โดยผูอ่้านแทบไม่ต้องอ่านรายละเอียดมาก 
ภาพถ่ายท่ีดีจะตอ้งมีคุณภาพดีในการถ่ายท า ดงัน้ี ตอ้งมีความคมชัด  (shapness) ตรงโฟกสั (focus)  
มีสีสัน (color) ลกัษณะของสีหรือค่าของสี (tone) ถูกตอ้งตามความเป็นจริงแสดง (action) ของส่ิง 
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ท่ีถ่าย คือ มีชีวิตชีวาให้ความรู้สึกด้านแสงและเงา ตลอดจนการจดัภาพถูกต้องตามรูปแบบศิลป์  
(art-form)  ภาพท่ีมีคุณภาพดีต้องเข้ม (contrast) สูงพอเน่ืองจากภาพท่ีจะท าแม่พิมพ์โดยทั่วไป 
จะลดความ เข้มลงไปจากภาพต้นฉบับภาพ ท่ี มี คุณภาพ ดีต้อ ง มีขนาดใหญ่  ( large size)  
คือใหญ่พอท่ีจะน ามาท าแม่พิมพไ์ด ้ภาพตน้ฉบบัขนาดใหญ่เม่ือลดส่วนลงจะมีความคมชดัมากข้ึน 
มีความมนั (glossiness) จะท าให้การท าแม่พิมพมี์ความคมชดัมากข้ึน ภาพเขียนท่ีจะถ่ายเป็นแม่พิมพ ์
จะตอ้งเขียนบนกระดาษมนั เช่น กระดาษอาร์ต เป็นตน้  

2.2.4.5  ตราสัญลักษณ์  ( logo)  คือ ส่ิง ท่ีแสดงถึง เค ร่ืองหมายของหน่วยงาน 
จะมีความสัมพนัธ์กบัเน้ือหา โดยวางไวต้อนล่าง หรือมุมใดมุมหน่ึงของโปสเตอร์ และในการก าหนด
ขนาดของตราสัญลักษณ์ควรมีขนาดพอควร ไม่ใหญ่ หรือ แย่งความสนใจไปจากภาพประกอบ  
และควรง่ายต่อการจดจ า  

2.2.5  หลกัการออกแบบโปสเตอร์ [15] ส าหรับขนาดกระดาษมาตรฐานทัว่ไปนั้น มีทั้ง
มาตรฐาน A และมาตรฐาน B ท่ีนิยมใช้กนับ่อย ๆ แต่ในความเป็นจริงแล้วขนาดมาตรฐานยงัมีอีก
หลายตวั ทางผูว้ิจยัขอพูดถึงในส่วนของมาตรฐาน A ก่อน เพราะเป็นท่ีนิยมใชแ้ละเห็นไดบ้่อยในง่าน
ทัว่ไป มาตรฐานขนาดกระดาษชุด A เป็นมาตรฐานในระบบ ISO ซ่ึงเป็นระบบเมตริก จากการค านวณ
จะไดข้นาดของ A0 เท่ากบั 841 x 1189 มิลลิเมตร เม่ือท าการแบ่งคร่ึงจากขนาด A0 ดงักล่าว ขนาด
ใหม่ท่ีได้ตั้งเป็นรหัส A1 หากท าการแบ่งไปเร่ือย ๆ ก็จะได้รหัส A2, A3, A4 …  เช่น งานใบปลิว 
A4  งานโบรชวัร์ ขนาดท่ีนิยมใชคื้อ A4 และ A3 งานโปสเตอร์ขนาดท่ีนิยมใชคื้อ A3, A2 และ A1 ซ่ึง
การใชง้านต่าง ๆ ข้ึนอยูก่บัความตอ้งการของลูกคา้ท่ีจะใชง้านในลกัษณะใดเป็นส าคญั ตามรูปตวัอยา่ง
ดา้นล่าง 

 
ขนาด  841 x 1189 มิลลิเมตร(A0) 

                                                   ขนาด  594 x 841 มิลลิเมตร(A1) 
                                                   ขนาด  420 x 594 มิลลิเมตร(A2) 
                                                   ขนาด  297 x 420 มิลลิเมตร(A3) 
                                                   ขนาด  210 x 297 มิลลิเมตร (A4) 
 
 
 
 

 



27 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที ่2.5 ภาพกระดาษขนาดต่าง ๆ 
ท่ีมา : https://goo.gl/QttxuE 

 
2.2.5.1  การออกแบบขอ้ความ  

1)  การส่ือความหมายง่ายและตรงประเด็น  
2)  เ น้ือความจะต้องมีลักษณะสั้ นกระชับได้ใจความตรงประ เ ด็น 

การย่อหน้าจะท าให้เข้าใจได้มากกว่าการน าเสนอแบบท่อนหรือแบบตอน (Blocked paragraphs)  
ซ่ึงจะช่วยการสร้างความเขา้ใจ  

3)  อ่านง่าย (Legibility) ถูกตอ้งแม่นย  ารวดเร็วและเขา้ใจในเร่ืองท่ีอ่าน 
4)  เ ข้ า ใ จ ง่ า ย  ( Readability)  ค ว าม เ ข้ า ใ จ ในกา ร ส่ื อส า ร เ กิ ด จ าก 

การจดัตวัอกัษรแบบต่าง ๆ ท่ีสามารถมองเห็นไดง่้ายจากการผสมผสานของแบบตวัอกัษรสัญลกัษณ์
ภาพถ่ายและภาพประกอบเขา้ดว้ยกนัซ่ึงหมายถึง รวมความซบัซอ้นท าใหเ้ขา้ใจไดง่้าย 

2.2.5.2  การออกแบบตวัอกัษร  
1)  ขนาดของตวัอกัษรท่ีปรากฏในส่ือสามารถบอกรายละเอียดหรืออธิบาย

ภาพประกอบในส่ือนั้ นกับกลุ่มเป้าหมาย การสร้างจุดเน้นด้วยขนาดของตัวอักษร และสี 
ท่ีต่างกนั สามารถกระตุน้ให้ผูพ้บเห็นสนใจ ติดตาม หรือจดจ าในส่ือท่ีน าเสนอ ขนาดของตวัอกัษร 
ท่ีปรากฏในส่ือโปสเตอร์โดยทัว่ไปมี 3 ขนาดคือ  

(1)  ตวัอกัษรขนาดใหญ่ ส าหรับขอ้ความพาดหวั (headline)  
(2)  ตวัอกัษรขนาดกลาง ส าหรับขอ้ความพาดหวัรอง (sub headline) 
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(3)   และตัวอักษรขนาดเล็ก ส าหรับข้อความให้รายละเ อียดของ 
สารท่ีเสนอในส่ือโปสเตอร์ (copy)  

หลกัเกณฑ์ในการก าหนดขนาดของตวัอกัษรนั้น อาจตอ้งค านึงถึงการรับรู้ท่ีแตกต่างกนั
ตามปัจจยัของกลุ่มเป้าหมาย เช่นปัจจยัดา้นวยั หรือลกัษณะทางกายภาพตามกลุ่มเป้าหมายในความ
แตกต่างดา้นวยั มีดงัน้ี อาย ุ7 – 10 ปี ขนาดของตวัอกัษร 18 – 30  พอยท ์อาย ุ11 – 30 ปี ข น า ด ข อ ง
ตวัอกัษร 16 – 18  พอยท ์อาย ุ20 – 60 ปี ขนาดของตวัอกัษร 14 – 18  พอยท ์

2)  แบบของตัวอักษร เป็นส่ิงส าคัญหลักส าหรับส่ือส่ิงพิมพ์ เพราะท า
หนา้ท่ีเป็นส่ือกลางในการส่ือความหมายให้ผูรั้บสารสามารถรับรู้เน้ือหาส่ือท่ีน าเสนอได ้และรูปแบบ
ของตวัอกัษรสามารถแบ่งไดด้งัน้ี [16] 

(1)  แบบดั้งเดิม เป็นแบบมีหัว เป็นแบบท่ีคุน้เคยกนัมากท่ีสุด ซ่ึงหัว
ของตัวอักษรน้ีท่ีเป็นเอกลักษณ์ของภาษาไทยตัวอักษรแบบน้ี แสดงความเป็นทางการคล้าย ๆ 
กบั Serif ของภาษาองักฤษ อ่านออกง่าย ตวัอกัษรแบบน้ีจึงเหมาะสมส าหรับน ามาจดัวางเป็นเน้ือหา 
ในงานส่ิงพิมพ ์

 
 
 

 
 
 
 

รูปที ่2.6  ภาพตวัอยา่งตวัอกัษรแบบดงัเดิม 
 

(2)  แบบหัวตัด เป็นแบบท่ีไม่มีหัว เป็นตัวอักษรท่ีดัดแปลงมาจาก 
แบบมีหัวโดยตดัหัวออก เหมือนเขียนด้วยปากกาคอแร้งตวัอกัษรแบบน้ีให้อารมณ์ ความรู้สึกถึง 
ความทนัสมยั ซ่ึงจะเหมือนกนัแบบ San Serif ของตวัอกัษรในภาษาองักฤษ จึงมกัจะใช้ตวัอกัษรน้ี 
กบังานท่ีดูร่วมสมยัและเป็นสากล  

 
 
 



29 
 

 
 
 
 
 
 

 
รูปที ่2.7  ภาพตวัอยา่งตวัอกัษรแบบหวัตดั 

 
(3)  แบบลายมือ จะใหค้วามรู้สึกท่ีเป็นธรรมชาติ ตวัอกัษรแบบน้ีเหมาะ

ท่ีจะใช้กับงานท่ีไม่เป็นทางการ อิสระ ดูสนุกสนาน และไร้กฎเกณฑ์ เปรียบได้กับตัวอักษร
แบบ Script ของตวัอกัษรภาษาองักฤษ 

 

 
 
 
 
 
 
 

รูปที ่2.8  ภาพตวัอยา่งตวัอกัษรแบบลายมือ 
 

(4)  แบบคดัลายมือ หรือเรียกกนัว่าแบบอาลกัษณ์ เป็นแบบท่ีเกิดจาก
การคดัลายมือ ดว้ยปลายปากกา ลกัษณะจะมีหวัแหลม เช่น ปากกาขนนก ตวัอกัษรแบบน้ีแสดงความ
เป็นทางการ และให้ความรู้สึกถึงพิธีรีตอง แบบไทย ๆ นอกจากน้ีตัวอักษรยงัให้ความรู้สึกถึง 
ความเคารพ และใหเ้กียรติกนั จึงนิยมใชใ้นการ์ดเชิญและในงานมงคลต่าง ๆ 
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รูปที ่2.9  ภาพตวัอยา่งตวัอกัษรแบบคดัลายมือ 
 

(5)  แบบประดิษฐ์  เป็นตวัอกัษรท่ีดดัแปลงเพื่อให้เขา้กบังานต่าง ๆ ท่ี
จะออกแบบ ทั้ งน้ียงัต้องคงความสะดุดตาน่าสนใจตัวอักษรท่ีเป็นแบบประดิษฐ์ให้ความรู้สึก 
ท่ีหลากหลาย สุดแลว้แต่เราจะเลือกแบบไหนมาจดัวาง เพื่อให้กลมกลืนและส่ือความหมายในงาน
ออกแบบของเรา ตวัอกัษรแบบน้ีก็เหมือน Display Type ของตวัอกัษรภาษาองักฤษ นอกจากฟอนตท่ี์
เราไดรู้้จกักนัไปแลว้ ต่อไปมาท าความรู้จกักบับุคลิก (Character) ต่าง ๆ ของตวัอกัษรกนับา้ง 

 
 

 
 
 
 
 
 

รูปที ่2.10  ภาพตวัอยา่งตวัอกัษรแบบประดิษฐ์ 
 

3)  สีของตัวอักษรการก าหนดเก่ียวกับเ ร่ืองสีของตัวอักษรนั้ น เพื่อ
วตัถุประสงคท่ี์จะเนน้ขอ้ความใหเ้ด่นชดัสวยงามมากยิง่ข้ึน โดยมีหลกัการดงัน้ี  

(1)  ค่าน ้ าหนักของสีตวัอกัษร ควรมีค่าน ้ าหนักท่ีตดักนักบัสีพื้น และ
ควรเป็นสีขดัแยง้กบัสีพื้นมากท่ีสุด การตดักนัมาก ท าให้มีความเด่นชดัของตวัอกัษรมาก สีท่ีใกลเ้คียง
กนัท าใหค้วามชดัเจนลดลงและอ่านยาก  
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(2)  สีของตัวอักษรต้องไม่ใช้หลายสีจนเกินไป เพื่อไม่ท าให้ผู ้ดู 
ลายตา ควรใชสี้ท่ีเหมาะกบัค า หรือขอ้ความนั้น ๆ  

2.2.5.3  การออกแบบภาพประกอบแบ่งเป็น 2 ลกัษณะคือภาพเชิงเด่ียวหมายถึงภาพ
ท่ีมีจุดน าเสนอท่ีน่าสนใจเพียงอยา่งเดียวเช่นการถ่ายภาพวตัถุต่าง ๆ และภาพเชิงซอ้นหมายถึงภาพท่ีมี
จุดน าเสนอส่ิงท่ีน่าสนใจในหลาย ๆ อย่างประกอบเขา้ด้วยกนั เช่น ภาพถ่ายวิวมุมกวา้ง ภาพเมือง 
ภาพธรรมชาติ ภาพจึงเป็นส่ิงท่ีช่วยดึงดูดความสนใจคนดูให้ติดตามเน้ือหาท่ีน าเสนอโดยภาพ 1 ภาพ
จะมีค่าเทียบเท่ากบัค าท่ีใชถึ้ง 4,000 ค า การออกแบบภาพในโปสเตอร์ไดแ้ก่รูปภาพ ภาพวาดระบายสี 
ขนาดของภาพเร่ืองราวของภาพรูปแบบของภาพความเด่นชัดเทคนิคการสร้างสรรค์และ 
ความน่าสนใจในการมอง (Optical Center) ซ่ึงมีความส าคญัต่อโปสเตอร์มากโดยมีหลกัการดงัน้ี  

1)  การวางต าแหน่งภาพรูปแบบท่ี 1 แบ่งพื้นท่ีของโปสเตอร์ออกเป็น  
8 ส่วนเท่า ๆ กนั ตอ้งวางภาพสัญลกัษณ์ไวบ้นต าแหน่งก่ึงกลางของส่วนท่ี 3 ซ่ึงเป็นจุดแห่งความสนใจ
การมองมากท่ีสุด 

 
1  
2  
3  
4  
5  
6  
7  
8  

 

รูปที ่2.11 ภาพแสดงต าแหน่งบริเวณจุดศูนยก์ลางแห่งการมองเห็นท่ีน่าสนใจมากท่ีสุด 
 

2)  การวางต าแหน่งภาพรูปแบบท่ี 2 แบ่งพื้นท่ีขอหน้ากระดาษออกเป็น  
4 ส่วนเท่า ๆ กัน ซ่ึงพื้นท่ีทั้ ง 4 ส่วนมีความน่าสนใจแตกต่างกันในแต่ละส่วนคือส่วนบนซ้ายสุด 
ความน่าสนใจร้อยละ 41 ส่วนล่างซ้ายร้อยละ 25 ส่วนบนขวาร้อยละ 20 และส่วนล่างขวาร้อยละ 14
การออกแบบโปสเตอร์จะตอ้งเน้นการวางภาพบนพื้นท่ี น่าสนใจท่ีมีค่าเปอร์เซ็นต์สูง คือต าแหน่ง 
ซา้ยบนและล่าง ซ่ึงมีความสนใจมากกวา่ดา้นขวาบนและล่าง 
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       41 % 
       20% 

       25%        14% 

 

รูปที ่2.12 ภาพแสดงเปอร์เซ็นตข์องความสนใจบนพื้นท่ี 4 ส่วน 
 

3)  การวางต าแหน่งภาพรูปแบบท่ี 3 การแบ่งพื้นท่ีออกเป็น 9 ส่วน 
เท่า ๆ กนัต าแหน่งความน่าสนใจอยูบ่นเส้นตดัมุมส่ีเหล่ียมกลางจ านวน 4 จุดซ่ึงเป็นจุดท่ีเหมาะสมใน
การวางภาพสัญลกัษณ์มากท่ีสุด 

 
   

   

   

 

รูปที ่2.13 ภาพแสดงจุดแห่งความน่าสนใจ 4 จุด 
 

4)  การวางต าแหน่งภาพรูปแบบท่ี 4 การแบ่งพื้นท่ีออกเป็น 9 ส่วน 
เท่า ๆ กนัส่วนท่ีอยูก่ึ่งกลางของรูปส่ีเหล่ียมเป็นต าแหน่งจุดท่ีไม่น่าสนใจมากท่ีสุดแต่ก็เป็นจุดเด่นของ
ภาพท่ีมองเห็นในระยะแรก ต าแหน่งจุดกลางเป็นจุดเน้นสายตาแต่ก็เป็นต าแหน่งท่ีไม่น่าสนใจท าให้
เกิดความเบ่ือไดง่้าย ดงันั้นการวางภาพสัญลกัษณ์บนต าแหน่งน้ีจึงไม่เรียกร้องความน่าสนใจจากคนดู
มากนกัควรปล่อยใหเ้ป็นพื้นท่ีพกัสายตาหรือออกแบบเสริมส่วนประกอบของจุดท่ีน่าสนใจ 
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รูปที ่2.14 ภาพแสดงจุดท่ีไม่น่าสนใจมากท่ีสุด 
 

2.2.5.4  การออกแบบสีโปสเตอร์ จึงเป็นส่ิงท่ีสามารถดึงดูดสายตาจากผูอ่้านหรือ
สร้างโปสเตอร์นั้ น  ให้มีความน่าสนใจมากกว่าส่ิงท่ีอยู่รอบข้าง เช่นสีโทนร้อน (warm color)  
เหลือง ส้ม และแดง สามารถสร้างความดึงดูดได้ดีกว่าสีอ่ืน ๆ สีโทนเย็น (cool color) ฟ้า เขียว 
และม่วง  จะ เ ป็นสีพื้ นได้ดี ท่ี สุดมากกว่า สี อ่ืน  ๆ  ส าหรับการมอง เห็นในระยะไกล สีด า 
บนพื้นสีเหลืองจะเป็นการผสมผสานอยา่งดีท่ีสุด หรือสีเขียวบนพื้นขาว แต่ส่ิงท่ีสร้างความดึงดูดได้
มากกว่า สี คือตัวอักษร เพราะตัวอักษรนั้ นได้บรรจุ เ น้ือหาส าคัญไว้ และสีแต่ละสีจะมีผล 
ต่ออารมณ์ของผูพ้บเห็นดงัน้ี [17] 

สีแดง  ใหค้วามรู้สึกอนัตราย เร่าร้อน ฉูดฉาด 
                                             สีส้ม   ใหค้วามรู้สึกสวา่ง เร่าร้อน ฉูดฉาด 

                            สีเหลือง  ใหค้วามรู้สึกสวา่ง สดใส สดช่ืน ระวงั 
                            สีเขียว  ใหค้วามรู้สึกงอกงาม พกัผอ่น สดช่ืน 
                            สีน ้าเงิน  ใหค้วามรู้สึกสงบ ผอ่นคลาย สง่างาม ทึม 

                                             สีม่วง  ใหค้วามรู้สึกหนกั สงบ มีเลศนยั 

                            สีน ้าตาล ใหค้วามรู้สึกเก่า หนกั สงบเงียบ 
                            สีขาว  ใหค้วามรู้สึกบริสุทธ์ิ สะอาด ใหม่ สดใส  
                            สีด า  ใหค้วามรู้สึกหนกั หดหู่ เศร้าใจ ทึบตนั  
                            สีทองเงินและสีมนัวาว แสดงถึงความรู้สึกมัน่คง 
                            สีด ากบัสีขาว แสดงถึงความรู้สึกทางอารมณ์ท่ีถูกกดดนั 
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                            สีเทาปานกลาง แสดงถึงความน่ิงเฉย สงบ 
                            สีเขียวแก่ผสมสีเทา แสดงถึงความสลด รันทดใจ ชรา 
                            สีสดใสและสีบาง ๆ ทุกชนิด แสดงความรู้สึกกระชุ่มกระชวย แจ่มใส  
 
2.2.6   ลกัษณะของโปสเตอร์ท่ีดีควรสนองแนวคิดหลกั 5 ประการ ดงัน้ี  

2.2.6.1  จะตอ้งตอบสนองจุดประสงคใ์นการส่ือความหมายไดอ้ยา่งเตม็ท่ี 
2.2.6.2  จ ะต้อ ง มีคว ามชัด เ จนในภาพลักษณ์  และข้อคว าม ท่ี ใช้ ในการ 

ส่ือความหมายตอ้งมีความกระจ่าง มีขนาดท่ีพอเหมาะ 
2.2.6.3  รูปภาพ และขอ้ความท่ีน าเสนอควรมีความสอดคลอ้ง สัมพนัธ์ ส่งเสริมซ่ึง

กนัและกนั 
2.2.6.4  จะตอ้งสร้างความเร้าใจ ดึงดูดความสนใจ กลุ่มเป้าหมายไดม้ากท่ีสุด  
2.2.6.5  ตอ้งมีความกะทดัรัด และแสดงแนวคิดหลกัเพียงอยา่งเดียว 

2.2.7   ขอ้ควรค านึงถึงในการออกแบบโปสเตอร์ 
2.2.7.1  ควรเป็นแผน่เดียวโดด ๆ สามารถน าไปติดบนพื้นผวิใดก็ได ้ 
2.2.7.2  ควรมีภาพประกอบและข้อความท่ีบ่งบอกถึงอะไรท่ีไหน เ ม่ือใด 

ใช้ข้อความกะทดัรัด เข้าใจง่าย ชัดเจนไม่คลุมเครือ หรือเข้าใจไปได้หลายทาง และใช้ข้อความ 
ท่ีสามารถเขา้ใจไดท้นัที แสดงแนวคิดหลกัและเร่ืองราวเพียงอยา่งเดียว  

2.2.7.3  การวางต าแหน่งภาพประกอบ และขอ้ความตอ้งประสานส่งเสริมซ่ึงกนั
และกนัและง่ายแก่การจดจ า  

2.2.7.4  ตวัอกัษรท่ีใช้ควรโดดเด่น สะดุดตา ค านึงถึงระยะห่างทางการอ่าน และ
ขนาดของตวัอกัษร ควรแตกต่างกันตามหน้าท่ี เช่น ตวัหัวเร่ืองหรือพาดหัวควรมีขนาดใหญ่กว่า
ขอ้ความ  

2.2.7.5  ภาพหรือขอ้ความท่ีเสนอ ตอ้งมีขนาดใหญ่ ทั้งน้ีเพื่อใหส้ามารถมองเห็นได้
ง่าย และขนาดของโปสเตอร์ตอ้งปรับใหเ้หมาะสมกบัสถานท่ีตั้งโปสเตอร์ดว้ย 

2.2.7.6  มีโครงสร้างชัดเจน คือ การใช้สี ท่ีโดดเด่นชัดเจน สะดุดตา ไม่ มี 
เส้นสายหรือลวดลายสับสน ดูแลว้เขา้ใจในโครงสร้างนั้น ๆ ไดท้นัทีสามารถแยกภาพกบัตวัอกัษรท่ี
ตอ้งการเสนอไดช้ดัเจนมีความเหมาะสมกบัเน้ือหา และจิตวทิยาในการใชสี้ดว้ย 

2.2.7.7  ตอ้งค านึงถึงหลกัในการออกแบบและจดัหนา้ดว้ย 
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2.2.8   ขั้นตอนการออกแบบโปสเตอร์ 
2.2.8.1  ก าหนดรูปภาพและเน้ือหาท่ีจะท าการส่ือสารให้ชัดเจน โดยจัดวาง 

รูปพระนอนใหเ้หมาะสม 
2.2.8.2  ก าหนดขนาด รูปพระนอนและ รูปแบบของ ส่ื อประชาสั มพัน ธ์ 

ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาให้เหมาะสม บนกระดาษ 
ขนาด A0 (841 x 1189 มิลลิเมตร) 

2.2.8.3  ก าหนดระบบการพิมพแ์ละวสัดุท่ีใช ้
2.2.8.4  ร่างภาพย่อ หลาย ๆ แบบ เพื่อหาความคิดในการออกแบบจนกระทั่ง 

ไดแ้บบท่ีเหมาะสมและน่าพึงพอใจท่ีสุดแลว้จึงขยายแบบใหมี้ขนาดเท่าของจริง 
2.2.8.5  ร่างแบบละเอียดโดยจดัวางให้องคป์ระกอบทุกส่วนมีขนาดเท่าจริง และอยู่

ในต าแหน่งจริงทั้งหมด  
2.2.8.6  น าเสนอแบบร่างหรือเลยเ์อาทท์  าเป็นตน้ฉบบัส าหรับพิมพ ์ 

สรุปไดว้า่ส่ือส่ิงพิมพ ์หมายถึง ขอ้ความ หรือภาพท่ีเก่ียวกบัขอ้มูล ซ่ึงถ่ายทอดดว้ยการพิมพ์
ลงบนกระดาษ โดยการพิมพจ์ากตน้ฉบบัให้ไดเ้หมือนกนัจ านวนมาก ๆในเวลาท่ีรวดเร็วและชัดเจน
เพื่อเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารไปยงัผูอ่้านจ านวนมาก เช่น หนังสือพิมพ์ ใบปลิว แผ่นพบั โปสเตอร์
หนงัสือนิตยสาร วารสาร จุลสาร และหนงัสือคู่มือ ซ่ึงมีทั้งขอ้ดีและขอ้เสียในตวัเอง เช่น ความคงทน
ถาวร ความสะดวกในการพกพาหรือน าติดตวั ตน้ทุนค่อนขา้งถูก สามารถบรรจุเน้ือหาไดม้ากกวา่ส่ือ
ประเภทอ่ืนแต่ส่ือส่ิงพิมพ์เป็นส่ือน่ิงตายตวัไม่เคล่ือนไหว รับรู้ทางประสาทตาเท่านั้น ขาดความ
น่าสนใจไม่ต่ืนตาต่ืนใจ หรือเร้าอารมณ์ไดดี้เหมือนส่ือท่ีมีทั้งภาพเคล่ือนไหวและมีเสียงผูรั้บสาร 
 

2.3  กระบวนการผลติวดีิทศัน์ 
ส่ือท่ีนิยมใชใ้นงานประชาสัมพนัธ์ในปัจจุบนัน้ีก็คือส่ือวีดิทศัน์คือ ส่ือเพื่อการน าเสนอการ

อธิบายการสอนหรือเพื่อจุดประสงค์ใดจุดประสงค์หน่ึงตามความต้องการของผูผ้ลิตวีดิทศัน์เป็น
ผลผลิต ท่ี เ กิดจากกระบวนการท าง านอย่า ง มี ระบบซ่ึ งจะ เ รียกว่าผู ้ผ ลิ ตท าออกมา เ ป็น 
งานวีดิทศัน์ตามความเป้าหมายท่ีตั้ งไว ้กระบวนการดังกล่าวเรียกเป็นกระบวนการผลิตรายการ 
ซ่ึงมีเทคนิคขั้นตอนดงัต่อไปน้ี 

2.3.1  การวางแผนการผลิต (Planning) 
ขั้นตอนน้ีเป็นการระดมความคิดความเข้าใจของผูท่ี้เก่ียวข้องทั้ งหมดประชุมปรึกษา 

ถึงประเด็นการผลิตรายการว่าจะผลิตให้ใครดูหมายถึงกลุ่มเป้าหมายหรือผูดู้ผูช้มและในการผลิต
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รายการนั้นจะแสดงถึงอะไรบา้งจะให้ผูช้มไดรู้้ไดเ้ห็นเก่ียวกบัอะไรประเด็นสุดทา้ยในการวางแผนก็
คือผลิตรายการออกมาแลว้คาดหวงัผลอยา่งไรหรือเพื่อจุดประสงคอ์ะไรบา้ง 

2.3.2  การเขียนบท (Script) 
เป็นการน าเอาเน้ือหาเร่ืองราวท่ีมีอยู่หรือจินตนาการข้ึนมาเพื่อการน าเสนอให้ผูดู้ผูช้มได้

รับรู้อยา่งพอใจประทบัใจ มีการใชภ้าษาท่ีสละสลวยชวนอ่าน ชวนฟัง มีการเกร่ินน าการด าเนินเร่ือง
และบทสรุปท่ีกระชบัสอดคลอ้งกนัรู้จกัสอดแทรกมุขตลกเกร็ดความรู้หรือเทคนิคแปลก ๆ มีลีลาท่ี
น่าสนใจเพื่อเป็นสีสันของเร่ืองราวการเขียนบทวดิีทศัน์จะมีทั้งการร่างบทวีดิทศัน์และการเขียนบทวีดิ
ทศัน์ฉบบัสมบูรณ์ร่างบทโทรทศัน์เป็นการวางโครงเร่ือง (Plot) แบ่งเป็น 3 ขั้นตอนคือการเกร่ินน า 
(Introduction) เน้ือเร่ืองหรือตวัเร่ือง (Body) และการสรุปหรือการส่งทา้ย  (Conclusion) บทวีดิทศัน์
อาจจะมีการปรับเปล่ียนบทบา้งตามความเหมาะสมของเหตุการณ์นั้น 

2.3.3  การเตรียมวสัดุอุปกรณ์ (Preparation) 
ในการเตรียมเพื่อการผลิตรายการนั้นจะเตรียมทุกส่ิงทุกอย่างท่ีมีส่วนเอ้ืออ านวยต่อการ

ท างานเคร่ืองมืออุปกรณ์ในการถ่ายท าเตรียมสถานท่ีเตรียมบุคลากรท่ีเก่ียวขอ้งซ่ึงพร้อมท่ีจะท างานได้
ทนัทีใหส้มจริงเท่าท่ีจะท าไดใ้หดี้ท่ีสุด 

2.3.4  การบนัทึก (Recording) 
การบันทึกแบ่งเป็นบันทึกภาพและบันทึกเสียงซ่ึงการบันทึกภาพนั้ นจะได้ทั้ งภาพ 

ทั้ งเสียงอยู่แล้วเม่ือตัดต่อสามารถเลือกได้ว่าช่วงไหนจะใช้แต่ภาพหรือใช้ทั้ งภาพและเสียง 
การบันทึกภาพบันทึกหรือถ่ายท าตามสภาพความเป็นจริงและความจ าเป็นก่อนหลังไม่จ  าเป็น 
ต้องเ รียงฉากตามบทวีดิทัศน์  ( Script)  ในการบันทึกเสียงจะบันทึกทั้ ง เ สียงเหตุการณ์จริง 
เสียงสัมภาษณ์เสียงสนทนาเสียงบรรยายเสียงเพลงประกอบและเสียงเหตุการณ์หรือเสียง 
ท่ีน ามาใชเ้ป็นเอฟเฟค (Sound Effect) ให้เร่ืองราวน่าสนใจซ่ึงกระบวนการเก่ียวกบัเร่ืองเสียงจะมีการ
ผสมเสียงอีกคร้ังหน่ึงในกระบวนการตดัต่อภาพและเสียง 

ในการผลิตส่ือวีดิทศัน์เพื่อจุดมุ่งหมายใด ๆ ก็ตามผูจ้ ัดท าควรจะมีความรู้ความเข้าใจ 
ในเน้ืองานไว้บ้างเพื่อการสร้างงานการคิดสร้างสรรค์จะได้หลากหลายน่าสนใจและท่ีส าคัญ 
จะช่วยให้งานด า เ นินไปได้อย่างราบ ร่ืนบรรลุ เ ป้าหมายได้ดียิ่ ง ข้ึน ส่ิง ท่ีควร รู้ควรเข้า ใจ 
มีหลายอย่างเช่นอุปกรณ์ท่ีใช้ในการผลิต เทคนิคกลอ้ง ชนิดของภาพ การล าดบัภาพและตดัต่อภาพ 
การน าเสียงมาใชใ้นงานวดิีทศัน์ตลอดจนการใชก้ราฟิกคอมพิวเตอร์ 
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2.4  ข้อมูลการท่องเทีย่วในจังหวดัพระนครศรีอยุธยา 
ในปัจจุบันมีนักท่องเท่ียวทั้ งชาวไทยและชาวต่างชาติให้ความสนใจมาเยี่ยมชมและ

ท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยุธยาอย่างต่อเน่ืองและเพิ่มข้ึนทุกปีโดยดูไดจ้ากเวบ็ไซต์กระทรวง
การท่องเท่ียวและกีฬา [18] ดงัตาราง  

 
ตารางที ่ 2.1  สรุปสถานการณ์ท่องเท่ียวภายในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา พ.ศ. 2552 – 2558 
                      ท่ีมา: กรมการท่องเท่ียว กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา 

 
2.5  ข้อมูลเกีย่วกบัวดัพระนอน 12 วดั 

จังหวดัพระนครศรีอยุธยา เป็นจังหวดัท่ีมีวดัจ านวนมากและเป็นวดัท่ีมีความส าคัญ 
ทางประวติัศาสตร์นักท่องเท่ียวจึงให้ความสนใจเดินทางมาท่องเท่ียวและไหวพ้ระตามวดัต่าง ๆ  
เป็นจ านวนมาก แต่ในคร้ังน้ีจะขอแนะน าแหล่งท่องเท่ียวประเภทวดัท่ีมี “พระนอน” หรือท่ีเรียกว่า
“พระพุ ทธไสยาสน์ ”  ส าห รับพระนอนในประ เทศไทยนั้ นมัก นิยมส ร้ า ง ใน รูปแบบ   
“ปางโปรดอสุรินทราหู” ซ่ึงองค์พระพุทธรูปจะอยู่ในพระอิริยาบถนอนตะแคงขวา พระบาท 
ทั้งสองซ้อนทบัเสมอกนั พระหตัถ์ซ้ายแนบไปตามพระวรกาย พระหตัถ์ขวาตั้งข้ึนรับพระเศียรและมี
พระเขนย (หมอน) รองรับ บางแบบพระเขนยวางอยูใ่ตพ้ระกจัฉะ (รักแร้) ทั้งน้ีตามประวติัไดเ้ล่าไวว้า่ 
ในสมัย ท่ีพระพุทธองค์ป ระทับอยู่  ณ  ว ัด เชตวัน  ในนครสาวัต ถี  อ สุ รินทรา หู ซ่ึ ง เ ป็น 
อสูร อุปราชของท้าว เวป จิตติอสุรบดินท ร์ผู ้ครองอสูรพิภพ  ได้สดับพระ เ กียร ติ คุณของ 
พระสัมมาสัมพุทธเจ้าจากเหล่าเทวดาทั้งหลาย จึงมีความประสงค์จะฟังธรรมจากพระพุทธองค์  
แต่คิดวา่พระพุทธองคเ์ป็นมนุษยมี์พระวรกายเล็ก ตนเองมีร่างกายใหญ่หากไปเฝ้าก็จะตอ้งกม้ลงมอง
ดว้ยความล าบากเม่ืออสุรินทราหู ไปเขา้เฝ้าส าคัญตวัวา่มีร่างกายใหญ่โตใหญ่กวา่พระพุทธเจา้ จึงไม่
ยอมแสดงความอ่อนนอ้ม พระพุทธองคท์รงประสงคจ์ะลดทิฐิของอสุรินทราหูอสูร จึงทรงเนรมิตกาย
ให้ใหญ่โตกว่าอสุรินทราหูอสูร ทรงนอนในลักษณะเสด็จสีหไสยาสน์ พระเศียรหนุนภูเขา 
ต่างพระเขนย พระบาททั้ งสองข้างท่ีวางซ้อนกันอยู่  สูงใหญ่กว่าอสุรินทราหู อสุรินทราหู 
ต้องแหงนคอเพื่อชมพุทธลักษณะพระพุทธองค์ได้ทรงแสดงปาฏิหาริย์พาอสุรินทราหูข้ึนไป 

นกัท่องเท่ียว 2552 2553 2554 2555 2556 2557 2558 

ไทย 624,465 1,068,404 851,323 1,068,100 1,073,412 1,142,119 1,205,428 

ต่างชาติ 143,272 241,583 176,974 319,872 319,845 343,339 343,180 
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ยงัพรหมโลก บรรดาพรหมทั้ งหลายมีร่างกายเล็กกว่าพระพุทธองค์และต่างมองอสุรินทราหู 
เหมือนประหน่ึงมนุษย์ดูมดปลวกตัวเล็ก  ๆ อสุรินทราหูเกิดความกลัวต้องหลบอยู่ข้างหลัง 
พระพุทธองค์  นับแต่นั้ นมาก็ลดทิฐิมานะ อ่อนน้อมต่อพระพุทธองค์  และเ ม่ือได้สดับฟัง 
พระธรรมเทศนาจึงเกิดความเล่ือมใส ขอถึงพระรัตนตรัยเป็นท่ีพึ่ งและน่ีก็คือท่ีมาของพระนอน  
“ปางโปรดอสุรินทราหู”โดยวัดท่ีมีพระนอนประดิษฐานให้ขอพรเสริมสิริมงคล พร้อมกับ 
ช่ืนชมงานพุทธศิลป์ทรงคุณค่าท่ีเป็นมรดกตกทอดจากอดีตมาจนถึงทุกวนัน้ีให้ได้สักการบูชา 
เสริมสิริมงคลแก่ชีวติพร้อมรับแต่ส่ิงดี ๆ อยูใ่นจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา ดงัน้ี [19]  

 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที ่2.15 พระนอนวดัเสนาสนารามราชวรวหิาร 
 

2.5.1  พ ร ะ นอน วัด เ ส น า สน า ร า ม ร า ช ว ร วิ ห า ร  อ า เ ภ อ พ ร ะนค ร ศ รี อ ยุ ธ ย า  
ว ัด เสนาสนารามราชวรวิหาร ตั้ งอยู่ทางด้านหลังพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติจันทร เกษม  
เ ป็นวัดโบราณเดิม ช่ือ “ว ัด เ ส่ือ”  มีวิหารพระพุทธไสยาสน์  อยู่ ติดกับพระเจดีย์องค์ใหญ่ 
ซ่ึงพระวิหารน้ีสร้างขวางกบัแนวพระอุโบสถ พระพุทธไสยาสน์เป็นพระพุทธรูปนอนสีหไสยาสน์ 
ศิลปะอยุธยาสลกัดว้ยศิลาเป็นท่อน น ามาเรียงต่อกนัมีความยาว 14.12 เมตร เดิมประดิษฐานอยู่ท่ีวดั
มหาธา ตุพระบาทสมเ ด็จพระจอมเกล้า เจ้าอยู่หัว  โปรดฯ  ให้อัญ เ ชิญมาประ ดิษฐานไว ้
ท่ี พ ระ วิ ห า รพระพุ ทธ ไสย าสน์ ว ัด เ สน าสนา ร าม ร าชวรวิ ห า ร  ต่ อม า ได้ มี ก า ร บู รณะ 
องคพ์ระพุทธไสยาสน์ โดยการลงรักและปิดทองเพื่อความสวยยิง่ข้ึน 
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รูปที ่2.16 พระนอนวดัสามวิหาร 

 
2.5.2  พระนอนวัดสามวิหาร อ า เภอพระนครศรีอยุธยา  ในพงศาวดาร เ รียกว่า  

“วดัสามพิหาร” เป็นท่ีประดิษฐานพระพุทธไสยาสน์ซ่ึงเป็นพระพุทธรูปปูนป้ันสมยัอยธุยาตอนตน้แต่
พุทธลักษณะคล้ายได้รับอิทธิพลแบบสุโขทัย ต่อมาเปล่ียนช่ือเป็น “วดัสามวิหาร” เน่ืองจาก 
แต่เดิมมีทั้งหมด 3 วิหารคือ วิหารพระนอน วิหารพระนั่ง และวิหารพระยืน ปัจจุบนัเหลือเพียง  
2 วิหาร คือ วิหารพระนอนและวิหารพระนัง่เท่านั้น สันนิษฐานวา่ถูกท าลายเม่ือคราวเสียกรุงคร้ังท่ี 2 
ในพ.ศ. 2310 เน่ืองจากวดัน้ีเป็นวดัแห่งหน่ึงท่ีพม่าเลือกเป็นชัยภูมิในการตั้ งฐานทัพเม่ือคร้ัง 
ยกทพัมาลอ้มกรุงศรีอยธุยาก่อนเสียกรุง 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 2.17 พระนอนวดัโลกยสุธา 
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2.5.3  พระนอนวดัโลกยสุธา อ าเภอพระนครศรีอยุธยา พระพุทธไสยาสน์กลางแจ้ง  
ท่ีใหญ่ท่ีสุดในเกาะเมืองอยุธยาและเป็นวดัเก่าแก่สมัยกรุงศรีอยุธยาตอนต้นในปี พ.ศ. 2499  
สมยัจอมพล ป.พิบูลยส์งครามไดท้  าการบูรณปฏิสังขรณ์พระนอนคร้ังใหญ่เป็นคร้ังแรกหลงัจากเสีย
กรุงองค์พระพุทธไสยาสน์ก่ออิฐถือปูนขนาดยาว 42 เมตร สูง 8 เมตร มีดอกบัวเกยซ้อน 
รองรับพระเศียรแทนพระเขนยรององคพ์ระมีเสาอิฐ 8 เหล่ียม รวม 24 ตน้ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที ่2.18 พระนอนวดัธรรมิกราช 
 

2.5.4  พระนอนวดัธรรมิกราช อ าเภอพระนครศรีอยุธยา วดัน้ีสร้างก่อนการสถาปนา 
กรุงศรีอยธุยา สันนิษฐานวา่ สร้างในสมยัเดียวกนักบัวดัพนญัเชิงวรวหิารซ่ึงตามประวติั กล่าววา่ สร้าง
โดยพระม เหสี ในสมัยสม เด็ จพระบ รมไตรโลกนาถ  เ น่ื องจากทรงตั้ ง จิ ตอ ธิษฐานว่ า 
หากพระราชธิดาทรงหายจากอาการประชวรแล้วจะสร้างวิหารพระพุทธไสยาสน์ถวาย  
องค์พระพุทธไสยาสน์ก่ออิฐถือปูนกลางฝ่าพระบาทท าตามคติมหาปุ ริสลักษณะโดยท า 
เป็นรูปจกัรปูนป้ันนูนออกมาจากฝ่าพระบาท ตามความงามของคติช่างนอกเหนือจากชมความงามของ
องคพ์ระนอนแลว้นกัท่องเท่ียวยงันิยมน าน ้ าพระพุทธมนตใ์นพระวิหารน้ีกบัไปบา้นเพื่อเป็นสิริมงคล
เน่ืองจากเช่ือกนัวา่มีความศกัด์ิสิทธ์ิมาก 
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รูปที ่2.19 พระนอนวดัใหญ่ชยัมงคล 
 
2.5.5  พระนอนวดัใหญ่ชยัมงคล อ าเภอพระนครศรีอยุธยา เป็นวดัท่ีมีเจดียท์รงระฆงัองค์

ใหญ่ สัญลักษณ์แห่งชัยชนะขององค์สมเด็จพระนเรศวรมหาราชเดิมช่ือส านักสงฆ์ป่าแก้ว 
ท่ีสมเด็จพระเจา้อู่ทอง องคป์ฐมกษตัริยแ์ห่งกรุงศรีอยุธยาไดส้ถาปนาพระวิหารให้เป็นพระอารามใน 
พ . ศ .  1 9 0 0  โด ยพระ ร าชท าน ช่ื อ ใหม่ ว่ า  “ ว ัด ป่ า แก้ ว ”  ต่ อม า ใน รัชสมัย ขอ งสม เ ด็ จ 
พระนเรศวรมหาราชไดท้รงโปรดเกลา้ฯให้สร้างเจดียอ์งค์ใหญ่ข้ึนเพื่อเฉลิมพระเกียรติยศ และเป็น
สัญลกัษณ์แห่งชยัชนะในศึกยุทธหัตถีโดยทรงพระราชทานนามว่า “เจดียช์ยัมงคล” พร้อมกนันั้นได้
ทรงโปรดฯ ให้สร้างวิหารพระพุทธไสยาสน์ปัจจุบันวิหารแห่งน้ีหลงเหลือเพียงเสาสองต้น 
และก าแพงบางส่วน และองคพ์ระพุทธไสยาสน์ 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
รูปที ่2.20 พระนอนวดัพนมยงค ์
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2.5.6  พระนอนวดัพนมยงค์ อ าเภอพระนครศรีอยุธยา วดัพนมยงค์ หรือวดัแม่นมโยง  
เป็นนามของแม่นมของพระมหากษัตริย์ในสมยักรุงศรีอยุธยาผูป้ฏิบติัดี มีใจสัตย์ช่ือ และยึดถือ
คุณธรรมในการด าเนินชีวิต เม่ือส้ินอายุขัยลง จึงได้โปรดเกล้าฯ ให้สร้างวดัอุโบสถและวิหาร 
พระนอนองค์ใหญ่ซ่ึงตั้งอยู่ทางดา้นทิศเหนือของกรุงเก่าริมคลองเมืองเยื้องหน้าโรงเรียนประตูชยั
ต าบลท่าวาสุกรี สันนิษฐานวา่สร้างพระนอนองคใ์หญ่ท าดว้ยปูนป้ันสวยงามพุทธลกัษณะคลา้ยศิลปะ
สมยัสุโขทยั เพราะพระศกท่านคลา้ยกน้หอยขมและเขา้ใจวา่แม่นมยงคน่์าจะเกิดวนัองัคารจึงไดส้ร้าง
พระนอนองคใ์หญ่ไวป้ระจ าวดัเพื่อเป็นอนุสรณ์แห่งความดีงามของแม่นมยงค ์

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที ่2.21 พระนอนวดัพุทไธศวรรย ์
 

2.5.7  พระนอนวัดพุทไธศวรรย์ อ าเภอพระนครศรีอยุธยา สร้างข้ึนในสมัยสมเด็จ 
พระเจา้อู่ทองราว พ.ศ. 1896 ในบริเวณ “เวยีงเหล็ก” หรือ “เวยีงเล็ก” ซ่ึงเป็นพระต าหนกัท่ีประทบัเดิม
ของพระองค์ภายในบริ เวณมีวิหารพระพุทธไสยาสน์ ซ่ึง ปัจ จุบัน เหลือแต่ เพียงผนังและ 
กรอบหน้าต่างบางส่วนและองค์พระพุทธไสยาสน์ก่อด้วยอิฐถือปูน ซ่ึงมีพุทธลักษณะพิเศษ คือ 
เป็นหน่ืงในพระพุทธไสยาสน์ของอยุธยาเพียงไม่ก่ีองค์ท่ีแสดงลักษณะการวางพระบาทเหล่ีอม 
อันเป็นพุทธลักษณะคล้ายการนอนตะแคงของคนทั่วไปนองจากนั้ นพระพาหาและพระกร 
ท่ีพับวางราบด้านหน้า ในลักษณะหงายพระหัตถ์รองรับพระเศียรเป็นรูปแบบท่ีนิยมมาตั้ งแต่ 
สมยัทวาราวดี ลพบุรี อู่ทองแตกต่างจากพระนอนอิทธิพลศิลปะสุโขทยัท่ีพบในเขตเกาะเมืองอยุธยา
ซ่ึงมกัจะตั้งพระกรข้ึนและหงายพระหัตถ์รองรับพระเศียรอยู่บนพระเขนยจึงนับเป็นตวัอย่างใน
การศึกษาพุทธศิลป์ในสมยัอยธุยาท่ีน่าสนใจอยา่งยิง่ 
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รูปที ่2.22 พระนอนวดัสะตือ 
 

2.5.8  พระนอนวัดสะตือ อ าเภอท่าเรือ เหตุท่ีเรียกว่าว ัดสะตือนั้ นเน่ืองจากในอดีต 
มีตน้สะตือใหญ่อยู่ภายในบริเวณวดัสร้างข้ึนในสมยัพระพุทธเจา้หลวง โดยสมเด็จพระพุฒาจารย์   
(โต พรหมครังสี) ในบริเวณวดัน้ีเป็นสถานท่ีท่ีคุณโยมมารดาของพระคุณเจ้าสมเด็จฯ เคยข้ึน 
จากเรือมาผูกอู่เปลเห่กล่อมลูกในวดัมี “พระนอนองค์ใหญ่” หรือพระพุทธไสยาสน์ท่ีใหญ่ท่ีสุดองค์
หน่ึงของไทยท่ีนอกจากประชาชนจะมากราบไหวบู้ชาแล้ว ยงันิยมมาบนบานขอพรเม่ือส าเร็จดัง
ประสงคแ์ลว้มกัแกบ้นดว้ยขนมจีน หรือวา่จา้งขบวนแตรวงแห่ไปรอบองคพ์ระ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที ่2.23 พระนอนวดัไมร้วก 
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2.5.9  พระนอนวัดไม้รวก  อ า เภอท่ า เ รือ  ชาวบ้าน เ รียกว่า  “ว ัดรวก”  เ น่ืองจาก 
สันนิฐานวา่บริเวณวดัน้ีน่าจะปกคลุมไปดว้ยป่าและตน้ไผ ่เป็นวดัท่ีสร้างข้ึนในสมยักรุงศรีอยธุยาและ
มาบูรณะซ่อมแซ่มอีกคร้ังในสมยั รัชกาลท่ี 3 มีพระพุทธไสยาสน์ประดิษฐานอยู่ในเขตก าแพงแก้ว 
สันนิษฐานวา่ สร้างในสมยักรุงรัตนโกสินทร์องคพ์ระมีความยาว ขนาด 7 เมตร นอกจากน้ียงัมีวิหาร
เก่าแก่ ภายในมีจิตรกรรมฝาผนงั ฝีมือช่างรัตนโกสินทร์สมยัรัชกาลท่ี 3 อีกดว้ย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที ่2.24 พระนอนวดัสุวรรณเจดีย ์
 

2.5.10  พระนอนวดัสุวรรณเจดีย ์อ าเภอมหาราช สร้างข้ึนในสมยัรัชกาลท่ี 3 แต่เน่ืองจาก
บริเวณวดัมีเจดียเ์ก่าสมยัอยุธยาภายในบรรจุพระพุทธรูปทองค าขนาดต่าง ๆ จึงเป็นท่ีมาของช่ือ “วดั
สุวรรณเจดีย”์ ภายในวหิารมีพระพุทธไสยาสน์องคใ์หญ่ท่ีสร้างข้ึนใหม่ ลกัษณะพระพกัตร์งดงามเป็น
ศิ ลป ะ สุ โ ขทัย ผสมอยุ ธ ย าพ ร ะ เ ขน ย เ ป็ นล า ย แผ งพุ่ ม ข้ า ว บิณฑ์  แ บบ รั ตนโก สิ นท ร์ 
ซ่ึง เป็นลายไทยทรงพุ่มแบบหน่ึง ท่ี มีโครงภายนอกคล้ายดอกบัวส่วนภายในตกแต่งด้วย 
ลวดลายละเอียดประณีตงดงามยิ่งนักส่วนอีกองค์หน่ึงมีขนาดไม่ใหญ่นัก สร้างข้ึนในสมัย 
รัชกาลท่ี 5 ประดิษฐานอยูใ่นกุฏิหลงัใหญ่ของวดั 
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รูปที ่2.25 พระนอนวดัพิกุลโสคนัธ์ 
 

2.5.11  พระนอนวัดพิกุลโสคันธ์ อ า เภอบางบาล เป็นวัดเ ก่าแก่ตั้ งแต่สมัยอยุธยา  
ในแผ่นดินสมเด็จพระเพทราชาเล่ากนัว่าวดัพิกุลไม่เคยเป็นวดัร้างเลย แมส้มยัท่ีกรุงศรีอยุธยาแตกก็
ตาม ว ัดแห่ง น้ี เ ฟ่ืองฟูในสมัย รัชกาล ท่ี  5  เ ม่ือหลวงพ่อ ป้ันเ ป็นเจ้าอาวาส เ น่ืองจากท่าน 
เป็นเกจิอาจารย์ท่ีชาวบ้านเคารพนับถือมากท่านได้สร้างพระพุทธไสยาสน์ข้ึนเม่ือ พ.ศ. 2453  
ถวายพระนามว่า “พระโสคนัธ์” แต่ชาวบา้นนิยมเรียกว่า “หลวงพ่อโส” เป็นพระนอนขนาดใหญ่ มี
ความยาว 42 เมตร กวา้ง 6 เมตร สูง 8 เมตร ซ่ึงชาวบา้นเคารพนบัถือในความศกัด์ิสิทธ์ิ จึงนิยมมาขอ
พรใหป้ระสบความส าเร็จสมหวงัในเร่ืองต่าง ๆ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที ่2.26 พระนอนวดับางปลาหมอ 
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2.5.12  พระนอนวดับางปลาหมอ อ าเภอบางบาล เป็นวดัเก่าแก่มาตั้ งแต่สมัยอยุธยา  
เดิมช่ือ “วดัประชุมญาติ” เม่ือเสียกรุงคร้ังท่ี 2 กลายเป็นวดัร้างต่อมาสมยัรัชกาลท่ี 5 หลวงปู่สุ่น 
นอกจากเก่งในทางวิปัสสนาแล้ว ท่านย ังเป็นพระท่ีมีวิชาในทางรักษาโรคด้วยต่อมาช่ือว ัด 
ไดเ้พี้ยนไปกลายเป็นบางปลาหมอจนปัจจุบนั ในสมยัรัชกาลท่ี 5 โดยหลวงปู่สุ่นเจา้อาวาสรูปแรกของ
วดัในยุครัตนโกสินทร์ ไดส้ร้างพระพุทธไสยาสน์ถวายนามวา่ “พระไสยสน์มงคลสรรเพชญ” แต่เดิม
พระพุทธไสยาสน์องคน้ี์ประดิษฐานอยูริ่มแม่น ้านอ้ยถึงหนา้น ้าก็มกัจะถูกน ้าท่วมเกือบทุกปี จนกระทัง่
หลวงพ่อวดัปากน ้ าวดัภาษีเจริญ ไดม้าเห็นสภาพท่านจึงเป็นผูน้ าชาวบา้นให้ช่วยกนัชะลอพระนอน
จ าก ริมแม่ น ้ า ข้ึ นม า ย ัง ท่ี ป ระ ดิษฐ าน ปั จ จุบันก า ร ย้า ย ค ร้ั งนั้ น อ งค์ เ กิ ด เ สี ยห า ยท า ใ ห้ 
ไดท้ราบว่า โครงสร้างภายในท าดว้ยโอ่งจ านวนหลายสิบใบน ามาเรียงกนัเม่ือเคล่ือนยา้ยโอ่งจึงแตก
รักษาไวไ้ดเ้พียงพระเศียรและพระกรส่วนอ่ืนตอ้งก่ออิฐถือปูนข้ึนรูปใหม่แลว้บุดว้ยทองเหลืองเช่นท่ี
เห็นทุกวนัน้ี 

 

2.6  งานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 
2.6.1  งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัเทคโนโลยเีสมือนจริง 
 [20]  โทรศพัทมื์อถืออจัฉริยะหรือสมาร์ทโฟน ถือเป็นจุดเปล่ียนแนวคิดทางการตลาดของ

การโฆษณา เพราะระบบเสมือนจริงบนโทรศพัท์มือถือท าให้ผูใ้ช้สามารถรับขอ้มูลหรือข่าวสารได้
ทนัทีตามคุณลกัษณะของซอฟตแ์วร์หรือโปรแกรมต่าง ๆ ท่ีอยูใ่นโทรศพัทมื์อถือแบบท่ีผูใ้ชส้ามารถ
พกพาไดอ้ยา่งสะดวก [19] ระบบความจริงเสริมเป็นระบบท่ีน าภาพจริงมารวมกบักราฟิกท่ีสร้างข้ึน
ดว้ยคอมพิวเตอร์ เพื่อเพิ่มเติมขอ้มูลรายละเอียดต่าง ๆ และแสดงภาพให้กบัผูใ้ช้งาน ซ่ึงระบบความ
จริงเสริมจะประกอบไปดว้ยการประเมินผลภาพเพื่อหาต าแหน่งท่ีจะสร้างกราฟิกซ้อนทบัลงบนภาพ
จริงภายในภาพนั้น  

2.6.2  งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัส่ือส่ิงพิมพ ์
 [21]  ศึกษาเร่ืองกลยุทธ์การออกแบบงานโฆษณาทางส่ือส่ิงพิมพ์ โดยท าการศึกษา 

ในประเด็นต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการโฆษณาทางส่ือส่ิงพิมพ ์เก็บขอ้มูลโดยการรวบรวมขอ้มูลเบ้ืองตน้
จากเอกสาร ต าราและบทความท่ีเก่ียวขอ้งกบัการออกแบบงานโฆษณาทางส่ือส่ิงพิมพ ์ทั้งในประเทศ
และ ต่างประ เทศ  การสัมภาษณ์แบบเจาะ ลึกจากนักวิชาการและนักวิชา ชีพ ท่ี มีความ รู้   
มีประสบการณ์จ านวน 7 ท่าน ผลจาการศึกษาพบวา่  

1) ความส าคัญของการโฆษณาทางส่ือส่ิงพิมพ์ เป็นส่ือโฆษณาท่ีมี
ความส าคญัมากเพราะใหข้อ้มูลข่าวสารไดห้ลากหลาย สามารถเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายไดทุ้กกลุ่ม เป็นส่ือ
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โฆษณาท่ีมีราคาในการผลิตต ่า  เป็นส่ือโฆษณาท่ีเจา้ของสินคา้และบริการเลือกล าดบัแรก ท่ีส าคญัเป็น
ส่ือท่ีเขา้กบัลกัษณะธรรมชาติของมนุษย ์คือการอ่านหนงัสือ  

2)  องคป์ระกอบศิลป์ในการออกแบบงานโฆษณาทางส่ือสิงพิมพ ์“ศิลปะ”  
มีความส าคญัมาก ท าใหง้านออกแบบมีความสวยงาม “สี” คือส่ิงท่ีมีอิทธิพลท่ีสุดในใจของ “ผูบ้ริโภค” 
การวางต าแหน่งและก าหนดสัดส่วนให้กับการออกแบบงานโฆษณาเพื่อให้งานมีความโดดเด่น  
ดว้ยการศึกษางานศิลปะจะช่วยให้การออกแบบมีความน่าสนใจข้ึน ท่ีส าคญั “ศิลปะ” เกิดการยอ้นยุค
และสามารถน ากลบัไปใชก้บังานออกแบบไดเ้สมอ ฉะนั้นผูอ้อกแบบจะตอ้งเป็นผูค้าดเดา Trend ท่ีดี  

3)  ขั้นตอนการออกแบบจะเร่ิมข้ึนจากการรวบรวมข้อมูล วิเคราะห์
กลุ่มเป้าหมายด้วยหลัก “จิตวิทยา” การศึกษาคู่แข่งและการท างานร่วมกันเป็นทีมของทุกฝ่ายท่ี
เก่ียวขอ้งจะช่วยใหง้านออกมาตรงวตัถุประสงค ์ 

4)  กลยทุธ์และเทคนิคการออกแบบงานโฆษณาทางส่ือส่ิงพิมพ ์ดว้ยการใช ้
“ภาพ” นบัวา่เป็นกลยทุธ์ท่ีไดผ้ลท่ีสุดในการออกแบบ เพราะภาพจะมีผลต่อสายตา การสร้างความสด 
และความใหม่ในลกัษณะของงานออกแบบท่ีไม่มีใครท า หรือนึกไม่ถึง ก็เป็นอีกวิธีหน่ึงท่ีส าคญัการ
ออกแบบตอ้งสามารถสร้าง “กิเลส” ความตอ้งการใหเ้กิดข้ึนกบักลุ่มเป้าหมายได ้ 

5)  คุณสมบติัของนกัออกแบบในล าดบัแรกนั้นตอ้งศึกษาหาความรู้และมี
ความรู้ท่ีหลากหลาย ทั้งดา้นศิลปะ การตลาด เปิดรับส่ิงใหม่ ๆ และศึกษา “ศาสตร์” การเปล่ียนแปลง 
อยูต่ลอดเวลา เป็นผูท่ี้สังเกตและวิเคราะห์ ตั้งปัญหา ประเด็นเล็ก ๆ จนถึงประเด็นใหญ่ เพื่อฝึกฝนการ
ท างานอยา่งเป็นกระบวนการและเป็นขั้นตอน  

6)  แนวโน้มและทิศทางของโฆษณาทางส่ือส่ิงพิมพ์ “โฆษณาทางส่ือ
ส่ิงพิมพ”์ จะมีความหลากหลายและสามารถเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายไดม้ากข้ึน จะมีเทคโนโลยแีละเทคนิค
ใหม่ ๆ ท่ีเขา้มาช่วยท าให้การออกแบบมีประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน ฉะนั้นผูอ้อกแบบตอ้งสนใจและ
ศึกษาการเปล่ียนแปลงรวมถึงพฒันาตนเองอยูต่ลอดเวลา  

[22] ศึกษาเร่ืองประสิทธิผลของส่ือส่ิงพิมพ์ท่ีมีเน้ือหาด้านประชากรศึกษาเน้นหนัก 
เร่ืองสุขภาพอนามยั ส าหรับประชาชนในเขตชนบทจ านวน 60 คน ผลการศึกษาพบว่า กลุ่มตวัอย่าง
เห็นว่าส่ือสิงพิมพ์ทุกชนิดมีประโยชน์มาก แผ่นพบัและโปสเตอร์ท าให้เขา้ใจมากยิ่งข้ึนและพบว่า 
กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่เกิดความเขา้ใจในเร่ืองราวไดง่้ายข้ึน ขนาดตวัหนงัสือมีผลต่อการอ่าน และช่วย
ใหก้ารอ่านง่ายข้ึน ภาษาเขียนอ่านแลว้เขา้ใจเน้ือเร่ืองไดง่้าย สามารถน าความรู้ท่ีไดรั้บไปใชป้ระโยชน์ 
น าไปใชใ้หค้  าแนะน าแก่บุคคลในครอบครัวและเพื่อนบา้นได้



 

 

บทที ่3 
วธีิด าเนินการวจิยั 

 
การวิจัยค ร้ัง น้ี มีว ัต ถุประสงค์ เพื่ อพัฒนา ส่ือประชาสัมพันธ์ความเป็นจริง เสริม 

เพื่อการท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยุธยาและศึกษาความพึงพอใจของนกัท่องเท่ียวชาวไทยและ
ชาวต่างชาติท่ีใชส่ื้อประชาสัมพนัธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยุธยา 
โดยมีขั้นตอนด าเนินงานวจิยัดงัต่อไปน้ี 

3.1 ประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง  
3.2 ตวัแปรการศึกษา 
3.3 วธีิการสร้างเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั             
3.4 การเก็บรวบรวมขอ้มูล  
3.5 การวเิคราะห์ขอ้มูลและสถิติท่ีใช ้
 

3.1    ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากรและกลุ่มตวัอยา่งในการวจิยัคร้ังน้ี เป็นนกัท่องเท่ียวชาวไทยและชาวต่างชาติท่ีมา

เท่ียวจงัหวดัพระนครศรีอยุธยาจ านวน 100 คน โดยใช้วิธีการสุ่มตวัอย่างแบบบงัเอิญ (Accidental 
Sampling) 

 

3.2    ตัวแปรทีใ่ช้ในการศึกษาวจิัย 
ตัว แป รต้น  คื อ  ส่ื อป ร ะ ช าสั มพัน ธ์ ค ว า ม เ ป็ น จ ริ ง เ ส ริ ม เ พื่ อ ก า ร ท่ อ ง เ ท่ี ย ว 

ในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา 
ตัวแปรตาม คือ ความพึงพอใจของผู ้ใช้ ส่ือประชาสัมพันธ์ความเป็นจริง เสริม 

เพื่อการท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา 
 

3.3 วธิีการสร้างเคร่ืองมือทีใ่ช้ในการวจิัย 

                 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการศึกษาคน้ควา้ในคร้ังน้ีประกอบดว้ย 
3.3.1  กระบวนการพัฒนาส่ือประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียว 

ในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยาโดยแบ่งเป็นขั้นตอนดงัน้ี 
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    3.3.1.1 ศึกษาแนวคิดและทฤษฎีเทคโนโลยคีวามเป็นจริงเสริม Augmented Reality  
    3.3.1.2 ศึกษาแนวคิดและทฤษฎีการออกแบบ 
    3 .3.1 .3  ศึกษารวบรวมข้อมูลเ ก่ียวกับว ัดพระนอนรวบรวมแผ่นพับข้อมูล 

ของวดัพระนอน จ านวน 2 แบบ (ภาษาไทยและภาษาองักฤษ) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
รูปที ่3.1 แผน่พบัไหวพ้ระนอนจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา [23] 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
       
 

รูปที ่3.2 ท าส่ือประชาสัมพนัธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา 
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3.3.2   แบบประเมินความเหมาะสม ส่ือประชาสัมพันธ์ความเป็นจริง เส ริม เพื่ อ 
การท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยาโดยมีขั้นตอนดงัน้ี 

              3 . 3. 2 .1  ศึกษาการออกแบบส่ือประชาสัมพัน ธ์ความ เ ป็นจ ริง เส ริม เพื่ อ 
การท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา  

                                      3.3.2.2  น าข้อมูลท่ีได้จากการศึกษาค้นคว้า  มาก าหนดเพื่อร่างข้อค าถาม 
เป็นแบบประเมินความเหมาะสม โดยใช้ข้อมูลจากการค้นคว้าจาก หลักการ ว ัตถุประสงค์  
และทฤษฎี ต่าง ๆ น ามาสรุปขอ้ค าถาม  

                                    3.3.2.3  น าร่างแบบประเมินความเหมาะสมให้อาจารย์ท่ีปรึกษาตรวจสอบ 
ความถูกตอ้ง 

                                    3.3.2.4   น าร่างแบบประเมินความเหมาะสมจ านวน 1 ฉบบั ทั้งแบบภาษาไทยและ
ภาษาองักฤษ โดยแบ่งเป็น 3 ดา้นไดแ้ก่ดา้นเน้ือหา ดา้นการออกแบบและตดัต่อ ดา้นแอปพลิเคชัน 
โดยมีขอ้ค าถามดา้นละ 4 ขอ้ ไปให้ผูท้รงคุณวุฒิท่ีมีความเช่ียวชาญจ านวน 3 ท่าน ตรวจสอบความ
เหมาะสมของขอ้ค าถาม ไดแ้ก่ 

 
1)  รองศาสตราจารย ์สหายพล มีชูนึก รองอธิการบดี มหาวทิยาลยัเทคโนโลยี

ราชมงคลสุวรรณภูมิ 
2)  ผูช่้วยศาสตราจารย์ ดร.สาลินัน บุญมี คณบดี คณะบริหารธุรกิจและ

เทคโนโลยสีารสนเทศ มหาวทิยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลสุวรรณภูมิ 
3)  อาจารย์กันตวีร์ เวียงสิมา อาจารย์สาขาวิชาภาษา คณะศิลปศาสตร์ 

มหาวทิยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลสุวรรณภูมิ 
โดยทั้ง 3 ท่านตรวจสอบคุณภาพความเหมาะสมของขอ้ค าถามและน ามาหาค่าดชันีความ

สอดคล้องของเคร่ืองมือ (Index of Item – Objective Congruence: IOC) โดยก าหนดเกณฑ์ประเมิน
ดงัน้ี  

+1 =  คือแน่ใจวา่ขอ้ค าถามวดัไดต้รงตามวตัถุประสงค ์
                      0 =  คือไม่แน่ใจวา่ขอ้ค าถามวดัไดต้รงตามวตัถุประสงค ์
                     -1 =  คือ แน่ใจวา่ขอ้ค าถามวดัไดไ้ม่ตรงตามวตัถุประสงค ์
 
โดยข้อค าถามท่ีมีค่า IOC ตั้ งแต่ 0.50 – 1.00 มีความเท่ียงตรงสามารถน าไปใช้ได้  

และขอ้ค าถามท่ีมีค่า IOC ต ่ากวา่ 0.50 ยงัไม่สามารถน าไปใชไ้ดต้อ้งมีการปรับปรุง  
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3.3.2.5  น าแบบประเมินความเหมาะสมท่ีสร้างข้ึน ไปให้ผู ้ทรงคุณวุฒิท่ีมี 
ความเช่ียวชาญทางด้านการประเมินผล จ านวน 9 ท่านเพื่อท าการตรวจสอบความเหมาะสม 
ของส่ือประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
โดยแบ่งเป็น 3 ดา้น ไดแ้ก่ ดา้นเน้ือหา ดา้นการออกแบบและตดัต่อ ดา้นแอปพลิเคชัน่  

1)  ดา้นเน้ือหา ผูเ้ช่ียวชาญเป็นผูมี้ความรู้ความสามารถในการประเมิน
ด้านเน้ือหาของส่ือประชาสัมพันธ์ เป็นผู ้ท่ีมีความรู้ความสามารถในงานด้านประชาสัมพันธ์ 
ไม่นอ้ยกวา่ 10 ปี เป็นอาจารยส์อนทางดา้นภาษาไทยไม่น้อยกว่า 10 ปีและเป็นอาจารยส์อนทางด้าน
ภาษาองักฤษไม่นอ้ยกวา่ 10 ปี จ  านวน 3 ท่าน ไดแ้ก่ 

      (1)  ดร.อนุรักษ ์เมฆพะโยม ผูช่้วยอธิการบดี มหาวทิยาลยัเทคโนโลยี
ราชมงคลสุวรรณภูมิ 

        (2)  ดร.บุญสมหญิง พลเมืองดี  รองคณบดี คณะศิลปะศาสตร์ 
มหาวทิยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลสุวรรณภูมิ 

        (3)  ผูช่้วยศาสตราจารย ์ดวงจนัทร์ สินโพธ์ิ อาจารยส์าขาวิชาภาษา  
คณะศิลปศาสตร์ มหาวทิยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลสุวรรณภูมิ 

 2)  ด้านการออกแบบและตัดต่อ ผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีความรู้ความสามารถ 
ในการประเ มินด้านการออกแบบและตัด ต่อของ ส่ือประชาสัมพันธ์ความ เป็นจ ริง เส ริม 
เพื่อการท่องเ ท่ียวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เป็นผู ้ท่ี มีความรู้ความสามารถในงานด้าน 
การออกแบบไม่นอ้ยกวา่ 10 ปี เป็นอาจารยส์อนดา้นมลัติมีเดียไม่นอ้ยกวา่ 10 ปีและเป็นอาจารยส์อน
ดา้นการผลิตส่ือไมน่อ้ยกวา่ 10 ปี จ  านวน 3 ท่านไดแ้ก่                         

                  (1)  ผูช่้วยศาสตราจารย ์ไพศาล บุรินทร์วฒันา อธิการบดีมหาวทิยาลยั
เทคโนโลยรีาชมงคลสุวรรณภูมิ 

                  (2)  รองศาสตราจารย์ ดร.เกียรติศักด์ิ พนัธ์ล าเจียก ผูอ้  านวยการ 
ส านกับณัฑิตศึกษา มหาวทิยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลธญับุรี 

                  (3)  อาจารย์พงฐฉัตร เนียมทรง รองคณบดี คณะวิทยาศาสตร์ 
และเทคโนโลย ีมหาวทิยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลสุวรรณภูมิ 

                         3)  ดา้นแอปพลิเคชนั ผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีความรู้ความสามารถในการประเมิน
ด้านแอปพลิเคชันของส่ือประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริม เพื่อการท่องเ ท่ียวในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา เป็นผูท่ี้มีความรู้ความสามารถในงานดา้นแอปพลิเคชนัและผลิตส่ือความรู้ไม่นอ้ย
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กว่า 10 ปี เป็นอาจารย์สอนด้านวิทยาศาสตร์และผลิตส่ือไม่น้อยกว่า 10 ปีและเป็นอาจารย์สอน
โปรแกรมคอมพิวเตอร์ไม่นอ้ยกวา่ 10 ปี จ  านวน 3 ท่านไดแ้ก่ 

                             (1)  ดร.ก้องเกียรติ หิรัญเกิด อาจารย์สาขาวิชาเทคโนโลยี มี เ ดีย 
จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 
                                                (2)  ดร.สุวุฒิ ตุ้มทอง คณบดี คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี  
มหาวทิยาลยัเทคโนโลยาีชมงคลสุวรรณภูมิ 

                               (3)  ดร.เอกชยั เนาวนิช รองคณบดี คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
มหาวทิยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลสุวรรณภูมิ 

 
                โดยก าหนดเกณฑป์ระเมิน 5 ระดบัดงัน้ี  

5    หมายถึงระดบัความเหมาะสม  มากท่ีสุด 
                               4    หมายถึงระดบัความเหมาะสม  มาก 
                               3    หมายถึงระดบัความเหมาะสม  ปานกลาง 
                               2    หมายถึงระดบัความเหมาะสม  นอ้ย 
                               1    หมายถึงระดบัความเหมาะสม  นอ้ยท่ีสุด  

          ค่าเฉล่ียระดบัความเหมาะสม 
ค่าเฉล่ีย    1.00 – 1.49   หมายถึงนอ้ยท่ีสุด 

                               ค่าเฉล่ีย    1.50 – 2.49   หมายถึงนอ้ย 
                               ค่าเฉล่ีย    2.50 – 3.49   หมายถึงปานกลาง 
                               ค่าเฉล่ีย    3.50 – 4.49   หมายถึงมาก 
                               ค่าเฉล่ีย    4.50 – 5.00   หมายถึงมากท่ีสุด 
 
3.3.3   แบบประเ มินความพึงพอใจของ ส่ือประชาสัมพันธ์ความเป็นจริง เส ริม 

เพือ่การท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยาโดยมีขั้นตอนดงัน้ี 
3 . 3. 3. 1  ศึ ก ษ า ก า รออกแบบ ส่ื อป ระช าสั มพัน ธ์ ค ว า ม เ ป็ น จ ริ ง เ ส ริ ม 

เพื่อการท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา  
                                     3 .3.3.2  น าข้อมูล ท่ีได้จากการศึกษาค้นคว้า  มาก าหนดเพื่อ ร่างข้อค าถาม 

เป็นแบบประเมินความพึงพอใจ โดยใช้ข้อมูลจากการค้นคว้าจาก หลักการ ว ัตถุประสงค์  
และทฤษฎี ต่างๆ น ามาสรุปขอ้ค าถาม  
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                                     3.3.3.3  น าร่างแบบประเมินความพึงพอใจให้อาจารย์ท่ีปรึกษาตรวจสอบ 
ความถูกตอ้ง 

                                     3.3.3.4  น าร่างแบบประเมินความพึงพอใจจ านวน 1 ฉบับ ทั้ งแบบภาษาไทย 
และภาษาอังกฤษ โดยแบ่ง เ ป็น 3  ด้าน ได้แ ก่  ด้านเ น้ือหา  ด้านการออกแบบและตัดต่อ  
และดา้นแอปพลิเคชนั โดยมีขอ้ค าถามดา้นละ 4 ขอ้ ไปให้ผูท้รงคุณวุฒิท่ีมีความเช่ียวชาญตรวจสอบ
ความเหมาะสมของขอ้ค าถาม จ านวน 3 ท่าน ไดแ้ก่ 

1)  รองศาสตราจารย์ สหายพล มีชูนึก รองอธิการบดี มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยรีาชมงคลสุวรรณภูมิ 

2)  ผูช่้วยศาสตราจารย ์ดร.สาลินนั บุญมี คณบดี คณะบริหารธุรกิจและ
เทคโนโลยสีารสนเทศ มหาวทิยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลสุวรรณภูมิ 

3)  อาจารยก์นัตวีร์ เวียงสิมา อาจารยส์าขาวิชาภาษา คณะศิลปศาสตร์ 
มหาวทิยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลสุวรรณภูมิ 

โดยทั้ง 3 ท่านตรวจสอบคุณภาพความเหมาะสมของขอ้ค าถามและน ามาหาค่าดชันีความ
สอดคล้องของเคร่ืองมือ (Index of Item – Objective Congruence: IOC) โดยก าหนดเกณฑ์ประเมิน
ดงัน้ี 

+1 =  คือแน่ใจวา่ขอ้ค าถามวดัไดต้รงตามวตัถุประสงค ์
                    0 =  คือไม่แน่ใจวา่ขอ้ค าถามวดัไดต้รงตามวตัถุประสงค ์
                  -1 =  คือ แน่ใจวา่ขอ้ค าถามวดัไดไ้ม่ตรงตามวตัถุประสงค ์
โดยข้อค าถามท่ีมีค่า IOC ตั้ งแต่ 0.50 – 1.00 มีความเท่ียงตรงสามารถน าไปใช้ได้  

และขอ้ค าถามท่ีมีค่า IOC ต ่ากวา่ 0.50 ยงัไม่สามารถน าไปใชไ้ดต้อ้งมีการปรับปรุง  
3.3.2.5  น าแบบประเมินความพึงพอใจท่ีผ่านการประเมินจากผู ้เ ช่ียวชาญ  

น าไปใช้เก็บข้อมูลจากนักท่องเท่ียวจ านวน 100 คน ทั้ งชาวไทยและชาวต่างชาติท่ีเข้ามาเท่ียว 
ในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา ดว้ยวธีิการสุ่มแบบบงัเอิญ 

โดยก าหนดเกณฑป์ระเมิน 5 ระดบัดงัน้ี  
5    หมายถึงระดบัความพึงพอใจ  มากท่ีสุด 

                             4    หมายถึงระดบัความพึงพอใจ  มาก 
                             3    หมายถึงระดบัความพึงพอใจ  ปานกลาง 
                             2    หมายถึงระดบัความพึงพอใจ  นอ้ย 
                             1    หมายถึงระดบัความพึงพอใจ  นอ้ยท่ีสุด  
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         ค่าเฉล่ียระดบัความพึงพอใจ 
                            ค่าเฉล่ีย    1.00 – 1.49   หมายถึงนอ้ยท่ีสุด 
                            ค่าเฉล่ีย    1.50 – 2.49   หมายถึงนอ้ย 
                            ค่าเฉล่ีย    2.50 – 3.49   หมายถึงปานกลาง 
                            ค่าเฉล่ีย    3.50 – 4.49   หมายถึงมาก 
                            ค่าเฉล่ีย    4.50 – 5.00   หมายถึงมากท่ีสุด 
 

3.4  การเกบ็ข้อมูลรวบรวมข้อมูล  
                 การด าเนินการเก็บขอ้มูลมีล าดบัขั้นตอนดงัน้ี 

3.4.1  น า ส่ื อประชาสั มพัน ธ์ คว าม เ ป็นจ ริ ง เส ริม เพื่ อก ารท่ อ ง เ ท่ี ยว ในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยาท่ีผ่านการประเมินจากผูเ้ช่ียวชาญ จ านวน 9 ท่าน ไปเผยแพร่กบันกัท่องเท่ียวชาว
ไทยและนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติ จ  านวน 100 คน ไดท้ดลองใชส่ื้อท่ีพฒันาข้ึน  

                     3. 4. 2  แ จ ก แบบประ เ มิ น ค ว า มพึ ง พ อ ใ จ ใ ห้ กับ นั ก ท่ อ ง เ ท่ี ย ว ช า ว ไ ท ย 
และนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติ จ  านวน 100 คน ท่ีไดท้ดลองใช้ส่ือประชาสัมพนัธ์ความเป็นจริงเสริม 
เพื่อการท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยาท่ีพฒันาข้ึน  

                     3.4.3  เก็บรวบรวมแบบประเมินความพึงพอใจจากนักท่องเท่ียวน ามาวิเคราะห์ผล
ประเมินผล 

 

3.5  สถิติทีใ่ช้ในการวเิคราะห์ข้อมูล 
ผูว้จิยัน าขอ้มูลท่ีไดม้าวเิคราะห์ ดงัน้ี 
3.5.1  การหาค่าเฉล่ีย  x̅  

 
 
 
 

                                               x̅    คือ  ค่าเฉล่ียเลขคณิต 
                                                คือ  ผลบวกของขอ้มูลทุกค่า 
                                                        x̅     คือ  จ านวนขอ้มูลทั้งหมด 
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3.5.2  ค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน S.D.  
 

 
                                        
                                        S.D. คือ ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

                                                          คือ ผลรวมของคะแนนทั้งหมด 
                                                          N    คือ จ านวนขอ้มูล 
 

 
3.5.3  การหาค่าดชันีความสอดคลอ้งของเคร่ืองมือ (Index of Item – Objective Congruence: 

IOC) โดยค่าดชันีความสอดคลอ้งตอ้งมากกวา่หรือเท่ากบั 0.5  
 

 
 

 
                                                                  คือ  ดชันีความสอดคลอ้งของขอ้ค าถาม 
                                                                  คือ  คะแนนของผูเ้ช่ียวชาญ 
                                                                  คือ  ผลรวมของคะแนนผูเ้ช่ียวชาญแต่ละคน 
                                                                  คือ  จ  านวนผูเ้ช่ียวชาญ 

 
 
 
 
 
 



 

 

บทที ่4 
ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

 
การศึกษาในคร้ังน้ี มีวตัถุประสงค์ เพื่อพฒันาส่ือประชาสัมพนัธ์ความเป็นจริงเสริม 

เพื่อการท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยุธยาโดยกลุ่มตวัอย่างในการวิจยัคร้ังน้ีเป็นนักท่องเท่ียว 
ท่ีมาเท่ียวจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา  

 

4.1  ผลการประเมินความเหมาะสมส่ือประชาสัมพนัธ์ความเป็นจริงเสริมเพ่ือการท่องเทีย่วในจังหวดั
พระนครศรีอยุธยา 
 
ตารางที่ 4.1  ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานความเหมาะสมดา้นเน้ือหาของส่ือประชาสัมพนัธ์
ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา 
   

ดา้นเน้ือหา  x̅ S.D. 
ระดบัความ
เหมาะสม 

1 เน้ือหามีความน่าสนใจและเขา้ใจง่าย 4.3 0.6 มาก 
2 เน้ือหาเป็นประโยชน์ต่อการท่องเท่ียว 4.3 0.5 มาก 
3 ภาษาส่ือความหมายไดช้ดัเจน 4.2 0.6 มาก 
4 การใชภ้าษาถูกตอ้ง 4.2 0.7 มาก 
 โดยรวม 4.3 0.5 มาก 

 
จากตารางท่ี 4.1 พบว่า ผู ้เ ช่ียวชาญประเมินความเหมาะสมด้านเน้ือหาทั้ ง 3 ท่าน 

มีความคิดเห็นเก่ียวกับความเหมาะสมด้านเน้ือหาของส่ือประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริม 
เพื่อการท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยุธยาในภาพรวมอยู่ในระดบัมาก ( x̅ = 4.3 , S.D.= 0.5)  
เ ม่ือพิจารณารายข้อพบว่าทั้ ง 4 ข้อมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากเช่นเดียวกัน คือ เน้ือหา 
มีความน่าสนใจและเข้าใจง่าย ( x̅ = 4.3 , S.D.= 0.6) เน้ือหาเป็นประโยชน์ต่อการท่องเท่ียว  
( x̅ = 4.3 , S.D.= 0.5) ภาษาส่ือความหมายได้ชัดเจน ( x̅ = 4.2 , S.D.= 0.6) การใช้ภาษาถูกต้อง 
( x ̅= 4.2 , S.D.=0.7) 
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ตารางที่ 4.2  ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานดา้นการออกแบบและตดัต่อของส่ือประชาสัมพนัธ์
ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา 
 

ดา้นการออกแบบและตดัต่อ  x̅ S.D. 
ระดบัความ
เหมาะสม 

1 ภาพคมชดั สวยงาม ส่ือความหมายไดต้รงกบัเน้ือหา 4.3 0.6 มาก 

2 รูปแบบและตวัอกัษรมีความเหมาะสม 4.3 0.7 มาก 

3 รูปภาพส่ือความหมายไดช้ดัเจน 4.3 0.6 มาก 

4 องคป์ระกอบต่างๆจดัวางอยา่งลงตวั 4.2 0.6 มาก 
 โดยรวม    4.3 0.5 มาก 

 
จากตารางท่ี  4.2 พบว่า  ผู ้เ ช่ียวชาญประเมินความเหมาะสมด้านการออกแบบ 

และตัดต่อทั้ ง 3 ท่านมีความคิดเห็นต่อส่ือประชาสัมพนัธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียว 
ในจังหวดัพระนครศรีอยุธยา ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( x ̅= 4.3 , S.D.0.5) เม่ือพิจารณา 
เป็นรายข้อพบว่าทั้ ง 4 ข้อมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากเช่นเดียวกันคือ ภาพคมชัด สวยงาม  
ส่ือความหมายได้ตรงกับเน้ือหา ( x ̅= 4.3, S.D = 0.6) รูปแบบและตัวอักษรมีความเหมาะสม  
( x ̅= 4.3 , S.D.= 0.7) รูปภาพส่ือความหมายชัดเจน ( x̅=4.3 , S.D.0.6) องค์ประกอบต่าง ๆ  
จดัวางอยา่งลงตวั ( x ̅= 4.2 , S.D.0.6) 
 
ตารางที่  4.3   ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานด้านแอปพลิเคชันของส่ือประชาสัมพันธ์ 
ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา 

ดา้นแอปพลิเคชนั  x̅ S.D. 
ระดบัความ
เหมาะสม 

1 โปรแกรมสามารถเขา้ถึงไดง่้าย 4.2 0.6 มาก 

2 โปรแกรมมีความเสถียร 4.3 0.7 มาก 
3 รูปแบบของโปรแกรมใชง้านง่าย 4.2 0.7 มาก 

4 ภาพและเสียงมีความน่าสนใจ 4.3 0.7 มาก 
 โดยรวม    4.2 0.5 มาก 
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จากตารางท่ี  4.3  พบว่าผู ้เ ช่ียวชาญประเมินความเหมาะสมด้านแอปพลิ เคชัน 
ทั้ ง  3 ท่ าน มีความ คิด เ ห็น ต่อ ส่ือประชาสัมพัน ธ์ความ เ ป็นจ ริง เส ริม เพื่ อก ารท่ อง เ ท่ี ย ว 
ในจังหวดัพระนครศรีอยุธยาอยู่ในระดับมาก ( x ̅= 4.2 , S.D.= 0.5) เม่ือพิจารณารายข้อพบว่า 
ทั้ ง  4 ข้ อ ท่ี มี ค ว า ม เ ห ม า ะ ส ม อ ยู่ ใ น ร ะ ดั บ ม า ก  คื อ โ ป ร แ ก ร ม ส า ม า ร ถ เ ข้ า ถึ ง ง่ า ย 
( x ̅= 4.2 ,  S.D.0.6) โปรแกรมมีความเสถียร ( x ̅= 4.3 ,  S.D.= 0.7) รูปแบบของโปรแกรม 
ใชง้านง่าย ( x ̅= 4.2 , S.D.= 0.7) ภาพและเสียงมีความน่าสนใจ ( x ̅= 4.3 , S.D.= 0.7) 
 

4.2  ผ ล ก า ร ศึ ก ษ า ค ว า มพึ ง พ อ ใ จ ข อ ง นั ก ท่ อ ง เ ที่ ย ว ทั้ ง ช า ว ไ ท ย แ ล ะ ช า ว ต่ า ง ช า ติ 
ต่อส่ือประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมเ พ่ือการท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
จ านวน 100 คน  
 

ตารางที่ 4.4  ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจของส่ือประชาสัมพนัธ์ความเป็น
จริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยาดา้นเน้ือหา 

ดา้นเน้ือหา  x̅ S.D. ระดบัความพึงพอใจ 

1 เน้ือหามีความน่าสนใจและเขา้ใจง่าย 4.3 0.6 มาก 
2 เน้ือหาเป็นประโยชน์ต่อการท่องเท่ียว 4.3 0.5 มาก 
3 ภาษาส่ือความหมายไดช้ดัเจน 4.2 0.6 มาก 
4 การใชภ้าษาถูกตอ้ง 4.2 0.7 มาก 

โดยรวม 4.3 0.5 มาก 
 

จากตารางท่ี  4.4  พบว่า ส่ือประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียว 
ในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยาดา้นเน้ือหา อยูใ่นระดบัมาก ( x ̅= 4.3 , S.D. = 0.5) และเม่ือพิจารณาเป็น
รายข้อพบว่าทั้ ง  4  ข้อ ท่ี มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก คือ เ น้ือหามีความน่าสนใจและ 
เขา้ใจง่าย ( x ̅= 4.3 , S.D.= 0.6) เน้ือหาเป็นประโยชน์ต่อการท่องเท่ียว ( x ̅= 4.3 , S.D.= 0.5) ภาษา
ส่ือความหมายไดช้ดัเจน ( x ̅= 4.2 , S.D.= 0.6) การใชภ้าษาถูกตอ้ง ( x ̅= 4.2 , S.D.= 0.7) 
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ตารางที่ 4.5  ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานความพึงพอใจของนักท่องเท่ียวทั้ งชาวไทย 
และชาวต่างชาติ จ  านวน 100 คน ของส่ือประชาสัมพนัธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียว 
ในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยาดา้นการออกแบบและตดัต่อ 

ดา้นการออกแบบและตดัต่อ  x̅ S.D. ระดบัความพึงพอใจ 

1 ภาพคมชดัสวยงามส่ือความหมายไดต้รงกบัเน้ือหา 4.3 0.6 มาก 
2 รูปแบบและตวัอกัษรมีความเหมาะสม 4.3 0.7 มาก 
3 รูปภาพส่ือความหมายไดช้ดัเจน 4.3 0.6 มาก 
4 องคป์ระกอบต่างๆจดัวางอยา่งลงตวั 4.2 0.6 มาก 

โดยรวม 4.3 0.5 มาก 
 

จากตารางท่ี  4.5  พบว่า ส่ือประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียว 
ในจงัหวดัพระนครศรีอยุธยาด้านการออกแบบและตดัต่อ อยู่ในระดบัมาก ( x ̅= 4.3 , S.D.= 0.5) 
และเม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้พบว่าทั้ง  4 ขอ้มีความพึงพอใจอยู่ในระดบัมาก คือ ภาพคมชดั สวยงาม 
ส่ือความหมายได้ตรงกับเน้ือหา ( x ̅= 4.3 , S.D.= 0.6) รูปแบบและตัวอักษรมีความเหมาะสม  
( x ̅= 4.3 , S.D.= 0.7) รูปภาพส่ือความหมายไดช้ัดเจน ( x ̅= 4.3 , S.D.= 0.6) องค์ประกอบต่าง ๆ  
จดัวางอยา่งลงตวั ( x ̅= 4.2 , S.D.= 0.6)  

 
ตารางที่ 4.6   ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจของส่ือประชาสัมพันธ์ 
ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยาดา้นแอปพลิเคชนั 

ดา้นแอปพลิเคชนั  x̅ S.D. 
ระดบัความ 
พึงพอใจ 

1 โปรแกรมสามารถเขา้ถึงไดง่้าย 4.2 0.6 มาก 

2 โปรแกรมมีความเสถียร 4.3 0.7 มาก 
3 รูปแบบของโปรแกรมใชง้านง่าย 4.2 0.7 มาก 

4 ภาพและเสียงมีความน่าสนใจ 4.3 0.7 มาก 
โดยรวม 4.2    0.5 มาก 
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จากตารางท่ี  4.6  พบว่า ส่ือประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียว 
ในจงัหวดัพระนครศรีอยุธยา ดา้นแอปพลิเคชนั อยู่ในระดบัมากและเม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้พบว่า 
ทั้ ง  4 ข้ อ  มี ค ว า มพึ ง พ อ ใ จ อ ยู่ ใ น ร ะ ดับ ม า ก  คื อ  โ ป ร แ ก รมส า ม า ร ถ เ ข้ า ถึ ง ไ ด้ ง่ า ย  
( x̅=4.2 ,  S.D.= 0.6)  โปรแกรมมีความเสถียร ( x̅=4.3 ,  S.D.= 0.7) รูปแบบของโปรแกรม 
ใชง้านง่าย ( x̅=4.2 , S.D.= 0.7) ภาพและเสียงมีความน่าสนใจ ( x̅=4.3 , S.D.= 0.7) 
 
ตารางที่ 4.7  ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานความพึงพอใจในภาพรวมของนกัท่องเท่ียวทั้งชาว
ไทยและชาวต่างชาติต่อส่ือประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเ ท่ียวในจังหวัด
พระนครศรีอยธุยา  

ส่ือประชาสัมพนัธ์ความเป็นจริงเสริมฯ  x̅ S.D. ระดบัความพึงพอใจ 
ดา้นเน้ือหา 4.3 0.5 มาก 
ดา้นการออกแบบ 4.3 0.5 มาก 
ดา้นแอปพลิเคชนั 4.2 0.5 มาก 

รวม 4.3 0.5 มาก 
 

จากตารางท่ี  4.7  พบว่า ส่ือประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียว 
ในจงัหวดัพระนครศรีอยุธยาท่ีพฒันาข้ึนประกอบด้วย ด้านเน้ือหา ด้านการออกแบบและตัดต่อ  
ดา้นแอปพลิเคชนั ภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก ( x ̅= 4.3 , S.D.= 0.5) 

 
 
 
 



 

 

บทที ่5 
สรุปผลการทดลอง อภปิรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
ก า ร ศึ กษ าค ร้ั ง น้ี เ ป็นก าร ศึ กษ า เ ร่ื อ ง ส่ื อประชาสั มพัน ธ์ คว าม เ ป็ นจ ริ ง เส ริม 

เพื่อการท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยุธยา เก่ียวกบัวดัพระนอนท่ีอยูใ่นจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา
จ านวน 12 ว ัดโดยมีว ัต ถุประสงค์ เพื่ อการพัฒนา ส่ือประชาสัมพันธ์  และความพึงพอใจ 
ของส่ือประชาสัมพนัธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยุธยา ซ่ึงผูว้ิจยั 
ได้ศึกษาแนวคิดทฤษฎี เอกสารและงานวิจัยต่างๆ ท่ีเก่ียวข้องเพื่อน ามาก าหนดกรอบแนวคิด 
ในการวจิยั  

กลุ่มตัวอย่าง ท่ีใช้ในการวิจัยค ร้ัง น้ี  เ ป็นนักท่อง เ ท่ียวชาวไทยและชาวต่างชาติ 
ท่ีมาท่องเ ท่ียวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จ านวน100 คนโดยการสุ่มแบบบังเอิญ ผู ้วิจ ัย 
ไดส้รุป 3 ส่วนดงัน้ี 

5.1  สรุปผลการทดลอง 
5.2  อธิปรายผล 
5.3  ขอ้เสนอแนะ 
 

5.1  สรุปผลการทดลอง 
5.1.1  ความเหมาะสมของส่ือประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียว 

ในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา 
ผูเ้ช่ียวชาญมีความคิดเห็นต่อความเหมาะสมของส่ือประชาสัมพนัธ์ความเป็นจริงเสริม 

เพื่อการท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยุธยา อยูใ่นระดบัมาก ( x ̅= 4.2 , S.D. = 0.5) เม่ือพิจารณา
เป็นรายดา้น สรุปผลไดด้งัน้ี  

5.1.1.1 ด้านเ น้ือหา  มีความเหมาะสมต่อด้านเ น้ือหา อยู่ ในระดับมาก และ 
เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้พบวา่ ทุกขอ้มีค่าเฉล่ียความเหมาะสมในระดบัมาก  

5.1.1.2 ดา้นการออกแบบและตดัต่อ มีความเหมาะสมต่อการออกแบบ อยู่ในระดบั
มาก  และเม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้พบวา่ ทุกขอ้ความเหมาะสมอยูใ่นระดบัมาก 

5.1.1.3 ดา้นแอปพลิเคชนั มีความเหมาะสมต่อดา้นการใชแ้อปพลิเคชนั อยูใ่นระดบั
มากและเม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้พบวา่ ทุกขอ้มีความเหมาะสมอยูใ่นระดบัมาก 
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5.1.2 ความพึงพอใจของ ส่ือประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่อง เ ท่ียว 
ในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา 

นักท่องเท่ียวมีความพึงพอใจต่อส่ือประชาสัมพนัธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียว 
ในจงัหวดัพระนครศรีอยุธยา อยู่ในระดับมาก ( x ̅= 4.3 , S.D. = 0.5) เม่ือพิจารณาเป็นรายด้าน  
สรุปผลไดด้งัน้ี  

5.1.2.1 ดา้นเน้ือหา มีความพึงพอใจต่อดา้นเน้ือหา อยูใ่นระดบัมาก และเม่ือพิจารณา
เป็นรายขอ้พบวา่ ทุกขอ้มีค่าเฉล่ียความพึงพอใจในระดบัมาก  

5. 1. 2. 2 ด้ านการออกแบบและตัด ต่อ  มีความพึ งพอใจ ต่อการออกแบบ  
อยูใ่นระดบัมาก  และเม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้พบวา่ ทุกขอ้ความพึงพอใจอยูใ่นระดบัมาก 

5.1.2.3 ดา้นแอปพลิเคชนั มีความพึงพอใจต่อดา้นการใช้แอปพลิเคชนั อยู่ในระดบั
มากและเม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้พบวา่ ทุกขอ้มีความพึงพอใจอยูใ่นระดบัมาก 

 

5.2  อภิปรายผล 
5.2.1 ความเหมาะสมของผู ้เ ช่ียวชาญ ต่อส่ือประชาสัมพันธ์ความเป็นจริง เส ริม 

เพื่อการท่องเท่ียวในจังหวดัพระนครศรีอยุธยาภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( x̅ = 4.2 , S.D.= 0.5)   
และความพึงพอใจของนักท่อง เ ท่ียวทั้ งชาวไทยและชาวต่างชาติ  ต่อ ส่ือประชาสัมพันธ์ 
ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเท่ียวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาภาพรวมอยู่ในระดับมาก  
( x ̅= 4.3 , S.D.= 0.5) [24] [25] [26] เทคนิคความเป็นจริงเสริม มีความน่าสนใจ และสามารถกระตุน้
ให้ เ กิ ดก าร เ รี ยน รู้ ไ ด้ เ ป็นอย่ า ง ดี  [ 27]  กลยุท ธ์ และ เทค นิคก ารออกแบบงานโฆษณา 
ทางส่ือส่ิงพิมพ์ ด้วยการใช้ “ภาพ” นับว่าเป็นกลยุทธ์ท่ีได้ผลท่ีสุดในการออกแบบ เพราะภาพ 
จะมีผลต่อสายตา [28] ภาพประกอบ (Illustration) มีความส าคญัในการส่ือความหมายและสร้างความ
สนใจให้กับงานออกแบบ ภาพสร้างแรงดึง ดูดกระตุ้นให้ เ กิดปฏิกิ ริยาตอบสนองต่อส่ือ 
ท่ีน าเสนอ และภาพจะส่ือความหมายไดโ้ดยตรง หรืออาจเกิดจินตนาการข้ึนเอง  [29] โปสเตอร์ท่ีดี
ควรสนองแนวคิดหลกั 5 ประการ ดงัน้ี  

5.2.1.1 จะตอ้งตอบสนองจุดประสงคใ์นการส่ือความหมายไดอ้ยา่งเตม็ท่ี  
          5.2.1.2 จะตอ้งมีความชดัเจนในภาพลกัษณ์และขอ้ความท่ีใช้ในการส่ือความหมาย

ตอ้งมีความกระจ่าง มีขนาดท่ีพอเหมาะ  
5.2.1.3 รูปภาพ และขอ้ความท่ีน าเสนอควรมีความสอดคลอ้ง สัมพนัธ์ ส่งเสริมซ่ึงกนั

และกนั         
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          5.2.1.4 จะตอ้งสร้างความเร้าใจ ดึงดูดความสนใจ กลุ่มเป้าหมายไดม้ากท่ีสุด  
          5.2.1.5 ตอ้งมีความกะทดัรัด และแสดงแนวคิดหลกัเพียงอยา่งเดียว 
5.2.2 ความพึงพอใจ 
จากการวิจยัในคร้ังน้ี ท าให้ได้ความพึงพอใจต่อส่ือประชาสัมพนัธ์ความเป็นจริงเสริม 

เพื่อการท่องเท่ียวในจังหวดัพระนครศรีอยุธยา ได้ผลส ารวจตรงวตัถุประสงค์ท่ีวางไว้ พบว่า
นักท่องเท่ียวทั้ งชาวไทยและชาวต่างชาติมีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก การน าเทคโนโลยี 
ความเป็นจริงเสริมเป็นมิติใหม่ในดา้นการท่องเท่ียวสอดคลอ้งกบั [30] การใชแ้อปพลิเคชนัเทคโนโลยี
ความจริงเสมือนเพื่อส่งเสริมการเรียนรู้ศิลปวฒันธรรม ผูใ้ชมี้ความพึงพอใจในการใชแ้อปพลิเคชนัน้ี 
[ 31]  ผู ้ เ รี ย น จ ะ เ กิ ด ค ว า ม รู้ แปลก ใหม่  แ ล ะ เ กิ ด ค ว า ม น่ า สน ใ จ ในก า ร เ รี ย น  ผู ้ เ รี ย น 
จะเรียนด้วยความสนุกสนาน เพลิดเพลินและได้รับความรู้ได้ลงมือปฏิบัติกิจกรรมด้วยตนเอง 
เกิดการเรียนรู้ท่ีดี 

 

5.3  ข้อเสนอแนะ 
5.3.1 ขอ้เสนอแนะจากผูเ้ช่ียวชาญ 

5.3.1.1  เม่ือท าเป็น AR แลว้ขอ้ความในส่ือประชาสัมพนัธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการ
ท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยาไม่ควรใส่ใหม้ากเกินไป 

5.3.1.2  ควรเพิ่มปุ่มออกจากโปรแกรม 
5.3.1.3  การปรับเป ล่ียนมุมมองจากแนวนอนเป็นแนวตั้ งห รือจากแนวตั้ ง 

เป็นแนวนอนใหเ้สถียร 
5.3.2 ขอ้เสนอแนะจากนกัท่องเท่ียว 

5.3.2.1 การติดตั้งแอปพลิเคชนัใชเ้วลา 
5.3.2.2 ขนาดของตวัหนงัสือควรโตข้ึนเพื่อมองเห็นไดช้ดัเจน 
5.3.2.3 อยากใหร้ะบุเส้นทางการเดินทาง 
5.3.2.4 ควรมีในระบบ ไอโอเอส (ios) 

5.3.3 ขอ้เสนอแนะในการวจิยัคร้ังต่อไป 
5.3.3.1  ควรมีการพฒันาแอปพลิเคชนัท่ีรองรับกบัระบบปฏิบติัทุกระบบ เพื่อให้ผูใ้ช้

สามารถใชง้าน ไดเ้พิ่มมากข้ึน 
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5.3.3.2  เทคโนโลยีความเป็นจริงเสริมจะเขา้มามีบทบาทในชีวิตประจ าวนัของเรา
เพิ่มมากข้ึน ควรมีการศึกษาและพฒันาความรู้รูปแบบเทคโนโลยีความจริงเสมือนในเน้ือหาอ่ืน ๆ ท่ี
ใกลเ้คียงกนัเพื่อใหมี้การส่งเสริมการเรียนรู้ท่ีหลากหลาย มากข้ึน  
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