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บทคดัย่อ 
 

การวิจยัคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อพฒันาส่ือคลิปวิดีโอรณรงค์การบริจาคหนังสือท่ีใช้ดนตรี
ประกอบอะคูสติก และแจ๊ส เพื่อเปรียบเทียบผลความดึงดูดใจต่อคลิปวิดีโอรณรงคก์ารบริจาคหนงัสือท่ีใช้
ดนตรีประกอบระหวา่งอะคูสติก และแจ๊ส 

กลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการวิจยั ไดแ้ก่ นกัศึกษาระดบัปริญญาตรี คณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน 
มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลธญับุรี จ านวน 100 คน เคร่ืองมือท่ีใช ้ในการวิจยัประกอบดว้ยส่ือคลิป
วิดีโอรณรงคก์ารบริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบอะคูสติก และแจ๊ส และแบบสอบถามความดึงดูดใจท่ี
มีต่อส่ือคลิปวิดีโอรณรงคก์ารบริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบอะคูสติก และแจ๊ส ขอ้สถิติท่ีใชใ้นการ
วิเคราะห์ขอ้มูล ไดแ้ก่ ร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานและสถิติ t-test   

ผลการศึกษาพบว่าการใชด้นตรีประกอบในคลิปวิดีโอรณรงคก์ารบริจาคหนังสือ ทั้ง 4 ดา้น 
ไดแ้ก่ ดา้นเน้ือหา ดา้นการออกแบบ ดา้นการส่ือความหมาย และดา้นเสียงประกอบ มีผลต่อความดึงดูดใจ
อยูใ่นระดบัมากเท่ากนั โดยเสียงดนตรีประกอบประเภทอะคูสติกและแจ๊สส่งผลต่อความดึงดูดใจของกลุ่ม
ตัวอย่างใกล้เคียงกัน สรุปได้ว่าความดึงดูดใจของคลิปวิดีโอรณรงค์การบริจาคหนังสือท่ีใช้ดนตรี
ประกอบอะคูสติก และแจ๊ส ไม่แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05  

 
ค าส าคญั: อะคูสติก  แจ๊ส  ความดึงดูดใจ 



(4) 

 

Thesis Title  The Comparing of Acoustic and Jazz Used in the Book Donation Video    
  Campaign 

Name-surname  Mr. Soros Mooklai 
Program  Mass Communication Technology 
Advisor   Assistant Professor Kullkanit Thongngao, Ph.D. 
Academic Year      2017 
 

ABSTRACT 
 
This research aimed to analyze the differences between jazz and acoustic music that is used in 

the video clip media of the book donation campaign through examining and comparing their effectiveness. 
In order to properly compare the genres, data analysis is used to discover which type of music would 
attract and gain most positive feedback from the target samples.  

The samples used in this research consisted of 100 undergraduate students in faculty of mass 
communication technology at Rachamangala University of Technology Thanyaburi (RMUTT). The two 
video clips 1)  Donation Books campaign video clip using acoustic 2)  Donation Books campaign video 
clip using jazz, were used as a tools for the samples to watch and answer questionnaires.  The instrument 
used to collect the data was a survey questionnaire.  In addition, the statistics used to analyze the data 
include percentage, standard deviation, and t-test. 

The result reveal that the sound of music used in the book donation campaign video clip affect 
four factors:  the video content, the video design, the interpretation of the video and the sound itself.  The 
results show that all four of these factors affect an individual's attention.  Therefore both of the music 
genre used in the donation video campaign were found to affect the samples of this study. However, there 
are no significant differences between the acoustic and jazz genres at the level of .05. 

 
Keywords:  acoustic,  jazz,  attractiveness 
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บทที ่ 1 
บทน ำ 

 

1.1  ควำมเป็นมำและควำมส ำคญั 
[1] ปัจจุบนัโลกทุกวนัน้ีอยู่ในยุคดิจิทลั เทคโนโลยีดิจิทลัช่วยให้เราสามารถเขา้ถึงขอ้มูล

ข่าวสารจ านวนมหาสารไดต้ลอดเวลา ดว้ยรูปแบบและช่องทางท่ีแสนง่ายในการใชง้าน ท่ีสามารถใช้
ทุกท่ี ทุกเวลาท่ีตอ้งการ ตวัอยา่งการมีส่วนร่วมแบบออนไลน์ เช่น Social networking Instant-massing 
(IM) Video-streaming การแชร์ภาพ และการใช้อินเทอร์เน็ตแบบเคล่ือนท่ี เป็นต้น ในปัจจุบัน
อินเทอร์เน็ตมีส่วนเก่ียวขอ้งกบัการใชชี้วิตประจ าวนัของผูค้นมากข้ึน ดว้ยรูปแบบท่ีใชง้านง่ายสะดวก
ในการเขา้ถึงช่วยให้ติดต่อส่ือสารไดส้ะดวกรวดเร็วแลว้ยงัสามารถหาขอ้มูลความรู้ ข่าวสาร จนถึง
ความบนัเทิง  

คลิปวิดีโอเป็นความบนัเทิงรูปแบบหน่ึงท่ีเป็นท่ีนิยมกนัมากในขณะน้ี เพราะการใชง้าน
อินเทอร์เน็ตท่ีง่ายข้ึนและเทคโนโลยีท่ีเขา้ถึงผูค้นมากข้ึน และสามารถใช้งานไดส้ะดวกทุกเวลาท่ี
ตอ้งการ คลิปวิดีโอมีหลากหลายรูปแบบ เช่น สาระความรู้ บนัเทิง กีฬา ดนตรี ร่วมไปถึงการโฆษณา
ประชาสัมพนัธ์ ฯลฯ แต่ละบุคคลก็จะมีความชอบท่ีต่างกันไป ปัจจุบันมีการท าคลิปวิดีโออย่าง
แพร่หลาย นอกจากการโฆษณาประชาสัมพันธ์ทางโทรทัศน์  วิทยุแล้ว คลิปวิ ดีโอโฆษณา
ประชาสัมพนัธ์ทางอินเทอร์เน็ตก็เป็นท่ีนิยมในปัจจุบนัเช่นกนั เน่ืองจากการท่ีเป็นท่ีนิยมจึงท าให้มี
ผูจ้ดัท าคลิปวิดีโอโฆษณาประชาสัมพนัธ์ทางอินเทอร์เน็ตมากข้ึนการท่ีจะท าให้คลิปวิดีโอเป็นท่ี
น่าสนใจ จดจ ากมี็หลายวิธี หน่ึงในนั้นคือการใชเ้สียงดนตรีในการช่วยใหผู้บ้ริโภคจดจ ามากข้ึน 

ดนตรีเป็นส่ือภาษาสากลท่ีชนทุกชาติพนัธ์ุ สามารถเขา้ใจไดดี้ไม่แบ่งชั้นวรรณะ อายุ เช้ือ
ชาติ เห็นไดจ้ากการร่วมวงกนับรรเลงดนตรี ระหว่างนานาชาติซ่ึงแตกต่างกนัทั้งภาษาท่ีใช ้เพศ อายุ 
แต่ก็สามารถร่วมบรรเลงดนตรีดว้ยกนัไดเ้พราะทุกคนเขา้ใจในภาษาของดนตรี ดนตรีเป็นพลงังานใน
รูปของคล่ืนเสียงท่ีไม่สามารถมองเห็นหรือจบัตอ้งได ้ตอ้งอาศยัโสตประสาทเท่านั้น เป็นตวัรับรู้ จิต
ของมนุษยส์ามารถรับรู้และรู้สึกไดท้นัทีโดยท่ีไม่ตอ้งแปล ดนตรีเป็นศิลปะท่ีอาศยัเสียง เพื่อเป็นส่ือใน
การถ่ายทอดอารมณ์ความรู้สึกต่าง ๆ ไปสู่ผูฟั้ง ง่ายต่อการสัมผสัท าให้เกิดความสุข ความพึงพอใจ 
เพราะในขณะท่ีฟังเสียงดนตรีนั้ น สมองจะหลั่ง ฮอร์โมน เอนดอร์ฟิน(Endorphin) ซ่ึงเป็นสาร
ก่อใหเ้กิดความสุขออกมา [2] นอกจากดนตรีจะใหค้วามบนัเทิงแลว้ดนตรียงัไดถู้กน ามาใชป้ระโยชน์
ในดา้นอ่ืน ๆ  เช่น ดนตรีเพื่อการบ าบดัสุขภาพ ดนตรีเพื่อการพฒันาศกัยภาพของมนุษย์ ดนตรีเพื่อ



12 
 

การศึกษาดนตรีเพื่อการส่ือสาร ดนตรีเพื่อพิธีกรรมต่าง ๆ รวมไปถึงการใช้ดนตรีเพื่อการโฆษณา
ประชาสัมพนัธ์ เป็นตน้ 

ส าหรับการใชด้นตรีเพื่องานโฆษณาประชาสัมพนัธ์ ดนตรีมีความสามารถในการกระตุน้
ความรู้สึกในเชิงพาณิชย ์เพราะดว้ยเหตุท่ีดนตรีมีความสามารถช่วยในการสร้างอารมณ์ให้เกิดความ
ตอ้งการ ปลุกเร้าอารมณ์ท่ีเหมาะสม และมีอิทธิพลให้เกิดความช่ืนชอบต่อตวัสาร ยกตวัอย่าง เช่น มี
งานวิจยัเร่ืองการใช ้เพลง Popular และเพลง Paradises ในงานโฆษณาทางโทรทศัน์ส าหรับสินคา้ เช่น 
อุปกรณ์กีฬา รองเทา้ ขนม เคร่ืองด่ืม ซ่ึงการใชเ้พลงเหล่านั้นก่อให้เกิดผลในทางบวกต่อการระลึกถึง
โฆษณานั้น ๆ ของผูบ้ริโภค เพลงจึงไดถู้กน ามาใชใ้นภาพยนตร์โฆษณา โดยอาศยัลกัษณะท่วงท านอง
ทางดนตรีท่ีสามารถสร้างอารมณ์ความรู้สึกให้กับโฆษณาและท้ายท่ีสุดจะเกิดกระตุ้น ให้เกิด
ความชอบในตวัสินคา้ท่ีโฆษณามากกว่าสินคา้อ่ืน ๆ ดงันั้นการเลือกสรรดนตรีท่ีเหมาะสมกบังาน
โฆษณาย่อมมีส่วนเสริมให้โฆษณานั้นโดดเด่นข้ึน ดนตรีท่ีถูกเลือกน ามาใช้ในงานโฆษณาเป็น
สัญญาณอย่างหน่ึงท่ีส่ือถึงกลุ่มเป้าหมาย ให้เกิดการรับรู้ความหมายท่ีเก่ียวขอ้งกับสินคา้เพื่อให้
ผูบ้ริโภครับรู้วา่สินคา้นั้นลกัษณะเป็นอยา่งไร หรือสินคา้แตกต่างจากสินคา้คู่แข่งอยา่งไร และท่ีส าคญั
เป็นเคร่ืองมือท่ีท าให้เกิดอารมณ์ร่วมในโฆษณาสินคา้ อย่างไรก็ตามสินคา้แต่ละประเภทก็มีความ
เหมาะสมกบัเพลงท่ีไม่เหมือนกนั สินคา้ท่ีนิยมใชเ้พลงโฆษณา เช่น สินคา้ส าหรับเด็กและกลุ่มวยัรุ่น 
สินคา้ท่ีใช้ในชีวิตประจ าวนั เคร่ืองด่ืมและอาหาร เพราะสินคา้ดงักล่าวเป็นสินคา้ท่ีถือว่าเป็นของ
จ าเป็นและมีการแข่งขนัในตลาดสูงเจา้ของสินคา้จึงจ าเป็นตอ้งสร้างความแตกต่างและความโดดเด่น
ให้กบัสินคา้ตน เพื่อวางต าแหน่งของสินคา้ (Positioning) ภายในผูบ้ริโภค โดยอาศยัลกัษณะเฉพาะ
ของดนตรีท่ีสามารถเขา้ถึงจิตใจของผูบ้ริโภคไดง่้ายและการสร้างความน่าสนใจ ความน่าจดจ า และ
ช่วยกระตุน้การเปิดรับส่ือโฆษณาของผูบ้ริโภคใหม่มากข้ึน 

นอกจากการท่ีใชค้ลิปวิดีโอช่วยในการโฆษณาแลว้คลิปวิดีโอยงัช่วยในการรณรงคใ์นเร่ือง
ต่าง ๆ อีกดว้ย ปัจจุบนัมีการท าคลิปวิดีโอรณรงคเ์ร่ืองต่าง ๆ ออกมาอยา่งแพร่หลาย เช่น คลิปรณรงค์
เลิกสูบบุหร่ี คลิปรณรงคไ์ม่ท้ิงขยะ ฯลฯ แต่คลิปวิดีโอรณรงคใ์นการบริจาคหนงัสือ นั้นไม่ค่อยมี ทั้งท่ี
หนงัสือมีส่วนส าคญัต่อการเรียนรู้ [3] การศึกษาเป็นรากฐานส าคญัท่ีจะช่วยส่งเสริมความรู้และพฒันา
ทกัษะใหเ้ดก็และเยาวชนไทยเติบโตอยา่งมีคุณภาพ ซ่ึงหนงัสือเป็นเคร่ืองมือส าคญัท่ีจะช่วยเสริมสร้าง
ความรู้และพฒันาทกัษะใหแ้ก่เด็กและเยาวชนไทย เป็นส่ือท่ีจะช่วยเพิ่มพนูความรู้ เป็นแหล่งขอ้มูลใน
การศึกษาคน้ควา้ ซ่ึงจากการส ารวจขอ้มูลพบว่า ห้องสมุดโรงเรียนในชนบทและถ่ินทุรกนัดารท่ี
ห่างไกลยงัขาดแคลนหนงัสือท่ีจะช่วยพฒันาความรู้ความสามารถของเด็กและเยาวชนอีกเป็นจ านวน
มาก การบริจาคหนงัสือคุณภาพเขา้ห้องสมุดไม่ใช่เร่ืองง่าย โดยเฉพาะเม่ือราคาหนงัสือสูงข้ึนเร่ือย ๆ 
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[4] ห้องสมุดจ านวนมากไม่มีงบประมาณในการจดัซ้ือหนงัสือใหม่ แมจ้ะมีหลายหน่วยงานพยายาม
บริจาคหนงัสือเขา้ห้องสมุด แต่ปริมาณหนงัสือยงันอ้ยอยู่ อีกทั้งมกัเป็นหนงัสือช ารุดแลว้ จากการท่ี
ไดรั้บบริจาคหนงัสือท่ีไม่มีคุณภาพ หนงัสือช ารุด หรือเอกสารต่าง ๆ 

[5] ส านกังานกองทุนสนบัสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ (สสส.) มีโครงการ “1 อ่าน ลา้นต่ืน” 
เป็นโครงการท่ีตอ้งการสร้างแนวคิดในการบริจาคหนงัสือใหม่ ดว้ยการซ้ือหนงัสือคุณภาพเพื่อการ
บริจาค ไม่บริจาคเอกสารเหลือใชจ้ากองคก์ร ไม่บริจาคหนงัสือท่ีมีสภาพเก่าหรือมีการขีดเขียนมาก
เกินไป หรือไม่บริจาคหนงัสือท่ีมีเน้ือหาล่อแหลมและไม่สร้างสรรค ์

จากท่ีกล่าวมาดนตรีมีส่วนส าคญัในการโฆษณาสินคา้ท าใหเ้ป็นท่ีจดจ า คลิปวิดีโอเป็นส่ือท่ี
เขา้ถึงคนในยคุสมยัปัจจุบนัไดง่้าย และหนงัสือเป็นเคร่ืองมือส าคญัท่ีจะช่วยเสริมสร้างความรู้ พฒันา
ทกัษะ การศึกษา ดงันั้น เพื่อเป็นการประชาสัมพนัธ์เชิงรณรงคเ์พื่อปรับเปล่ียนแนวคิดในการบริจาค
หนงัสือท่ีมีคุณภาพใหไ้ดเ้กิดประโยชน์สูงสุดแก่ผูรั้บ ผูศึ้กษาจึงไดท้ าการศึกษาการผลิตคลิปวิดีโอเพื่อ
การรณรงค์ โดยใช้เสียงดนตรีประกอบเพื่อช่วยในการเพิ่มความดึงดูดใจ และเปรียบเทียบความ
เหมาะสมของดนตรีประกอบ ระหวา่ง อะคูสติก และแจ๊ส  

 

1.2  วตัถุประสงค์ 
1.2.1 เพื่อพฒันาคลิปวิดีโอโดยใชด้นตรีประกอบระหวา่ง อะคูสติก และ แจ๊ส  
1.2.2 ศึกษาความดึงดูดใจท่ีมีต่อคลิปวิดีโอท่ีใชด้นตรีประกอบเพื่อการรณรงค ์

 
1.3  สมมุตฐิำนกำรวจิยั 

1.3.1 คลิปวิดีโอรณรงคก์ารบริจาคหนังสือท่ีใชด้นตรีประกอบอะคูสติก และคลิปวิดีโอ
รณรงคก์ารบริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบแจ๊ส ท่ีพฒันาข้ึนมีความเหมาะสมอยูใ่นระดบัมาก 

1.3.2 คลิปวิดีโอรณรงคก์ารบริจาคหนังสือท่ีใชด้นตรีประกอบอะคูสติก และคลิปวิดีโอ
รณรงคก์ารบริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบแจ๊ส มีผลต่อความดึงดูดใจของผูรั้บส่ือแตกต่างกนั 

 

1.4  ขอบเขตของกำรศึกษำ 
การศึกษาเปรียบเทียบผลของการใชด้นตรีประกอบคลิปวิดีโอ ไดก้ าหนดขอบเขตการศึกษา 

ดงัน้ี 
1.4.1 ประชากร ประชากรท่ีใชใ้นการวิจยัในคร้ังน้ี คือ นักศึกษามหาวิทยาลยัเทคโนโลยี

ราชมงคลธญับุรี จงัหวดัปทุมธานี  
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1.4.2 กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ นักศึกษาระดับปริญญาตรี คณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน 
มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลธญับุรี โดยวิธีเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) และท าการ
สุ่มแบบง่ายจากนกัศึกษาคณะส่ือสารมวลชน จ านวน 100 คน 

1.4.3 ตวัแปรท่ีศึกษา  
 1) ตวัแปรตน้ ไดแ้ก่  
  (1) คลิปวีดีรณรงคก์ารบริจาคหนงัสือดนตรีประกอบ แบบอะคูสติก 
  (2) คลิปวีดีรณรงคก์ารบริจาคหนงัสือดนตรีประกอบ แบบแจ๊ส 
 2) ตวัแปรตาม ไดแ้ก่  
  (1) ความดึงดูดใจท่ีมีต่อดนตรีประกอบคลิปวิดีโอ แบบอะคูสติก 
  (2) ความดึงดูดใจท่ีมีต่อดนตรีประกอบคลิปวิดีโอ แบบแจ๊ส 
  

1.5  กรอบแนวคดิในกำรวจิยั 

 

ภำพที ่1.1 กรอบแนวคิดการวิจยั 
 
1.5.1 ศึกษาแนวคิดงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการผลิตคลิปวิดีโอ 
1.5.2 ศึกษาดนตรีประกอบท่ีเหมาะสมต่อการผลิตคลิปวิดีโอ 

แนวคิดและทฤษฏีการ

ผลิตคลิปวิดีโอ 

แนวคิดและทฤษฏี

เสียงดนตรีประกอบ 

ขอ้มูลเก่ียวกบัการ

บริจาคหนงัสือ 

- ศึกษาเน้ือหาการผลิตคลิปวิดีโอในรูปแบบการรณรงคเ์พ่ือการ

บริจาคหนงัสือ 

- ผลิตส่ือคลิปวิดีโอรณรงคก์ารบริจาคหนงัสือ 

- พฒันาส่ือคลิปวิดีโอรณรงคก์ารบริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบ 

- ประเมินคุณภาพของส่ือโดยผูเ้ช่ียวชาญ 

- ประเมินความดึงดูดใจโดยนกัศึกษา 

 

 

 

 

 

 

 

- คุณภาพส่ือคลิปวิดีโอการบริจาค
หนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบ        
อะคูสติกและแจ๊ส 
- ความดึงดูดใจของนกัศึกษาท่ีมีต่อ
คลิปวิดีโอการบริจาคหนงัสือท่ีใช้
ดนตรีประกอบอะคูสติกและแจ๊ส 
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1.5.3 ศึกษารูปแบบส่ือรณรงค์ท่ีเหมาะสมต่อการดึงดูดใจในการเปล่ียนทศันคติในการ
บริจาคหนงัสือ 

1.5.4 น าขอ้มูลท่ีไดจ้ากการศึกษา มาหาแนวทางเพื่อผลิตคลิปวิดีโอท่ีใชด้นตรีประกอบ 
โดยประเภทของดนตรีท่ีใชไ้ดแ้ก่ อะคูสติก และแจ๊ส  

1.5.5 ศึกษาเปรียบเทียบความดึงดูดใจของผูรั้บส่ือท่ีมีต่อคลิปวิดีโอท่ีใชด้นตรีประกอบเพื่อ
เพิ่มความสนใจ การจดจ า 2 รูปแบบ คือ อะคูสติก และแจ๊ส  

1.5.6 รวบรวมขอ้มูล วิเคราะห์ สรุปผลและอภิปรายผล 
 

1.6  ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 
1.6.1 เพื่อเป็นแนวทางในการการพฒันาคลิปวิดีโอโดยใชด้นตรีประกอบท่ีหลากหลายเพื่อ

ดึงดูดความสนใจ และสามารถเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายได ้อีกทั้งเป็นแนวทางให้ผูท่ี้ตอ้งการสร้างส่ือ
รณรงคใ์ชว้ิธีการทีสร้างสรรคด์ว้ยรูปแบบใหม่ ๆ  

1.6.2 คลิปวิดีโอท่ีพฒันาข้ึนเพื่อเป็นการประชาสัมพนัธ์ให้กับบุคคลทัว่ไปปรับเปล่ียน
ทศันคติในการบริจาคหนังสือ เป็นการสร้างแนวคิดในการบริจาคหนังสือใหม่ ดว้ยการซ้ือหนังสือ
คุณภาพเพื่อการบริจาค ไม่บริจาคเอกสารเหลือใชจ้ากองคก์ร ไม่บริจาคหนงัสือท่ีมีสภาพเก่าหรือมีการ
ขีดเขียนมากเกินไป หรือไม่บริจาคหนงัสือท่ีมีเน้ือหาล่อแหลมและไม่สร้างสรรค ์เป็นการใหห้นงัสือท่ี
มีคุณภาพและเหมาะสมกบัผูรั้บ 

 

1.7  ค ำจ ำกดัควำมในงำนวจิยั 
1.7.1 คลิปวิดีโอ หมายถึง วิดีโอคลิป มาจากภาษาอังกฤษว่า Video clip ตามหลักการ

แปลภาษาองักฤษเป็นไทยเราจะแปลจากค าหลงัมาค าหน้า จึงเรียงสลบัเป็น คลิปวิดีโอ แต่บางคนก็
เรียกตามภาษาฝร่ังว่า วิดีโอคลิป หรือบางคร้ังก็เรียกสั้น ๆ ว่า “คลิป” คลิปวิดีโอท่ีน ามาใชใ้นคร้ังน้ี
เป็นประเภท Motion graphic ท่ีมีเน้ือหาเพื่อการรณรงคเ์ร่ืองการบริจาคหนงัสือ 

1.7.2 ดนตรีประกอบ หมายถึง การใชด้นตรีท่ีมีอยูม่าประกอบกบัภาพหรือเสียง ท าให้เกิด
การรวมเสียงนิยมใชก้บังานโฆษณาและภาพยนตร์ 

1.7.3 ดนตรีอะคูสติก (Acoustic music) เป็นดนตรีท่ีผลิตเสียงผ่านเคร่ืองดนตรีอะคูสติก 
ตรงกนัขา้มกบัเคร่ืองดนตรีไฟฟ้าหรืออิเลก็ทรอนิกส์ ค  าว่า ดนตรีอะคูสติก ไดเ้กิดข้ึนหลงัจากการเกิด
ของเคร่ืองดนตรีไฟฟ้า เช่น กีตาร์ไฟฟ้า ไวโอลินไฟฟ้า เป็นตน้ 
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1.7.4 ดนตรีแจ๊ส (Jazz music) เป็นลกัษณะดนตรีชนิดหน่ึงท่ีพฒันามาจากกลุ่มคนด าใน
สหรัฐอเมริกา (African Americans) ในช่วงปลายคริสตศ์ตวรรษท่ี 20 โดยมีลกัษณะพิเศษคือโนต้บลูส์ 
การลดัจงัหวะ จงัหวะสวิง การโตแ้ละตอบทางดนตรี และการเล่นสด โดยแจ๊สถือเป็นลกัษณะดนตรี
คลาสสิกชนิดหน่ึงของสหรัฐอเมริกา 



 

 

บทที ่2 
เอกสารทีเ่กีย่วข้อง 

 
การวิจยัคร้ังน้ีผูว้ิจยัไดท้  าการศึกษาแนวความคิด ทฤษฎี ขอ้มูลจากเอกสาร อินเตอร์เน็ต 

และงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งเพื่อใชเ้ป็นแนวทางในการวิจยั ดงัน้ี 
2.1  ทฤษฎีการส่ือสาร 
2.2  ทฤษฎีการโนม้นาวใจและการรณรงค ์
2.3  ทฤษฎีความดึงดูดใจ 
2.4  แนวคิดเก่ียวกบัคลิปวิดีโอ 
2.5  แนวคิดทฤษฎีเก่ียวกบัเสียงประกอบและดนตรีประกอบ 
2.6  ขอ้มูลการบริจาคหนงัสือ 
2.7  ผลงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง    
 

2.1  ทฤษฎกีารส่ือสาร  
[6] การส่ือสาร (communication) ซ่ึงรากศพัทม์าจากภาษาลาตินวา่ Communis หมายถึง การ

ร่วม (Common) เม่ือมีการส่ือสารหรือการส่ือความหมาย ก็หมายถึงว่า มีการกระท าร่วมกนัในบางส่ิง
บางอย่าง นั่นคือการถ่ายทอดหรือการแลกเปล่ียนข่าวสาร ความรู้ ความคิด ของคนเรานั่นเอง 
กระบวนการแลกเปล่ียนความรู้สึกนึกคิดขอ้มูลข่าวสาร ความรู้สึกและอารมณ์ของบุคคลตั้งแต่ 2 คน
ข้ึนไปหรือมากกว่านั้น การส่ือสารจึงเป็นปฏิกิริยาสัมพนัธ์ทางสังคมท่ีส่ือความหมายผ่านระบบ
สัญลกัษณ์ กระบวนการแลกเปล่ียนขอ้มูล ข่าวสารระหว่างบุคคลต่อบุคลหรือบุคคลต่อกลุ่ม โดยใช้
สัญลกัษณ์ สัญญาณ หรือพฤติกรรมท่ีเขา้ใจกนั การส่ือสาร มีความหมายเช่นเดียวกบัค าว่า การส่ือ
ความหมายใน  

[7] ผูส่้งสาร (Sender/Source) และผูรั้บสาร (Receiver) เน่ืองจากมีลกัษณะท่ีเป็น “คน” 
เหมือนกนั จึงมีปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้งเหมือนกนั อาทิเช่น ทกัษะในการส่ือสาร ทศันคติ ความรู้ ระบบสังคม
ท่ีอยู ่วฒันธรรม เป็นตน้ 

สาร (Message) มีปัจจยัหลกั ๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง อาทิเช่น เน้ือหาสาระท่ีเก่ียวขอ้ง การออกแบบ
สารใหส้อดคลอ้งกบัผูรั้บสารเป้าหมาย เป็นตน้ 
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ช่องทางการส่ือสาร (Channel) เป็นเร่ืองท่ีเก่ียวกบัประสาทสัมผสัทั้งห้าคือ ช่องทางท่ีผา่น
การเห็น ผ่านการไดย้ิน ผ่านการสัมผสั ผ่านการไดก้ล่ิน และผ่านการล้ิมรส ซ่ึงสารแบบใดจะตอ้ง
ส่งผา่นช่องทางการส่ือสารในรูปแบบไหน เป็นเร่ืองท่ีตอ้งพิจารณาใหเ้หมาะสม 

นอกจากน้ี เราควรศึกษาถึงผลกระทบ (Effect) ท่ีเกิดข้ึนจากการส่ือสารด้วยว่ามันมี 
ปฏิกิริยาตอบกลบั (Feedback) อยา่งไรเพื่อท่ีจะน ามาปรับปรุง และแกไ้ขในกระบวนการส่ือสารต่อไป 

2.1.1  ความส าคญัของการส่ือสาร 
 [6]  ความส าคญัของการส่ือสาร การส่ือสารเป็นกระบวนการเกิดข้ึนเป็นปกติวิสัย

ของคนทุกคน และมีความเก่ียวขอ้งไปถึงบุคคลอ่ืน ตลอดจนถึงสังคมท่ีแต่ละคนเก่ียวขอ้งอยู ่ไม่ว่าจะ
ท าส่ิงใด ลว้นตอ้งอาศยัการส่ือสารเป็นเคร่ืองมือช่วยให้บรรลุจุดประสงคท์ั้งส้ิน จะเห็นไดจ้ากการท่ี
คนพยายามคิดคน้และพฒันาวิธีการส่ือสารมาตั้งแต่สมยัโบราณ ทั้งภาษาพูด ภาษาเขียน ตลอดจน
เคร่ืองมือหรือเทคนิควิธีการต่าง ๆ ลว้นเกิดจากความพยายามอยา่งสูงของคน ต่อเน่ืองมาหลายชัว่อาย ุ
หากการส่ือสารไม่มีความส าคญัและจ าเป็นอยา่งยิง่แลว้ เคร่ืองมือและวิธีการส าหรับการส่ือสารต่าง ๆ 
เหล่าน้ีกค็งไม่เกิดข้ึนและพฒันามาใหเ้ห็นดงัเช่นในปัจจุบนั 

 ในสภาพสังคมท่ีคนจะต้องเก่ียวข้องกันมากข้ึนเช่นปัจจุบัน การส่ือสารก็ยิ่งมี
ความส าคญัต่อบุคคลและสังคมมากข้ึน หากคนในสังคมขาดความรู้ความเขา้ใจในการส่ือสาร ไม่
สามารถถ่ายทอดความรู้ความคิด หรือท าให้เกิดความเขา้ใจระหว่างกนัได ้ย่อมจะท าให้เกิดปัญหา   
ต่าง ๆ มากมาย ปัญหา ท่ีเกิดข้ึนกบับุคคลและสังคมทุกวนัน้ี มีอยู่ไม่น้อยท่ีเป็นสาเหตุมาจากความ
ลม้เหลวของการส่ือสาร ดงันั้นการส่ือสารจึงมีความส าคญัส าหรับบุคคลและสงัคมหลายดา้น คือ 

 1) ดา้นชีวิตประจ าวนั ในชีวิตประจ าวนัหน่ึง ๆ แต่ละคนจะตอ้งส่ือสารกบัตวัเองและ
ส่ือสารกบัผูอ่ื้นตลอดเวลา นบัตั้งแต่เวลาต่ืนนอนกต็อ้งส่ือสารกบัตวัเองและคนอ่ืนท่ีอยูใ่กลต้วั การฟัง
วิทยุ อ่านหนังสือ ออกจากบา้นไปปฏิบติัภารกิจประจ าวนั ก็ตอ้งพบปะบุคคลและเหตุการณ์ต่าง ๆ 
ลว้นแต่เป็นเร่ืองท่ีตอ้งท าการส่ือสารอยูต่ลอดเวลา ไม่ในฐานะผูส่้งสารก็ในฐานะผูรั้บสาร หากคนเรา
ขาดความรู้หรือทกัษะการส่ือสาร กอ็าจท าใหก้ารปฏิบติัภารกิจประจ าวนัอาจบกพร่องได ้

 2)  ด้านสังคม การรวมกลุ่มในสังคมทั้ งในระดับครอบครัว  ชุมชน จนถึง
ระดบัประเทศ จะตอ้งมีการส่ือสารให้เกิดความเขา้ใจร่วมกนัในเร่ืองต่าง ๆ มีกระบวนการท าให้คน
ยอมอยูใ่นกฎเกณฑก์ติกาของสงัคม มีการถ่ายทอดความรู้และท านุบ ารุงศิลปวฒันธรรม 

 3) ดา้นธุรกิจอุตสาหกรรม เก่ียวกบัการโฆษณาสินคา้ การประชาสัมพนัธ์ทั้งภายใน
และภายนอกองคก์ร การบริหารติดต่อประสานงาน การฝึกอบรมพนกังาน การใชเ้คร่ืองมือเทคโนโลยี
การส่ือสาร ฯลฯ กิจการดา้นธุรกิจอุตสาหกรรมจะตอ้งมีการส่ือสารท่ีดี จึงจะประสบผลส าเร็จได ้
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 4) ด้านการเมืองการปกครอง กิจกรรมด้านการเมืองการปกครองจะตอ้งใช้การ
ส่ือสารทุกขั้นตอน เช่น การประชาสัมพนัธ์ผลงานของรัฐบาล การสร้างความเขา้ใจกบัประชาชนใน
เร่ืองต่าง ๆ การบงัคบับญัชาสั่งการ การให้บริการประชาชน การชักชวนให้ปฏิบติัตามระเบียบ
กฎหมายซ่ึงลว้นจะตอ้งใชเ้ทคนิควิธีการของการส่ือสารทั้งส้ิน   ดา้นการเมืองระหวา่งประเทศ ซ่ึงตอ้ง
มีการติดต่อสร้างความสัมพนัธ์ในดา้นต่าง ๆ เช่น การคา้ การทหาร การท าสนธิสัญญา ฯลฯ การมี
นักการทูตประจ าในประเทศต่าง ๆ ความสัมพนัธ์ระหว่างประเทศในเร่ืองต่าง ๆ เหล่าน้ี มีความ
จ าเป็นตอ้งใชก้ารติดต่อส่ือสารระหว่างกนัอยูเ่สมอ หากผูเ้ก่ียวขอ้งมีความรู้และทกัษะในการส่ือสาร
เพียงพอ ยอ่มสามารถสร้างความสมัพนัธ์ท่ีดีต่อกนัได ้

 

2.2  ทฤษฎกีารโน้มน้าวใจและการรณรงค์ 
[8] การโน้มน้าวใจคือ กระบวนการส่ือสารท่ีผูส่้งสารมีความตอ้งการและเจตนาส่งสาร

เพื่อใหผู้รั้บสารเกิดการเปล่ียนแปลงทศันคติและพฤติกรรม ไปในทิศทางท่ีไดก้ าหนดโดยผูส่้งสาร 
[9] การโนม้นา้วใจ หมายถึงการส่ือสารของมนุษยท่ี์สร้างข้ึนมาเพื่อใหมี้อิทธิพลเหนือผูอ่ื้น 

โดยการเปล่ียนความเช่ือ ค่านิยมหรือทศันคติ การโนม้นา้วมีลกัษณะดงัน้ี   
 1) ผูโ้นม้นา้วใจมีความตั้งใจท่ีจะมีอิทธิพลบางประการเหนือผูถู้กโนม้นา้วใจ  
 2) โดยปกติผูถู้กโนม้นา้วใจจะมีทางเลือกมากกว่าหน่ึงและผูโ้นม้นา้วใจจะพยายาม 

ชกัจูงผูถู้กโนมนา้วใจใหยอ้มรับในทางเลือกท่ีตนเสนอ   
 3) ส่ิงท่ีผูโ้นม้นา้วใจตอ้งการคือการเปล่ียนแปลงหรือการสร้าง หรือการด ารงไวซ่ึ้ง 

ความคิดเห็น ทศันคติ ค่านิยม และความเช่ือของผูท่ี้ถูกโนม้นา้วใจ ซ่ึงจะส่งผลต่อปัจจยัอ่ืนอนั ไดแ้ก่ 
อารมณ์และพฤติกรรม เป็นตน้ทศันคติ ความเช่ือ กรอบอา้งอิง และการโนมนา้วใจ 

2.2.1  วตัถุประสงค์ในการโน้มน้าวใจ 
 1) เพื่อใหเ้กิดการรับรู้หรือความตระหนกั 
 2) ดา้นความรู้สึก 
 3) ดา้นพฤติกรรม 
 ข้อสังเกตผลการโน้มน้าวใจ 
 1) การเปล่ียนแปลงความรู้ และส านึก 
 2) การเปล่ียนแปลงอารมณ์ และความรู้สึก 
 3) การมีวิธีการตรวจสอบทางสรีระวิทยา และการเปล่ียนแปลงในทางพฤติกรรม 
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2.2.2  การรณรงค์ (Campaign) [7] 
 หมายถึง การจดักิจกรรมเพื่อเผยแพร่แนวคิดท่ีผูร้ณรงคต์อ้งการไปสู่เป้าหมายของ

การรับรู้ หรือปรับเปล่ียนความคิด และทศันคติของกลุ่มเป้าหมาย ทั้งน้ีการรณรงคเ์ป็นการด าเนินการ
ท่ีตอ้งก าหนดเป้าหมาย วตัถุประสงค ์แผนงาน ระยะเวลาด าเนินการงบประมาณไวอ้ยา่งชดัเจน และ
ควรรวมถึงการประเมินผลการรณรงคด์ว้ยวา่บรรลุตามเป้าหมายท่ีตั้งไวห้รือไม่ 

 1) การณรงค์ หมายถึง กระบวนการต่อเน่ืองท่ีประกอบด้วยกิจกรรม หรือการ
ด าเนินการท่ีออกแบบข้ึนเพื่อใหไ้ดม้าซ่ึงผลลพัธ์ท่ีคาดหวงัในช่วงระยะเวลาท่ีก าหนด  

 2) การรณรงค ์คือ การพยายามในการส่ือสารท่ีต่อเน่ือง โดยมีสาร (massage) มากกวา่
หน่ึง ซ่ึงเป็นวตัถุประสงค์ของความพยายามของการส่ือสาร คือ การมีอิทธิพล ต่อ สังคม หรือ 
สาธารณะชน 

 3) รณรงค์ คือ กิจกรรมท่ีถูกวางไวล่้วงหน้า โดยผูท่ี้ตอ้งการเปล่ียนแปลง (change 
agent) เพื่อใหไ้ดม้าซ่ึงการเปล่ียนแปลงเชิงพฤติกรรมของผูรั้บสารในช่วงระยะเวลาท่ีก าหนด (change 
agent) ผูน้ าการเปล่ียนแปลง ไม่ไดห้มายถึงบุคคลเพียงอยา่งเดียวยงัหมายถึงองคก์รดว้ย 

 นัยส าคญัของการณรงค์ 
 1) ความหมายตอ้งการให้ผูรั้บสารเห็นคุณค่าหรือประโยชน์รวมไปถึงอนัตรายท่ีจะ

ไดรั้บ 
 2) เพื่อแสดงความคิดเห็นให้ผูรั้บสารทราบถึงความส าคญัและสาเหตุท่ีตอ้งมีการ

เผยแพร่เร่ืองราวนั้นเพื่อใหเ้กิดความรู้ ความตระหนกั และความเขา้ใจต่อเร่ืองนั้น ๆ 
 3) ตอ้งการดึงความสนใจ แสวงหาการสนบัสนุนเพื่อให้เกิดความเขา้มามีส่วนร่วม

และเกิดความร่วมมือในกิจกรรมจากสาธารณชน หรือผูรั้บสาร เช่น การหาเสียงเลือกตั้ง, กรณีช่วยกนั
ท าความสะอาดกรุงเทพฯ หลงัเหตุการณ์ความรุนแรง 

 4) ตอ้งการย  ้าเตือน เพราะส่ือระยะสั้น ตอ้งย  ้าใหเ้กิดการระลึกได ้ความสนใจ 
 5) เพื่อใหเ้กิดการเปล่ียนแปลงทศันะคติ คือ ความรู้ ความเขา้ใจ และความเช่ือ 
ดังนั้ น กล่าวสรุปคือ การรณรงค์เป็นกิจกรรมการส่ือสารเพื่อโน้มน้าวใจ ให้เกิดการ

ตระหนกัข้ึนน าไปสู่การเปล่ียนแปลงความคิด ทศันคติและพฤติกรรม โดยมีการก าหนดกิจกรรมการ
ส่ือสาร และวางแผนไวล่้วงหนา้รวมถึงการก าหนดเวลาใหค้รอบคลุมในการแพร่กระจายข่าวสาร โดย
ผ่านส่ือจ านวนหน่ึง เพื่อจะให้สารเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายไดม้ากท่ีสุด หรือ คุม้ค่ามากท่ีสุดต่อความ
พยายามลงทุนนั้น 
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2.3  ทฤษฎคีวามดงึดูดใจ 
ความดึงดูดใจระหว่างบุคคล คือ แนวโน้มของบุคคลท่ีมีต่อการประเมินบุคคลหรือ

สัญลักษณ์ของบุคคลนั้ นในทางบวกหรือทางลบ และอาจรวมถึงความรู้สึกและแนวโน้มของ
พฤติกรรมท่ีจะเขา้หาหรือหลีกเล่ียงบุคคลนั้น 

[10] การอยู่ร่วมกันในสังคม ปฏิสัมพนัธ์ระหว่างบุคคลถือเป็นพื้นฐานส าคญัท่ีน าไปสู่
ความสัมพนัธ์ระหว่างสมาชิกในสังคม ประเด็นส าคญัท่ีมีส่วนท าให้เกิดความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคล
คือความรู้สึกประทบัใจท่ีเกิดข้ึนเม่ือมีปฏิสัมพนัธ์กนั ซ่ึงความดึงดูดใจระหวา่งบุคคลเป็นกระบวนการ
ท่ีส าคญัอย่างหน่ึงท่ีท าให้บุคคลเกิดความรู้สึกชอบหรือไม่ชอบบุคคลใดบุคคลหน่ึง ถา้แต่ละฝ่าย
สามารถสร้างความชอบพอดึงดูดใจต่อกนัได ้ย่อมเป็นโอกาสท่ีดีต่อความสัมพนัธ์ท่ีจะเกิดข้ึนใน
อนาคต 

ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อความชอบพอดึงดูดใจนั้นมีดงัต่อไปน้ี 
1. ความใกลชิ้ดสนิทสนม (Proximity) 
 การท่ีบุคคลไดพ้บปะกนับ่อย ๆ เปิดโอกาสให้ต่างฝ่ายต่างไดเ้รียนรู้กนัมากข้ึน ท าให้

คน้พบวา่มีความสนใจ ความคิดเห็น และค่านิยมท่ีคลา้ยคลึงกนั 
2. ความคลา้ยคลึง (Similarity) 
 เราชอบคนท่ีคลา้ยคลึงกบัเรา ไม่ว่าทางดา้นเจตคติ ค่านิยม ความเช่ือ รวมไปถึงลกัษณะ

ทางสังคมวิทยา เช่น อาย ุการศึกษา สถานภาพทางสังคม ยิ่งบุคคลมีความคลา้ยคลึงกนัมากเท่าไร ก็มี
ผลต่อความดึงดูดใจระหวา่งกนัมากยิง่ข้ึน อาจเป็นเพราะเราชอบความสัมพนัธ์ท่ีสอดคลอ้งหรือสมดุล 
อีกทั้งคนท่ีมีความคลา้ยคลึงกบัเรายงัช่วยสนับสนุนและยืนยนัความถูกตอ้งต่อเจตคติและความเช่ือ
ของเรา 

3. การตอบแทนกนั (Reciprocity) 
 การท่ีเรารับรู้ว่าบุคคลอ่ืนนั้นชอบเรา เรามกัจะชอบเขาตอบ และในทางตรงกนัขา้มเม่ือ

เรารับรู้ว่าบุคคลนั้นไม่ชอบเรา เราก็มกัจะไม่ชอบเขาเช่นกนั ความรู้สึกเหล่าน้ีเป็นการยอ้นกลบัซ่ึงกนั
และกนั 

4. ความดึงดูดใจทางกายภาพ (Physical attractiveness) และ ลกัษณะส่วนบุคคล (Personal 
characteristic) 

 ส่ิงท่ีปรากฏทางกายภาพเป็นส่ิงแรกท่ีเราสามารถสงัเกตเห็น และเราตกอยูภ่ายใตอิ้ทธิพล
ของการรับรู้ว่า “ส่ิงท่ีสวยงามเป็นส่ิงท่ีดี” ธรรมชาติของคนเรามกัชอบส่ิงท่ีสวยงามและมีแนวโนม้จะ
มีความล าเอียงไปทางบุคคลหรือส่ิงท่ีสวยงามไดง่้ายกว่า โดยการวิจยัพบว่าความดึงดูดใจทางกายภาพ
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มีอิทธิพลต่อคนเราไม่วา่จะเป็นชายหรือหญิง แมว้า่ความตอ้งการคู่ครองท่ีมีความดึงดูดใจทางกายภาพ
ของเพศหญิงจะมีนอ้ยกวา่ของเพศชายกต็าม 

5. การเติมเตม็ซ่ึงกนัและกนั (Complementarity) 
 เม่ือความตอ้งการของบุคคลสองคนเป็นไปในลกัษณะท่ีเติมเต็มซ่ึงกนัและกนั ความ

ดึงดูดใจจะเกิดข้ึน ทั้งน้ี ความตอ้งการของบุคคลทั้งสองจะเติมเตม็ซ่ึงกนัและกนัไดก้็ต่อเม่ือ 1) ความ
ตอ้งการนั้นมีความแตกต่างไปในเร่ืองของประเภท แต่มีระดบัความตอ้งการพอ ๆ กนั เช่น คนท่ีชอบ
ดูแลผูอ่ื้นมากยอ่มเขา้คู่กบัคนท่ีตอ้งการการดูแลมาก 2) ความตอ้งการนั้นจดัอยูใ่นประเภทเดียวกนั แต่
มีระดับของความตอ้งการท่ีแตกต่างกัน เช่น คนท่ีชอบควบคุมผูอ่ื้นย่อมชอบพอคนท่ีไม่ตอ้งการ
ควบคุมใคร 

ความสัมพนัธ์ของคนเรานั้น สามารถเกิดข้ึนไดทุ้กหนแห่งแตกต่างกนัไป ไม่ว่าจะเป็น ท่ี
บา้น ท่ีท างาน ในห้องเรียน ร้านคา้ หรือแมก้ระทัง่ทางอินเตอร์เน็ต ปัจจยัท่ีท าให้เกิดความสัมพนัธ์
ประกอบดว้ย ความใกลชิ้ด การตอบแทน ความดึงดูดใจทางกายภาพ ความคลายคลึงกนั การเติมเต็ม
ซ่ึงกนัและกนั จากปัจจยัทั้งหมดท่ีกล่าวมา เรียกโดยรวมวา่ “ความดึงดูดใจระกวา่งบุลคล”  

ความดึงดูดใจในการโฆษณา [11] 
ความดึงดูดใจในการโฆษณา เป็นปัจจยัหน่ึงท่ีส าคญัต่อความส าเร็จของงานโฆษณา อาจ

กล่าวไดว้่า โฆษณาทุกช้ินท่ีประสบผลส าเร็จก็เพราะว่า โฆษณาช้ินนั้นสามารถเลือกใช ้“ส่ิงดึงดูดใจ” 
ท่ีไดผ้ล ตรงตามความตอ้งการหรือความปรารถนาของผูบ้ริโภค ซ่ึงเป็นผูช้ม ผูอ่้าน หรือผุฟั้งโฆษณา
นั้นสนใจ จึงท าใหเ้ขา้เกิดความสนใจในโฆษณานัน่ ส่ิงดึงดูดใจในการโฆษณาจึงอาจ หมายถึง ส่ิงชกั
น าหรือจูงใจความรู้สึกของผูบ้ริโภคท่ีมีความตอ้งการ หรือมีความปรารถนาอยากได ้ให้มาเช่ือมโยง
กบัผลิตภณัฑท่ี์โฆษณา กล่าวอีกนยัหน่ึงกคื็อ หนา้ทีของส่ิงดึงดูดใจ จะท าหนา้ท่ีเป็นผูบ้อกใหผู้บ้ริโภค
ทราบวา่ “น่ีคือผลิตภณัฑท่ี์คุณตอ้งการ หรือส่ิงท่ีจะสนองความปรารถนาของคุณใหไ้ดรั้บความพอใจ” 
ส่ิงดึงดูดในโดยทัว่ไปแยกออกไดเ้ป็น 2 ประเภทใหญ่ ๆ ดงัน้ีคือ 

 1. ส่ิงดึงดูดในดา้นเหตุผล เป็นการจูงใจท่ีจะเช่ือมโยงกบัสมอง หรือ ความนึกคิด 
ของผูซ้ื้อ ส่ิงดึงดูดใจดา้นเหตุผลเป็นความพยายามเพื่อขายผลิตภณัฑ์ โดยใช้ความสามารถในการ
ปฏิบติังาน ลกัษณะพิเศษ และความสามารถในการแกปั้ญหาของผลิตภณัฑเ์ป็นส่ิงจูงใจ 

 2. ส่ิงดึงดูดใจดา้นอารมณ์ เป็นการจูงใจท่ีเช่ือมโยงกบัหวัใจ หรือ ความรู้สึกของผูซ้ื้อ 
ส่ิงดึงดูดใจดา้นอารมณ์ เป็นความพยายามเพื่อขายผลิตภณัฑ ์โดยใชค้วามพึงพอใจ อนัเกิดจากการได้
ซ้ือผลิตภณัฑน์ั้น เพื่อตนเองไดเ้ป็นเจา้ของ หรือเพื่อจะน าไปเป็นของขวญัใหก้บัผูอ่ื้น 
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การแบ่งแยกส่ิงดึงดูดใจเป็น 2 ประเภทดงักล่าวน้ี เพื่อประโยชน์ในแง่ของการศึกษาแต่ใน
ความเป็นจริงแลว้โฆษณาทุกช้ินจะประกอบดว้ย ส่ิงจูงใจทั้งดา้นเหตุผลและดา้นอารมณ์ร่วมกนัเสมอ 
และดูเหมือนวา่ไม่มีโฆษณาใด ท่ีประสบผลส าเร็จดว้ยส่ิงดึงดูดใจอยา่งใดอยา่งหน่ึงแต่เพียงอยา่งเดียว 
โดยไม่พึ่งพาส่ิงดึงดูดใจอีกอยา่งหน่ึงร่วมดว้ย อนัท่ีจริงแลว้ นกัการตลาดบางท่านยงัไดแ้บ่งส่ิงดึงดูด
ใจแยกออกมาอีกประเภทหน่ึง คือ “ส่ิงดึงดูดใจด้านศีลธรรมจรรยา” อนัเป็นส่ิงดึงดูดในท่ีมกัจะ
น าไปใช้เพื่อเรียกร้องเชิญชวนสังคมให้ช่วยกนัแกปั้ญหา เช่น การรณรงค์เพื่อช่วยกนัรักษาความ
สะอาด หรือการอนุรักษส่ิ์งแวดลอ้ม เป็นตน้ 

ส าหรับส่ิงท่ีน ามาใชเ้พื่อการดึงดูดใจโดยเฉพาะ ท่ีนิยมใชก้นัทัว่ไปในทางการตลาด มีดงัน้ี 
1. การจูงใจดว้ยราคา หรือ คุณค่า การจูงในดว้ยราคา หรือคุณค่า อาจท าไดห้ลาววิธี เช่น 

การใหค้  ามัน่สญัญาว่าราคาถูกกวา่ หรือคุม้ค่ามากกวา่สินคา้ประเภทเดียวกนั การลดราคาใหต้  ่าลง การ
ก าหนดราคาเดิมแต่มีส่ิงท่ีเสนอให้มากข้ึน หรือก าหนดราคา และผลิตภณัฑเ์ดิม และพยายามจูงใจให้
ผูบ้ริโภคซ้ือสินคา้นั้น โดยเนน้ความคุม้ค่าในการซ้ือของผูบ้ริโภคไม่วา่เราจะตั้งราคาใดกต็าม 

2. การจูงใจดว้ยคุณภาพ เป็นการจูงใจท่ีนิยมใชก้นัมากคู่กบัราคา เช่น การมีใบรับประกนั
สินคา้ ใบรับรองคุณภาพ หรือเป็นผลิตภณัฑท่ี์ผลิตจากบริษทัท่ีผลิตสินคา้คุณภาพท่ีมีประวติัยาวนาน
เป็นท่ีเช่ือถือ เป็นตน้ การจูงใจดว้ยคุณภาพจะไดผ้ลดี เม่ือผลิตภณัฑน์ั้นมีคุณภาพในระดบัท่ีเหมาะสม
ตามท่ีกล่าวอา้ง 

3. การจูงใจดว้ยดาราและบุคคลท่ีใชสิ้นคา้รับรอง การใชด้าราท่ีประชาชนก าลงันิยม คลัง่
ไคล ้เช่น ดาราภาพยนตร์ ดารานกัร้อง หรือนกักีฬายอดนิยมมาใชป้ระกอบในการโฆษณา เพื่อจูงใจ
ให้คนสนใจ เราเรียกโฆษณาเช่นน้ีว่า “การโฆษณาท่ีใช้บุคคลมีช่ือเสียงรับรอง” เช่น การใช้ดารา
ภาพยนตร์ ลลิตา ปัญโญภาส โฆษณาสบู่ลกัซ์ ดารานกัร้อง ธงไชย แมคอินไตย โฆษณาฟิลม์สีฟูจิ เป็น
ตน้ 

4. การจูงใจดว้ยความกลวั เป็นการจูงใจดา้นอารมณ์ท่ีใชใ้นโฆษณาเป็นจ านวนมาก เช่น 
การโฆษณายาสีฟัน โดยใชภ้าพแสดงใหเ้ห็นฟันผถูุกกดักินท าใหเ้กิดความหวาดกลวัการโฆษณาครีม
ใส่ผม ป้องกนัรังแค โดยใชภ้าพบุคคลท่ีแสดงใหเ้ห็นรังแค ท าใหเ้กิดความกลวัจะไม่เท่ เป็นตน้ 

5. การจูงในดว้ยอารมณ์ทางเพศ เป็นการจูงใจดา้นอารมณ์ท่ีนิยมใชก้นัมาก และใชไ้ดผ้ลดี
อีกดว้ย เพราะเป็นส่ือท่ีสามารถแทรกซึมเขา้สู่ความทรงจ าของผูบ้ริโภคไดอ้ยา่งรวดเร็ว ไม่วา่ผูบ้ริโภค
ผูช้ายหรือผูห้ญิง โดยเฉพาะผูช้ายนั้น สะดุดกบัความเซ็กซ่ีของผูห้ญิงอยูแ่ลว้ จึงเรียกร้องความสนใจ
ไดอ้ย่างดี ในส่วนผูห้ญิงนั้น จะเห็นไดว้่าสินคา้จ านวนมากส าหรับผูห้ญิง ก็ยงันิยมใชก้ารจูงใจดว้ย
อารมณ์ทางเพศเช่นเดียวกนั เช่น ชุดชั้นในวาโก ้โลชัน่ น ้ าหอม สบู่ และผา้อนามั้ย เป็นตน้ 
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6. การโฆษณาเพื่อจูงใจจิตใตส้ านกั เป็นการโฆษณาซ่ึงการถอดรหัส ถูกก าหนดให้เกิดข้ึน
ภายใตจิ้ตใตส้ านักดว้ยการใชส้ัญลกัษณ์ หรือข่าวสารผ่านการไดเ้ห็น หรือไดฟั้ง (ใส่รหัส) ในช่วง
ระยะเวลาท่ีสั้นท่ีสุด จนแทบจะไม่รู้สึกตวั เพื่อให้จิตใตส้ านึกเกิดการรับรู้ และจูงใจใหเ้กิดพฤติกรรม
ปรากฏออกมา ตวัอย่างท่ีมีการอา้งถึงบ่อยคร้ัง คือ การทดลองท่ีโรงภาพยนตร์แห่งหน่ึง ในประเทศ
อเมริกาดว้ยการใส่รหสัค าพูดฉายใหเ้ห็นบนจอภาพยนตร์มีขอ้ความวา่ “หิวไหม...กินขา้วโพดคัว่” กบั 
“ ด่ื ม  โ ค ค า  โ ค ล่ า ”  ( Hungry? Eat Popcorn and Drink Coca Cola” )  โ ด ย ใ ช้ เ ว ล า เ พี ย ง
เศษ 1 ส่วน 3,000 วินาที ผลปรากฏว่า ยอดขายของทั้งขา้วโพดคัว่ และโคก้ สูงข้ึนในช่วงท่ีท าการ
ทดสอบ ซ่ึงแสดงใหเ้ห็นถึงผลการจูงใจ ความตอ้งการท่ีซ่อนเร้นอยูภ่ายใตจิ้ตใตส้ านึกเกิดข้ึนนัน่เอง 

7. การจูงใจดว้ยโฆษณาท่ีแปลกใหม่ เป็นรูปแบบการใชก้ารโฆษณาเป็นตวัจูงใจ ซ่ึงผูท้  า
โฆษณาจ านวนมากนิยมกระท ากนัในปัจจุบนั ดว้ยการสร้างสรรคโ์ฆษณาท่ีแปลกใหม่ ท่ีไม่เคยปรากฏ
ท่ีไหนมาก่อนเพื่อหยุดกลุ่มเป้าหมายให้หันมาสนใจ แน่นอนท่ีสุดการใชก้ารโฆษณาท่ีแปลกแหวก
แนวอยา่งน้ีสามารถเรียกร้องความสนใจ 

 

2.4  แนวคดิเกีย่วกบัคลปิวดิโีอ [12] 
2.4.1  ความหมายของคลปิวดิีโอ 
 วิดีโอคลิปมาจากภาษาองักฤษว่า Video clip ตามหลกัการแปลภาษาองักฤษเป็นไทย

เราจะแปลจากค าหลงัมาค าหนา้ จึงเรียกสลบัเป็น คลิปวิดีโอ แต่บางคนก็เรียกตามภาษาฝร่ังว่า วิดีโอ
คลิป หรือบางคร้ังกเ็รียกสั้น ๆ ว่า คลิป ตามรูปศพัท ์Video หมายถึง โทรทศัน์ ซ่ึงเก่ียวขอ้งกบัโททศัน์ 
ซ่ึงเก่ียวกบัโทรทศัน์ ส่วน clip หมายถึง ตดั ส่ิงท่ีตดัออกมา คลิปวิดีโอโดยทัว่ไปจึงมีลกัษณะเป็น
ขอ้มูลคอมพิวเตอร์ท่ีบรรจุเน้ือหาเป็นภาพเคล่ือนไหวพร้อมเสียงหรือภาพยนตร์สั้น มกัจะตดัตอนมา
จากภาพยนตร์ทั้งเร่ืองซ่ึงมีขนาดความยาวปกติ และมกัจะเป็นส่วนท่ีส าคญั หรือส่วนท่ีตอ้งการน ามา
แสดง มีความขบขนั หรืออาจเป็นเร่ืองความลบัท่ีตอ้งการน ามาเผบแพร่จากตน้ฉบบัเดิม สามารถส่ง
ต่อระหว่างเคร่ืองคอมพิวเตอร์ หรือผา่นระบบอินเตอร์เน็ตได ้พร้อมทั้งรับชมไดท้ั้งทางหนา้จอเคร่ือง
คอมพิวเตอร์ และโทรศพัทมื์อถือ 

 ปัจจุบนัมีการใช้วิดีโอคลิปกนัอย่างแพร่หลาย เน่ืองจากคลิปน้ีมีขนาดเล็ก สามารถ
ส่งผ่านอีเมล์ หรือดาวน์โหลดจากเวบ็ไซต์ไดส้ะดวก ในประเทศตะวนัตก เรียกการแพร่หลายของ
วิดีโอคลิปน้ีว่า วฒันธรรมคลิป (Clip culture) และค า ๆ น้ียงัมีความหมายกวา้ง ๆ หมายถึง ภาพยนตร์
สั้นแบบไหนก็ได ้ท่ีมีความยาวนอ้ยกว่ารายการโทรทศัน์ตามปกติ (โดยมากไม่เกิน 5-10 นาที และท่ี
พบบ่อยท่ีสุดคือ ประมาณ 1 นาที) 
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 วิดีโอคลิปคือ ไฟล์หนังท่ีถูกแบ่งออกเป็นส่วน ๆ หรืออาจจะเป้นไฟล์หนังท่ีมี
ระยะเวลาในการเล่นไม่นานมาก โดยวิดีโอจะเป็นไฟลท่ี์มีรูปแบบการบีบอดัขอ้มูลท่ีแตกต่างกนัไป 
ตามโปรแกรมท่ีผูเ้ผลิตสร้างข้ึนมา หรือเป็นมลัติมีเดียท่ีมีทั้งภาพและเสียง ขนาดไฟลไ์ม่ใหญ่มาก มีได้
หลากหลายนามสกุล ทั้งท่ีถ่ายจากมือถือและเคร่ืองถ่ายวิดีโอ แต่น ามาตดัหรือลดคุณภาพลงเพื่อให้มี
ขนาดเลก็สามารถส่งต่อกนัไดท้ั้งผา่นทาง email หรือ upload ไปสู่ Youtube 

2.4.2  ความส าคญัของวดิีโอคลปิ  
 2.4.2.1 เป็นค่านิยมท่ีแพร่หลายและหาดูง่าย 
 2.4.2.2 ง่ายต่อการเรียนรู้ 
 2.4.2.3 เป็นคุณค่าทางจิตใจ 
 2.4.2.4 ไดรู้้เร่ืองใหม่ ๆ 
 2.4.2.5 เป็นหลกัฐานทางรายการได ้
 2.4.2.6 ท าส่ือการเรียนการสอน 
 2.4.2.7 เพื่อประสบการณ์การเรียนรู้ 
2.4.3  ประเภทของวดิีโอคลปิ 
 การแบ่งประเภทของวิดีโอคลิปไดมี้ผูเ้ขียนหนงัสือและเวบ็ไซตท่ี์เก่ียวขอ้งกบัวิดีโอ

คลิปไดแ้บ่งหรือจดักลุ่ม หมวดหมู่ ของแต่ละประเภทแตกต่างกนัออกไป ซ่ึงมีรายละเอียดดงัน้ี 
 2.4.3.1 จากการส ารวจเว็บไซต์ ยูทรูปดอทคอม ไดจ้ดัประเภทของวิดีโอคลิปเป็น

กลุ่มไว ้12 กลุ่ม ไดแ้ก่  
  1) Arts & Animation กลุ่มน้ีเก่ียวกบังานศิลปะ การแสดงต่าง ๆ การ์ตูน เกม

โชวต่์างประเทศ 
  2) Autos & Vehicles กลุ่มน้ีเก่ียวกับด้านยานยนต์ต่าง ๆ การแต่งรถยนต์     

จกัยานยนต ์จกัรยาน เคร่ืองบินหรือพาหนะชนิดอ่ืน 
  3) Comedy เป็นวิดีโอคลิปตลกข าขนั การลอ้เลียน  
  4) Entertainment เป็นศูนยร์วมความบนัเทิง ซ่ึงเก่ียวกบัละคร รายการทีวี 

เกมโชว ์ 
  5) Music เป็นวิดีโอคลิปท่ีเก่ียวกบัดนตรี เพลง มิวสิควิดีโอ คอนเสิร์ตต่าง ๆ  
  6) News & Blogs เป็นวิดีโอคลิปของข่าวสารต่าง ๆ หรือส านกัข่าวดงั ๆ ใน

ต่างประเทศ 
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  7) People เป็นวิดีโอเก่ียวกบัเร่ืองราวส่วนตวัของผูแ้ชร์ หรือของดารา ของ
ผูอ่้านเป็น Reality Shoe ท่ีถ่ายแลว้น ามาแชร์ไวใ้นเวบ็ไซด ์ 

  8) Pets & Animals เป็นวิดีโอคลิปสารคดี สัตวโ์ลก หรือสัตวอ่ื์น ๆ ประจ า
บา้น 

  9) Science & Technology เป็นวิดีโอท่ีเก่ียวกบัวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
เช่น กลอ้งดิจิตอล มือถือ รวมถึงเทคนิคการใชง้านอุปกรณ์ต่าง ๆ  

  10) Sports เป็นวิดีโอท่ีมีเน้ือหาเก่ียวกบักีฬา เทปยอ้นหลงัการแข่งขนักีฬา
ต่าง ๆ  

  11) Travel & Places เป็นวิดีโอคลิปการท่องเท่ียวและสถานท่ีต่าง ๆ จาก
ช่างภาพวิดีโอสมคัรเล่นท่ีถ่ายระหวา่งไปเท่ียวแลว้น ามาแชร์ใหดู้ถึงความสวยงามของสถานท่ีต่าง ๆ  

  12) Video Games เป็นวิดีโอคลิปท่ีเก่ียวกับวิดีโอเกมได้แก่ ตวัอย่างคลิป
เปิดตวัของเกมต่าง ๆ หรือแชร์ประสบการณ์ วิธีการเล่นต่าง ๆ ของเกม 

 2.4.3.2 จากการส ารวจเวบ็ไซต ์วิดีโอดอทกูเกิลดอทคอม ไดแ้บ่งหมวดหมู่ของวิดีโอ
คลิปเพื่อใหเ้ลือกดูไดส้ะดวกข้ึน ไดแ้ก่  

  1) วิดีโอท่ีมีการแบ่งปันใหค้นอ่ืนดูมากท่ีสุด  
  2) วิดีโอคลิปท่ีคนเปิดชมมากท่ีสุด 
  3) วิดีโอคลิปท่ีอพัโหลดเผยแพร่ใหม่ 
  4) วิดีโอคลิปท่ีน่าสนใจจาก Youtube 
  5) วิดีโอคลิปแนะน าจาก AOL Video (เวบ็ไซตพ์นัธมิตรหรือเวบ็ไซตอ่ื์น ๆ) 

เพราะฉะนั้นนหากตอ้งการดูวิดีโอคลิปเหล่านน้ี ตอ้งตามไปดูท่ีเวบ็นั้น ๆ  
 2.4.3.3 จากการส ารวจเวบ็ไซต์ วิดีโอเอ็มไทยดอทคอม ไดจ้ดัหมวดหมู่วิดีโอคลิป 

ดงัน้ี  
  1) ตลก  
  2) โฆษณา  
  3) ข่าวและเหตุการณ์  
  4) ดารา  
  5) กีฬา  
  6) เทคโนโลย ี 
  7) ครอบครัว  
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  8) เทรนด้ี  
  9) เกมส์ และแอนนิเมชัน่  
  10) เพลง  
  11) สยองขวญั  
  12) สตัวเ์ล้ียง  
  13) ท่องเท่ียว  
  14) การ์ตูน 
สรุปจากการศึกษาเอกสารท่ีเก่ียวขอ้งกบัประเภทของวิดีโอคลิป พบว่ายงัไม่มีการจดัแบ่ง

ประเภทเป็นท่ีแน่ชดั มีเฉพาะกลุ่ม การจดัหมวดหมู่ของวิดีโอคลิปจากเวบ็ไซตต่์าง ๆ ท่ีใหเ้ขา้ชมหรือ
เว็บไซต์ท่ีเป็นแหล่งรวบรวมวิดีโอท่ีมีจ านวนมากบนอินเตอร์เน็ต ได้แก่ เว็บเซต์ Youtube.com 
เวบ็ไซต ์video.google.com เวบ็ไซต ์video.mthai.com และจากหนงัสือท่ีมีผูเ้ขียนไวท้ท่ีไดจ้ดัประเภท 
กลุ่ม หมวดหมู่ ท่ีเหมือนกนัและแตกต่างกนัออกไป ซ่ึงอาจวดัจากการคน้หา วดัจากการเขา้ชมสูงสุด
ในช่วงเวลานั้น ๆ วดัจากจ านวนท่ีผูว้ิจยัไดศึ้กษาและวิเคราะห์ ผูว้ิจยัไดจ้ดัแบ่งประเภทของวิดีโอคลิป 
โดยวิเคราะห์จากเวบ็ไซตท่ี์มีจ านวนวิดีโอคลิปไวม้ากท่ีสุด 3 เวบ็ไซดท่ี์กล่าวมาขา้งตน้ ไดด้งัน้ี  

1) คลิปท่ีให้ความรู้ 2) คลิปตลก 3) ข่าว 4) วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 5) เพลงกีฬา 6) 
ท่องเท่ียว 7) ดารา 8) เกมส์และแอนนิเมชัน่ 9) สารคดีสัตวโ์ลกและสัตวเ์ล่ียง  10) การ์ตูน 11) ละคร
และเกมโชว ์

นอกจากนั้ นการแบ่งประเภทของวิดีโอสามารถแบ่งได้เป็น คลิปทั้ งด้านบวกหรือ
สร้างสรรค ์และคลิปทางดา้นลบ ซ่ึงอาจมีการเรียกท่ีแตกต่างกนัออกไปแลว้แต่จุดมุ่งหมายของการท า
และการเผยแพร่ 

2.4.4  ลกัษณะของวดิีโอคลปิ 
 2.4.4.1 วิดีโอคลิปตอ้งสั้ น โดยมากมีความยาวไม่เกิน 5-10 นาที ส่วนใหญ่จะยาว

ประมาณ 1 หรือ 2 นาทีเท่านั้น 
 2.4.4.2 ไฟลว์ิดีโอคลิปมีคุณภาพไม่สูง ไม่วา่จะเป็นภาพหรือเสียง เน่ืองจากส่วนใหญ่

ถ่ายจากโทรศพัทมื์อถือ หรือต่อให้ตน้ฉบบัมีคุณภาพสูง เมือดาวน์โหลดไปเผยแพร่บนเวบ็ไซตก์็จะ
แปลงไฟลใ์หอ้ยูใ่นฟอร์แมตท่ีมีคุณภาพนอ้ยลง เพื่อใหก้ารชมคลิปเป็นไปอยา่งราบร่ืน 

 2.4.4.3 ขนาดของไฟลจ์ะเล็ก ไม่ก่ีเมกะไบต ์(MB) หรือแค่หลกัร้อยกิโลไบต ์(KB) 
เท่านั้น 

 2.4.4.4 ไฟลว์ิดีโอมีจ านวนไม่ก่ีฟอร์เมต หลกั ๆ เช่น 3GP หรือ FLV 
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 2.4.4.5 วิดีโอคลิปสามารถถูกถ่ายไดต้ลอดเวลา ซ่ึงเราจะสามารถเห็นภาพท่ีคาดไม่
ถึงจากวิดีโอคลิป เพียงหยบิโทรศพัทมื์อถือข้ึนมากดปุ่มเท่านั้น 

2.4.5  การประยุกต์การใช้งานวดิีโอ  
 โดยปกติวิดีโอจุอยูใ่นรูปของส่ือบนัทึกต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็น ดีวีดี ซีดี มว้นเทป วิดีโอ

ขนาดต่าง ๆ แต่วิดีโอคลิปจะอยูใ่นรูปของไฟลดิ์จิตอลท่ีพร้อมจะอพัโหลดสู่ Server ท่ีให้บริการแชร์
ไฟล ์ซ่ึงกคื็อการน าวิดีโอคลิปจากแหล่งต่าง ๆ ไม่วา่จะเป็นกลอ้งถ่ายวิดีโอ กลอ้งดิจิตอล กลอ้งจากมือ
ถือ Pocket PC แลว้น าไฟล์เหล่านั้นอพัโหลดไปยงัอินเตอร์เน็ต ซ่ึงกระบวนการแพร่ภาพผ่านทาง
อินเตอร์เน็ตไดน้ั้น เราตอ้งอาศยัเวบ็ไซตผ์ูใ้ห้บริการ หลงัจากอพัโหลดไปอยู่บนเวบ็ไซตก์็นสามารถ
เปิดขมได้ทุกทีท่ีมีอินเตอร์เน็ต และความสามารถในการรับชมท่ีประกอบไปด้วยภาพ เสียงบน
เวบ็ไซต ์สามารถรับชมรับฟังไดท้นัทีดว้ยเทคโนโลยีและวิธีการสมยัใหม่ ท าให้สามารถโหลดไฟล์
และรับชมไปพร้อม ๆ กนัโดยไม่ตอ้งโหลดไฟลจ์นหมด ท่ีเรียกว่า ส่ือส่งต่อเน่ือง (Streaming video) 
ซ่ึงมีนักวิชาการและเวบ็ไซตต่์าง ๆ ไดใ้ห้ความหมายว่า ส่ือส่งต่อเน่ืองหรือส่ือสายธารหรือสายธาร
วิดีโอ เป็นท่ีรู้จดัในภาษาต่างประเทศว่า Streaming media หรือ Streaming video คือ ส่ือ ภาพ เสียง 
ภาพเคล่ือนไหวเสียงท่ีส่งมาตามสายจากเคร่ืองท่ีส่งมายงัเคร่ืองผูรั้บชมโดยผูรั้บชมสามารถรับชม
รายการได้ทันทีทันใดโดยไม่ต้องโหลดไฟล์จนหมด ซ่ึงจะใช้วิธีการโหลดมาใส่ในถัง (Buffer) 
ระหวา่งแสดงภาพโปรแกรมจะโหลดส่วนต่อไปเขา้มาใส่ถงั ท าใหก้ารับชมต่อเน่ืองซ่ึงข้ึนอยูก่บัหลาย
ปัจจยั เช่น ความเร็วอินเตอร์เน็ต ช่องทาง ขนาดของไฟล ์และเทคโนโลยท่ีีใช ้

 [12] ไดใ้ห้ความหมายของค าว่า Streaming video หรือ Video streaming คือ การน า
ขอ้มูลในรูปแบบของภาพและเสียง ส่งผา่นทางอินเตอร์เน็ต โดยมีลกัษณะเด่นคือ ตอ้งการ Bandwidth 
นอ้ย ๆ ก็สามารถรับชมภาพยนตร์ผา้นทางอนเทอร์เน็ตไดท้ัว่โลก ถา้เคยใชอิ้นเตอร์เน็ตจะเห็นว่า การ
เปิดวิดีโอจากอินเตอร์เน็ตนั้นเป็นเร่ืองท่ียากมาก เพราะกว่าจะดาวน์โหลดเอาไฟลท่ี์เป็นวิดีโอทั้งหมด
มาลงเคร่ืองคอมพิวเตอร์ แลว้จึงจะเปิดชมไดซ่ึ้งความเป็นไปไดใ้นการเผยแพร่วิดีโอผา่นอินเตอร์เน็ต 
แทบจะเป็นไปไม่ได้เลย สาเหตุท่ีเป็นเช่นน้ีเพราะขอ้จ ากัดของระบบการติดต่อส่ือสาร เช่น การ
เช่ือมโยงอินเตอร์เน็ตผา่นสายโทรศพัทท่ี์สามารถส่งขอ้มูลไดป้ระมาณ 28.8 kbs ขณะท่ีมาตรฐานของ 
VCD มีอตัราการส่งขอ้มูลท่ี 1150 kbs ดงันั้น วิธีการท่ีจะท าไดคื้อ จะตอ้งส่งวิดีโอท่ีความเร็วต ่ากว่าน้ี 
ซ่ึงปัจจุบนัสามารถท่ีจะท าไดด้ว้ยเทคโนโลยีท่ีเรียกว่า Streaming ดงันั้นปัจจุบนัเราจึงสามารถดูทีวี
ผา่นทางอินเตอร์เน็ตได ้หรือฟังวิทยผุา่นอินเตอร์เน็ตได ้

 จุดเด่นของการใช ้Streaming Media Server 
 1. ใช ้Protocol ซ่ึงเหมาะสมกบัการน าเสนอ Real-time Audio/Video ซ่ึงกคื็อ UDP 
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 2. ถูกออกแบบเพื่อใหบ้ริการแก่ผูใ้ชจ้  านวนมาก 
 3. สามารถเพิ่มบริการพิเศษต่าง ๆ ไดเ้ช่น pay-per-view หรือการติดโฆษณา 
 4. สามารถปรับเปล่ียน การส่งขอ้มูลให้เหมาะสมส าหรับ client แต่ละรายการไดดี้

สามารถควบคุมการน าเสนอได ้ช่วยควบคุมใหดู้ไดเ้ฉพาะกลุ่ม หรือช่วงเวลา 
 กล่าวว่า เทคโนโลยีสตรีมม่ิง (Streaming technology) คือ เทคโนโลยีท่ีช่วยให้การ

ถ่ายโอนขอ้มูลมลัติมีเดียผา่นอินเตอร์เน็ต และมีการแสดงผลไดใ้นระยะเวลาอนัสั้น โดยไม่ตอ้งรอให้
ดาวน์โหลดขอ้มูลไฟล์นั้น ๆ ลงเคร่ืองคอมพิวเตอร์ให้ทั้งไฟล์ก่อน เน่ืองจากการดาวน์โหลดไฟล์
มลัติมีเดียทั้งไฟลจ์ะใชเ้วลาคอ้นขา้งมาก ดงันั้นการใชเ้ทคโนโลยสีตรีมม่ิงจึงช่วยใหผู้ใ้ชง้านสามารถ
รับขอ้มมูลไปพร้อม ๆ กบัการรับชมขอ้มูล ๆ ไดใ้นเวลาเดียวกนั 

 สรุปโดยย่อ Streaming video คือ การน าขอ้มูลในรูปแบบของภาพและเสียงส่งผ่าน
ทางอินเตอร์เน็ต มีการแสดงผลในระยะเวลาสั้น โดยผูรั้บชมสามารถรับชมรายการไดท้นัทีทนัใดโดย
ไม่ตอ้งโหลดไฟลจ์นหมด ซ่ึงระหว่างแสดงภาพโปรแกรมจะด าเนินการโหลดส่วนต่อไป ท าให้การ
รับชมต่อเน่ืองและสามารถรับชมขอ้มมูลไดใ้นเวลาเดียวกนั ผา่นทางอินเตอร์เน็ตไดท้ัว่โลก 

2.4.6  การแชร์วดิีโอและการอพัโหลดวดิีโอ 
 การแชร์วิดีโอเป็นกระบวนการส าคญัท่ีท าให้วิดีโอไฟลเ์ป็นท่ีนิยม การแชร์ไฟลซ่ึ์ง 

หมายถึง การน าไฟลต่์าง ๆ ท่ีเราตอ้งการแจกจ่ายไปวางไวบ้น Server ท่ีใหบ้ริการ และจะคิดค่าบริการ
หรือไม่ข้ึนอยู่กบัเง่ือนไขของเว็บนั้น ๆ กระบวนการแชร์วิดีโอจะคลา้ยคลึงกบัการอพัโหลดหน้า
เวบ็ไซตใ์นอดีต ซ่ึงการให้บริการส่วนใหญ่เป็นการอพัโหลดผ่านหนา้เวบ็โดยตรง ซ่ึงเราเลือดวิดีโอ
ทัว่ไปท่ีมาจากแหล่งต่าง ๆ ส่งข้ึนไปอพัโหลดได ้แมแ้ต่คลิปวิดีโอบนมือถือ 

 การอพัโหลด (Upload) คือ การโอนขอ้มูลจากคอมพิวเตอร์ส่วนบุคคลไปยงัเคร่ือง
เซิร์ฟเวอร์นั้น ๆ และมีโฮสต์ (Hosting) หรือผูใ้ห้บริการพื้นท่ีใช้งานบนอินเตอร์เน็ต โดยการเปิด
บริการรับฝากไฟลว์ิดีโอคลิปซ่ึงมีทั้งเวบ็ไซตท่ี์ฟรีและตอ้งจ่ายเงินหรือลงทะเบียนก่อนซ่ึงมีประโยชน์
มากเพราะช่วยใหส่้งไฟลต่์าง ๆ ไปใหผู้อ่ื้นไดโ้ดยไม่ตอ้งเสียเวลาในการส่ง และในการอพัโหลดไฟล์
จะมีเวบ็ไซตท่ี์ใหบ้ริการรับฝากไฟลอ์ยูเ่ป็นจ านวนมาก ทั้งของในประเทศไทยและต่างประเทศ ซ่ึงแต่
ละท่ีอาจมีเง่ือนไขแตกต่างกนั เช่น การจ ากดัไฟลท่ี์จ าอพัโหลด การจ ากดัระยะเวลาท่ีไฟลจ์ะถูกเก็บไว ้
นอกจากน้ียงัมีการอพัโหลดดว้ยโปรแกรมช่วยอพัโหลด ซ่ึงมีจ านวนโปรแกรมไม่มากและส่วนใหญ่
จะใชไ้ดเ้ฉพาะท่ีเท่านั้น ส่วนขั้นตอนในการอพัโหลดไฟล ์ส่ิงแรกท่ีตอ้งท าคือ การสมคัรสมาชิกของ
เวบ็อพัโหลดท่ีตอ้งการจะอพัโหลดไฟลฝ์ากไว ้และด าเนินการตามขั้นตอนของแต่ละเวบ็ ซ่ึงมีขั้นตอน
ไม่แตกต่างกนั 
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2.4.7  ตัวอย่างเวบ็ไซต์ 
 ตวัอยา่งเวบ็ไซตท่ี์ใหบ้ริการการแชร์ไฟลห์รือการอพัโหลดไฟลแ์ละการดาวน์โหลด 

เพื่อรับชมไฟลว์ิดีโอต่าง ๆ ท่ีสามารถใชบ้ริการโดยไม่ตอ้งเสียค่าใชจ่้ายมีอยูจ่  านวนมาก แต่เวบ็ไซตท่ี์
ผูว้ิจยัจะน ามากล่าวถึงไดแ้ก่ เวบ็ไฟล ์Youtube.com เน่ืองจาก  

 2.4.7.1 เป็นเวบ็ไซตใ์นอนัดบัตน้ ๆ ของการแชร์วิดีโอทัว่โลก  
 2.4.7.2 มีวิดีโอมากกวา่เวบ็ไซตอ่ื์น ๆ  
 2.4.7.3 สามารถแชร์ไฟลแ์ละโหลดไดอ้ยา่งรวดเร็ว 
 2.4.7.4 สามารถอพัโหลดไฟล์วิดีโอขนากมหาศาลไดถึ้ง 100 เมกะไบต ์มีความยาว

ไม่เกิน 10 นาที และใชเ้วลาในการอพัโหลดประมาณ 1-5 นาทีต่อเมกะไบต ์  
 2.4.7.5 มีระบบคน้หาท่ีรวดเร็ว 
 2.4.7.6 มีระบบจดัการ Traffic  ท่ีค่อนขา้งดี  
 2.4.7.7 สามารถคน้หาภาษาไทยได ้
 2.4.7.8 สามารถโหลดวิดีโอมาดูในเคร่ืองได ้ 
 2.4.7.9 มีภาพวิวท าใหท้ราบเน้ือหาคร่าว ๆ ได ้
 2.4.7.10 วิดีโอท่ีโหลดมาสามารถแปลงวิดีโอไปใชใ้นงานอ่ืน ๆ ได ้เช่น การน าไป

แปลงลงมือถือ หรือ iPod เพื่อการรับชม ส่วนนามสกลุของไฟลจ์ะเป็นฟอร์แมตไหนกส็ามารถรองรับ
ได ้เช่น .wmv, .avi, .mov, .mpg แต่สเป็กของวิดีโอท่ีเหมาะสมกบัเวบ็ไซต ์Youtube ท่ีสุด คือ เป็นไฟล์
ในฟอร์แมต MPEG 4 (Divx, Xvid) ขนาดการแสดงผล 1280*720 เขา้รหัสไฟลเ์สียงแบบ MP3 เฟรต
เรตเป็น 30 ภาพต่อนาที และเม่ืออพัโหลดข้ึนแลว้วิดีโอคลิปจะถูกแปลงเป็นไฟล ์.FLV โดยอตัโนมติั 
ซ่ึงขั้นตอนการแปลงไฟลจ์ะใชเ้วลาอีกเลก็นอ้ยข้ึนอยูก่บัขนาดของวิดีโอคลิป 

2.4.8  การสร้างและพฒันาวดิีโอคลปิ 
 ก่อนท่ีลงมือสร้างผลงานวิดีโอสักเร่ือง จะตอ้งผา่นกระบวนการคิด วางแผนมาอยา่ง

รอบครอบ ไม่ใช่ไปถ่ายวิดีโอแลว้ก็น ามาตดัต่อเลย โดยไม่มีการคิดใหดี้ก่อนท่ีจะถ่ายท า เพราะปัญหา
ท่ีมกัเกิดข้ึนเสมอก็คือการท่ีไม่ไดภ้าพตามท่ีตอ้งการเน้ือหาท่ีถ่ายมาไม่สอดคลอ้งกบัส่ิงท่ีตอ้งการ
น าเสนอ แนวคิดในการท างานวิดีโออยา่งมีประสิทธิภาพตรงตามความตอ้งการจะไม่ตอ้งมาเสียเวลา
แกไ้ขภ้ายหลงั โดยมีล าดบัแนวคิดของงานสร้างวิดีโอเบ้ืองตน้ ดงัน้ี 

 2.4.8.1 เขียน Storyboard ส่ิงแรกท่ีเราควรเรียนรู้ก่อนสร้างงานวิดีโอ ก็คือ การเขียน
Storyboard คือ การจินตนาการฉากต่าง ๆ ก่อนท่ีจะถ่ายท าจริงในการเขียน Storyboard อาจวิธีง่าย ๆ 
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ไม่ถึงขนาดวาดภาพประกอบก็ได ้เพียงเขียนวตัถุประสงคข์องงานให้ชดัเจนว่าตอ้งการส่ืออะไรหรือ
งานประเภทไหน จากนั้นดูวา่เราตอ้งการภาพอะไรบา้ง เขียนออกมาเป็นฉาก เรียงล าดบั 1, 2, 3,... 

 2.4.8.2 เตรียมองค์ประกอบต่าง ๆ ท่ีต้องใช้ในการท างานวิดีโอ จะต้องเตรียม
องคป์ระกอบต่าง ๆ ใหค้รบถว้น ไม่วา่จะเป็นไฟลว์ิดีโอ ไฟลภ์าพน่ิง ไฟลเ์สียง หรือไฟลด์นตรี 

 2.4.8.3 ตดัต่องานวิดีโอ การตดัต่อคือการน าองคป์ระกอบต่าง ๆ ท่ีเตรียมไวม้าตดัต่อ
เป็นงานวิดีโอ งานวิดีโอจะออกมาดีน่าสนใจเพียงใดข้ึนอยูก่บัการตดัต่อเป็นส าคญั 

 2.4.8.4  ใส่เอฟเฟกต/์ตดัต่อใส่เสียงในขั้นตอนการตดัต่อ เราจะตอ้งตกแต่งงานวิดีโอ
ดว้ยเทคนิคพิเศษต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นการเล่นสี การใส่ขอ้ความ หรือเสียงดนตรี ซ่ึงจะช่วยให้งานของ
เรามีสีสนั และน่าสนใจมากยิง่ข้ึน 

 2.4.8.5  แปลงวิดีโอ เพื่อน าไปใชง้านจริงขั้นตอนการแปลงวิดีโอเป็นขั้นตอนสุดทา้ย 
ในการท างานวิดีโอท่ีเราไดท้  าเรียบร้อยแลว้นั้นไปใชง้าน สามารถท าไดห้ลายรูปแบบ เช่น ท าเป็น 
VCD, DVD หรือเป็นไฟล ์WMV ส าหรับน าเสนอทางอินเตอร์เน็ต 

 
 
2.4.9  อุปกรณ์ทีใ่ช้ในการถ่ายท าวดิีโอคลปิ 
 การพฒันาทางเทคโนโลยดีา้นการถ่ายภาพวิดีโอท่ีเปล่ียนแปลงไปท าใหอุ้ปกรณ์และ

กรรมวิธีในการถ่ายภาพเปล่ียนแปลงไปดว้ย ปัจจุบนัอุปกรณ์ท่ีใชใ้นการถ่ายท าวิดีโอไดถู้กพฒันาให้
เป็นระบบดิจิตอล ไดแ้ก่ การถ่ายวิดีโอจากโทรศพัทมื์อถือ จากกลอ้งถ่ายภาพดิจิตอล จากกลอ้งถ่าย
วิดีโอขนาดเลก็ ช่วยใหส้ามารถใชง้านไดส้ะดวกรวดเร็วและมีความคุณภาพท่ีดีข้ึน และเป็นอุปกรณ์ท่ี
พกพาไดส้ะดวกเพราะมีขนาดเลก็ การใชอุ้ปกรณ์ในการถ่ายท าวิดีโอจึงมีขั้นตอนท่ีแตกต่างกนัออกไป 
ซ่ึงมีรายละเอียดดงัน้ี 

 2.4.9.1 การถ่ายภาพวิดีโอจากโทรศพัท์มือถือ ปัจจุบนัเป็นอุปกรณ์ท่ีใชถ่้ายวิดีโอ
คลิปท่ีมีราคาไม่แพงและใชง้านง่าย แต่โทรศพัทมื์อถือมีหลายยีห่อ้ หลายรุ่น 

 2.4.9.2 การถ่ายภาพวิดีโอจากกลอ้งดิจิตอล ปัจจุบนักลอ้งถ่ายภาพดิจิตอลสามารถ
บนัทึกเป็นไฟล์วิดีโอไดห้ลายรูปแบบ ซ่ึงมีการเขา้รหัสไฟลท่ี์ไม่เหมือนกนั เช่น ไฟล ์Window AVI 
และ Quick Time เน่ืองจากกลอ้งถ่ายภาพมีหลายยี่ห้อ หลายรุ่น และใชโ้ปรแกรมท่ีแตกต่างกนั แต่
ขั้นตอนวิธีการถ่ายวิดีโอมีความใกลเ้คียงกนั ซ่ึงมีรายละเอียดดงัน้ี 

  1) เลือกโหมดการถ่ายภาพวิดีโอ เพื่อเตรียมถ่ายภาพ ซ่ึงแต่ละยีห่อ้ แต่ละรุ่น
จะมีต าแหน่งของโหมดการถ่ายท่ีไม่เหมือนกนั อาจจะใชเ้ลือกจากการหมุนปรับจากต าแหน่งท่ีเห็นได้
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ชดัเจนบริเวณตวักลอ้ง หรืออาจเลือกจากระบบโปรแกรมภายในจากปุ่มเมนู (Menu) ซ่ึงข้ึนอยู่กบั
ระบบของกลอ้งรุ่นนั้น ๆ 

  2)  กดปุ่มชัตเตอร์เพื่อท าการบันทึกภาพ และหากต้องการหยุดการ
บนัทึกภาพใหก้ดปุ่มชตัเตอร์อีกคร้ัง 

  3) ในขณะบนัทึกภาพสามารถปรับระยะความใกลไ้กล จากปุ่ม W และ T 
 2.4.9.3 การถ่ายภาพวิดีโอจากกลอ้งวิดีโอดิจิตอล กลอ้งวิดีโอแต่ละยีห่อ้ แต่ละรุ่นจะ

มีฟังกช์ัน่การใชง้านท่ีไม่แตกต่างกนัมากนกั เม่ือจะน ามาใชง้านควรมีการตั้งค่ากลอ้งก่อนใชง้าน ซ่ึงมี
ขั้นตอนดงัน้ี 

  1) ตั้งเวลาและวนัท่ีของกลอ้งใหต้รง 
  2) ตั้งค่าระบบ PAL ซ่ึงเป็นทีวีของไทย 
  3) ตั้งค่าอตัราส่วนกวา้ง ยาว ของวิดีโอ (Aspect Ratio) 4.3, 16.9  
  4) เซตระบบ SP ส าหรับกลอ้งมินิดีวี ส าหรับกลอ้งแบบอ่ืนให้ปรับระดบั 

Fine หรือสูงกวา่ 
  5) ตั้ งค่าการถ่ายภาพน่ิง โดยใช้ค่าระหว่าง 2 MP ถึงความละเอียดสูงสุด 

คุณภาพอยูร่ะดบั Fine หรือสูงกวา่ 
  6) เซตการใชง้านฟังกช์ัน่พิเศษ เช่น ระบบการป้องกนัการสั้นไหว ระบบตดั

เสียงรบกวนของไมโครโฟน หรือปิดการท างานลูกเล่นบางอยา่งของกลอ้งเพื่อช่วยประหยดัแบตเตอร่ี 
  7) การถ่ายภาพโดยกดปุ่มบนัทึก (Record) กอซ ้าเม่ือตอ้งการหยดุการบนัทึก 
  8) การดูภาพวิดีโอ (Playback Mode) กลอ้งจะมีโหมดการเล่นภาพท่ีถ่ายไว้

โดยการกดหรือเล่ือนปุ่มเพื่อดูภาพและยงัเป็นโหมดท่ีใชแ้สดงภาพบนจอทีวีเม่ือต่อเขา้กบัทีวี 
2.4.10  โปรแกรมล าดับภาพ 
 ในปัจจุบนัมีอุปกรณ์ต่าง ๆ ไดอ้อกแบบมาใหร้องรับการท างานของวิดีโอ ไม่ว่าจะ

เป็นกลอ้งวิดีโอ กลอ้งถ่ายภาพดิจิตอล โทรศพัทมื์อถือท่ีถ่ายรูปและวิดีโอได ้ท าให้วิดีโอคลิปเป็นท่ี
นิยมอีกทั้ งโปรแกรมท่ีใช้ในการตัดต่อและสร้างผลงานของวิดีโอคลิปก็มีให้เลือกจ านวนมาก 
โปรแกรมล าดบัภาพ หรือท่ีเรียกว่า โปรแกรมการตดัต่อวิดีโอ คือ การล าดบัภาพท่ีไดจ้ากการถ่ายท า
ดว้ยกลอ้งวิดีโอ เพื่อใหมี้ความสมบูรณ์และตรงตามสคริปต ์ซ่ึงกระบวนการตดัต่อมีขั้นตอนดงัน้ี  

  1. เลือกฉากท่ีจะใชใ้นการตดัต่อ 
  2. น าฉากท่ีเลือกไวม้าเรียงต่อกนั 
  3. ตดัฉากท่ีไม่ตอ้งการออก 
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  4. การก าหนดเวลาในการเล่นของแต่ละฉาก 
  5. ใส่เอฟเฟกตร์ะหวา่งฉาก 
  6. ดูแลการตดัต่อ 
 และจากการศึกษาเอกสารท่ีเก่ียวขอ้งกับโปรแกรมล าดับภาพ ผูว้ิจัยเลือกวิธีใช้

โปรแกรม Window Movie Maker เพื่อน ามาใชส้อนเหตุผลในการเลือกใชมี้รายละเอียดดงัน้ี 
  1. เป็นโปรแกรมสร้างหนังเช่นเดียวกับ Adobe Premier หรือโปรแกรม 

Upload Video Studio ซ่ึงเป็นโปรแกรมท่ีนิยมน ามาใชใ้นการตดัต่อ 
  2. เป็นโปรแกรมท่ีติดตั้งมาพร้อมกบั Windows  
  3. เป็นโปรมแกรมตดัต่อวิดีโอท่ีง่าย 
  4. สามมารถตัดต่อวิดีโอได้ตามความต้องการ โดยการแบ่งไฟล์วิดีโอ           

ท่ียาว ๆ ใหเ้ป็น Movie Clip เลก็ ๆ ได ้
  5. สามารถเพิ่มเติมภาพน่ิงเขา้ไปเป็นฉากเร่ิมตน้หรือท่ีเรียกว่า Title รวมถึง

การปรับแต่งความนุ่มนวลของการแสดงภาพดว้ยการซ้อน Movie Clip เขา้ดว้ยกนั และเปล่ียนเสียง
จากตน้ฉบบัมาเป็นเสียงของเราเองไดต้ามตอ้งการ 

  6. การบนัทึกไฟล์วิดีโอเป็นรูปแบบไฟลใ์นสกุลต่าง ๆ และสามารถรองรับ
ไฟลว์ิดีโอ ไฟลรู์ป และไฟลเ์สียงไดห้ลายประเภท 

  ไฟลว์ิดีโอ .asf, .avi, .m1v, .mp2, .mpeg, .mpg, .mpv2, .wrn,  .wmv 
  ไฟลรู์ปภาพ .bmp, .dib, .emf, .gif, .jpe, .jpeg, .tif, .tiff, .wmf 
  ไฟลเ์สียง .aif, .aifc, .aiff, .asf, .au, .mp2, .mp3, .wav, .wma 
 จุดเด่นของโปรแกรม Windows Movie Maker  คือ การใช้ง่าย เพราะการควบคุม

โปรแกรมจะใชห้ลกัการเดียวกบัการใชง้าน Windows และเคร่ืองคอมพิวเตอร์ส่วนใหญ่ใชโ้ปรแกรม
น้ีไดเ้กือบทุกเคร่ือง มีความเร็วต่อการตอบสนองต่อค าสั่งไดร้วดเร็ว เป็นโปรแกรมท่ีขายควบคู่มากบั 
Widows และสามารถท าไตเติลภาษาไทยได ้

 ขอ้จ ากัดของ windows Movie Maker คือ ความสามารถในการปรับภาพน้อย เช่น 
ปรับความสว่าง แก้สี  ปรับความเร็ว และเม่ือตดัต่อเสร็จไม่สามารถไฟล์แบบ MPEG ท่ีเป็นไฟล์
มาตรฐานของวิซีดี ดีวีดี ท าได้แค่ไฟล์ DV ซ่ึงมีคุณภาพสูงมาก และไฟล์ในกลุ่ม WMV เท่านั้นมี    
แทร็คเสียง (Track) ส าหรับซอ้มเสียง 2 แทร็ค เท่านั้น 

 สรุปโปรแกรม Windows Movie Maker ใช้ง่าน รวดเร็ว และให้งานคุณภาพเท่าท่ี
กลอ้งวิดีโอถ่ายออกมาได ้
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2.4.11  ชนิดของไฟล์วดิีโอคลปิ  
 Video File Format เป็นรูปแบบท่ีใช้บันทึกภาพและเสียงท่ีสามารถท างานกับ

คอมพิวเตอร์ไดเ้ลย ชนิดของไฟล ์หรือเรียกว่า ฟอร์แมต (Format) ในรูปของไฟล์วิดีโอคลิปจะมีอยู่
จ  านวนมากแต่หากเจาะจงพูดถึงเฉพาะไฟลว์ิดีโอคลิปจะมีขอบเขตท่ีแคบเขา้มาโดยทัว่ไปจะพบใน
ฟอร์แมตดงัต่อไปน้ี 

 2.4.11.1 AVI (Audio/Video Interleave) เป็นฟอร์แมตไฟลว์ิดีโอท่ีดูผา่นคอมพิวเตอร์ 
ซ่ึงถูกพฒันาจากไมโครซอฟท ์โดยภายในไฟลม์าพร้อมกบัภาพและเสียง มีความคมชดัของภาพ และ
เสียงท่ีสมจริง ส่วนใหญ่จะน ามาเป็นตน้ฉบบัของไฟลว์ิดีโอบนแผ่นดีวีดี ซ่ึงไฟล ์AVI มีหลากหลาย
รูปแบบแต่จะแตกต่างกนัตามรูปแบบของการ encode ของไฟลน์ั้น ไม่ว่าจะเป็น DivX codec, XVID 
code เป็นตน้ หากเป็นไฟล ์.avi ธรรมดาทัว่ไปเรากส็ามารถใชโ้ปรแกรม Windows media player เปิดดู
ได้ แต่หากเปิดไม่ได้ต้องหาโปรแกรมอ่ืนหรือต้องไปดาวน์โหลดไฟล์ codec จากเว็บไซต์ของ
ไมโครซอฟท์มาติดตั้งภายในเคร่ืองถึงจะเปิดได้ และยงัเป็นไฟล์วิดีโอรูปแบบหน่ึงท่ีมีคุณภาพดี
เหมาะสมกบัการใชง้านตดัต่อแต่ไฟลมี์ขนาดใหญ่มากเม่ือเปรียบกบัรูปแบบอ่ืน ๆ ท่ีมีความยาวเท่า ๆ 
กัน ซ่ึงไฟล์นามสกุลน้ีเป็นฟอร์แมตมาตรฐานอีกฟอร์แมตหน่ึงของไฟล์วิดีโอ สามมารถเขา้รหัส 
(Codec) ไดห้ลากหลายรูปแบบคุณภาพของคลิปข้ึนอยูก่บัการเขา้รหสัภาพและเสียง 

 2.4.11.2 GPRS. (General Packet radio service) เป็นไฟล์วิดีโอมาตรฐานส าหรับ
โทรศพัทเ์คล่ือนท่ีอย่างเป็นทางการ หรือท่ีเรียกกนัว่า  “มาตรฐาน H263”เป็นการก าหนดมาตรฐาน
ข้ึนมาโดย 3GPP (3G partnership program) ก็คือ หน่วยงานท่ีก ากับดูแลและวางข้อก าหนดของ
มาตรฐานกานส่ือสารไร้สายในยคุ 3G ซ่ึงถือวา่เป็นมาตรฐานท่ีส าคญัของโลกการส่ือสารไร้สาย โดยมี
ผลต่อการส่ือสารท่ีมีทิศทางเดียวกนัทัว่โลก เพื่อท าให้เกิดการใชง้านร่วมกนั แบบเดียวกนั อย่างมี
มาตรฐาน ซ่ึงมีการตกลงร่วมกนัทัว่โลกบนระบบโทรศพัทเ์คล่ือนท่ีต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็น ระบบ GSM, 
CDMA รวมถึงระบบในยคุ 3G อยา่ง WCDMA, CDMA 2000 1X และระบบในอนาคตต่อ ๆ ไป และ
เป็นไฟลว์ิดีโอทัว่ไป เพราะดว้ยขอ้จ ากดัของการเปิดดูจ าเป็นตอ้งดูจากโทรศพัทมื์อถือเท่านั้น ท าให้
ตอ้งถูกบีบอดัไฟลใ์หมี้ขนาดเลก็ และส่ิงท่ีตามากคื็อ เม่ือขนาดไฟลเ์ลก็แลว้คุณภาพของภาพกต็อ้งดอ้ย
ลง แต่หากใครไปดาวน์โหลดไฟล ์3gp จากอินเตอร์เน็ตแลว้จะมาเปิดดูในคอมพิวเตอร์ โปรแกรมดู
หนังทัว่ไป ไม่สามารถเปิดไดต้อ้งใช้โปรแกรม Nokia multimedia player หรือตอ้งไปดาวน์โหลด
โปรแกรมจากอินเตอร์เน็ตมาเปิดดู  

 2.4.11.3 FLV. (Flash Video) Flash video หมายถึง ไฟล์วิดีโอท่ีรองรับเทคโนโลยี
และงานสร้างสรรค์ท่ีอกแบบด้วยไฟล์วิดีโอท่ีน าเสนอทั้ งข้อมูลกราฟิก เสียง และการควบคุม
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ปฏิสัมพนัธ์กบัผูใ้ชไ้ดต้ามตอ้งการ สามารถเรียกรับชมไฟล ์วิดีโอผา่นเวบ็ราวเซอร์ไดส้ะดวกโดยไม่
ตอ้งติดตั้งปลัก๊อินเพิ่มเติม และการโตต้อบสามารถท างานไดอ้ยา่งรวดเร็ว และเป็นไฟลท่ี์ใชก้นัอยา่ง
แพร่หลายบนเวบ็ไซล ์สร้างจากโปรแกรม Macromedia flash เป็นไฟลท่ี์มีขนาดเลก็ แต่คุณภาพดีกว่า
ไฟล์ 3gp สามารถเปิดดูไดจ้ากโปรแกรม Flash Player หรือ Quicktime จาก Appple ท าให้หลายเวบ็
นิยมแปลงไฟลใ์หเ้ป็น FLV เพื่อง่ายต่อการชมผา่นเวบ็ไซต ์ 

 2.4.11.4 MP4. (Motion picture experts group 4) เป็นไฟลว์ิดีโอท่ีถูกพฒันาข้ึนมาเพือ่
ใช้ในการส่ือสารทุกแขนงในโลกปัจจุบัน เพราะมีการบีบอัดข้อมูลให้อยู่ในขนาดของข้อมูลท่ี
เหมาะสมต่อการส่งผ่านไปในรูปแบบการส่ือสารต่าง ๆ ทุกประเภท เช่น โทรศพัท์เคล่ือนท่ี หรือ
น าไปใชก้บัเวบ็ไซตต่์าง ๆ ในการน าเสนอภาพวิดีโอบนอินเตอร์เน็ต แมก้ระทั้งกลอ้งดิจิตอลในตลาด
ส่วนใหญ่ก็มีฟังกช์ัน่น้ี เพื่อใหผู้ใ้ชส้ามารถท่ีจะบนัทึกภาพเหตุการณ์ท่ีตอ้งการเก็บไวด้ว้ยตนเอง หรือ
อาจจะเก็บภาพของงานท่ีตอ้งการน าไปข้ึนเวบ็ไซตห์รือส่งภาพวิดีโอเหล่านั้นไปเป็นบริการส าหรับ
โทรศพัทเ์คล่ือนท่ี และเป็นเทคโนโลยีการบีบอดัขอ้มูลแบบใหม่ท่ีพฒันาต่อเน่ืองมาจาก MP3 เป็น
ประเภทไฟลมี์เดียซ่ึงพฒันามาจาก MP3 เป็นไฟลค์ลา้ยกบั MPEG สามารถบีบอดัขอ้มูลไดท้ั้งภาพและ
เสียง ก าลงัไดรั้บความนิยมอย่างสูง การดูจะใชดู้จากคอมพิวเตอร์หรือเคร่ืองเล่น MP4 ท่ีมีวางขาย
ทัว่ไป 

 2.4.11.5 MOV. เป็นไฟลว์ิดีโอของโปรแกรม Quick time ของค่าย Apple ส าหรับคน
ท่ีท างานบน Platform Macintosh ไฟล์สกุลน้ีมี ส่ิงหน่ึงท่ีควรระวังคือ Resolution เพราะมักจะ
อตัราส่วน 16:9 ท าใหเ้ม่ืออพัโหลดข้ึนไปอาจจะผดิสดัส่วนได ้ 

 2.4.11.6 WMV. (Windows media video) เป็นไฟลว์ิดีโออีกรูปแบบหน่ึงมกัใชท้ างาน
กับ Windows media player ซ่ึงทาง Microsoft  เป็นผูพ้ ัฒนาข้ึน ถือเป็นไฟล์พื้นฐานท่ีสูดท่ีใช้กับ 
Window และเป็นไฟลท่ี์ใช่การตดัต่อจากโปรแกรม Window movie maker เพราะทางไมโครซอฟท์ 
ให้ Export เป็นไฟลส์กุลน้ีอยา่งเดียว2 MPEG-Moving Picture Experts Group เป็นรูปแบบของไฟลท่ี์
มีการบีบอดัไฟลเ์พื่อให้มีขนาดเลก็ลง ใชเ้ทคนิคการบีบขอ้มูลแบบ Interframe หมายถึง การน าความ
แตกต่างของขอ้มูลในแต่ละค่ามาบีบและเก็บ โดยสามารถบีบขอ้มูลไดถึ้ง 200 หรือเหลือขอ้มูลเพียง 
100 Kb/sec โดยคุณภาพยงัดีอยู ่มีการพฒันาอยา่งต่อเน่ืองดว้ย MPEG-1 มีนามสกุลคือ .MPG 

กล่าวโดยสรุป ความหมายของวิดีโอคลิปหรือคลิปวิดีโอ คือ ไฟล์ขอ้มูลคอมพิวเตอร์ท่ี
บรรจุเน้ือหาเป็นภาพเคล่ือนไหว เสียง หรือเป็นภาพยนตร์สั้ น ๆ ท่ีตดัทอนมาซ่ึงเป็นส่วนท่ีส าคญั
ตอ้งการน ามาแสดงหรือเผยแพร่ผ่านระบบอินเตอร์เน็ต ซ่ึงไฟล์คลิปจะมีขนาดเล็กสามารถส่งและ
ดาวน์โหลดจากเวบ็เวย ์ท าใหส้ามารถรับชมไดท้างหนา้จอคอมพิวเตอร์และโทรศพัทมื์อถือ 
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2.5  แนวคดิทฤษฎเีกีย่วกบัเสียงประกอบและดนตรีประกอบ 
2.5.1  เสียงประกอบ (Sound Effect) 
 เสียงประกอบ หมายถึง เสียงอ่ืน ๆ ท่ีไม่ใช่เสียงเพลงหรือเสียงพูด เป็นเสียงท่ีช่วย

สร้างจินตนาการความรู้สึกตามท่ีปรากฏในบทโฆษณาทางวิทยุกระจายเสียง เสียงจริง ซ่ึงเป็นเสียง 
[13] ธรรมชาติทัว่ไป ยกตวัอยา่งเช่น เสียงพูดคุยกนั เสียงหัวเราะ เสียงเด็กร้อง เสียงฝนตก เสียงสัตว ์
เป็นตน้ เสียงบรรยากาศ ซ่ึงเป็นเสียงท่ีบอกสภาพแวดลอ้ม ยกตวัอยา่งเช่น เสียงไก่ขนับอกถึงเวลาเชา้ 
เสียงไซเรนบอกถึงอนัตราย เป็นตน้ 

 เสียงประกอบ และ ดนตรีประกอบ แบ่งออกเป็นดงัน้ี  
 2.5.1.1 เสียงหลกัตามเน้ือหา หมายถึง เสียงใด ๆ ก็ตามท่ีน าเสนอเน้ือหาของเน้ือเร่ือง

ไม่วา่จะโดยตรงหรือโดยออ้มกต็าม ยกตวัอยา่งเช่น เสียงคนพดู  
 2.5.1.2 เสียงประกอบ หมายถึง เสียงประกอบเพื่อความสมจริงอันเกิดข้ึนตาม

ธรรมชาติของส่ิงต่าง ๆ ท าให้เกิดความรู้สึกท่ีสมจริง ยกตวัอย่างเช่น เม่ือแกว้ตกแตกก็จะตอ้งมีเสียง
แกว้แตกใหไ้ดย้นิ  

 2.5.1.3 ดนตรีประกอบ หมายถึง เสียงดนตรีท่ีน า มาประกอบเพื่อใหเ้กิดความสมจริง
และสร้างบรรยากาศทางอารมณ์คลอ้ยตาม เสียงประกอบมีอิทธิพลเชิงจิตวิทยาสูงมาก เป็นตวัลดความ 
ขดัแยง้ท่ีเกิดข้ึนของเน้ือหา  

 2.5.1.4 เสียงประกอบพิเศษ หมายถึง การสร้างเสียงท่ีจงใจเพื่อผลทางจิตวิทยา
โดยตรงเพื่อเป็นสัญลกัษณ์แทนบางส่ิงบางอย่าง ยกตวัอย่างเช่น เณรน้อยเจา้ปัญญาจะมีการเคาะไม้
เป็นจงัหวะ และพอคิดออกก็จะมีเสียง “ป้ิง " ออกมา เป็นตน้ ซ่ึงวตัถุประสงคข์องเสียงจะน ามาใช ้
เสียงเป็นองค์ประกอบหน่ึงในการน าเสนอ ฉะนั้นการน าเสนอให้เกิดความสมบูรณ์ และเป็นการ
เสริมสร้างการด าเนินเร่ืองราวต่าง ๆใหส้มจริงการโนม้นา้วอารมณ์ความรู้สึกไปในทิศทางท่ีตอ้งการ  

 2.5.1.5 การน าเสนอเน้ือหา หมายถึงการน าเสนอส่วนท่ีเป็นสาระเช่น เหตุผล
เหตุการณ์เร่ืองราว ความรู้ ความคิด การน าเสนอเน้ือหาดว้ยเสียงนั้น มีรูปแบบหลกั ๆ อยูไ่ดแ้ก่  

  1) การบรรยาย เช่น การบรรยายสารคดี  
  2) การสนทนา เช่น พิธีกรพดูกบัผูฟั้ง  
  3) เสียงส่ิงของต่าง ๆ ท่ีเป็นส่วนของเน้ือหาท่ีไม่ใช่เสียงพูด เช่น เคร่ือง

ดนตรี  
  4) เสียงของบรรยากาศ ส่ิงแวดลอ้มในขณะนั้น เช่น เสียงท่ีช่วยบอกว่าใน

ขณะนั้น ตวัละครอยูท่ี่ไหน คือ คล่ืนทะเล เสียงน ้าตก เป็นตน้  
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 2.5.1.6 การส่งเสริมอารมณ์ความรู้สึกจินตนาการคือการส่งเสริมเน้ือหาให้เกิด
อารมณ์ความรู้สึก และจินตนาการเป็นองคป์ระกอบส าคญั ในการถ่ายทอดการรับรู้ของมนุษย ์เช่น เม่ือ
ฟังไพเราะ กท็  าใหอ้ยากฟัง  

 2.5.1.7 การตกแต่งรายการเป็นเร่ืองของการด าเนินรายการโดยเฉพาะไม่เก่ียวขอ้ง
โดยตรงกบัเน้ือหา เช่น การประกอบเสียงเปิดรายการและปิดรายการ 

 2.5.1.8 เพลงประกอบ (Music) เสียงเพลงบรรเลง คือ ดนตรีลว้น ไม่มีเสียงร้อง มกัใช้
เปิดคลอไปพร้อมกบัเสียงพูดเพื่อเพิ่มอรรถรสในงาน หรือแทนอารมณ์ท่ีตอ้งการส่ือความหมายให้
ผูฟั้งคลอ้ยตาม เสียงเพลงร้อง โดยมากจะไม่นิยมน ามาเปิดคลอกบัการพูด เพราะจะรบกวนกนั ถา้จะ
เป็นเสียงเพลงร้อง กจ็ะเปิดเพลงนั้นไปเลย เช่น รายการเพลงต่าง ๆ 

 2.5.1.9 เสียงประกอบ หรือ sound effect คือเสียงท่ีมีความยาวไม่มาก ใชผ้ลิตรายการ
ในช่วงสั้น ๆ เพื่อประกอบเสียงบรรยาย ให้ผูฟั้งเกิดจินตนาการ Sound effect มีทั้ง เสียงธรรมชาติ คือ
เสียงท่ีเลียนเสียงธรรมชาติมา และเสียงท่ีมนุษย์ประดิษฐ์ข้ึน จะเป็นเสียงท่ีไม่ได้มีอยู่จริงใน
ส่ิงแวดลอ้ม แต่สร้าง ข้ึนเพื่อใหเ้กิดสีสนั อารมณ์ต่าง ๆ 

2.5.2  องค์ประกอบของดนตรี 
  [14] องคป์ระกอบของดนตรี คือ ส่วนส าคญัพื้นฐานท่ีท าให้เกิดเป็นดนตรีข้ึน ทั้งน้ี

โดยจะกล่าวถึงองคป์ระกอบของดนตรีโดยรวม มิไดย้ึดเอาหลกัเกณฑข์องดนตรีใดเป็นมาตรา ฐาน 
องคป์ระกอบของดนตรีท่ีส าคญัประกอบไปดว้ยปัจจยัเหล่าน้ีคือ เสียง ท านอง เสียงประสาน จงัหวะ 
และรูปแบบของดนตรี  

 2.5.2.1 เสียง (Tone) เป็นการยากท่ีจะกล่าวหรือระบุไดว้า่ดนตรีเกิดข้ึนในช่วงเวลาใด 
ทั้ งน้ีเน่ืองจากไม่สามารถหาหลักฐานมาอ้างอิงได้อย่างแน่ชัด จึงได้แต่เพียงสันนิษฐานและตั้ ง
ขอ้สังเกตจากโบราณวตัถุหรือหลกัฐานทางประวติัศาสตร์อ่ืน ๆ ท่ียงัคงหลงเหลืออยูใ่นปัจจุบนั โดย
สันนิษฐานตามหลกัการและเหตุผล และค านึงถึงความเป็นไปไดม้ากท่ีสุด ขอ้สันนิษฐานท่ีเก่ียวกบั
ก าเนิดของดนตรีมีดงัน้ี ลกัษณะเสียงท่ีเรียกว่า Tone นั้นจะมีความแตกต่างไปจากเสียงท่ีมีความหมาย
ว่า Noise เน่ืองจากลกัษณะของการเกิดเสียงท่ีเรียกว่า Tone นั้นเกิดจากการสั่นสะเทือนของอากาศ
อยา่งสม ่าเสมอ ส่วนเสียงในความหมายวา่ Noise นั้นเกิดจากการสัน่สะเทือนของอากาศท่ีไม่สม ่าเสมอ 
เสียงดนตรีไม่วา่จะเป็นเสียงท่ีเกิดจากการเป่า การร้อง การดีด หรือการสี จะเป็นลกัษณะเสียงท่ีเรียกว่า 
Tone เพราะการสัน่สะเทือนเป็นไปอยา่งสม ่าเสมอ  

 เสียงประกอบไปดว้ยคุณสมบติัส าคญั 4 ประการคือ ระดบัเสียง ความสั้นยาวของ
เสียง ความดงัเบาของเสียง และสีสันของเสียง 
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   1) ระดับเสียง (Pitch) หมายถึง ความสูงต ่าของเสียงในเชิงภายภาพ หาก
ความถ่ีของการสั่นสะเทือนเป็นไปอย่างรวดเร็ว จะท าให้เกิดเสียงสูง ถา้ความถ่ีของการสั่นสะเทือน
เป็นลักษณะช้า จะท าให้เกิดเสียงต ่า หูของมนุษย์สามารถแยกเสียงตั้ งแต่ระดับความถ่ีของการ
สัน่สะเทือน 16 คร้ัง / วินาที จนถึง 20,000 คร้ัง / วินาที 

   2) ความสั้น – ยาวของเสียง (Duration) เสียงดนตรีจะมีความแตกต่างกนัใน
เร่ืองของความสั้นยาวของเสียง กล่าวคือบางคร้ังเราจะไดย้ินลกัษณะของการลากเสียงยาว ๆ หรือ
บางคร้ังกจ็ะเป็นลกัษณะสั้น ๆ หว้น ๆ ความแตกต่างกนัในลกัษณะน้ีเรียกวา่ ความสั้น – ยาวของเสียง 

  3) ความดงั – เบาของเสียง (Dynamics) เสียงดนตรีจะมีความแตกต่างกนัใน
เร่ืองของความดงั – เบาของเสียงเช่นกนั กล่าวคือบางคร้ังเราจะไดย้ินการบรรเลงเพลงท่ีมีเสียงดงั 
อึกทึกครึกโครม ตรงกนัขา้มบางคร้ังก็จะไดย้นิเสียงดนตรีท่ีนุ่มนวล หรือแผว่เบา ลกัษณะของการเกิด
เสียงแบบน้ีเรียกวา่ ความดงั – เบาของเสียง 

  4) สีสันของเสียง (Tone Color หรือ Timbre) หมายถึง ความแตกต่างของ
เสียงซ่ึงมาจากแหล่งก าเนิดเสียงท่ีต่างกนั ซ่ึงไดแ้ก่เสียงของเคร่ืองดนตรีชนิดต่าง ๆ รวมไปถึงเสียงร้อง
ของมนุษยด์ว้ย ยกตวัอยา่งเช่น ในบทเพลง ๆ หน่ึง หากขบัร้องโดยผูช้ายก็จะไดค้วามรู้สึกท่ีแตกต่าง
จากการขบัร้องโดยผูห้ญิง หรือในการบรรเลงดนตรี หากเป็นการบรรเลงเด่ียวก็จะมีความแตกต่างไป
จากการบรรเลงเป็นวง หรือบรรเลงโดยเคร่ืองดนตรีท่ีต่างชนิดกนั ลกัษณะท่ีแตกต่างกนัน้ีเรียกวา่สีสนั
ของเสียง 

 2.5.2.2 ท านอง (Melody) ท านองคือ การจดัเรียงของเสียงท่ีมีความแตกต่างกนัของ
ระดบัเสียงและความยาวของเสียง โดยทัว่ไปดนตรีจะประกอบไปดว้ยท านองซ่ึงเป็นองคป์ระกอบท่ี
ง่ายต่อการจดจ ามากท่ีสุด ท านองมีหลายลกัษณะแตกต่างกนัออกไป องคป์ระกอบของท านองท่ีควร
ทราบไดแ้ก่ 

  1) จงัหวะของท านอง (Melodic Rhythm) จงัหวะของท านองคือ ความสั้ น
ยาวของระดบัเสียงแต่ละเสียงท่ีประกอบกนัเป็นท านอง 

  2) มิติของท านอง (Melodic Dimensions) มิติของท านอง ประกอบด้วย 2 
ส่วน คือ ความยาวและช่วงกวา้งความยาว (Length) ท านองบางคร้ังอาจจะสั้น ๆ เป็นส่วน ๆ ซ่ึงส่วนท่ี
เล็กสุดหรือสั้นท่ีสุดเรียกว่า โมทีฟ (Motive) บางคร้ังอาจเป็นท านองท่ียาวมาก ๆ ช่วงกวา้ง (Range) 
คือ ระยะระหวา่งระดบัเสียงต ่าสุดจนถึงระดบัเสียงสูงสุด 



 

39 
 

  3) ช่วงเสียงของท านอง (Register) ท านองเพลงอาจจะอยู่ในช่วงเสียงใด
ช่วงเสียงหน่ึง เช่น ในช่วงเสียงต ่า กลาง หรือสูง บางคร้ังท านองอาจจะเคล่ือนท่ีจากช่วงเสียงหน่ึงไป
ยงัอีกช่วงเสียงหน่ึงกไ็ด ้

  4) ทิศทางของท านอง (Direction) ทิศทางของท านอง หมายถึง การเคล่ือนท่ี
ของท านอง กล่าวคือท านองอาจจะเคล่ือนท่ีไปในหลายทิศทาง เช่น เคล่ือนท่ีข้ึน เคล่ือนท่ีลง หรืออยู่
กบัท่ี โดยปกติท านองมกัจะเคล่ือนท่ีข้ึนจุดสูงสุดเม่ือเน้ือหาของเพลงด าเนินไปถึงจุดส าคญัท่ีสุด ปกติ
การเคล่ือนท่ีของท านองอาจจะเป็นในลักษณะกระโดด (Disjunct Progression) หรือเรียงกันไป 
(Conjunct Progression) บทเพลงนั้นจะน่าสนใจ น่าฟัง หรือชวนฉงนสงสัย ข้ึนอยู่กับผลรวมของ
คุณสมบติัต่าง ๆ ของท านอง ท านองจดั เป็นลกัษณะพื้นฐานของดนตรีหรือบทเพลง โดยทัว่ไปท านอง
ท่ีเป็นหลกัในบทเพลงหน่ึงจะเรียกว่าท านองหลกั (Main Theme) ในแต่ละบทเพลงอาจจะมีท านอง
หลกัไดม้ากกวา่ 1 ท านอง 

 2.5.2.3 เสียงประสาน (Harmony) เสียงประสานคือ องคป์ระกอบของดนตรีท่ีเกิดข้ึน
จากการผสมผสานของเสียงมากกว่าหน่ึงแนวเสียง เสียงประสานเป็นองค์ประกอบดนตรีท่ี
สลบัซับซ้อนกว่าจงัหวะและท านอง แสดงถึงความประณีตในการประพนัธ์ อย่างไรก็ตามในบาง
วฒันธรรมอาจจะไม่พบการประสานเสียงของดนตรีเลย เช่น ดนตรีพื้นเมืองหรือดนตรีพื้นบา้นท่ีมี
ความเรียบง่ายของการประพนัธ์ ซ่ึงเป็นดนตรีท่ีแสดงถึงเอกลกัษณ์ของตนเอง  

 การประสานเสียงนั้ นมี 2 ลักษณะคือ การประสานเสียงท่ีมีลักษณะของเสียงท่ี
กลมกลืนกนัและไม่กลมกลืนกนั 

  1) เสียงประสานท่ีกลมกลืน (Consonance) เสียงประสานท่ีกลมกลืนกนันั้น 
เม่ือฟังแลว้จะท าใหเ้กิดความรู้สึกกลมกล่อม สบายหูสามารถพบไดใ้นหลาย ๆ วฒันธรรมดนตรี 

  2) เสียงประสานท่ีไม่กลมกลืน (Dissonance) เสียงประสานท่ีไม่กลมกลืน
กนั เม่ือฟังแลว้จะท าใหเ้กิดความรู้สึกขดัหู ตึงเครียด คา้งหรือแขวนอยู ่ลกัษณะของเสียงประสานท่ีไม่
กลมกลืนกนัมกัจะไม่พบในวฒันธรรมดนตรีตะวนัออก แต่ในวฒันธรรมดนตรีตะวนัตกจะมีการใช้
เสียงประสานในรูปแบบน้ี 

 2.5.2.4 จงัหวะ (Rhythm) จงัหวะสามารถแบ่งออกไดเ้ป็นลกัษณะส าคญัดงัน้ี อตัรา
จงัหวะ (Meter) โดยทัว่ไปบทเพลงท่ีประพนัธ์ข้ึนอยา่งมีระเบียบแบบแผนจะมีอตัราจงัหวะท่ีชดัเจน 
เช่น บทเพลงประเภทเพลงเถาในดนตรีไทยจะมี 3 ท่อน ท่อนท่ี 1 มีอตัราจงัหวะ 3 ชั้น ท่อนท่ี 2 มีอตัรา
จงัหวะ 2 ชั้น และท่อนท่ี 3 มีอตัราจงัหวะ 1 ชั้นหรือชั้นเดียว โดยฉ่ิงจะท าหนา้ท่ีก ากบัจงัหวะ อตัรา
จงัหวะ ซ่ึงผูบ้รรเลงมีความจ าเป็นตอ้งทราบถึงอตัราจงัหวะเหล่าน้ี หรือบทเพลงในดนตรีคลาสสิค
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ของอินเดีย ก็จะมีอตัราจงัหวะท่ีหลากหลาย ในวฒันธรรมดนตรีตะวนัตกซ่ึงมีการบนัทึกดนตรีเป็น
โนต้ดนตรีท่ีชดัเจนอยา่งมีระบบ ก็ไดแ้สดงหรือบ่งบอกอตัราจงัหวะของเพลงไวอ้ยา่งชดัเจนเช่นกนั 
เช่น บทเพลงในลกัษณะจงัหวะแบบสามช่า (cha cha cha) ก็จะมีอตัราจงัหวะ 4/4 ซ่ึงหมายความว่า ใน
หน่ึงหอ้งเพลงจะมี 4 จงัหวะ เป็นตน้ 

 ความชา้ – เร็วของจงัหวะ (Tempo) ดนตรีทุกชนิดในโลกจะมีความชา้เร็วของจงัหวะ
เพลง เช่นเพลงท่ีใช้ประกอบการเตน้ร าเพื่อความสนุกสนาน ก็อาจจะมีจงัหวะท่ีค่อนขา้งกระชับ 
รวดเร็ว ตรงกนัขา้มกบัเพลงท่ีใชก้ล่อมเด็ก ก็มีจงัหวะท่ีค่อนขา้งชา้ เป็นเร่ืองของเสียงท่ีเคล่ือนท่ีไปใน
ช่วงเวลา ดังนั้ นองค์ประกอบเร่ืองเวลาจึงเป็นส่วนส าคัญอีกส่วนหน่ึงของดนตรี ทางดนตรี
องค์ประกอบเร่ืองเวลาประกอบไปดว้ย ความเร็วของจงัหวะ (Tempo) อตัราจงัหวะ (Meter) และ
จงัหวะ (Rhythm) 

2.5.3  การแบ่งแยกประเภทของดนตรี 
 การแบ่งแยกประเภทของดนตรีและเคร่ืองดนตรีของกลุ่มเช้ือชาติต่าง ๆ ของโลกใน

ภาพรวม ซ่ึงมีลกัษณะและรูปแบบท่ีแตกต่างกนัไปในแต่ละทอ้งถ่ินอยา่งไรก็ตามเราสามารถแบ่งแยก
ประเภทของดนตรีในแต่ละวฒันธรรมออกไดคื้อ ดนตรีศิลป์ ดนตรีพื้นบา้น และดนตรีสมยันิยม 

 2.5.3.1 ดนตรีศิลป์ (Arts Music) 
  ดนตรีศิลป์ เ ป็นดนตรีท่ีประพันธ์ ข้ึนอย่างมีระเบียบแบบแผน โดย

ผูป้ระพนัธ์มีความตั้งใจและไดศึ้กษาดนตรีอยา่งลึกซ้ึง ดนตรีประเภทน้ีเป็นการสร้างสรรคข้ึ์นเพื่อให้
เห็นถึงความสวยงามของศิลปะดนตรีซ่ึงเป็นโสตศิลป์ และเป็นดนตรีท่ีประพนัธ์ข้ึนเพื่อการฟังอยา่งมี
อรรถรสเพียงอย่างเดียว มิได้น าไปประกอบกิจกรรมอ่ืน ๆ แต่อย่างใด เช่นดนตรีในวฒันธรรม
ตะวนัตก เรียกว่า Western Arts Music หรือท่ีทราบกนัในนามว่าดนตรีคลาสสิค ซ่ึงมีรูปแบบและการ
พฒันาท่ีแตกต่างกนัไปในแต่ละยุคสมยั ส าหรับในวฒันธรรมอ่ืน ๆ ดนตรีประเภทน้ีรวมถึงดนตรี
ประจ าชาติท่ีเรียกว่า Traditional Music ซ่ึงเป็นดนตรีท่ีประพนัธ์ข้ึนอย่างมีระเบียบแบบแผนเช่นกนั 
โดยแสดงถึงอารยธรรมและเอกลกัษณ์ของแต่ละเช้ือชาติ อาจเป็นดนตรีท่ีใชบ้รรเลงในราชส านกัหรือ
ดนตรีท่ีใชบ้รรเลงเพื่อการฟัง เช่น ดนตรีกางากุในราชส านักของญ่ีปุ่น ดนตรีฮินดูสถานและดนตรี
กานาตกัของอินเดีย ดนตรีกาเมลนัของอินโดนีเซีย ดนตรีไทยเดิมของไทย เป็นตน้ 

 2.5.3.2 ดนตรีพื้นบา้น (Folk Music) 
  ลกัษณะของดนตรีพื้นบา้น คือ ดนตรีท่ีมีมาแต่ดั้งเดิมในทุกกลุ่มวฒันธรรม

ทัว่โลก แมแ้ต่ในประเทศเดียวกนัอาจจะมีดนตรีพื้นบา้นท่ีแตกต่างกนัไปตามแต่ละทอ้งถ่ิน ดนตรี
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พื้นบา้นมีทั้งลกัษณะท่ีเป็นการบรรเลงของเคร่ืองดนตรีเพียงอยา่งเดียว หรือการขบัร้องประกอบการ
บรรเลง หรือการขบัร้องเพียงอยา่งเดียว โดยปกติดนตรีพื้นบา้นมีลกัษณะดงัน้ี  

  1) บทเพลงต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นวิธีการบรรเลงหรือการขบัร้อง มกัจะไดรั้บ
การถ่ายทอดดว้ยปากเปล่า (Oral Transmitted) โดยไม่มีการบนัทึกโนต้ท่ีเป็นลายลกัษณ์อกัษร  

  2) เพลงพื้นบา้นมกัเป็นบทเพลงท่ีใชใ้นการประกอบกิจกรรมต่าง ๆ มิได้
แต่งข้ึนมาเพื่อการฟังเพียงอยา่งเดียว หรือเพื่อใหรู้้สึกถึงศิลปะของดนตรีเป็นส าคญั ตวัอยา่งเช่น เพลง
กล่อมเด็กแต่งข้ึนมาเพื่อตอ้งการใชร้้องกล่อมใหเ้ด็กนอนหลบั เพลงเก่ียวขา้วแต่งข้ึนมาเพื่อการร่ืนเริง
หลงัจากเสร็จภารกิจในเทศกาลเก่ียวขา้ว 

  3) เพลงพื้นบา้นจะไม่มีความซบัซอ้นในรูปแบบของการประพนัธ์ ส่วนมาก
มกัจะมีท านองหลกัเพียงท านองเดียวหรือไม่ก่ีท านอง โดยเป็นการบรรเลงท านองเดิมรวมทั้งจงัหวะท่ี
ซ ้ าไปซ ้ามา แต่อาจจะมีการเปล่ียนแปลงเน้ือร้องบา้ง  

  4) ลกัษณะของท านองและจงัหวะของเพลงพื้นบา้นจะเป็นไปตามลกัษณะ
ของกิจกรรม หรือการละเล่น เช่น เพลงกล่อมเด็กจะมีท านองท่ีเรียบง่าย สงบ เยือกเยน็ มีจงัหวะท่ีชา้ 
เพราะจุดมุ่งหมายของเพลงกล่อมเด็กตอ้งการให้เด็กผ่อนคลายและหลบัในท่ีสุด ซ่ึงตรงกนัขา้มกบั
เพลงเตน้ร าท่ีมีท านองและจงัหวะสนุกสนานเร้าใจ เพราะตอ้งการให้ทุกคนออกมาร่ายร าเพื่อความ
ครึกคร้ืน 

  5) ลีลาการร้องเพลงพื้นบา้นมกัเป็นโดยธรรมชาติ โดยมิได้เน้นในด้าน
คุณภาพของเสียงลีลาการร้องไม่ไดใ้ชเ้ทคนิคมากมายนัก โดยปกติเสียงท่ีใชร้้องเพลงพื้นเมืองไม่ว่า
ชาติใดภาษาใดมกัจะเป็นเสียงท่ีออกมาจากล าคอมิใช่เป็นเสียงท่ีออกมาจากทอ้งหรือศีรษะ ซ่ึงเป็นลีลา
การร้องของพวกเพลงศิลปะ 

  6) เคร่ืองดนตรีท่ีใชบ้รรเลงเพลงพื้นบา้นเป็นเคร่ืองดนตรีท่ีท าข้ึนเอง และมี
ลกัษณะเฉพาะของทอ้งถ่ินนั้น โดยใช้วสัดุท่ีหาได้ในทอ้งถ่ินนั้น ๆ ซ่ึงอาจจะมีความไม่ไดด้นตรี
พื้นเมืองท่ีไดย้ินชมเป็นดนตรีของทอ้งถ่ินใด หรือของชนเผ่าใดภาษาใด ตวัอย่างเช่น ดนตรีพื้นเมือง
ของชาวอีสานจะมีแคน โปงลาง ทางภาคเหนือจะมี ซึง และสะลอ้ เป็นตน้ 

ดนตรีพื้นบา้นจะพบไดใ้นทุกกลุ่มชาติพนัธ์ุต่าง ๆ ทัว่โลก ปัจจุบนัไดมี้อนุรักษแ์ละศึกษา
เก็บรวบรวมไว ้เน่ืองจากเป็นวฒันธรรมอยา่งหน่ึงท่ีแสดงให้เห็นถึงภูมิปัญญาและเอกลกัษณ์ของแต่
ละเช้ือชาติ 

 2.5.3.3 ดนตรีสมยันิยม (Popular Music) ดนตรีสมยันิยมน่าจะใหค้  าจ ากดัความไดว้่า
หมายถึง ดนตรีท่ีไดรั้บความนิยมในสังคมส่วนใหญ่ของกลุ่มชนหรือเช้ือชาติต่าง ๆ ตามยคุสมยันั้น ๆ 
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ซ่ึงมีหมายความใกลเ้คียงกนักบัดนตรีประจ าชาติท่ีเรียกว่า Traditional Music เช่น ในสมยัรัชกาลท่ี 6 
แห่งกรุงรัตนโกสินทร์ ดนตรีไทยเดิมซ่ึงถือวา่เป็นดนตรีประจ าชาติของไทยไดรั้บความนิยมมาก เหล่า
เช้ือพระวงศห์รือเจา้นายชั้นสูงต่างมีวงดนตรีไทยเป็นของตนเอง นกัดนตรีลว้นมีความสามารถมากจน
ไดรั้บพระราชทานบรรดาศกัด์ิให้มีต  าแหน่งทางราชการ หรือในวฒันธรรมตะวนัตก หากยอ้นเวลา
กลบัไปในยคุคลาสสิคซ่ึงอยูใ่นช่วงประมาณ ค.ศ.1750-1820 ดนตรีท่ีประพนัธ์ข้ึนอยา่งมีระเบียบแบบ
แผนเพื่อการฟังโดยเฉพาะ ซ่ึงมีอยู่หลายรูปแบบ เช่น บทเพลงท่ีเรียกว่า คอนแชร์โต ซิมโฟนี ฯ ซ่ึง
บรรเลงโดยวงดนตรีขนาดใหญ่ท่ีเรียกว่าวงออร์เคสตร้านั้นไดรั้บความนิยมมาก มีผูป้ระพนัธ์เพลงท่ีมี
ความสามารถเกิดข้ึนมากมายในยคุสมยันั้น ดงันั้นลกัษณะดนตรีแบบน้ีจึงถือไดว้า่เป็นดนตรีสมยันิยม
ไดใ้นยุคนั้น นอกจากน้ีดนตรีสมยันิยมยงัรวมไปถึงดนตรีท่ีไดรั้บความนิยมเฉพาะกลุ่ม ซ่ึงรวมถึง
ดนตรีพื้นบา้นอีกดว้ย เช่น ในภาคอีสานของประเทศไทย วงโปงลางและหมอล า ก็เป็นท่ีนิยมในหมู่
คนอีสาน หรือดนตรีรองเง็งก็ไดรั้บความนิยมในหมู่ชาวไทยมุสลิมท่ีอาศยัอยูบ่ริเวณภาคใตต้อนล่าง
ของประเทศไทย ในประเทศสหรัฐอเมริกา ลกัษณะแนวเพลงหลาย ๆ แนวก็ไดรั้บความนิยมในกลุ่ม
คนท่ีแตกต่างกนัไป เช่น แนวเพลงบลูส์ และแจ๊ส ไดรั้บความนิยมในหมู่คนผิวด า ช่วงตน้ศตวรรษท่ี 
20 แนวเพลงคนัทรีกไ็ดรั้บความนิยมในหมู่คนท่ีอาศยัอยูใ่นชนบท เป็นตน้ 

 ปัจจุบนัโลกแห่งเทคโนโลยีท่ีล  ้าสมยั ส่งผลให้กระแสวฒันธรรมต่าง ๆ ถ่ายโยงถึง
กนัอย่างรวดเร็ว ดนตรีท่ีไดรั้บความนิยมในวฒันธรรมหน่ึงก็แพร่กระจายไปสู่วฒันธรรมหน่ึงหรือ
วฒันธรรมอ่ืน ๆ อย่างรวดเร็วดว้ยเช่นกนัดว้ย เช่น แนวเพลงร็อคจากวฒันธรรมตะวนัตกในหลาย
รูปแบบก็ไดรั้บความนิยมในวฒันธรรมตะวนัออก นอกจากน้ียงัไดมี้การผสมผสานทางวฒันธรรม
เกิดข้ึนอีกดว้ย เช่น แนวดนตรีสมยัใหม่ท่ีมีการน าเอาแนวดนตรีในอดีตมาผสมผสานกบัแนวดนตรีใน
ปัจจุบนั หรือการน าเอาดนตรีของวฒันธรรมอ่ืนมาผสมผสานกนั ซ่ึงเรียกกนัวา่ดนตรีร่วมสมยั เป็นตน้ 

2.5.4  ลกัษณะแนวดนตรีต่อความรู้สึก 
 ดนตรีมีหลากหลายแนวหลายประเภท แต่ละประเภทก็จะส่งผลต่อความรู้สึกท่ี

แตกต่างกนัออกไป ตวัอยา่งการส่งผลต่อความรู้สึกในแต่ละแนวดนตรี  
 2.5.4.1 อะคูสติก (Acoustic) ดนตรีท่ีเล่นโดยใช้เคร่ืองดนตรีท่ีไม่ได้ใช้ไฟฟ้า ให้

ความรู้สึกสดใส ร่าเริง ฟังแลว้สบาย 
 2.5.4.2 ป๊อป (Pop) ดนตรีท่ีฟังแลว้รู้สึกร่าเริง สดใส ซ่ึงจะไม่ค่อยจ ากดัเคร่ืองดนตรีท่ี

ใชซ้กัเท่าไหร่นกั 
 2.5.4.3 แจ๊ส (Jazz) ดนตรีท่ีฟังแลว้รู้สึกร่าเริงเช่นกนั แต่ไม่ไดร่้าเริงเหมือนป๊อป แจ๊ส

จะค่อนไปทางร่าเริงแบบหรูหรา เคร่ืองดนตรีท่ีใชส่้วนใหญ่ก็จะเป็นเคร่ืองลม เช่น แซกโซโฟน เป็น
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ตน้ อาจจะมีเคร่ืองดนตรีแบบอ่ืนมาเสริม ขอ้เปรียบเทียบระหว่างร่าเริงแบบป๊อปกบัแจ๊สคือ ป๊อปนั้น
จะร่าเริงในความรู้สึกกระโดดโลดเตน้ รอยยิ้ม สดใส แต่แจ๊สจะให้ความรู้สึกร่าเริงแบบ สุขุมนุ่มลึก 
รอยยิม้ท่ียิม้แบบเลก็ ๆ มีความสุข 

 2.5.4.4 เทคโน (Techno) เป็นดนตรีท่ีฟังแลว้ จะรู้สึกอยากลุกข้ึนไปเตน้ไปด้ิน ดว้ย
จงัหวะท่ีหนกัแน่นของเสียงทุม้ดงั ๆ เคร่ืองดนตรีท่ีใชม้กัจะเป็นดนตรีสงัเคราะห์เสียส่วนใหญ่ 

 2.5.4.5 ฮิปฮ๊อป (Hip-hop) เนน้การท าใหค้นรู้สึกอยากลุกข้ึนมาเตน้เหมือนกนั แต่จะ
ไม่เท่า Techno ก็จะแค่ขยบัตามจงัหวะนิดหน่อยเท่านั้น ฮิปฮ๊อปมกัจะใชเ้ป็นดนตรีสังเคราะห์ แต่ส่ิงท่ี 
Hip-Hop เนน้จริง คือ น ้ าเสียงและการร้องของตวันกัร้องเอง ท่ีจะร้องเป็นจงัหวะ และใชค้  าท่ีสมัผสักนั
เป็นเน้ือ 

 2.5.4.6 ริทึมแอนด์บลูส์ (Rhythm and Blues หรือรู้จกักนัในช่ือ R&B, R'n'B, RnB) 
คือแนวเพลงท่ีเน้นท่ีเน้ือร้องแนว ความรักซ้ึงๆ เล่นกบัจงัหวะท่ีพอดีกนั ดนตรีจะค่อนขา้งไปทาง
สดใส แต่ยงัไม่สดใสเท่ากบัป๊อป โดยผสมผสานระหวา่งเพลงแนว แจ๊ส กอสเปล และบลูส์ 

 2.5.4.7 ร็อก (ROCK) เป็นดนตรีท่ีแพร่หลายออกไปค่อนขา้งมาก และยงัมีการแตก
แขนงออกเป็น Sub Culture ต่าง ๆ มากกว่าแนวดนตรีอ่ืน ๆ ร็อกจะเป็นแนวเพลงท่ีฟังแลว้เร้าใจ 
ต่ืนเตน้ เท่ ร้อนแรง มีลกัษณะท่ีเหมือนจะขยบัไปขยบัมาตลอดเวลา  

 

2.6  ข้อมูลการบริจาคหนังสือ 
ปัญหาสังคมในปัจจุบนัส่วนหน่ึงเกิดจากความไม่รู้ ความไม่รู้ส่วนหน่ึงเกิดจากการไม่อ่าน

หนงัสือดี และการไม่อ่านหนงัสือดีส่วนหน่ึงเกิดมาจากการท่ีเขาเหล่านั้นไม่รู้ว่ามีหนงัสือดี หรือไม่มี
ทุนทรัพยซ้ื์อหนังสือ อีกทั้งหนังสือดีจ านวนมากพิมพ์จ  านวนน้อยมาก จึงเดินทางไปไม่ถึงหลาย
ทอ้งถ่ินท่ีห่างไกล [15] ในปัจจุบนัคนไทยอ่านหนังสือน้อย เม่ือเทียบกบัประเทศใกลเ้คียง ประเทศ
สิงคโปร์ มีสถิติการอ่านหนังสือสูงถึงปีละ 40-50 เล่ม ประเทศเวียดนามประชากรอ่านหนังสือ
ประมาณ 60 เล่มต่อปี ขณะท่ีประชากรในประเทศไทยมีสถิติการอ่านหนังสืออยู่เพียง 2 เล่มต่อปี
เท่านั้น 

การศึกษา เป็นรากฐานส าคญัท่ีจะช่วยส่งเสริมความรู้และพฒันาทกัษะให้เด็กและเยาวชน
ไทยเติบโตอยา่งมีคุณภาพ ซ่ึงหนงัสือเป็นเคร่ืองมือส าคญัท่ีจะช่วยเสริมสร้างความรู้และพฒันาทกัษะ
ใหแ้ก่เดก็และเยาวชนไทย เป็นส่ือท่ีจะช่วยเพิ่มพนูความรู้ เป็นแหล่งขอ้มูลในการศึกษาคน้ควา้ ซ่ึงจาก
การส ารวจขอ้มูลพบว่า ห้องสมุดโรงเรียนในชนบทและถ่ินทุรกนัดารท่ีห่างไกลยงัขาดแคลนหนงัสือ
ท่ีจะช่วยพฒันาความรู้ความสามารถของเด็กและเยาวชนอีกเป็นจ านวนมาก การบริจาคหนังสือ
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คุณภาพเขา้หอ้งสมุดไม่ใช่เร่ืองง่าย โดยเฉพาะเม่ือราคาหนงัสือสูงข้ึนเร่ือย ๆ หอ้งสมุดจ านวนมากไม่
มีงบประมาณในการจดัซ้ือหนงัสือใหม่ แมจ้ะมีหลายหน่วยงานพยายามบริจาคหนงัสือเขา้ห้องสมุด 
แต่ปริมาณหนังสือยงัน้อยอยู่ อีกทั้งมกัเป็นหนังสือช ารุดแลว้ จากการท่ีไดรั้บบริจาคหนังสือท่ีไม่มี
คุณภาพ หนงัสือช ารุด หรือเอกสารต่าง ๆ จึงตอ้งท าการคดัแยกและท าลายหนงัสือท่ีดอ้ยคุณภาพเพื่อ
การรีไซเคิล (recycle)  

[16] มูลนิธิกระจกเงาไดช้ี้เเจง เร่ืองฉีก/ท าลายหนงัสือบริจาค  ขอช้ีแจงดงัน้ี 
  หนังสือท่ีทางโครงการคดัแยก มีแนวคิดคือ ตอ้งเป็นหนังสือท่ีดีและมีประโยชน์ต่อ

ผูอ่้าน ไม่ว่าจะอยูใ่นรูป pocket book  นิตยสาร หนงัสือนิทานภาพส าหรับ เอกสารประกอบการเรียน 
การ์ตูนชุด/เล่มเดียวจบ  พจนานุกรม หนังสืองานศพ(ตรวจสอบเน้ือหา) ซ่ึงรองรับสนับสนุน
กลุ่มเป้าหมายทุกเพศ/วยั 

  หนังสือท่ีไม่มีประโยชน์ คือ เอกสารรายงานการประชุมประจ าปีต่าง ๆ ท่ีเน้ือหา
ลา้สมยั แบบฝึกหดัท่ีใชแ้ลว้ หนงัสือเน้ือหาล่อแหลมทางศีลธรรม สมุดท่ีใชแ้ลว้ หนงัสือฉีกขาดช ารุด
จนไม่สามารถซ่อมได ้นิตยสารการ์ตูน(เพราะตอ้งใชร้ะยะเวลาเก็บนานกว่าจะจบเร่ือง) หนงัสือพิมพ์
เก่า ใบปลิว โบวช์วัร์ แคตตาลอ็ก แผน่พบั ฯลฯ 

  หนังสือท่ีไม่ใช้แลว้ เราน าไปขายระดมทุน น าเงินนั้นมาพิมพ์หนังสือนิทานภาพ
ส าหรับเด็กปฐมวยั เป็นเร่ืองเล่าจากหมู่บา้นในต่างจงัหวดั ซ่ึงหนงัสือประเภทนิทานภาพส าหรับเดก็มี
ความตอ้งการอยู่จริงในพื้นท่ีมาก ในขณะท่ีหนงัสือประเภทน้ีเขา้มานอ้ย ภารกิจท่ีตอ้งฉีกท าลายนั้น 
เป็นวิธีการเพิ่มมูลค่าแต่ก็มีประชนชนท่ีเห็นดว้ยและไม่เห็นดว้ยกบัการท าลายหนังสือท่ีไดรั้บการ
บริจาคไป 

[5] ส านกังานกองทุนสนบัสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ (สสส.) ไดมี้โครงการ “1 อ่าน ลา้น
ต่ืน” เป็นโครงการท่ีตอ้งการสร้างแนวคิดในการบริจาคหนงัสือใหม่ ดว้ยการซ้ือหนงัสือคุณภาพเพื่อ
การบริจาค ไม่บริจาคเอกสารเหลือใชจ้ากองคก์ร ไม่บริจาคหนงัสือท่ีมีสภาพเก่าหรือมีการขีดเขียน
มากเกินไป หรือไม่บริจาคหนงัสือท่ีมีเน้ือหาล่อแหลมและไม่สร้างสรรค ์

จากการส ารวจพบว่าผูไ้ดจ้ะมีความสนใจกบัหนงัสือใหม่ท่ีไดรั้บ และยิ่งเป็นหนงัสือท่ีตรง
กบัความตอ้งการของผูรั้บจะช่วยเพิ่มความสนใจ ใฝ่รู้มากข้ึน ถา้ไม่มีหนงัสือใหม่ ๆ ในห้องสมุดก็จะ
ไม่มีแรงจูงใจใหเ้ดก็ ๆ อยากอ่าน การปรับเปล่ียนแนวคิดในการบริจาคหนงัสือท่ีมีคุณภาพและตรงกบั
ความตอ้งการของผูรั้บ เป็นการช่วยลดการท าลายหนงัสือแลว้ ยงัช่วยเพิ่มความสุขทั้งผูใ้ห้และผูรั้บ 
เพราะหนังสือท่ีไดบ้ริจาคไปนั้นตรงกบัความตอ้งการของผูรั้บ ผูรั้บก็สามารถน าไปใชจ้ริง และใช้
อยา่งเกิดประโยชน์ไดอ้ยา่งเตม็ประสิทธิภาพ 
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2.7  ผลงานวจิยัที่เกีย่วข้อง 
2.7.1 Effects of Popular Music in Advertising on Attention, Memory, Attitudes 
[17]  ไดท้  าการวิจยัเชิงทดลองเก่ียวกบั อิทธิพลของเพลงป๊อป ท่ีใชใ้นโฆษณาท่ีมีผลกบั

ความสนใจ การจดจ า ทศันคติ และพฤติกรรมของผูบ้ริโภค ท าการทดลองกบันกัศึกษามหาวิทยาลยั 
Temple (Temple University Graduate Board) โดยใชเ้พลงป๊อป 3 รูปแบบในการทดลอง คือ เพลงท่ี
เป็นเสียงร้องของนักร้องตน้ฉบบั เพลงท่ีมีการประยุกตเ์ป็นเสียงนักร้องคนอ่ืน และเพลงท่ีมีเฉพาะ
เสียงเคร่ืองดนตรี ผลการวิจยัพบว่า โฆษณาท่ีใชเ้พลงป๊อปเป็นส่วนประกอบไม่ว่าจะเป็นเพลงป๊อปท่ี
เป็นเสียงนกัร้องตน้ฉบบั หรือ เพลงป๊อปท่ีประยกุตเ์ป็นเสียงนกัร้องคนอ่ืนก็ มีผลกบักลุ่มตวัอยา่งท่ีท า
การทดลองมากกว่าเพลงป๊อปท่ีมีเฉพาะเสียงดนตรี และเม่ือใหก้ลุ่มตวัอยา่งฟังเพลงประกอบโฆษณา
ท่ีผูว้ิจยัไดท้  าการคดัเลือกไว ้ถา้เป็นเพลงป๊อปท่ีผูฟั้งคุน้เคย หรือรู้จกัศิลปินนกัร้อง และเป็นท่ีช่ืนชอบ 
กลุ่มตวัอย่างจะให้ความสนใจในโฆษณาช้ินนั้น และสามารถจดจ าไดท้ั้งเพลงประกอบโฆษณาและ
ตราสินคา้ นอกจากน้ียงัมีผลท าใหเ้กิดทศันคติท่ีดีต่อสินคา้และโฆษณาดว้ยเช่นกนั  

2.7.2 การศึกษาทัศนคติของ นักเรียน นิสิต นักศึกษาต่อโฆษณาทางโทรทศัน์ 
[18]  กลุ่มนิสิตนักศึกษาส่วนใหญ่เห็นว่า ภาพยนตร์โฆษณาท่ีได้รับชม มีแนวคิดท่ี

สร้างสรรค ์สามารถหยิบยกส่ิงท่ีดี ๆ มาสะทอ้นใหเ้ห็นไดอ้ยา่งน่าสนใจ เช่น “โฆษณา เนสกาแฟ ชุด 
อรุณสวสัด์ิ” สะทอ้นภาพชีวิตคนไทย การตกับาตร วฒันธรรม มารยาทคนไทย ซ่ึงท าใหดู้อบอุ่น โดย
ให้เหตุผลว่า เป็นการส่ือความหมายท่ีดี เรียบง่าย แสดงถึงความมีน ้ าใจของคนไทย นอกจากน้ีกลุ่ม
นิสิตนกัศึกษาชาย ส่วนใหญ่ เห็นว่า “โฆษณาผงซกัฟอก บรีส เอ็กเซล ชุดมนุษยน์ ้ า เป็นโฆษณาท่ีมี
ความคิดท่ีแปลกใหม่แหวกแนว สร้างสรรค ์มีการเปล่ียนแปลงจากรูปแบบเดิมโดยการใชค้น ซ่ึงเป็น
เพศชายเป็นตวัแทนของความสกปรกและเพศหญิงเป็นตวัแทนนของความสะอาด เป็นผลใหส้ามารถ
จินตนาการไดง่้ายยิง่ข้ึน ในขณะท่ีนิสิตนกัศึกษาหญิงไม่เห็นดว้ยเพราะเห็นว่า เป็นการแสดงท่ีรุนแรง
เกินไป ไม่เหมาะกบัโฆษณาผงซักฟอก นอกจากน้ีกลุ่มผูเ้ขา้ร่วมสนทนาส่วนใหญ่รู้สึกชอบ ค าพูด 
ดนตรี และเพลงประกอบของ โฆษณาเพราะมีความไพเราะท าใหดึ้งดูดความสนใจ และจดจ าสินคา้ได้
ง่ายข้ึน ตวัอย่างเช่น “โฆษณารถกระบะโตโยตา้ ไทเกอร์ ชุด ลุย” ใชเ้พลงประกอบ จากนกัร้องยอด
นิยม อีกทั้งรู้สึกประทบัใจ เป็นการสะทอ้นให้เห็นว่าสถานท่ีในเมืองไทยสวยงาม อยากท่ีจะไปเท่ียว
ชม ตวัอยา่งเช่น “โฆษณาเบียร์สิงห์ ชุด อเมซ่ิง” สถานท่ีท่องเท่ียวในเมืองไทยท่ีสวยงาม ประกอบกบั
เพลงประกอบ ท าให้รู้สึกดีต่อโฆษณา เช่น “โฆษณาการบินไทย ชุด ขา้งบา้น” เป็นการแสดงให้เห็น
ความฝันของเดก็ โดยใชภ้าพและเพลงประกอบท่ีเขา้กนัไดดี้  
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2.7.3 การศึกษาเปรียบเทียบการรับชมรายการโทรทัศน์ ประเภทสาระความรู้ และ
สาระบันเทิง การจดจ าได้ และการน าไปใช้ประโยชน์ 

[19]  มีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาพฤติกรรมการรับชมรายการโทรทศัน์ประเภทสาระความรู้ 
และสาระบนัเทิง และเปรียบเทียบความสัมพนัธ์ระหว่างการจดจ า และการน าไปใชจ้ากการรับชม
รายการทั้ง 2 ประเภท ผลการวิจยัพบวา่ กลุ่มตวัอยา่งสามารถจดจ าความรู้ต่าง ๆ ท่ีไดรั้บจากการรับชม
รายการเกมโชว ์โดยความรู้ท่ีกลุ่มตวัอย่างสามารถจดจ าไดม้ากท่ีสุด คือ สถานท่ีพกัผ่อน ท่องเท่ียว 
การรับชมรายการประเภทสาระบนัเทิง มีระดบัความสัมพนัธ์กบัการจดจ าไดเ้ท่า ๆ กบัการรับชม
รายการประเภทความรู้ แต่การรับชมรายการประเภทสาระบนัเทิงมีระดบัความสัมพนัธ์กบัการน า
ความรู้ต่าง ๆ ไปใชป้ระโยชน์มากกวา่จากการับชมรายการประเภทสาระความรู้ 

2.7.4 ทัศนคติต่อการเปิดรับส่ือออนไลน์บนเครือข่ายสังคม ออนไลน์ กรณีศึกษานักศึกษา
มหาวทิยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลธัญบุรี 

[20]  ผลการศึกษาทศันคติต่อ การเปิดรับส่ือออนไลน์บนเครือข่ายสังคมออนไลน์ กรณี
มหาวิทยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลธญับุรี พบวา่ ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง 234 คน ร้อยละ 56.66 และเพศ
ชาย จ านวน 179 คน ร้อยละ 43.34 ส่วนใหญ่มีระยะเวลาในการใชง้าน 4 ชัว่โมงข้ึนไป ร้อยละ 43.83  
ส่วนใหญ่มีช่วงเวลาในการใช้งาน 16.01-22.00 น. ร้อยละ 67.80 และส่วนใหญ่มีการเปิดรับส่ือ/
สัปดาห์มากกว่า 6 คร้ังข้ึนไป รองลงมา คือ 3-4 คร้ัง /สัปดาห์ จุดประสงค์หลกัใช้งานดา้นบนัเทิง 
ดนตรี ภาพยนตร์และกีฬา ร้อยละ 58.11 และเลือกเครือข่ายสงัคมออนไลน์ Facebook มากท่ีสุดร้อยละ 
90.07 ทศันคติของนักศึกษา ต่อการเปิดรับส่ือออนไลน์บนเครือข่ายสังคมออนไลน์ ดา้นความคิด 
พบว่า การติดตามข่าวสารบน เครือข่ายสังคมออนไลน์มีการอพัเดตขอมู้ลตลอดเวลา มีค่าเฉล่ีย 4.31 
ในดา้นความรู้สึกพบวา่ คิดวา่ ส่ือออนไลน์มีขอมู้ลเน้ือหาท าใหส้ามารถเขา้ถึงขอมู้ลข่าวสารไดร้วดเร็ว
มากยิ่งข้ึน ในดา้นการกระท าพบว่า สามารถสร้างกลุ่มเพื่อนและกลุ่มเครือข่ายท่ีมีความสนใจในเร่ือง
เดียวกนัได ้ในประเดน็ ต่อมา สามารถสร้างอลับั้มรูป โพสตรู์ป แบ่งปันในกลุ่มเพอ่ืนเครือข่าย 

  



บทที ่3 
วธีิด ำเนินกำรวจิยั 

 
 การวิจยัคร้ังน้ี มีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาการเปรียบเทียบคลิปวิดีโอในการใช้เป็นส่ือรณรงค์ 
ระหว่างการใช้ดนตรีประกอบ อะคูสติก และแจ๊ส ซ่ึงผูว้ิจยัได้ก าหนดวิธีการด าเนินการวิจยัตาม
ขั้นตอน ดงัต่อไปน้ี 

3.1  ประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง 
3.2  เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั 
3.3  การสร้างเคร่ืองมือวจิยั 
3.4  การเก็บรวบรวมขอ้มูล 
3.5  การวเิคราะห์ขอ้มูล 
 

3.1  ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 
3.1.1 ประชากร ท่ีใชใ้นการวจิยัในคร้ังน้ีจะเป็น นกัศึกษามหาวทิยาลยัเทคโนโลยีราชมงคล

ธญับุรี จงัหวดัปทุมธานี  
3.1.2 กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ นักศึกษาระดับปริญญาตรี คณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน 

มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีโดยเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) และท าการสุ่ม
แบบง่ายจากนกัศึกษาคณะส่ือสารมวลชน จ านวน 100 คน 

 

3.2  เคร่ืองมอืทีใ่ช้ในกำรวิจัย 
3.2.1 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการศึกษาคน้ควา้ในคร้ังน้ีประกอบดว้ย 
 3.2.1.1 คลิปวดีิโอรณรงคป์ระกอบดนตรี 
  1) คลิปวดีิโอรณรงคก์ารบริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบอะคูสติก   
  2) คลิปวดีิโอรณรงคก์ารบริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบแจส๊  
 3.2.1.2 แบบสอบถามคุณภาพคลิปวดีิโอ 
 3.2.1.3 แบบสอบถามระดับความดึงดูดใจท่ีมีต่อส่ือคลิปรณรงค์ท่ีใช้ดนตรี

ประกอบอะคูสติก และแจส๊ 
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3.3  กำรสร้ำงเคร่ืองมอืวจิัย 
3.3.1 กำรจัดท ำแบบสอบถำมประเมิน 
 3.3.1.1 คลิปวดีิโอ 
  การสร้างแบบสอบถามส าหรับประเมินความเหมาะสมของคลิปวิดีโอก่อน

น าไปใชใ้นการทดลองกบักลุ่มตวัอยา่ง โดยมีขั้นตอนดงัน้ี 
   1) ศึกษา หลกัการ วตัถุประสงค ์และทฤษฎี รวมถึงงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง เพื่อ

น าเน้ือหาขอ้มูลต่าง ๆ มาวเิคราะห์ในการสร้างแบบสอบถามใหส้อดคลอ้งกบัเน้ือหาในการประเมิน 
ความเหมาะสมของคลิปวดีิโอประกอบดนตรี อะคูสติก และแจส๊ 
   2) ศึกษาการสร้างคลิปวดีิโอ 
   3) น าขอ้มูลท่ีไดท้  าการศึกษาคน้ควา้มาร่างขอ้ค าถามเป็นแบบสอบถาม โดย

ใชข้อ้มูลท่ีไดจ้ากการคน้ควา้จาก หลกัการ วตัถุประสงค์ และทฤษฎี ต่าง ๆ น ามาสรุปเป็นขอ้ค าถาม
ความคิดเห็นเก่ียวกบัคลิปวดีิโอประกอบดนตรี อะคูสติก และแจ๊ส โดยไดท้  าการแบ่งดา้นในการใชต้ั้ง
ค  าถามคือ 

   ดา้นเน้ือหา 
   ดา้นการออกแบบ 
   ดา้นการส่ือความหมาย 
   ดา้นเสียง 
   (1) อะคูสติก 
   (2) แจส๊ 
  4) ก าหนดกรอบแนวคิดการสร้างเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวิจยั 
  5) สร้างเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั 
  6) น าแบบสอบถามท่ีสร้างข้ึนไปให้ผูท้รงคุณวุฒิท่ีมีความเช่ียวชาญทางดา้น

การประเมินผลในเน้ือหา เป็นจ านวน 3 ท่าน เพื่อท าการตรวจสอบระดบัความเหมาะสมของคลิป
วดีิโอท่ีใช ้โดยก าหนดเกณฑป์ระเมิน 5 ระดบั ดงัน้ี [21] 

  1  หมายถึง  มีความเหมาะสมในระดบันอ้ยท่ีสุด 
  2  หมายถึง  มีความเหมาะสมในระดบันอ้ย 
  3  หมายถึง  มีความเหมาะสมในระดบัปานกลาง 
  4  หมายถึง  มีความเหมาะสมในระดบัมาก 
  5  หมายถึง  มีความเหมาะสมในระดบัมากท่ีสุด 
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 และก าหนดเกณฑใ์นการประเมิน 5 ระดบั ดงัน้ี [22] 
     ค่าเฉล่ีย       ระดบัความเหมาะสม 
 ค่าเฉล่ีย   1.00 – 1.49 หมายถึง  นอ้ยท่ีสุด 
 ค่าเฉล่ีย   1.50 – 2.49 หมายถึง  นอ้ย 
 ค่าเฉล่ีย   2.50 – 3.49 หมายถึง  ปานกลาง 
 ค่าเฉล่ีย  3.50 – 4.49 หมายถึง  มาก 
 ค่าเฉล่ีย  4.50 ข้ึนไป หมายถึง  มากท่ีสุด 
   
 3.3.1.2 แบบสอบถาม 
  การสร้างแบบสอบถาม ส าหรับใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลของกลุ่ม

ตวัอย่างเพื่อน าไปใช้ในการประเมินระดบัความดึงดูดใจของคลิปวิดีโอประกอบกดนตรี อะคูสติก 
และแจส๊ ผูว้จิยัไดด้ าเนินการสร้างเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการประเมินผล ตามขั้นตอนดงัน้ี 

  1) ศึกษา หลกัการ วตัถุประสงค ์และทฤษฎี รวมถึงงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง เพื่อ
น าเน้ือหาขอ้มูลต่าง ๆ มาวิเคราะห์ในการสร้างแบบสอบถามให้สอดคลอ้งกบัเน้ือหาในการประเมิน
ความดึงดูดใจของคลิปวดีิโอประกอบกดนตรี อะคูสติก และแจส๊ 

   2) ศึกษาการสร้างคลิปวดีิโอประกอบดนตรี 
  3) น าขอ้มูลท่ีไดท้  าการศึกษาคน้ควา้มาร่างขอ้ค าถามเป็นแบบสอบถาม โดย

ใชข้อ้มูลท่ีไดจ้ากการคน้ควา้จาก หลกัการ วตัถุประสงค์ และทฤษฎี ต่าง ๆ น ามาสรุปเป็นขอ้ค าถาม
ความคิดเห็นเก่ียวกบัคลิปวดีิโอประกอบดนตรี อะคูสติก และแจ๊ส โดยไดท้  าการแบ่งดา้นในการใชต้ั้ง
ค  าถามคือ 

   ดา้นเน้ือหา 
   ดา้นการออกแบบ 
   ดา้นการส่ือความหมาย 
   ดา้นเสียง 
   (1) อะคูสติก 
   (2) แจส๊ 
  4) ก าหนดกรอบแนวคิดการสร้างเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวิจยั 
  5) สร้างเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั 
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  6) น าแบบสอบถามท่ีสร้างข้ึนไปให้ผูท้รงคุณวุฒิท่ีมีความเช่ียวชาญทางดา้น
การประเมินผลในเน้ือหา เป็นจ านวน 3 ท่าน เพื่อท าการตรวจสอบคุณภาพและความเหมาะสมของ
แบบสอบถาม และน ามาหาค่าดัชนีความสอดคล้องของเคร่ืองมือ (Index of Item – Objective 
Congruence: IOC) โดยก าหนดเกณฑป์ระเมินดงัน้ี [23] 

  +1  =  คือ แน่ใจวา่ค าถามมีความเหมาะสม 
    0  =  คือ ไม่แน่ใจวา่ค าถามมีความเหมาะสมหรือไม่ 
   -1  =  คือ แน่ใจวา่ค าถามไม่มีความเหมาะสม 
 โดยขอ้ค าถามท่ีมีค่า IOC ตั้งแต่ 0.50 – 1.00 มีความเท่ียงตรงสามารถน าไปใชไ้ด ้

และขอ้ค าถามท่ีมีค่า IOC ต ่ากวา่ 0.50 ยงัไม่สามารถน าไปใชไ้ดต้อ้งมีการปรับปรุง 
 
3.3.2 เคร่ืองมือในกำรเกบ็ข้อมูล 
 เป็นแบบสอบถาม (Questionnaire) ท่ีสร้างข้ึนมาเพื่อสอบถามกลุ่มตวัอยา่ง โดยจดัท า

แบบสอบถามใหส้อดคลอ้งกบัสมมติฐานในการวจิยั 
 โดยแบบสอบถามระดับความดึงดูดใจท่ีมีต่อส่ือคลิปวิดีโอรณรงค์ท่ีใช้ดนตรี

ประกอบ อะคูสติก และแจส๊ มี ทั้งหมด 4 ดา้น ดงัน้ี    
 ดา้นเน้ือหา (เหมือนกนัทั้งอะคูสติกและแจส๊)     
  1) เน้ือหาท่ีใชมี้ความดึงดูดใจ 
  2) ภาพท่ีใชมี้ความดึงดูดใจ 
  3) ภาษาท่ีใชมี้ความดึงดูดใจ 
  4) ขอ้ความท่ีใชมี้ความดึงดูดใจ 
  5) เน้ือหาสร้างใหเ้ห็นถึงความส าคญัในการคดัเลือกหนงัสือเพื่อบริจาค 
 ดา้นการออกแบบ (เหมือนกนัทั้งอะคูสติกและแจส๊)     
  1) การจดัวางองคป์ระกอบต่าง ๆ ในคลิปวดีิโอช่วยเพิ่มความดึงดูดใจ 
  2) การล าดบัภาพช่วยเพิ่มความดึงดูดใจ 
 ดา้นการส่ือความหมาย (เหมือนกนัทั้งอะคูสติกและแจส๊)     
  1) เน้ือหาส่ือใหเ้ห็นถึงความส าคญัของหนงัสือ      
  2) ขอ้ความ “แบ่งปันหนงัสือ = แบ่งปันความรู้ = แบ่งปันอนาคต” ส่ือให้

       เห็นถึงความส าคญัของการอ่าน 
  3) เน้ือหาโดยรวมสร้างความดึงดูดใจใหอ้ยากรวมบริจาคหนงัสือ 
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 ดา้นเสียง (ดนตรีประกอบประเภทอะคูสติก)     
  1) เสียงดนตรีประกอบอะคูสติกสามารถสร้างความดึงดูดใจให้กับคลิป

        วดีิโอน้ี 
  2) เสียงผูบ้รรยายมีความเหมาะสมดนตรีอะคูสติก 
  3) ดนตรีอะคูสติกมีความเหมาะสมกบัคลิปวดีิโอรณรงค ์
  4) จากภาพรวมดนตรีอะคูสติกมีความเหมาะสมกบัคลิปวิดีโอน้ี 
 ดา้นเสียง (ดนตรีประกอบประเภทแจส๊) 
  1) เสียงดนตรีประกอบแจส๊สามารถสร้างความดึงดูดใจใหก้บัคลิปวดีิโอน้ี 
  2) เสียงผูบ้รรยายมีความเหมาะสมดนตรีแจส๊ 
  3) ดนตรีแจส๊มีความเหมาะสมกบัคลิปวดีิโอรณรงค ์
  4) จากภาพรวมดนตรีแจส๊มีความเหมาะสมกบัคลิปวดีิโอน้ี 
 ให้กลุ่มทดลองท่ีตอบแบบสอบถามท าการเลือกระดบัในการตอบค าถาม โดยวดัใน 

รูปแบบของความคิดเห็นท่ีมีต่อตวัคลิปวดีิโอ โดยแบ่งเป็น 5 ระดบั [21] ดงัน้ี    
  1  หมายถึง  ความดึงดูดใจอยูใ่นระดบันอ้ยท่ีสุด 
  2  หมายถึง  ความดึงดูดใจอยูใ่นระดบันอ้ย 
  3  หมายถึง  ความดึงดูดใจอยูใ่นระดบัปานกลาง 
  4  หมายถึง  ความดึงดูดใจอยูใ่นระดบัมาก 
  5  หมายถึง  ความดึงดูดใจอยูใ่นระดบัมากท่ีสุด   
 ซ่ึงมีเกณฑใ์นการก าหนดค่าน ้าหนกัของการประเมินคะแนนเป็น 5 ระดบั [22] ดงัน้ี  
      ค่าเฉล่ีย         ระดบัความเหมาะสม 
 ค่าเฉล่ีย   1.00 – 1.49 หมายถึง  นอ้ยท่ีสุด 
 ค่าเฉล่ีย   1.50 – 2.49 หมายถึง  นอ้ย 
 ค่าเฉล่ีย   2.50 – 3.49 หมายถึง  ปานกลาง 
 ค่าเฉล่ีย  3.50 – 4.49 หมายถึง  มาก 
 ค่าเฉล่ีย  4.50 ข้ึนไป หมายถึง  มากท่ีสุด 
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3.4  กำรเกบ็รวบรวมข้อมูล 
กำรด ำเนินกำรเกบ็ข้อมูลมีล ำดับข้ันตอนดังนี้ 
3.4.1 น าคลิปวิดีโอท่ีสร้างเรียบร้อยแลว้ให้ผูเ้ชียวชาญประเมินด้วยแบบประเมินคุณภาพ

ของคลิปวดีิโอ 
3.4.2 แจกแบบประเมินความดึงดูดใจให้กับกลุ่มตวัอย่าง จ  านวน 100 คน ท่ีได้ทดลอง

รับชมคลิปวดีิโอรณรงคก์ารบริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบท่ีพฒันาข้ึน  
3.4.3 เก็บรวบรวมแบบประเมินความดึงดูดใจจากกลุ่มตัวอย่าง น ามาวิเคราะห์ผล 

ประเมินผล 
 

3.5  วธีิกำรวเิครำะห์ข้อมูล 
3.5.1 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านสถิติเชิงพรรณนา (Description Analysis) ได้แก่ ร้อยละ 

(Percentage) ค่าเฉล่ีย (Mean : x ) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation : S.D.) และ t-test เพื่อ
วเิคราะห์ ขอ้มูลในแบบสอบถามการหาค่าความเหมาะสมของส่ือคลิปวดีิโอจากผูเ้ช่ียวชาญ และความ
ดึงดูดใจจากกลุ่มตวัอยา่ง 

 สูตรส าหรับการหาค่าเฉล่ีย (Mean : 𝑥̅) ดงัต่อไปน้ี 

  สูตร  𝑥̅ = 
∑ 𝑥

𝑛
  

 
   𝑥̅  คือ ค่าเฉล่ียเลขคณิต 
   ∑ 𝑥  คือ ผลรวมของขอ้มูลทั้งหมด 
   𝑛  คือ จ านวนขอ้มูลทั้งหมด 
 
 สูตรการหาค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation : S.D.) ดงัต่อไปน้ี 

  สูตร  S.D. = √
∑(𝑥−𝑥̅)2

𝑛−1
 

 
   S.D.  คือ ค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
   𝑥̅  คือ ค่าเฉล่ียเลขคณิต 
   𝑥  คือ คะแนนท่ีได ้
   𝑛 − 1 คือ จ านวนขอ้มูลทั้งหมด 
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3.5.2 การวิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติเชิงอนุมาน (Inferential Analysis) ได้แก่ สถิติในการ
เปรียบเทียบ (Paired-Samples T-Test เพื่อทดสอบความแตกต่างความดึงดูดใจต่อคลิปวิดีโอของกลุ่ม
ตวัอยา่ง 

 สูตรการหาค่าสถิติ Paired-Samples T-Test ดงัต่อไปน้ี (Statistics Solutions) 

  สูตร  𝑡 =   
𝑥̅

√𝑛2/𝑛
 

 
   
 
 



บทที ่4 
ผลการทดลองและการวจิารณ์หรือการวเิคราะห์ 

 
การวิจยัน้ีเป็นการศึกษาความดึงดูดของกลุ่มตวัอย่างต่อดนตรีประกอบในส่ือรณรงค์การ

บริจาคหนังสือ โดยใช้ประเภทของดนตรี จ านวน 2 ประเภท คือ อะคูสติก และแจ๊ส และก าหนด
ประเภทส่ือเป็นส่ือคลิปวิดีโอ ทั้งน้ี ไดอ้อกแบบการเกบ็รวบรวมขอ้มูลเป็น 3 ส่วน ประกอบดว้ย 

4.1  ผลการวิเคราะห์ความเหมาะสมของผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีต่อคลิปวิดีโอรณรงคก์ารบริจาค
หนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบ อะคูสติก และแจ๊ส 

4.2  ผลการวิเคราะห์ความดึงดูดใจ ของนักศึกษาท่ีมีต่อคลิปวิดีโอรณรงค์การบริจาค
หนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบ อะคูสติก และแจ๊ส 

4.3  ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างของการดึงดูดใจของนักศึกษาท่ีมีต่อคลิป
วิดีโอรณรงคก์ารบริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบ อะคูสติก และแจ๊ส 
 

4.1  ผลการวิเคราะห์ความเหมาะสมของผู้เช่ียวชาญที่มีต่อคลิปวิดีโอรณรงค์การบริจาค
หนังสือทีใ่ช้ ดนตรีประกอบ อะคูสตกิ และแจ๊ส 
ตารางที่ 4.1  แสดงขอ้มูล ผลการวิเคราะห์ความเหมาะสมของผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีต่อคลิปวิดีโอรณรงคก์าร
 บริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบ อะคูสติก  ดา้นเน้ือหา 

รายการ (ดา้นเน้ือหา) x  S.D. ระดบัดบัความเหมาะสม 
-  เน้ือหาถูกตอ้งและเหมาะสม 4.3 .58 มาก 
-  ประเดน็เน้ือหาในคลิปวิดีโอมีความชดัเจนตาม  
    วตัถุประสงค ์

4.3 .58 มาก 

-  เน้ือหาเขา้ใจง่าย 4.3 .58 มาก 
-  ภาษาท่ีใชมี้ความเหมาะสม 4.0 .00 มาก 
-  เน้ือหามีประโยชน์ต่อผูรั้บสาร 4.0 .00 มาก 

รวมคะแนนเฉล่ีย 4.2 .35 มาก 
จากตาราง 4.1 พบว่า ผูเ้ช่ียวชาญมีความคิดเห็นต่อความเหมาะสมของส่ือคลิปวิดีโอรณรงค์

การบริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบอะคูสติก ในดา้นเน้ือหาโดยภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก ( x = 4.2 
: S.D. = .35) เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้พบว่ามีความดึงดูดใจในระดบัมากทุกขอ้เรียงตามล าดบั ไดแ้ก่ 
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เน้ือหาถูกตอ้งและเหมาะสม ( x = 4.3 : S.D. = .58) ประเด็นเน้ือหาในคลิปวิดีโอมีความชดัเจนตรง
ตามวตัถุประสงค ์( x = 4.3 : S.D. = .58) เน้ือหาเขา้ใจง่าย  ( x = 4.3 : S.D. = .58) ภาษาท่ีใชมี้ความ
เหมาะสม ( x = 4.0 : S.D. = .00) เน้ือหามีประโยชน์ต่อผูรั้บสาร ( x = 4.0 : S.D. = .00) ตามล าดบั 
 
 
ตารางที่ 4.2  แสดงขอ้มูล ผลการวิเคราะห์ความเหมาะสมของผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีต่อคลิปวิดีโอรณรงคก์าร
 บริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบ อะคูสติก ดา้นการออกแบบ 

รายการ (ดา้นการออกแบบ) x  S.D. ระดบัดบัความเหมาะสม 
-  การจดัเรียงขอ้มูลและรูปแบบการน าเสนอ 4.0 .00 มาก 
-  รูปภาพประกอบและสีพื้นหลงัมีความเหมาะสม 4.3 .58 มาก 
-  มีการจดัองคป์ระกอบท่ีเหมาะสม 4.0 .00 มาก 
-  ความเหมาะสมของรูปแบบตวัอกัษรมีความชดัเจน 
    เขา้ใจง่าย 

4.3 .58 มาก 

-  เทคนิคการตดัต่อมีความเหมาะสม 4.3 .58 มาก 
รวมคะแนนเฉล่ีย 4.2 .35 มาก 

จากตาราง 4.2 พบว่า ผูเ้ช่ียวชาญมีความคิดเห็นต่อความเหมาะสมของส่ือคลิปวิดีโอรณรงค์
การบริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบอะคูสติก ในดา้นการออกแบบ โดยภาพรวมอยู่ในระดบัมาก     
( x = 4.2 : S.D. = .35) เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้พบวา่มีความดึงดูดใจในระดบัมากทุกขอ้เรียงตามล าดบั 
ไดแ้ก่ รูปภาพประกอบและสีพื้นหลงัมีความเหมาะสม ( x = 4.3 : S.D. = .58) ความเหมาะสมของ
รูปแบบตวัอกัษมีความชดัเจนเขา้ใจง่าย ( x = 4.3 : S.D. = .58) เทคนิคการตดัต่อมีความเหมาะสม        
( x = 4.3 : S.D. = .58) การจดัเรียงขอ้มูลและรูปแบบการน าเสนอ ( x = 4.0 : S.D. = .00) การจดั
องคป์ระกอบท่ีเหมาะสม ( x = 4.0 : S.D. = .00) ตามล าดบั 
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ตารางที่ 4.3  แสดงขอ้มูล ผลการวิเคราะห์ความเหมาะสมของผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีต่อคลิปวิดีโอรณรงคก์าร
 บริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบ อะคูสติก ดา้นการส่ือความหมาย 

รายการ (ดา้นการส่ือความหมาย) x  S.D. ระดบัดบัความเหมาะสม 
-  เห็นถึงความส าคญัของหนงัสือ 4.0 .00 มาก 
-  เห็นถึงความส าคญัของการบริจาคหนงัสือ 4.3 .58 มาก 
-  เห็นถึงความส าคญัของการคดัหนงัสือเพือ่บริจาค 4.3 .58 มาก 
-  การแบ่งปันหนงัสือเหลือใชเ้ป็นส่ิงท่ีสร้างโอกาส 
    ใหก้บัผูอ่ื้น 

4.3 .58 มาก 

-  ขอ้ความ “แบ่งปันหนงัสือ = แบ่งปันความรู้ = แบ่งปัน
อนาคต” ส่ือใหเ้ห็นถึงความส าคญัของการอ่าน 

4.3 .58 มาก 

รวมคะแนนเฉล่ีย 4.3 .46 มาก 
จากตาราง 4.3 พบว่า ผูเ้ช่ียวชาญมีความคิดเห็นต่อความเหมาะสมของส่ือคลิปวิดีโอรณรงค์

การบริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบอะคูสติก ในดา้นการส่ือความหมาย โดยภาพรวมอยูใ่นระดบั
มาก ( x = 4.3 : S.D. = .46) เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้พบว่ามีความดึงดูดใจในระดบัมากทุกขอ้เรียง
ตามล าดบั ไดแ้ก่ เห็นถึงความส าคญัของการบริจาคหนงัสือ ( x = 4.3 : S.D. = .58) เห็นถึงความส าคญั
ของการคดัหนังสือเพื่อบริจาค ( x = 4.3 : S.D. = .58) การแบ่งปันหนังสือเหลือใช้เป็นส่ิงท่ีสร้าง
โอกาสให้กบัผูอ่ื้น ( x = 4.3 : S.D. = .58) ขอ้ความ “แบ่งปันหนังสือ = แบ่งปันความรู้ = แบ่งปัน
อนาคต” ส่ือใหเ้ห็นถึงความส าคญัของการอ่าน ( x = 4.3 : S.D. = .58) เห็นถึงความส าคญัของหนงัสือ 
( x = 4.0 : S.D. = .00) ตามล าดบั 
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ตารางที่ 4.4  แสดงขอ้มูล ผลการวิเคราะห์ความเหมาะสมของผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีต่อคลิปวิดีโอรณรงคก์าร
 บริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบ อะคูสติก ดา้นเสียง  

รายการ (ดา้นเสียง อะคูสติก) x  S.D. ระดบัดบัความเหมาะสม 
-  เสียงดนตรีประกอบอะคูสติกสามารถสร้างความดึงดูด 
    ใจใหก้บัคลิปวิดีโอน้ี  

4.3 .58 มาก 

-  เสียงผูบ้รรยายมีความเหมาะสมดนตรีอะคูสติก 3.7 .58 มาก 
-  เสียงดนตรีอะคูสติกช่วยเพิม่ความน่าสนใจใหก้บั 
    วิดีโอน้ี 

4.0 .00 มาก 

-  ดนตรีอะคูสติกมีความเหมาะสมกบัคลิปวิดีโอรณรงค ์ 4.0 .00 มาก 
-  จากภาพรวมดนตรีอะคูสติก มีความเหมาะสมกบัคลิป 
    วิดีโอน้ี 

4.0 .00 มาก 

รวมคะแนนเฉล่ีย 4.0 .23 มาก 
จากตาราง 4.4 พบว่า ผูเ้ช่ียวชาญมีความคิดเห็นต่อความเหมาะสมของส่ือคลิปวิดีโอรณรงค์

การบริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบอะคูสติก ในดา้นเสียง โดยภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก ( x = 4.0 : 
S.D. = .23)  เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้พบว่ามีความดึงดูดใจในระดบัมากทุกขอ้เรียงตามล าดบั ไดแ้ก่ 
เสียงดนตรีประกอบอะคูสติกสามารถสร้างความดึงดูดใจให้กบัคลิปวิดีโอน้ี ( x = 4.3 : S.D. = .58) 
เสียงดนตรีอะคูสติกช่วยเพิ่มความน่าสนใจให้กบัวิดีโอน้ี ( x = 4.0 : S.D. = .00) ดนตรีอะคูสติกมี
ความเหมาะสมกับคลิปวิดีโอรณรงค์ ( x = 4.0 : S.D. = .00) จากภาพรวมดนตรีอะคูสติกมีความ
เหมาะสมกบัคลิปวิดีโอน้ี ( x = 4.0 : S.D. = .00) เสียงผูบ้รรยายมีความเหมาะสมดนตรีอะคูสติก           
( x = 3.7 : S.D. = .58) ตามล าดบั 
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ตารางที่ 4.5  แสดงขอ้มูล ผลการวิเคราะห์ความเหมาะสมของผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีต่อคลิปวิดีโอรณรงคก์าร
 บริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบ แจ๊ส ดา้นเน้ือหา 

รายการ (ดา้นเน้ือหา) x  S.D. ระดบัดบัความเหมาะสม 
-  เน้ือหาถูกตอ้งและเหมาะสม 4.3 .58 มาก 
-  ประเดน็เน้ือหาในคลิปวิดีโอมีความชดัเจนตาม  
    วตัถุประสงค ์

4.3 .58 มาก 

-  เน้ือหาเขา้ใจง่าย 4.3 .58 มาก 
-  ภาษาท่ีใชมี้ความเหมาะสม 4.0 .00 มาก 
-  เน้ือหามีประโยชน์ต่อผูรั้บสาร 4.0 .00 มาก 

รวมคะแนนเฉล่ีย 4.2 .35 มาก 
จากตาราง 4.5 พบว่า ผูเ้ช่ียวชาญมีความคิดเห็นต่อความเหมาะสมของส่ือคลิปวิดีโอรณรงค์

การบริจาคหนังสือท่ีใชด้นตรีประกอบแจ๊ส ในดา้นเน้ือหาโดยภาพรวมอยู่ในระดบัมาก ( x = 4.2 : 
S.D. = .35) เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้พบว่ามีความดึงดูดใจในระดบัมากทุกขอ้เรียงตามล าดบั ไดแ้ก่ 
เน้ือหาถูกตอ้งและเหมาะสม ( x = 4.3 : S.D. = .58) ประเด็นเน้ือหาในคลิปวิดีโอมีความชดัเจนตรง
ตามวตัถุประสงค ์( x = 4.3 : S.D. = .58) เน้ือหาเขา้ใจง่าย  ( x = 4.3 : S.D. = .58) ภาษาท่ีใชมี้ความ
เหมาะสม ( x = 4.0 : S.D. = .00) เน้ือหามีประโยชน์ต่อผูรั้บสาร ( x = 4.0 : S.D. = .00) ตามล าดบั 
 
 
ตารางที่ 4.6  แสดงขอ้มูล ผลการวิเคราะห์ความเหมาะสมของผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีต่อคลิปวิดีโอรณรงคก์าร
 บริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบ แจ๊ส ดา้นการออกแบบ 

รายการ (ดา้นการออกแบบ) x  S.D. ระดบัดบัความเหมาะสม 
-  การจดัเรียงขอ้มูลและรูปแบบการน าเสนอ 4.0 .00 มาก 
-  รูปภาพประกอบและสีพื้นหลงัมีความเหมาะสม 4.3 .58 มาก 
-  มีการจดัองคป์ระกอบท่ีเหมาะสม 4.0 .00 มาก 
-  ความเหมาะสมของรูปแบบตวัอกัษรมีความชดัเจน 
    เขา้ใจง่าย 

4.3 .58 มาก 

-  เทคนิคการตดัต่อมีความเหมาะสม 4.3 .58 มาก 
รวมคะแนนเฉล่ีย 4.2 .35 มาก 
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จากตาราง 4.6 พบว่า ผูเ้ช่ียวชาญมีความคิดเห็นต่อความเหมาะสมของส่ือคลิปวิดีโอรณรงค์
การบริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบแจ๊ส ในดา้นการออกแบบ โดยภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก ( x = 
4.2 : S.D. = .35) เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้พบวา่มีความดึงดูดใจในระดบัมากทุกขอ้เรียงตามล าดบั ไดแ้ก่ 
รูปภาพประกอบและสีพื้นหลงัมีความเหมาะสม ( x = 4.3 : S.D. = .58) ความเหมาะสมของรูปแบบตวั
อกัษมีความชดัเจนเขา้ใจง่าย ( x = 4.3 : S.D. = .58) เทคนิคการตดัต่อมีความเหมาะสม ( x = 4.3 : 
S.D. = .58) การจดัเรียงขอ้มูลและรูปแบบการน าเสนอ ( x = 4.0 : S.D. = .00) การจดัองคป์ระกอบท่ี
เหมาะสม ( x = 4.0 : S.D. = .00) ตามล าดบั 
 
 
ตารางที่ 4.7  แสดงขอ้มูล ผลการวิเคราะห์ความเหมาะสมของผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีต่อคลิปวิดีโอรณรงคก์าร
 บริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบ แจ๊ส ดา้นการส่ือความหมาย 

รายการ (ดา้นการส่ือความหมาย) x  S.D. ระดบัดบัความเหมาะสม 
-  เห็นถึงความส าคญัของหนงัสือ 4.0 .00 มาก 
-  เห็นถึงความส าคญัของการบริจาคหนงัสือ 4.3 .58 มาก 
-  เห็นถึงความส าคญัของการคดัหนงัสือเพือ่บริจาค 4.3 .58 มาก 
-  การแบ่งปันหนงัสือเหลือใชเ้ป็นส่ิงท่ีสร้างโอกาส 
    ใหก้บัผูอ่ื้น 

4.3 .58 มาก 

-  ขอ้ความ “แบ่งปันหนงัสือ = แบ่งปันความรู้ = แบ่งปัน 
    อนาคต” ส่ือใหเ้ห็นถึงความส าคญัของการอ่าน 

4.3 .58 มาก 

รวมคะแนนเฉล่ีย 4.3 .46 มาก 
จากตาราง 4.7 พบว่า ผูเ้ช่ียวชาญมีความคิดเห็นต่อความเหมาะสมของส่ือคลิปวิดีโอรณรงค์

การบริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบแจ๊ส ในดา้นการส่ือความหมาย โดยภาพรวมอยู่ในระดบัมาก    
( x = 4.3 : S.D. = .46) เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้พบวา่มีความดึงดูดใจในระดบัมากทุกขอ้เรียงตามล าดบั 
ไดแ้ก่ เห็นถึงความส าคญัของการบริจาคหนงัสือ ( x = 4.3 : S.D. = .58) เห็นถึงความส าคญัของการ
คดัหนงัสือเพื่อบริจาค ( x = 4.3 : S.D. = .58) การแบ่งปันหนงัสือเหลือใชเ้ป็นส่ิงท่ีสร้างโอกาสใหก้บั
ผูอ่ื้น ( x = 4.3 : S.D. = .58) ขอ้ความ “แบ่งปันหนังสือ = แบ่งปันความรู้ = แบ่งปันอนาคต” ส่ือให้
เห็นถึงความส าคญัของการอ่าน ( x = 4.3 : S.D. = .58) เห็นถึงความส าคญัของหนังสือ ( x = 4.0 : 
S.D. = .00) ตามล าดบั 
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ตารางที่ 4.8  แสดงขอ้มูล ผลการวิเคราะห์ความเหมาะสมของผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีต่อคลิปวิดีโอรณรงคก์าร
 บริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบ แจ๊ส ดา้นเสียง  

รายการ (ดา้นเสียง แจ๊ส) x  S.D. ระดบัดบัความเหมาะสม 
-  เสียงดนตรีประกอบแจ๊สสามารถสร้างความดึงดูดใจ 
    ใหก้บัคลิปวิดีโอน้ี  

3.7 .58 มาก 

-  เสียงผูบ้รรยายมีความเหมาะสมดนตรีแจส๊ 3.7 .58 มาก 
-  เสียงดนตรีแจ๊สช่วยเพิ่มความน่าสนใจใหก้บัวิดีโอน้ี 3.7 .58 มาก 
-  ดนตรีแจ๊สมีความเหมาะสมกบัคลิปวิดีโอรณรงค ์ 4.0 .00 มาก 
-  จากภาพรวมดนตรีแจ๊ส มีความเหมาะสมกบัคลิป 
    วิดีโอน้ี 

3.7 .58 มาก 

รวมคะแนนเฉล่ีย 3.7 .46 มาก 
จากตาราง 4.8 พบว่า ผูเ้ช่ียวชาญมีความคิดเห็นต่อความเหมาะสมของส่ือคลิปวิดีโอรณรงค์

การบริจาคหนังสือท่ีใชด้นตรีประกอบแจ๊ส ในดา้นเสียง โดยภาพรวมอยู่ในระดบัมาก ( x = 3.7 :  
S.D. = .46) เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้พบว่ามีความดึงดูดใจในระดบัมากทุกขอ้เรียงตามล าดบัไดแ้ก่ 
ดนตรีแจ๊สมีความเหมาะสมกบัคลิปวิดีโอรณรงค ์( x = 4.0 : S.D. = .00) เสียงดนตรีให้กบัวิดีโอน้ี       
( x = 3.7 : S.D. = .58) จากภาพรวมดนตรีแจ๊สมีความเหมาะสมกบัคลิปวิดีโอน้ี ( x = 3.7 : S.D. = .58) 
ตามล าดบัประกอบแจ๊สสามารถสร้างความดึงดูดใจให้กบัคลิปวิดีโอน้ี ( x = 3.7 : S.D. = .58) เสียง
ผูบ้รรยายมีความเหมาะสมดนตรีแจ๊ส ( x = 3.7 : S.D. = .58) ตามล าดบั 
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4.2  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลความดึงดูดใจของนักศึกษาที่มีต่อคลิปวดิีโอรณรงค์การบริจาค
หนังสือทีใ่ช้ดนตรีประกอบ อะคูสตกิ และแจ๊ส  
ตารางที่ 4.9  แสดงขอ้มูล ผลการวิเคราะห์ความดึงดูดใจของนักศึกษาท่ีมีต่อคลิปวิดีโอรณรงคก์าร
 บริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบ อะคูสติก ดา้นเน้ือหา 

รายการ (ดา้นเน้ือหา) x  S.D. ระดบัดบัความเหมาะสม 
-  เน้ือหาท่ีใชมี้ความดึงดูดใจ 4.1 .66 มาก 
-  ภาพท่ีใชมี้ความดึงดูดใจ 3.8 .72 มาก 
-  ภาพท่ีใชมี้ความดึงดูดใจ 4.1 .60 มาก 
-  ขอ้ความท่ีใชมี้ความดึงดูดใจ 4.0 .67 มาก 
-  เน้ือหาสร้างใหเ้ห็นถึงความส าคญัในการคดัเลือก 
    หนงัสือเพื่อบริจาค 

4.2 .78 มาก 

รวมคะแนนเฉล่ีย 4.1 .68 มาก 
จากตาราง 4.9 พบวา่ นกัศึกษามีความดึงดูดใจต่อส่ือคลิปวิดีโอรณรงคก์ารบริจาคหนงัสือท่ี

ใช้ดนตรีประกอบ อะคูสติก ดา้นเน้ือหาโดยภาพรวมอยู่ในระดบัมาก ( x = 4.1 : S.D. = .68) เม่ือ
พิจารณาเป็นรายขอ้พบวา่มีความดึงดูดใจในระดบัมากทุกขอ้เรียงตามล าดบั ไดแ้ก่ เน้ือหาสร้างใหเ้ห็น
ถึงความส าคญัในการคดัเลือกหนงัสือเพื่อบริจาค ( x = 4.2 : S.D. = .78) เน้ือหาท่ีใชมี้ความดึงดูดใจ    
( x = 4.1 : S.D. = .66) ภาษาท่ีใชมี้ความดึงดูดใจ ( x = 4.1 : S.D. = .60) ขอ้ความท่ีใชมี้ความดึงดูดใจ  
( x = 4.0 : S.D. = .67) ภาพท่ีใชมี้ความดึงดูดใจ ( x = 3.8 : S.D. = .72) ตามล าดบั  
 
 
ตารางที่ 4.10  แสดงขอ้มูล ผลการวิเคราะห์ความดึงดูดใจของนกัศึกษาท่ีมีต่อคลิปวิดีโอรณรงคก์าร
  บริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบ อะคูสติก ดา้นการออกแบบ 

รายการ (ดา้นการออกแบบ) x  S.D. ระดบัดบัความเหมาะสม 
-  การจดัวางองคป์ระกอบต่าง ๆ ในคลิปวิดีโอช่วยเพิ่ม 
    ความดึงดูดใจ 

3.9 .72 มาก 

-  การล าดบัภาพท่ีใชช่้วยเพิ่มดึงดูดใจ 3.9 .67 มาก 
รวมคะแนนเฉล่ีย 3.9 .69 มาก 

จากตาราง 4.10 พบว่า นกัศึกษามีความดึงดูดใจต่อส่ือคลิปวิดีโอรณรงคก์ารบริจาคหนงัสือ
ท่ีใชด้นตรีประกอบ อะคูสติก ดา้นการออกแบบ โดยภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก ( x = 3.9 : S.D. = .69) 
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เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้พบว่า มีความดึงดูดใจในระดบัมากทุกขอ้เรียงตามล าดบั ไดแ้ก่ การจดัวาง
องคป์ระกอบต่าง ๆ ในคลิปวิดีโอช่วยเพิ่มความดึงดูดใจ ( x = 3.9 : S.D. = .72) การล าดบัภาพท่ีใช้
ช่วยเพิ่มความดึงดูดใจ ( x = 3.9 : S.D. = .67) ตามล าดบั 
 
 
ตารางที่ 4.11 แสดงขอ้มูล ผลการวิเคราะห์ความดึงดูดใจของนักศึกษาท่ีมีต่อคลิปวิดีโอรณรงคก์าร
 บริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบ อะคูสติก ดา้นการส่ือความหมาย 

รายการ (ดา้นการส่ือความหมาย) x  S.D. ระดบัดบัความเหมาะสม 
-  เน้ือหาส่ือใหเ้ห็นถึงความส าคญัของหนงัสือ 4.3 .73 มาก 
-  ขอ้ความ “แบ่งปันหนงัสือ = แบ่งปันความรู้ = แบ่งปัน 
    อนาคต” ส่ือใหเ้ห็นถึงความส าคญัของการอ่าน 

4.2 .75 มาก 

-  เน้ือหาโดยรวมสร้างความดึงดูดใจใหอ้ยากรวมบริจาค 
    หนงัสือ 

4.2 .75 มาก 

รวมคะแนนเฉล่ีย 4.2 .75 มาก 
จากตาราง 4.11 พบว่า นกัศึกษามีความดึงดูดใจต่อส่ือคลิปวิดีโอรณรงคก์ารบริจาคหนงัสือ

ท่ีใช้ดนตรีประกอบ อะคูสติก ด้านการส่ือความหมาย โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( x = 4.2 :       
S.D. = .75) เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้พบว่า มีความดึงดูดใจในระดบัมากทุกขอ้เรียงตามล าดบั ไดแ้ก่ 
เน้ือหาส่ือให้เห็นถึงความส าคญัของหนังสือ ( x = 4.3 : S.D. = .73) ขอ้ความ “แบ่งปันหนังสือ = 
แบ่งปันความรู้ = แบ่งปันอนาคต” ส่ือให้เห็นถึงความส าคญัของการอ่าน ( x = 4.2 : S.D. = .75) 
เน้ือหาโดยรวมสร้างความดึงดูดใจใหอ้ยากรวมบริจาคหนงัสือ ( x = 4.2 : S.D. = .75) ตามล าดบั 
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ตารางที่ 4.12  แสดงขอ้มูล ผลการวิเคราะห์ความดึงดูดใจของนกัศึกษาท่ีมีต่อคลิปวิดีโอรณรงคก์าร
  บริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบ อะคูสติก ดา้นเสียง 

รายการ (ดา้นเสียง อะคูสติก) x  S.D. ระดบัดบัความเหมาะสม 
-  เสียงดนตรีประกอบอะคูสติกสามารถสร้างความดึงดูด 
    ใจใหก้บัคลิปวิดีโอน้ี 

3.8 .90 มาก 

-  เสียงผูบ้รรยายมีความเหมาะสมดนตรีอะคูสติก 3.7 .82 มาก 
-  ดนตรีอะคูสติกมีความเหมาะสมกบัคลิปวิดีโอรณรงค ์ 3.8 .87 มาก 
-  จากภาพรวมดนตรีอะคูสติกมีความเหมาะสมกบัคลิป 
    วิดีโอน้ี 

3.7 .88 มาก 

รวมคะแนนเฉล่ีย 3.8 .87 มาก 
จากตาราง 4.12 พบว่า นกัศึกษามีความดึงดูดใจต่อส่ือคลิปวิดีโอรณรงคก์ารบริจาคหนงัสือ

ท่ีใช้ดนตรีประกอบ อะคูสติก ดา้นเสียง โดยภาพรวมอยู่ในระดบัมาก ( x = 3.8 : S.D. = .87) เม่ือ
พิจารณาเป็นรายขอ้พบว่า มีความดึงดูดใจในระดับมากทุกขอ้เรียงตามล าดับ ได้แก่ เสียงดนตรี
ประกอบอะคูสติกสามารถสร้างความดึงดูดใจให้กับคลิปวิดีโอน้ี ( x = 3.8 : S.D. = .90) ดนตรี          
อะคูสติกมีความเหมาะสมกับคลิปวิดีโอรณรงค์ ( x = 3.8 : S.D. = .87) เสียงผูบ้รรยายมีความ
เหมาะสมดนตรีอะคูสติก ( x = 3.7 : S.D. = .82) จากภาพรวมดนตรีอะคูสติกมีความเหมาะสมกบัคลิป
วิดีโอน้ี ( x = 3.7 : S.D. = .88) ตามล าดบั 
 
 
ตารางที่ 4.13  แสดงขอ้มูล ผลการวิเคราะห์ความดึงดูดใจของนกัศึกษาท่ีมีต่อคลิปวิดีโอรณรงคก์าร
  บริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบ แจ๊ส ดา้นเน้ือหา 

รายการ (ดา้นเน้ือหา) x  S.D. ระดบัดบัความเหมาะสม 
-  เน้ือหาท่ีใชมี้ความดึงดูดใจ 4.1 .66 มาก 
-  ภาพท่ีใชมี้ความดึงดูดใจ 3.8 .72 มาก 
-  ภาพท่ีใชมี้ความดึงดูดใจ 4.1 .60 มาก 
-  ขอ้ความท่ีใชมี้ความดึงดูดใจ 4.0 .67 มาก 
-  เน้ือหาสร้างใหเ้ห็นถึงความส าคญัในการคดัเลือก 
    หนงัสือเพื่อบริจาค 

4.2 .78 มาก 

รวมคะแนนเฉล่ีย 4.1 .68 มาก 
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จากตาราง 4.13 พบว่า นกัศึกษามีความดึงดูดใจต่อส่ือคลิปวิดีโอรณรงคก์ารบริจาคหนงัสือ
ท่ีใชด้นตรีประกอบ แจ๊ส ดา้นเน้ือหา โดยภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก ( x = 4.1 : S.D. = .68) เม่ือพิจารณา
เป็นรายขอ้พบว่ามีความดึงดูดใจในระดบัมากทุกขอ้เรียงตามล าดับ ได้แก่ เน้ือหาสร้างให้เห็นถึง
ความส าคญัในการคดัเลือกหนังสือเพื่อบริจาค ( x = 4.2 : S.D. = .78) เน้ือหาท่ีใช้มีความดึงดูดใจ         
( x = 4.1 : S.D. = .66) ภาษาท่ีใชมี้ความดึงดูดใจ ( x = 4.1 : S.D. = .60) ขอ้ความท่ีใชมี้ความดึงดูดใจ 
( x = 4.0 : S.D. = .67) ภาพท่ีใชมี้ความดึงดูดใจ ( x = 3.8 : S.D. = .72) ตามล าดบั  
 
 
ตารางที่ 4.14  แสดงขอ้มูล ผลการวิเคราะห์ความดึงดูดใจของนกัศึกษาท่ีมีต่อคลิปวิดีโอรณรงคก์าร
  บริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบ แจ๊ส ดา้นการออกแบบ 

รายการ (ดา้นการออกแบบ) x  S.D. ระดบัดบัความเหมาะสม 
-  การจดัวางองคป์ระกอบต่าง ๆ ในคลิปวิดีโอช่วยเพิ่ม 
    ความดึงดูดใจ 

3.9 .72 มาก 

-  การล าดบัภาพท่ีใชช่้วยเพิ่มดึงดูดใจ 3.9 .67 มาก 
รวมคะแนนเฉล่ีย 3.9 .69 มาก 

จากตาราง 4.14 พบว่า นกัศึกษามีความดึงดูดใจต่อส่ือคลิปวิดีโอรณรงคก์ารบริจาคหนงัสือ
ท่ีใชด้นตรีประกอบ แจ๊ส ดา้นการออกแบบ โดยภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก ( x = 3.9 : S.D. = .69) เม่ือ
พิจารณาเป็นรายขอ้พบว่า มีความดึงดูดใจในระดับมากทุกขอ้เรียงตามล าดับ ได้แก่ การจัดวาง
องคป์ระกอบต่าง ๆ ในคลิปวิดีโอช่วยเพิ่มความดึงดูดใจ ( x = 3.9 : S.D. = .72) การล าดบัภาพท่ีใช้
ช่วยเพิ่มความดึงดูดใจ ( x = 3.9 : S.D. = .67) ตามล าดบั 
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ตารางที่ 4.15  แสดงขอ้มูล ผลการวิเคราะห์ความดึงดูดใจของนกัศึกษาท่ีมีต่อคลิปวิดีโอรณรงคก์าร
  บริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบ แจ๊ส ดา้นการส่ือความหมาย 

รายการ (ดา้นการส่ือความหมาย) x  S.D. ระดบัดบัความเหมาะสม 
-  เน้ือหาส่ือใหเ้ห็นถึงความส าคญัของหนงัสือ 4.3 .73 มาก 
-  ขอ้ความ “แบ่งปันหนงัสือ = แบ่งปันความรู้ = แบ่งปัน 
    อนาคต” ส่ือใหเ้ห็นถึงความส าคญัของการอ่าน 

4.2 .75 มาก 

-  เน้ือหาโดยรวมสร้างความดึงดูดใจใหอ้ยากรวมบริจาค 
    หนงัสือ 

4.2 .75 มาก 

รวมคะแนนเฉล่ีย 4.2 .75 มาก 
จากตาราง 4.15 พบว่า นกัศึกษามีความดึงดูดใจต่อส่ือคลิปวิดีโอรณรงคก์ารบริจาคหนงัสือ

ท่ีใชด้นตรีประกอบ แจ๊ส ดา้นการส่ือความหมาย โดยภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก ( x = 4.2 : S.D. = .75) 
เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้พบว่า มีความดึงดูดใจในระดบัมากทุกขอ้เรียงตามล าดบั ไดแ้ก่ เน้ือหาส่ือให้
เห็นถึงความส าคญัของหนงัสือ ( x = 4.3 : S.D. = .73) ขอ้ความ “แบ่งปันหนงัสือ = แบ่งปันความรู้ = 
แบ่งปันอนาคต” ส่ือให้เห็นถึงความส าคญัของการอ่าน ( x = 4.2 : S.D. = .75) เน้ือหาโดยรวมสร้าง
ความดึงดูดใจใหอ้ยากรวมบริจาคหนงัสือ ( x = 4.2 : S.D. = .75) ตามล าดบั 
 
 
ตารางที่ 4.16  แสดงขอ้มูล ผลการวิเคราะห์ความดึงดูดใจของนกัศึกษาท่ีมีต่อคลิปวิดีโอรณรงคก์าร
  บริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบ แจ๊ส ดา้นเสียง  

รายการ (ดา้นเสียง แจ๊ส) x  S.D. ระดบัดบัความเหมาะสม 
-  เสียงดนตรีประกอบแจ๊สสามารถสร้างความดึงดูดใจ 
    ใหก้บัคลิปวิดีโอน้ี 

3.9 .92 มาก 

-  เสียงผูบ้รรยายมีความเหมาะสมดนตรีแจส๊ 3.8 .89 มาก 
-  ดนตรีแจ๊สมีความเหมาะสมกบัคลิปวิดีโอรณรงค ์ 4.0 .87 มาก 
-  จากภาพรวมดนตรีแจ๊สมีความเหมาะสมกบัคลิปวิดีโอน้ี 4.0 .89 มาก 

รวมคะแนนเฉล่ีย 4.0 .89 มาก 
จากตาราง 4.16 พบว่า นกัศึกษามีความดึงดูดใจต่อส่ือคลิปวิดีโอรณรงคก์ารบริจาคหนงัสือ

ท่ีใชด้นตรีประกอบ แจ๊ส ดา้นเสียง โดยภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก ( x = 4.0 : S.D. = .89) เม่ือพิจารณา
เป็นรายขอ้พบวา่ มีความดึงดูดใจในระดบัมากทุกขอ้เรียงตามล าดบั ไดแ้ก่ ดนตรีแจ๊สมีความเหมาะสม



66 
 

กบัคลิปวิดีโอรณรงค ์( x = 4.0 : S.D. = .87) จากภาพรวมดนตรีแจ๊สมีความเหมาะสมกบัคลิปวิดีโอน้ี    
( x = 4.0 : S.D. = .89) เสียงดนตรีประกอบแจ๊สสามารถสร้างความดึงดูดใจให้กับคลิปวิดีโอน้ี               
( x = 3.9 : S.D. = .92) เสียงผูบ้รรยายมีความเหมาะสมดนตรีแจ๊ส ( x = 3.8 : S.D. = .89) ตามล าดบั 
 
 

4.3  ผลการวเิคราะห์ข้อมูลในการศึกษาเปรียบเทียบความดงึดูดใจของนักศึกษาที่มีต่อคลปิ
วดิโีอรณรงค์การบริจาคหนังสือทีใ่ช้ดนตรีประกอบ อะคูสตกิ และแจ๊ส 

การทดสอบความแตกต่างระหว่างส่ือรณรงคท่ี์ใชด้นตรีประกอบอะคูสติก และแจ๊ส นั้นใช้
การทดสอบค่าที  
ตารางที่ 4.17  แสดงผลการทดสอบของสมมติฐานเปรียบเทียบความแตกต่างของความดึงดูดใจของ 
  คลิปวิดีโอรณรงค์การบริจาคหนังสือท่ีใช้ดนตรีประกอบอะคูสติก และคลิปวิดีโอ
  รณรงคก์ารบริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบแจ๊ส 

ประเภทดนตรี x  S.D. t-test P 
อะคูสติก 3.9 .04 -1 .72 
 แจ๊ส 4.0 .04   

จากตาราง 4.17 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนเฉล่ียความดึงดูดใจของคลิปวิดีโอรณรงคก์าร
บริจาคหนังสือท่ีใชด้นตรีประกอบอะคูสติก และแจ๊สโดยใชส้ถิติทดสอบค่าที (Independent t-test) 
พบว่า คะแนนเฉล่ียความดึงดูดใจของคลิปวิดีโอรณรงค์การบริจาคหนังสือท่ีใช้ดนตรีประกอบ         
อะคูสติก และแจ๊ส ไม่แตกต่างกนัท่ีระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (t4 = -1,  p = .72) 



บทที ่5 
สรุปผลการศึกษา อภปิรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
ในการวิจยัคร้ังน้ี มีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาเปรียบเทียบความดึงดูดใจของคลิปวิดีโอส่ือ

รณรงค์การบริจาคหนังสือท่ีใชด้นตรีประกอบระหว่างการอะคูสติก และแจ๊ส ซ่ึงผลจากการศึกษา
ทั้งหมดสามารถสรุปและอภิปรายได ้ดงัน้ี 

 5.1  สรุปผลการทดลอง  
 5.2  การอภิปรายผล 
 5.3  ขอ้เสนอแนะ 
 

5.1  สรุปผลการทดลอง  
5.1.1 ผลการวิเคราะห์ความเหมาะสมของผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีต่อคลิปวิดีโอรณรงคก์ารบริจาค

หนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบระหวา่ง อะคูสติก และแจ๊ส 
5.1.2 ผลการวิเคราะห์ความดึงดูดใจของนักศึกษาท่ีมีต่อต่อคลิปวิดีโอรณรงคก์ารบริจาค

หนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบระหวา่ง อะคูสติก และแจ๊ส 
5.1.3 ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างความความดึงดูดใจต่อคลิป

วิดีโอรณรงคก์ารบริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบระหวา่ง อะคูสติก และแจ๊ส 
ผลการวิจัยเร่ือง การเปรียบเทียบคลิปวิดีโอส่ือรณรงค์การบริจาคหนังสือท่ีใช้ดนตรี

ประกอบระหวา่ง อะคูสติก และแจ๊ส สามารถสรุปผลไดด้งัน้ี 
 
5.1.1  ผลการวิเคราะห์ความเหมาะสมของผู้เช่ียวชาญมีต่อคลิปวิดีโอรณรงค์การบริจาค

หนังสือที่ใช้ดนตรีประกอบทั้ง อะคูสติก และแจ๊ส อยูใ่นระดบัมากเท่ากนั ดนตรีอะคูสติก ท่ีมีค่าเฉล่ีย
เท่ากบั 4.2 ดนตรีแจ๊ส ท่ีมี ค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.1 เม่ือพิจารณาเป็นรายดา้น ปรากฏผลดงัน้ี 

ด้านของเน้ือหา พบว่า ผูเ้ช่ียวชาญมีความคิดเห็นต่อความเหมาะสมของส่ือคลิปวิดีโอ
รณรงคก์ารบริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบ อะคูสติก และแจ๊ส ในดา้นเน้ือหาโดยภาพรวมอยู่ใน
ระดบัมาก ( x = 4.2 : S.D. = .35) เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้พบว่ามีความดึงดูดใจในระดบัมากทุกขอ้
เรียงตามล าดบั ไดแ้ก่ เน้ือหาถูกตอ้งและเหมาะสม ( x = 4.3 : S.D. = .58) ประเดน็เน้ือหาในคลิปวิดีโอ
มีความชดัเจนตรงตามวตัถุประสงค ์( x = 4.3 : S.D. = .58) เน้ือหาเขา้ใจง่าย  ( x = 4.3 : S.D. = .58) 
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ภาษาท่ีใช้มีความเหมาะสม ( x = 4.0 : S.D. = .00) เน้ือหามีประโยชน์ต่อผูรั้บสาร ( x = 4.0 :           
S.D. = .00) ตามล าดบั 

ด้านของการออกแบบ พบวา่ ผูเ้ช่ียวชาญมีความคิดเห็นต่อความเหมาะสมของส่ือคลิปวิดีโอ
รณรงคก์ารบริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบ อะคูสติก และแจ๊ส ในดา้นการออกแบบ โดยภาพรวม
อยูใ่นระดบัมาก ( x = 4.2 : S.D. = .35) เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้พบว่ามีความดึงดูดใจในระดบัมากทุก
ขอ้เรียงตามล าดบั ไดแ้ก่ รูปภาพประกอบและสีพื้นหลงัมีความเหมาะสม ( x = 4.3 : S.D. = .58) ความ
เหมาะสมของรูปแบบตวัอกัษมีความชดัเจนเขา้ใจง่าย ( x = 4.3 : S.D. = .58) เทคนิคการตดัต่อมีความ
เหมาะสม ( x = 4.3 : S.D. = .58) การจดัเรียงขอ้มูลและรูปแบบการน าเสนอ ( x = 4.0 : S.D. = .00) 
การจดัองคป์ระกอบท่ีเหมาะสม ( x = 4.0 : S.D. = .00) ตามล าดบั 

ด้านของการส่ือความหมาย พบวา่ ผูเ้ช่ียวชาญมีความคิดเห็นต่อความเหมาะสมของส่ือคลิป
วิดีโอรณรงคก์ารบริจาคหนังสือท่ีใชด้นตรีประกอบ อะคูสติก และแจ๊ส ในดา้นการส่ือความหมาย 
โดยภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก ( x = 4.3 : S.D. = .46) เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้พบว่ามีความดึงดูดใจใน
ระดับมากทุกข้อเรียงตามล าดับ ได้แก่ เห็นถึงความส าคัญของการบริจาคหนังสือ ( x = 4.3 :            
S.D. = .58) เห็นถึงความส าคญัของการคดัหนังสือเพื่อบริจาค ( x = 4.3 : S.D. = .58) การแบ่งปัน
หนงัสือเหลือใชเ้ป็นส่ิงท่ีสร้างโอกาสใหก้บัผูอ่ื้น ( x = 4.3 : S.D. = .58) ขอ้ความ “แบ่งปันหนงัสือ = 
แบ่งปันความรู้ = แบ่งปันอนาคต” ส่ือให้เห็นถึงความส าคญัของการอ่าน ( x = 4.3 : S.D. = .58) เห็น
ถึงความส าคญัของหนงัสือ ( x = 4.0 : S.D. = .00) ตามล าดบั 

ด้านเสียงประกอบ อะคูสติก พบว่า ผูเ้ช่ียวชาญมีความคิดเห็นต่อความเหมาะสมของส่ือ
คลิปวิดีโอรณรงคก์ารบริจาคหนังสือท่ีใชด้นตรีประกอบอะคูสติก ในดา้นเสียง โดยภาพรวมอยู่ใน
ระดบัมาก ( x = 4.0 : S.D. = .23)  เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้พบว่ามีความดึงดูดใจในระดบัมากทุกขอ้
เรียงตามล าดบั ไดแ้ก่ เสียงดนตรีประกอบอะคูสติกสามารถสร้างความดึงดูดใจให้กบัคลิปวิดีโอน้ี       
( x  = 4.3 : S.D. = .58) เสียงดนตรีอะคูสติกช่วยเพิ่มความน่าสนใจให้กับวิดีโอน้ี ( x  = 4.0 :           
S.D. = .00) ดนตรีอะคูสติกมีความเหมาะสมกบัคลิปวิดีโอรณรงค ์( x  = 4.0 : S.D. = .00) จากภาพรวม
ดนตรีอะคูสติกมีความเหมาะสมกับคลิปวิดีโอน้ี ( x  = 4.0 : S.D. = .00) เสียงผูบ้รรยายมีความ
เหมาะสมดนตรีอะคูสติก ( = 3.7 : S.D. = .58) ตามล าดบั 

ด้านเสียงประกอบ แจ๊ส พบว่า ผูเ้ช่ียวชาญมีความคิดเห็นต่อความเหมาะสมของส่ือคลิป
วิดีโอรณรงคก์ารบริจาคหนังสือท่ีใชด้นตรีประกอบแจ๊ส ในดา้นเสียง โดยภาพรวมอยู่ในระดบัมาก     
( x = 3.7 : S.D. = .46) เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้พบวา่มีความดึงดูดใจในระดบัมากทุกขอ้เรียงตามล าดบั
ไดแ้ก่ ดนตรีแจ๊สมีความเหมาะสมกบัคลิปวิดีโอรณรงค ์( x = 4.0 : S.D. = .00) เสียงดนตรีใหก้บัวิดีโอ
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น้ี  ( x = 3.7 : S.D. = .58) จากภาพรวมดนตรีแจ๊สมีความเหมาะสมกับคลิปวิดีโอน้ี ( x = 3.7 :               
S.D. = .58) ตามล าดับประกอบแจ๊สสามารถสร้างความดึงดูดใจให้กับคลิปวิดีโอน้ี ( x = 3.7 :               
S.D. = .58) เสียงผูบ้รรยายมีความเหมาะสมดนตรีแจ๊ส ( x = 3.7 : S.D. = .58) ตามล าดบั 

 
5.1.2  ผลการวิเคราะห์ความดึงดูดใจของนักศึกษาที่มีต่อคลิปวิดีโอรณรงค์การบริจาค

หนังสือที่ใช้ดนตรีประกอบทั้ง อะคูสติก และแจ๊ส อยู่ในระดบัมาก โดยดนตรีอะคูสติก มีค่าเฉล่ีย
เท่ากบั 3.9 และดนตรีแจ๊ส มีค่าเฉล่ีย เท่ากบั 4.0 เม่ือพิจารณาเป็นรายดา้น ปรากฏผลดงัน้ี 

ด้านของเน้ือหา พบว่า นกัศึกษามีความดึงดูดใจต่อส่ือคลิปวิดีโอรณรงคก์ารบริจาคหนงัสือ 
ในดา้นเน้ือหา โดยภาพรวมอยู่ในระดบัมาก ( x = 4.1 : S.D. = .68) เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้พบว่ามี
ความดึงดูดใจในระดบัมากทุกขอ้เรียงตามล าดบั ไดแ้ก่ เน้ือหาสร้างให้เห็นถึงความส าคญัในการ
คดัเลือกหนงัสือเพื่อบริจาค ( x = 4.2 : S.D. = .78) เน้ือหาท่ีใชมี้ความดึงดูดใจ ( x = 4.1 : S.D. = .66) 
ภาษาท่ีใชมี้ความดึงดูดใจ ( x = 4.1 : S.D. = .60) ขอ้ความท่ีใชมี้ความดึงดูดใจ ( x = 4.0 : S.D. = .67) 
ภาพท่ีใชมี้ความดึงดูดใจ ( x = 3.8 : S.D. = .72) ตามล าดบั 

ด้านของการออกแบบ พบว่า นกัศึกษามีความดึงดูดใจต่อส่ือคลิปวิดีโอรณรงคก์ารบริจาค
หนงัสือ ในดา้นการออกแบบ โดยภาพรวมอยู่ในระดบัมาก ( x = 3.9 : S.D. = .69) เม่ือพิจารณาเป็น
รายขอ้พบว่า มีความดึงดูดใจในระดบัมากทุกขอ้เรียงตามล าดบั ไดแ้ก่ การจดัวางองคป์ระกอบต่าง ๆ 
ในคลิปวิดีโอช่วยเพิ่มความดึงดูดใจ ( x = 3.9 : S.D. = .72) การล าดบัภาพท่ีใชช่้วยเพิ่มความดึงดูดใจ  
( x = 3.9 : S.D. = .67) ตามล าดบั 

ด้านของการส่ือความหมาย พบว่า นักศึกษามีความดึงดูดใจต่อส่ือคลิปวิดีโอรณรงคก์าร
บริจาคหนงัสือ ในดา้นการส่ือความหมาย โดยภาพรวมอยู่ในระดบัมาก ( x = 4.2 : S.D. = .75) เม่ือ
พิจารณาเป็นรายขอ้พบว่า มีความดึงดูดใจในระดบัมากทุกขอ้เรียงตามล าดบั ไดแ้ก่ เน้ือหาส่ือให้เห็น
ถึงความส าคญัของหนังสือ ( x = 4.3 : S.D. = .73) ขอ้ความ “แบ่งปันหนังสือ = แบ่งปันความรู้ = 
แบ่งปันอนาคต” ส่ือให้เห็นถึงความส าคญัของการอ่าน ( x = 4.2 : S.D. = .75) เน้ือหาโดยรวมสร้าง
ความดึงดูดใจใหอ้ยากรวมบริจาคหนงัสือ ( x = 4.2 : S.D. = .75) ตามล าดบั 

ด้านเสียงประกอบ อะคูสติก พบว่า นักศึกษามีความดึงดูดใจต่อส่ือคลิปวิดีโอรณรงคก์าร
บริจาคหนงัสือ ในดา้นเสียง ประเภทอะคูสติก โดยภาพรวมอยู่ในระดบัมาก ( x = 3.8 : S.D. = .87) 
เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้พบว่า มีความดึงดูดใจในระดบัมากทุกขอ้เรียงตามล าดบั ไดแ้ก่ เสียงดนตรี
ประกอบอะคูสติกสามารถสร้างความดึงดูดใจให้กับคลิปวิดีโอน้ี ( x = 3.8 : S.D. = .90) ดนตรี          
อะคูสติกมีความเหมาะสมกับคลิปวิดีโอรณรงค์ ( x = 3.8 : S.D. = .87) เสียงผูบ้รรยายมีความ
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เหมาะสมดนตรีอะคูสติก ( x = 3.7 : S.D. = .82) จากภาพรวมดนตรีอะคูสติกมีความเหมาะสมกบัคลิป
วิดีโอน้ี ( x = 3.7 : S.D. = .88) ตามล าดบั 

ด้านเสียงประกอบ แจ๊ส พบว่า นกัศึกษามีความดึงดูดใจต่อส่ือคลิปวิดีโอรณรงคก์ารบริจาค
หนงัสือในดา้นเสียง ประเภทแจ๊ส โดยภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก ( x = 4.0 : S.D. = .89) เม่ือพิจารณา
เป็นรายขอ้พบวา่ มีความดึงดูดใจในระดบัมากทุกขอ้เรียงตามล าดบั ไดแ้ก่ ดนตรีแจ๊สมีความเหมาะสม
กบัคลิปวิดีโอรณรงค ์( x = 4.0 : S.D. = .87) จากภาพรวมดนตรีแจ๊สมีความเหมาะสมกบัคลิปวิดีโอน้ี    
( x = 4.0 : S.D. = .89) เสียงดนตรีประกอบแจ๊สสามารถสร้างความดึงดูดใจให้กับคลิปวิดีโอน้ี              
( x = 3.9 : S.D. = .92) เสียงผูบ้รรยายมีความเหมาะสมดนตรีแจ๊ส ( x = 3.8 : S.D. = .89) ตามล าดบั 

 
5.1.3 ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างความความดึงดูดใจต่อคลิป

วดิีโอรณรงค์การบริจาคหนังสือทีใ่ช้ดนตรีประกอบระหว่าง อะคูสติก และแจ๊ส 
สมมติฐานที่ 1 คลิปวิดีโอรณรงคก์ารบริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบอะคูสติก และคลิป

วิดีโอรณรงคก์ารบริจาคหนังสือท่ีใชด้นตรีประกอบแจ๊ส ท่ีพฒันาข้ึนเป็นรูปแบบท่ีเหมาะสมอยู่ใน
ระดบัมาก 

ผูเ้ช่ียวชาญมีความคิดเห็นต่อภาพรวมความเหมาะสมของคลิปวิดีโอรณรงคป์ระกอบดนตรี
ทั้งประเภทอะคูสติก และประเภทแจ๊ส อยูใ่นระดบัมาก  

สมมติฐานที่ 2 คลิปวิดีโอรณรงคก์ารบริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบอะคูสติก และคลิป
วิดีโอรณรงคก์ารบริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบแจ๊ส มีผลต่อความดึงดูดใจของผูรั้บส่ือแตกต่าง
กนั 

 ภาพรวมความดึงดูดใจดา้นเน้ือหาของคลิปวิดีโอรณรงคท่ี์ใชด้นตรีประกอบอะคู
สติกและแจ๊ส อยูใ่นระดบัมากเท่ากนั 

 ภาพรวมความดึงดูดใจด้านการออกแบบของคลิปวิ ดีโอรณรงค์ท่ีใช้ดนตรี
ประกอบอะคูสติกและแจ๊ส อยูใ่นระดบัมากเท่ากนั 

 ภาพรวมความดึงดูดใจด้านการส่ือความหมายของคลิปวิดีโอรณรงค์ท่ีใช้ดนตรี
ประกอบอะคูสติกและแจ๊ส อยูใ่นระดบัมากเท่ากนั 

 ภาพรวมความดึงดูดใจดา้นเสียงของคลิปวิดีโอรณรงคท่ี์ใชด้นตรีประกอบอะคูสติก
และแจ๊ส อยูใ่นระดบัมากเท่ากนั 

สรุปไดว้่า ดนตรีประกอบอะคูสติกและดนตรีประกอบแจ๊สมีผลต่อความดึงดูดใจของผูรั้บ
ส่ือไม่แตกต่างกนั 
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5.2  การอภปิรายผล 
จากผลการศึกษาการวิจยั การเปรียบเทียบส่ือคลิปวิดีโอ เพื่อการรณรงคก์ารบริจาคหนงัสือ 

โดยเปรียบเทียบระหว่างการใชด้นตรีประกอบประเภทอะคูสติก และประเภทแจ๊ส สามารถวิเคราะห์
ประเดน็ส าคญัได ้ดงัน้ี 

เม่ือวิเคราะห์ในแต่ละด้านของส่ือคลิปวิดีโอรณรงค์ พบว่า ด้านเน้ือหา ส่ือคลิปวิดีโอ
รณรงคท่ี์ใชด้นตรีประกอบอะคูสติกและส่ือคลิปวิดีโอรณรงคท่ี์ใชด้นตรีประกอบแจ๊ส มีความดึงดูด
ใจต่อผูรั้บส่ือเท่ากนัทุกขอ้ คือ เน้ือหาสร้างให้เห็นถึงความส าคญัในการคดัเลือกหนงัสือเพื่อบริจาค
ความ ดึงดูดใจต่อเน้ือหาท่ีใช ้ความดึงดูดต่อภาษาท่ีใช ้ความดึงดูดต่อขอ้ความท่ีใช ้ความดึงดูดต่อภาพ
ท่ีใช ้

ด้านออกแบบ พบว่า ส่ือคลิปวิดีโอรณรงคท่ี์ใชด้นตรีประกอบอะคูสติกและส่ือคลิปวิดีโอ
รณรงคท่ี์ใชด้นตรีประกอบแจ๊ส มีความดึงดูดใจต่อผูรั้บส่ือเท่ากนัทุกขอ้ คือ ความดึงดูดใจต่อการจดั
วางองคป์ระกอบต่าง ๆ ในคลิปวิดีโอ ความดึงดูดใจต่อเทคนิคการตดัต่อ  

ด้านส่ือความหมาย พบว่า ส่ือคลิปวิดีโอรณรงคท่ี์ใชด้นตรีประกอบอะคูสติกและส่ือคลิป
วิดีโอรณรงค์ท่ีใช้ดนตรีประกอบแจ๊ส มีความดึงดูดใจต่อผูรั้บส่ือเท่ากันทุกข้อ คือ ให้เห็นถึง
ความส าคญัของหนงัสือ ขอ้ความ “แบ่งปันหนงัสือ = แบ่งปันความรู้ = แบ่งปันอนาคต” ส่ือใหเ้ห็นถึง
ความส าคญัของการอ่าน เน้ือหาโดยรวมสร้างความดึงดูดใจใหอ้ยากรวมบริจาคหนงัสือ 

ด้านเสียง พบว่า ส่ือคลิปวิดีโอรณรงค์ท่ีใช้ดนตรีประกอบอะคูสติกและส่ือคลิปวิดีโอ
รณรงคท่ี์ใชด้นตรีประกอบแจ๊ส มีความดึงดูดใจต่อผูรั้บส่ือเท่ากนัทุกขอ้ คือ เสียงดนตรีประกอบอะคู
สติกสามารถสร้างความดึงดูดใจให้กบัคลิปวิดีโอน้ี เสียงผูบ้รรยายมีความเหมาะสมดนตรีอะคูสติก  
เสียงดนตรีอะคูสติกช่วยเพิ่มความน่าสนใจใหก้บัวิดีโอน้ี จากภาพรวมดนตรีอะคูสติกมีความเหมาะสม
กบัคลิปวิดีโอน้ี ดนตรีอะคูสติกมีความเหมาะสมกบัคลิปวิดีโอรณรงค ์เสียงดนตรีประกอบแจ๊สสามา
รถสร้างความดึงดูดใจให้กบัคลิปวิดีโอน้ี เสียงผูบ้รรยายมีความเหมาะสมดนตรีแจ๊ส เสียงดนตรีแจ๊
สช่วยเพิ่มความน่าสนใจให้กับวิดีโอน้ี จากภาพรวมดนตรีแจ๊สมีความเหมาะสมกับคลิปวิดีโอน้ี 
ดนตรีแจ๊สมีความเหมาะสมกบัคลิปวิดีโอรณรงค ์ 

ทั้งน้ีผูว้ิจยัมองเห็นว่า ส่ือคลิปวิดีโอรณรงคท่ี์ใชด้นตรีประกอบอะคูสติกและส่ือคลิปวิดีโอ
รณรงคท่ี์ใชด้นตรีประกอบแจ๊ส ไม่มีความแตกต่างกนัอย่างท่ีคาดคิดไว ้เป็นเพราะหลายปัจจยั อาทิ 
เช่น ความชอบส่วนบุคคลในแนวดนตรี ดนตรีท่ีใช้มีความคลา้ยคลึง เป็นตน้ การเลือกใช้ดนตรีท่ี
เหมาะสมปัจจยัส าคญัข้ึนอยูก่บัเน้ือหา หวัขอ้การน าเสนอ แต่อยา่งไรก็ตามดนตรีมีส่วนช่วยเพิ่มความ
ดึงดูดใจใหก้บัคลิปวิดีโอมากข้ึน ถา้เลือกไดเ้หมาะสมและสอดคลอ้งกบัเน้ือหาของคลิปวิดีโอนั้น ๆ  
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จากการศึกษางานวิจัยคร้ังน้ี สามารถสรุปได้ว่า การศึกษาความเหมาะสมของดนตรี
ประกอบคลิปวิดีโอส่ือรณรงค ์ดนตรีประกอบมีส่วนส าคญัในการท าให้เกิดความดึงดูดใจแก่ผูรั้บส่ือ
ท าให้เกิดความสนใจในการเปิดรับส่ือมากข้ึน และยงัช่วยในการจดจ า ซ่ึงตรงกบัแนวคิดของ [24] 
กล่าวว่า เสียง (Sound) เป็นส่วนประกอบท่ีส าคญัอย่างหน่ึงของวิทยุกระจายเสียง เสียงมีอิทธิพลต่อ
การรับรู้ของผูช้มทั้งทางดา้นการใหข้อ้มูลข่าวสาร ความรู้ และสร้างความรู้สึกและอารมณ์ท่ีผูช้มมีต่อ
เร่ืองท่ีก าลงัชม เสียงช่วยสร้างความคิดให้แก่ผูช้มว่า ควรจะให้ความหมายท่ีมีต่อภาพท่ีก าลงัชม
อยา่งไร รวมทั้งเกิดความรู้สึกและอารมณ์อยา่งไร เสียงมีอิทธิพลต่อการรับรู้และการส่ือความหมายใน
โฆษณาเป็นอยา่งมาก 

 

5.3  ข้อเสนอแนะ 
5.3.1 งานวิจยัในอนาคต   
 5.3.1.1 ควรศึกษาวิธีการน าเสนอเน้ือหาของส่ือ หรือเทคนิคในการใส่องคป์ระกอบ 

ต่าง ๆ ลงไปในส่ือเพื่อใหเ้กิดการดึงดูดใจ หรือเกิดแตกต่างกนัออกไป  
5.3.2 ขอ้เสนอแนะในการวิจยัคร้ังต่อไป   
 5.3.2.1. ในการศึกษาคร้ังน้ีไดจ้ดัท าดนตรีเพียงสองรูปแบบหากมีผูศึ้กษาสนใจท า

วิจยัคร้ังต่อไปสามารถเพิ่มรูปแบบดนตรีเพิ่มข้ึนหรือรูปแบบดนตรีท่ีแตกต่างออกไปมากข้ึน   
 5.3.2.2. การศึกษาในคร้ังน้ีเป็นการศึกษาการท าส่ือรณรงค ์กรณีตวัอยา่งในเร่ือง การ

บริจาคหนังสือ เท่านั้น หากผูศึ้กษาสนใจตอ้งการท าส่ือรณรงคป์ระเภทอ่ืน ควรศึกษาเร่ืองรูปแบบ
เน้ือหาในการการผลิตส่ือรณรงคแ์ต่ละประเภท เพื่อจะไดก้ าหนดรูปแบบท่ีจะใชใ้นการท าส่ือรณรงค์
มาใชไ้ดอ้ยา่งถูกตอ้งและเหมาะสม 
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รายช่ือผู้เช่ียวชาญการตรวจสอบเคร่ืองมือวจัิย 
 
ด้านแบบสอบถาม 

 1. ดร.วสันต์ สอนเขียว อาจารยส์าขาวิชาเทคโนโลยีการพิมพ์ดิจิทลัและบรรจุภณัฑ์  คณะ
เทคโนโลยส่ืีอสารมวลชน มหาวทิยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลธญับุรี 
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ส่ือสารมวลชน มหาวทิยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลธญับุรี 
 
ด้านส่ือคลปิวดิีโอ 
 1. วา่ท่ีร้อยตรีสุรพงษ ์จนัทร์สุวรรณ โปรดิวเซอร์รายการโทรทศัน์ บริษทั บอร์น แอนดแ์อส
โซซิเอสจ ากดั (สนน.ใหญ่) 
 2. คุณอจัฉริยารัตน์ จนัทร์อน้ เจา้หนา้ท่ีตดัต่อ บริษทั.โพสโปร จ ากดั 
 3. คุณอญัชุลีกร แสงศาลาศรี เจา้หนา้ท่ีกราฟฟิค บริษทั.โพสโปร จ ากดั 
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แบบประเมินความเที่ยง (IOC) ของเคร่ืองมืองานวจิยั 
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แบบประเมนิผู้เช่ียวชาญตรวจสอบเคร่ืองมือวจิัย 
เร่ือง การเปรียบเทียบผลการใช้คลิปวิดีโอเพื่อเป็นส่ือรณรงค์การบริจาคหนงัสือท่ีใช้ดนตรี

ประกอบระหวา่งอะคูสติก และแจส๊ 
ค าช้ีแจง : แบบประเมินความเท่ียงตรง (IOC) ของเคร่ืองมือการวิจยัเร่ือง การเปรียบเทียบผล

การใชค้ลิปวดีิโอเพื่อเป็นส่ือรณรงคก์ารบริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรีประกอบระหวา่งอะคูสติก และแจ๊ส 
เพื่อประเมินความคิดเห็นของผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีต่อข้อค าถาม มีความเหมาะสมในการน าไปใช้เป็น
เคร่ืองมือ ในการเก็บรวบรวมขอ้มูลในการวจิยั โดยไดก้  าหนดเกณฑใ์นการพิจารณาความเท่ียงตรง    

 
+1 = แน่ใจวา่ค าถามมีความเหมาะสม     
0 = ไม่แน่ใจวา่ค าถามมีความเหมาะสมหรือไม่    
-1 = แน่ใจวา่ค าถามไม่มีความเหมาะสม   

โปรดเขียนเคร่ืองหมาย  ลงในช่องระดบัความคิดเห็นของท่านวา่ขอ้ความมีความ 
สอดคลอ้ง หรือถูกตอ้งเพียงใด 

 
ขอ้ท่ี ค  าถามในแบบสอบถาม ความคิดเห็นผูเ้ช่ียวชาญ ขอ้เสนอแนะ 

เพิ่มเติม +1 0 -1 
ด้านเน้ือหา 

1 เน้ือหาท่ีใชมี้ความดึงดูดใจ     
2 ภาพท่ีใชมี้ความดึงดูดใจ     
3 ภาษาท่ีใชมี้ความดึงดูดใจ     
4 ขอ้ความท่ีใชมี้ความดึงดูดใจ     
5 เน้ือหาสร้างใหเ้ห็นถึงความส าคญั

ในการคดัเลือกหนงัสือเพื่อบริจาค 
    

ด้านการออกแบบ 
1 การจดัวางองคป์ระกอบต่างๆใน

คลิปวดีิโอช่วยเพิ่มความดึงดูดใจ 
    

2 การล าดบัภาพท่ีใชช่้วยเพิ่มความ
ดึงดูดใจ 

    

 



 

81 
 

ขอ้ท่ี ค  าถามในแบบสอบถาม ความคิดเห็นผูเ้ช่ียวชาญ ขอ้เสนอแนะ 
เพิ่มเติม +1 0 -1 

ด้านการส่ือความหมาย 
1 เน้ือหาส่ือใหเ้ห็นถึงความส าคญั

ของหนงัสือ 
    

2 ขอ้ความ “ แบ่งปันหนงัสือ = 
แบ่งปันความรู้ = แบ่งปันอนาคต ” 
ส่ือใหเ้ห็นถึงความส าคญัของการ
อ่าน 

    

3 เน้ือหาโดยรวมสร้างความดึงดูดใจ
ใหอ้ยากร่วมบริจาคหนงัสือ 

    

ด้านเสียง 

ดนตรีประกอบประเภทอะคูสติก 
1 เสียงดนตรีประกอบอะคูสติก

สามารถสร้างความดึงดูดใจใหก้บั
คลิปวดีิโอน้ี 

    

2 เสียงผูบ้รรยายมีความเหมาะสมกบั
ดนตรีอะคูสติก 

    

3 ดนตรีอะคูสติกมีความเหมาะสม
กบัคลิปวดีิโอรณรงค ์

    

4 จากภาพรวมดนตรีอะคูสติกมีความ
เหมาะสมกบัคลิปวดีิโอน้ี 
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ขอ้ท่ี ค  าถามในแบบสอบถาม ความคิดเห็นผูเ้ช่ียวชาญ ขอ้เสนอแนะ 
เพิ่มเติม +1 0 -1 

ด้านเสียง 

ดนตรีประกอบประเภทแจ๊ส 
1 เสียงดนตรีประกอบแจส๊สามารถ

สร้างความดึงดูดใจใหก้บัคลิป
วดีิโอน้ี 

    

2 เสียงผูบ้รรยายมีความเหมาะสมกบั
ดนตรีแจส๊ 

    

3 ดนตรีแจส๊มีความเหมาะสมกบั
คลิปวดีิโอรณรงค ์

    

4 จากภาพรวมดนตรีแจส๊มีความ
เหมาะสมกบัคลิปวดีิโอน้ี 

    

 
ขอแสดงความขอบคุณอยา่งยิง่ 

   ………………………………  
 (……………..………………) 

         ผูจ้ดัท าแบบสอบถาม 
 
 
ลงช่ือ…………………………

 (………………………………)  
    ต  าแหน่ง  

   ………………………………  
  ผูท้รงคุณวุฒิ 
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แบบประเมนิผู้เช่ียวชาญตรวจสอบเคร่ืองมือวจิัย 
เร่ือง การเปรียบเทียบผลการใช้คลิปวิดีโอเพื่อเป็นส่ือรณรงค์การบริจาคหนงัสือท่ีใช้ดนตรี

ประกอบระหวา่งอะคูสติก และแจส๊ 
เกณฑก์ารประเมินความสอดคลอ้ง (Index  of  consistency : IOC) ของผูเ้ช่ียวชาญ มีดงัน้ี 
  
 ใหค้ะแนนเท่ากบั  + 1   หมายถึง   แน่ใจวา่ถูกตอ้ง  สอดคลอ้งตรงกบัวตัถุประสงค ์
 ใหค้ะแนนเท่ากบั    0   หมายถึง   ไม่แน่ใจวา่มีความสอดคลอ้ง 
 ใหค้ะแนนเท่ากบั  - 1   หมายถึง   ยงัไม่ถูกตอ้ง  ไม่สอดคลอ้ง ไม่ตรงกบัวตัถุประสงค ์

 
 

ขอ้ท่ี ค  าถามในแบบสอบถาม ผูเ้ช่ียวชาญ ∑𝑅  IOC สรุปผล 
1 2 3 

ด้านเน้ือหา 
1 เน้ือหาท่ีใชมี้ความดึงดูดใจ +1 +1 +1 3 1 น าไปใชไ้ด ้
2 ภาพท่ีใชมี้ความดึงดูดใจ +1 +1 +1 3 1 น าไปใชไ้ด ้
3 ภาษาท่ีใชมี้ความดึงดูดใจ +1 +1 +1 3 1 น าไปใชไ้ด ้
4 ขอ้ความท่ีใชมี้ความดึงดูดใจ +1 +1 +1 3 1 น าไปใชไ้ด ้
5 เน้ือหาสร้างใหเ้ห็นถึง

ความส าคญัในการคดัเลือก
หนงัสือเพื่อบริจาค 

+1 +1 +1 3 1 น าไปใชไ้ด ้

ด้านการออกแบบ 
1 การจดัวางองคป์ระกอบต่างๆ

ในคลิปวดีิโอช่วยเพิ่มความ
ดึงดูดใจ 

+1 +1 +1 3 1 น าไปใชไ้ด ้

2 การล าดบัภาพท่ีใชช่้วยเพิ่ม
ความดึงดูดใจ 

+1 +1 +1 3 1 น าไปใชไ้ด ้
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ขอ้ท่ี ค  าถามในแบบสอบถาม ผูเ้ช่ียวชาญ ∑𝑅  IOC สรุปผล 

1 2 3 
ด้านการส่ือความหมาย 

1 เน้ือหาส่ือใหเ้ห็นถึง
ความส าคญัของหนงัสือ 

+1 0 +1 2 0.67 น าไปใชไ้ด ้

2 ขอ้ความ “ แบ่งปันหนงัสือ = 
แบ่งปันความรู้ = แบ่งปัน
อนาคต ” ส่ือใหเ้ห็นถึง
ความส าคญัของการอ่าน 

+1 +1 +1 3 1 น าไปใชไ้ด ้

3 เน้ือหาโดยรวมสร้างความ
ดึงดูดใจให้อยากร่วมบริจาค
หนงัสือ 

+1 +1 +1 3 1 น าไปใชไ้ด ้

ด้านเสียง 

ดนตรีประกอบประเภทอะคูสติก 
1 เสียงดนตรีประกอบอะคูสติก

สามารถสร้างความดึงดูดใจ
ใหก้บัคลิปวดีิโอน้ี 

+1 +1 +1 3 1 น าไปใชไ้ด ้

2 เสียงผูบ้รรยายมีความ
เหมาะสมกบัดนตรีอะคูสติก 

+1 +1 +1 3 1 น าไปใชไ้ด ้

3 ดนตรีอะคูสติกมีความ
เหมาะสมกบัคลิปวดีิโอ
รณรงค ์

+1 +1 +1 3 1 น าไปใชไ้ด ้

4 จากภาพรวมดนตรีอะคูสติกมี
ความเหมาะสมกบัคลิปวดีิโอ
น้ี 

+1 +1 +1 3 1 น าไปใชไ้ด ้
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ขอ้ท่ี ค  าถามในแบบสอบถาม ผูเ้ช่ียวชาญ ∑𝑅  IOC สรุปผล 

1 2 3 
ด้านเสียง 

ดนตรีประกอบประเภทแจ๊ส 
1 เสียงดนตรีประกอบแจส๊สา

มารถสร้างความดึงดูดใจ
ใหก้บัคลิปวดีิโอน้ี 

+1 +1 +1 3 1 น าไปใชไ้ด ้

2 เสียงผูบ้รรยายมีความ
เหมาะสมกบัดนตรีแจส๊ 

+1 +1 +1 3 1 น าไปใชไ้ด ้

3 ดนตรีแจส๊มีความเหมาะสม
กบัคลิปวดีิโอรณรงค ์

+1 +1 +1 3 1 น าไปใชไ้ด ้

4 จากภาพรวมดนตรีแจส๊มี
ความเหมาะสมกบัคลิปวดีิโอ
น้ี 

+1 +1 +1 3 1 น าไปใชไ้ด ้

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

   

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ค 
แบบสอบถาม 
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แบบประเมนิผู้เช่ียวชาญตรวจสอบเคร่ืองมือวจิัย 
เร่ือง การเปรียบเทียบผลการใชค้ลิปวดีิโอเพื่อเป็นส่ือรณรงคก์ารบริจาคหนงัสือท่ีใชด้นตรี

ประกอบระหวา่งอะคูสติก และแจส๊ 
ค าช้ีแจง : แบบประเมินความคิดเห็นของผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีต่อการออกแบบคลิปวดีิโอเพื่อหา

ความเหมาะสมของคลิปวดีิโอรณรงคก์ารบริจาคหนงัสือท่ีใหด้นตรีประกอบทั้ง 2 รูปแบบ คือแบบอะ
คูสติก และแบบแจส๊ โดยจะแบ่งแบบสอบถามออกเป็น 4 ส่วน  

 
ส่วนท่ี 1 ดา้นเน้ือหา  
ส่วนท่ี 2 ดา้นการออกแบบ 
ส่วนท่ี 3 ดา้นการส่ือความหมาย 
ส่วนท่ี 4 ดา้นเสียง แบ่งออกเป็น 2 หน่วยยอ่ย 
 4.1 ดนตรีประกอบประเภทอะคูสติก 
 4.2 ดนตรีประกอบประเภทแจส๊   
 

  ให้ท่านท าการรับชมคลิปวีดีท่ีใช้ดนตรีประกอบทั้ง 2 รูปแบบ และท าการเขียน
เคร่ืองหมาย  ลงในช่องระดบัความคิดเห็นของท่าน ให้ผูต้อบแบบสอบถามท าการเลือกระดบัใน
การตอบค าถาม โดยวดัจากรูปแบบของความเหมาะสมต่อตวัคลิปวดีิโอ โดยแบ่งเป็น 5 ระดบั ดงัน้ี  
 5 : เหมาะสมมากท่ีสุด  ,  4 : เหมาะสมมาก  ,  3 : เหมาะสมปานกลาง  ,  2 : เหมาะสมนอ้ย  
และ 1 : เหมาะสมนอ้ยท่ีสุด 
 
ขอ้ท่ี ขอ้ค าถาม ความคิดเห็นผูเ้ช่ียวชาญ ขอ้เสนอแนะ

เพิ่มเติม 1 2 3 4 5 
ด้านเน้ือหา 

1 เน้ือหาถูกตอ้งและเหมาะสม       
2 ประเด็นเน้ือหาในคลิปวดีิโอมีความ

ชดัเจนตามวตัถุประสงค ์
      

3 เน้ือหาเขา้ใจง่าย       
4 ภาษาท่ีใชมี้ความเหมาะสม       
5 เน้ือหามีประโยชน์ต่อผูรั้บสาร       
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ขอ้ท่ี ขอ้ค าถาม ความคิดเห็นผูเ้ช่ียวชาญ ขอ้เสนอแนะ
เพิ่มเติม 1 2 3 4 5 

ด้านการออกแบบ 
1 การจดัเรียงขอ้มูลและรูปแบบการ

น าเสนอ 
      

2 รูปภาพประกอบและสีพื้นหลงัมี
ความเหมาะสม 

      

3 มีการจดัองคป์ระกอบท่ีเหมาะสม       
4 ความเหมาะสมของรูปแบบตวัอกัษร  

มีความชดัเจนเขา้ใจง่าย 
      

5 เทคนิคการตดัต่อมีความเหมาะสม       
ด้านการส่ือความหมาย 

1 เห็นถึงความส าคญัของหนงัสือ       
2 เห็นถึงความส าคญัของการบริจาค

หนงัสือ 
      

3 เห็นถึงความส าคญัของการคดั
หนงัสือเพื่อบริจาค 

      

4 การแบ่งปันหนงัสือเหลือใชเ้ป็นส่ิง
ท่ีสร้างโอกาสใหก้บัผูอ่ื้น 

      

5 ขอ้ความ “แบ่งปันหนงัสือ = 
แบ่งปันความรู้ = แบ่งปันอนาคต” 
ส่ือใหเ้ห็นถึงความส าคญัของการ
อ่าน 

      

        
ด้านเสียง 

ดนตรีประกอบประเภทอะคูสติก 
1 เสียงดนตรีประกอบอะคูสติก

สามารถสร้างความดึงดูดใจใหก้บั
คลิปวดีิโอน้ี 
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ขอ้ท่ี ขอ้ค าถาม ความคิดเห็นผูเ้ช่ียวชาญ ขอ้เสนอแนะ
เพิ่มเติม   1 2 3 4 5 

3 เสียงดนตรีอะคูสติกช่วยเพิ่มความ
น่าสนใจใหก้บัวดีิโอน้ี 

      

4 ดนตรีอะคูสติกมีความเหมาะสมกบั
คลิปวดีิโอรณรงค ์

      

5 จากภาพรวมดนตรีอะคูสติกมีความ
เหมาะสมกบัคลิปวดีิโอน้ี 

      

ด้านเสียง 

ดนตรีประกอบประเภทแจ๊ส 
1 เสียงดนตรีประกอบแจส๊สามารถ

สร้างความดึงดูดใจใหก้บัคลิปวดีิโอ
น้ี 

      

2 เสียงผูบ้รรยายมีความเหมาะสม
ดนตรีแจส๊ 

      

3 เสียงดนตรีแจส๊ช่วยเพิ่มความ
น่าสนใจใหก้บัวดีิโอน้ี 

      

4 ดนตรีแจส๊มีความเหมาะสมกบัคลิป
วดีิโอรณรงค ์

      

5 จากภาพรวมดนตรีแจส๊มีความ
เหมาะสมกบัคลิปวดีิโอน้ี 

      

 
ขอแสดงความขอบคุณอยา่งยิง่ 

   ………………………………  
         ผูจ้ดัท าคลิปวดีิโอ 
ลงช่ือ…………………………  

    ต าแหน่ง  
   ………………………………  

   ผูท้รงคุณวุฒิประเมินคุณภาพคลิปวดีิโอ 
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แบบสอบถาม ความดึงดูดใจต่อส่ือคลปิวดิีโอรณรงค์ทีใ่ช้ดนตรีประกอบอะคูสติก และแจ๊ส 
 แบบสอบถามชุดน้ีเป็นเอกสารประกอบการวิจยัของนกัศึกษาปริญญาโท คณะ เทคโนโลยี
ส่ือสารมวลชน มหาวทิยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลธญับุรี ในหวัขอ้วทิยานิพนธ์ เร่ือง “ การเปรียบเทียบ
ผลการใช้คลิปวิดีโอเพื่อเป็นส่ือรณรงค์การบริจาคหนังสือท่ีใช้ดนตรีประกอบระหว่างอะคูสติก 
และแจ๊ส ” จึง ใคร่ขอความร่วมมือในการตอบแบบสอบถามดงัรายละเอียดท่ีปรากฏในแบบสอบถาม
น้ี ผูว้ิจยัขอความกรุณาให้ท่านกรอกค าถามตามความเป็นจริง และขอขอบพระคุณท่านท่ีให้ขอ้มูลมา 
ณ ท่ีน้ี 
 แบบสอบถามระดับความดึงดูดใจท่ีมีต่อส่ือคลิปรณรงค์ท่ีใช้ดนตรีประกอบ อะคูสติก 
และแจส๊   
 ค  าแนะน า : ให้ท่านท าการรับชมคลิปวิดีโอทั้ งสองรูปแบบ จากนั้ นท าแบบสอบถาม
ดงัต่อไปน้ี โดยใช ้เคร่ืองหมาย  เลือกค าตอบตามล าดบัความพึงพอใจท่ีตรงกบัความเห็นของท่าน 
 เพศ  ชาย       หญิง   อาย ุ………… ปี 

ขอ้ความ ระดบัความดึงดูดใจ 
ดึงดูดใจ
มากท่ีสุด 

ดึงดูดใจ
มาก 

ดึงดูดใจ
ปานกลาง 

ดึงดูดใจ
นอ้ย 

ดึงดูดใจ
นอ้ยท่ีสุด 

5 4 3 2 1 
ด้านเน้ือหา 
1.ความดึงดูดใจต่อเน้ือหาท่ีใช ้      
2.ความดึงดูดใจต่อภาพท่ีใช ้      
3.ความดึงดูดใจต่อภาษาท่ีใช ้      
4.ความดึงดูดใจต่อขอ้ความท่ีใช ้      
5.เน้ือหาสร้างใหเ้ห็นถึงความส าคญัในการ
คดัเลือกหนงัสือเพื่อบริจาค 

     

ด้านการออกแบบ 
1.ความดึงดูดใจต่อการจดัวางองคป์ระกอบต่างๆ
ในคลิปวดีิโอ 

     

2.ความดึงดูดใจต่อเทคนิคการตดัต่อ      
ด้านการส่ือความหมาย 
1.ส่ือใหเ้ห็นถึงความส าคญัของหนงัสือ      



 

91 
 

 

ขอ้ความ ระดบัความดึงดูดใจ 
ดึงดูดใจ
มากท่ีสุด 

ดึงดูดใจ
มาก 

ดึงดูดใจ
ปานกลาง 

ดึงดูดใจ
นอ้ย 

ดึงดูดใจ
นอ้ยท่ีสุด 

5 4 3 2 1 
2.ขอ้ความ “แบ่งปันหนงัสือ = แบ่งปันความรู้ = 
แบ่งปันอนาคต” ส่ือให้เห็นถึงความส าคญัของ
การอ่าน 

     

3.เน้ือหาโดยรวมสร้างความดึงดูดใจให้อยาก
รวมบริจาคหนงัสือ 

     

ด้านเสียง 

[1]ดนตรีประกอบประเภทอะคูสติก 
1.เสียงดนตรีประกอบอะคูสติกสามารถสร้าง
ความดึงดูดใจใหก้บัคลิปวดีิโอน้ี 

     

2.เสียงผูบ้รรยายมีความเหมาะสมดนตรีอะคู
สติก 

     

3.ดนตรีอะคูสติกมีความเหมาะสมกบัคลิปวดีิโอ
รณรงค ์

     

4.จากภาพรวมดนตรีอะคูสติกมีความเหมาะสม
กบัคลิปวดีิโอน้ี 

     

[2]ดนตรีประกอบประเภทแจ๊ส 
1.เสียงดนตรีประกอบแจส๊สามารถสร้างความ
ดึงดูดใจใหก้บัคลิปวดีิโอน้ี 

     

2.เสียงผูบ้รรยายมีความเหมาะสมดนตรีแจส๊      
3.ดนตรีแจส๊มีความเหมาะสมกบัคลิปวดีิโอ
รณรงค ์

     

4.จากภาพรวมดนตรีแจส๊มีความเหมาะสมกบั
คลิปวดีิโอน้ี 

     



 

   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก  ง 
หนังสือเชิญผู้เช่ียวชาญ 
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ภาคผนวก จ 
การผลติและทดสอบส่ือคลปิวดิโีอ 
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ภาพภาคผนวกที ่ 1  การผลิตคลิปวดีิโอส่ือรณรงคก์ารบริจาคหนงัสือ  
 
 
 
 
 
 
 

ภาพภาคผนวกที ่ 2  การผลิตคลิปวดีิโอส่ือรณรงคก์ารบริจาคหนงัสือ  
 

 
 
 
 
 
 

ภาพภาคผนวกที ่ 3  การผลิตคลิปวดีิโอส่ือรณรงคก์ารบริจาคหนงัสือ  
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ภาพภาคผนวกที ่ 4  การทดสอบคลิปวดีิโอส่ือรณรงคก์ารบริจาคหนงัสือ 
 
 

 

 

 

ภาพภาคผนวกที ่ 5  การทดสอบคลิปวดีิโอส่ือรณรงคก์ารบริจาคหนงัสือ  
 

 

 

 

 

ภาพภาคผนวกที ่ 6  การทดสอบคลิปวดีิโอส่ือรณรงคก์ารบริจาคหนงัสือ   



 

102 
 

ประวตัิผู้เขยีน 
 
ช่ือ-นามสกุล โสฬส มุขลาย 
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