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ปัจจัยท่ีมีผลต่อการตดัสนิใจเลือกเข้าศึกษาคณะบริหารธุรกิจ  
สถาบันการจัดการปญัญาภวิัฒน์ 

  

นางสาวยุพา  นิลลิต1 และ อาจารย์สุภาพร  คูพิมาย2 
 

บทคัดย่อ 
 
 การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าศึกษา  คณะบริหารธุรกิจ สถาบันการ
จัดการปัญญาภิวัฒน์ กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัยคร้ังนี้เป็นนักศึกษาท่ีเข้าศึกษาในคณะบริหารธุรกิจ สถาบันการจัดการปัญญา
ภิวัฒน์ ประจําปีการศึกษา 2555 จํานวน 318 คน เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัยคือ แบบสอบถาม สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล
ได้แก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน Independent samples t-test  One-way ANOVA  และการวิเคราะห์
ความแตกต่างรายคู่ด้วย LSD ท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
 ผลการวิเคราะห์ ปัจจัยการส่งเสริมการตลาดมีผลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าศึกษาต่อคณะบริหารธุรกิจ สถาบันการ
จัดการปัญญาภิวัฒน์ ท่ีระดับมาก ผลการทดสอบสมมติฐานพบว่าด้านอายุ มีความแตกต่างกันต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาคณะ
บริหารธุรกิจ สถาบันการจัดการปัญญาภิวัฒน์ สําหรับด้านเพศ วุฒิการศึกษา ภูมิลําเนา อาชีพของผู้ปกครอง และรายได้เฉลี่ย
ต่อเดือนของครอบครัว ไม่แตกต่างกันต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาคณะบริหารธุรกิจ สถาบันการจัดการปัญญาภิวัฒน์ 
คําสําคัญ : การตัดสินใจเลือกศึกษา  คณะบริหารธุรกิจ 
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Miss Yupha  Ninlit  And  Mrs. Supaporn Kupimai 
 

ABSTRACT 
 
The purpose of this independent study was to study the factors affecting the decision to study 

at Faculty of Business Administration, Panyapiwat Institute of Management. The samples consisted of 318 
participants who were the students entering the Faculty of Business Administration at Panyapiwat Institute 
of Management in the academic year of 2012. The questionnaire was used as an instrument for data 
collection.  Statistics used included percentage, mean, standard deviation, the Independent Samples t-
test, One-way ANOVA, and Least Significant Difference (LSD). Data processing and analysis was done by 
using SPSS software, and the study has set a significance level at 0.05. 

The Findings found that marketing promotion factors affection the decision to study at the 
faculty of Business Administration, Panyapiwat in high level. The resets of hypothesis testing showed that 
ages differently affected the decision to study at Faculty of Business Administration, Panyapiwat Institute 
of Management. On the other hand, gender, level of education, native habitat, parents’ occupation, and 
the average monthly household income did not differently affect the decision to study at Faculty of 
Business Administration, Panyapiwat Institute of Management at all.      
Keywords: factors affecting, decision, Business Administration   
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บทนํา (Introduction) 
 ในทุกประเทศต่างก็เร่งรัดพัฒนาความเจริญรุ่งเรืองแก่ประเทศของตน การพัฒนาจะเป็นไปได้อย่างรวดเร็วและ
มากน้อยเพียงใดนั้นข้ึนอยู่กับปัจจัยสําคัญปัจจัยหนึ่งในการพัฒนา คือ ปัจจัยด้านทรัพยากรมนุษย์ และสิ่งสําคัญท่ีมีบทบาททํา
ให้มนุษย์เป็นทรัพยากรที่มีคุณค่าต่อการพัฒนาคือ “การศึกษา” ซ่ึงจะก่อให้เกิดการพัฒนาประเทศไม่ว่าจะเป็นการพัฒนา
เศรษฐกิจ สังคมการเมืองและในด้านต่าง ๆ หากขาดการพัฒนาการศึกษาแล้ว จะทําให้การพัฒนาด้านต่าง ๆ ไม่ประสบ
ผลสําเร็จหรือดําเนินการพัฒนาไปในทางท่ีผิด เพราะกุญแจสําคัญท่ีจะนําไปสู่การพัฒนา คือ การศึกษา   
 สถาบนัอุดมศึกษาเป็นหน่วยงานเพ่ือบริการสังคม ซ่ึงถือว่าเป็นบทบาทสําคัญในการเตรียมเยาวชนของชาติให้เป็น
คนดีมีความสามารถในการทํางานเพื่อการดํารงชีวิตต่อไปของเยาวชน สถาบันอุดมศึกษาจึงเป็นหน่วยงานท่ีสําคัญในการ
จัดการการศึกษา โดยมีจุดมุ่งหมายเพ่ือพัฒนาบุคลากรของชาติให้เป็นผู้ท่ีมีคุณภาพท้ังในด้านคุณธรรมและจริยธรรม และ
เตรียมความพร้อมเพ่ือก้าวสู่โลกอนาคตที่เต็มไปด้วยการแข่งขัน สถาบันอุดมศึกษาจึงเปรียบเสมือนโรงงานผลิตท่ีคอยผลิต
บุคลากรท่ีเต็มไปด้วยคุณภาพและความสามารถเพ่ือให้บุคลากรเหล่านี้ต่อสู้กับโลกโลกาภิวัฒน์ได้ในปัจจุบัน นอกจากนี้จึงต้อง
ไม่ละท้ิงจิตใต้สํานึกและความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม สถาบันอุดมศึกษาจึงมีบทบาทในการพัฒนาสังคมอย่างมาก 
 ปัจจุบันสถาบันอุดมศึกษาเอกชนมีเป็นจํานวนมากการแข่งขันทางการตลาดย่อมเกิดข้ึน ผู้บริหารสถาบันจึงมีกล
ยุทธ์ท่ีแตกต่างกันออกไปในการดําเนินงานการบริหารพัฒนาคุณภาพของสถาบัน  และในการพัฒนาคุณภาพน้ี 
กระทรวงศึกษาธิการได้กําหนดมาตรฐานในการพัฒนาคุณภาพของมหาวิทยาลัยไว้ 7 ประการ ประกอบด้วย ปรัชญา 
เป้าหมายของสถาบัน หลักสูตรและกระบวนการเรียนการสอน บุคลากร ทรัพยากรเพ่ือการเรียนการสอน การจัดการบริหาร
นักศึกษาและสัมฤทธ์ิผลของผู้เรียน นอกจากปัจจัยท้ัง 7 ประการท่ีเป็นข้ันตอนในการสร้างคุณภาพและมาตรฐานแล้ว สถาบัน
แต่ละแห่งยังมีเทคนิควิธีการในการสร้างจุดเด่นเพ่ือให้เป็นท่ียอมรับ ซ่ึงจะส่งผลให้ทางสถาบันมีชื่อเสียงเป็นท่ียอมรับของ
นักศึกษาและบุคคลท่ัวไป และทําให้อัตราการเพ่ิมของนักศึกษามากข้ึนและรายได้ท่ีมากข้ึนนําไปสู่การอยู่รอดของธุรกิจ
การศึกษา  
 สถาบันการจัดการปัญญาภิวัฒน์เป็นสถาบันอุดมศึกษาเอกชนจากจํานวน สถาบันอุดมศึกษา จํานวน 69 แห่ง   
ท่ัวประเทศ (สํานักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา : http://www.mua.go.th/data_main/university_1.xls) ท่ีร่วม
ปฏิรูปการอุดมศึกษาและทําหน้าท่ีผลิตบัณฑิต วิจัย บริการวิชาการแก่สังคม ปรับปรุงและถ่ายทอดเทคโนโลยี และส่งเสริมให้
บัณฑิตทุกคนมีศักยภาพในการทํางานได้จริงหลังจากจบการศึกษา โดยจัดการศึกษาท้ังในระดับปริญญาตรีและบัณฑิตศึกษา 
(ปริญญาโท) เปิดสอนในหลากหลายหลักสูตร เพ่ือเป็นทางเลือกหนึ่งให้กับนักศึกษาท่ีจบการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอน
ปลายหรือเทียบเท่า และเน้นการให้ความรู้ผ่านการสอนจากอาจารย์ท่ีมีคุณภาพและการทํากิจกรรมโดยให้นักศึกษาเป็นผู้
ปฏิบัติและฝึกฝน จัดให้นักศึกษาได้ไปทัศนะศึกษาดูงานจากสถานประกอบการจริงได้มีโอกาสเรียนรู้งานจากผู้ทรงคุณวุฒิท่ีมี
ชื่อเสียงในระดับชาติ และมีการฝึกงานตลอดหลักสูตร เพ่ือให้นักศึกษาเป็นผู้มีคุณสมบัติ ดังคําขวัญของสถาบันว่า “สร้างมือ
อาชีพด้วยมืออาชีพ” แต่เนื่องด้วยสถาบันการจัดการปัญญาภิวัฒน์เป็นสถาบันการศึกษาใหม่ และมีนักศึกษาท้ังจากการ
สนับสนุนของบริษัทในกลุ่ม และนักศึกษาท่ีมีความสนใจเข้าศึกษาต่อด้วยตนเอง จึงน่าจะมีปัจจัยบางประการท่ีส่งผลต่อการ
ตัดสินใจเลือกเข้าศึกษาต่อในระดับปริญญาตรีท่ีสถาบันการจัดการปัญญาภิวัฒน์อันจะเป็นประโยชน์ต่อการปรับปรุงและ
พัฒนาให้กับสถาบันฯ ต่อไป 
 ดังนั้น ผู้ศึกษาจึงมีความสนใจท่ีจะศึกษาถึงปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าศึกษาคณะบริหารธุรกิจ สถาบัน
การจัดการปัญญาภิวัฒน์ เพ่ือเป็นการพัฒนาปัจจัยต่าง ๆ ท่ีได้รับการยอมรับให้มีประสิทธิภาพมากย่ิงข้ึน เพ่ือตอบสนองความ
ต้องการของผู้ท่ีเข้าศึกษา ณ สถาบันฯ  
 
วัตถุประสงค์ 
 1.  เพ่ือศึกษาข้อมูลท่ัวไปด้านประชากรศาสตร์ท่ีมีผลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าศึกษา คณะบริหารธุรกิจ สถาบันการจัดการ
ปัญญาภิวัฒน์ 
 2. เพ่ือศึกษาปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าศึกษาคณะบริหารธุรกิจ สถาบันการจัดการปัญญาภิวัฒน์  
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ประโยชน์ท่ีจะได้รับ 
 1. ทําให้ทราบถึงข้อมูลสถานภาพท่ัวไปด้านประชากรศาสตร์ของผู้สนใจเลือกเข้าศึกษาคณะบริหารธุรกิจ สถาบันการ
จัดการปัญญาภิวัฒน์ 
 2. ทําให้ทราบถึงปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าศึกษาคณะบริหารธุรกิจ สถาบันการจัดการปัญญาภิวัฒน์   
 3. ผลการศึกษาช่วยให้สถาบันการศึกษา ท้ังของภาครัฐและเอกชน  สามารถนําไปใช้เป็นแนวทางในการบริหารจัดการ 
พัฒนาหลักสูตรการเรียนการสอน การวางแผนการตลาด  
 
วิธีดําเนินการวิจัย (Research Methodology) 
ขอบเขตของการวิจัย 

กลุ่มประชากรท่ีเป็นนักศึกษาคณะบริหารธุรกิจ สถาบันการจัดการปัญญาภิวัฒน์  ประจําปีการศึกษา  2555 จํานวน 
1,535  คน   
 
สมมติฐานของการวิจัย 
 สถานภาพท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถามต่างกัน มีปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าศึกษาคณะบริหารธุรกิจ 
สถาบันการจัดการปัญญาภิวัฒน์ แตกต่างกัน 
 
กรอบแนวคิดในการวิจัย 
  
                   ตัวแปรอิสระ                              ตัวแปรตาม  
           
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 1 แสดงกรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
วิธีการวิเคราะห์ 

การเก็บรวบรวมข้อมูลท่ีใช้แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือ ซ่ึงมีส่วนประกอบด้วย  
 ตอนท่ี 1 เป็นข้อมูลพ้ืนฐานท่ัวไปของกลุ่มตัวอย่าง ลักษณะแบบสอบถามเป็นแบบตรวจสอบรายการ (Check-List)  

ข้อมูลพ้ืนฐานเก่ียวกับลักษณะส่วนบุคคลของผู้ตอบ
แบบสอบถาม 

 
1.  เพศ 
2.  อายุ 
3.  วุฒิการศึกษา 
4.  ภูมิลําเนา 
5.  อาชีพของผู้ปกครอง 
6.  รายได้เฉลี่ยต่อเดือนของครอบครัว 

 
 
 
 
 

ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกเข้า 
ศึกษาในคณะบริหารธุรกิจ สถาบันการ 

จัดการปัญญาภิวัฒน์ 
 
1. การเรียนการสอน   
2. ค่าใช้จ่าย    
3. สถานท่ีท่ีต้ัง  
4. ส่งเสริมการตลาด  
5. บุคลากร 
6. สิ่งแวดล้อมทางกายภาพ 
7. กระบวนการให้บริการ 
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 ตอนท่ี 2 ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าศึกษาคณะบริหารธุรกิจ สถาบันการจัดการปัญญาภิวัฒน์ ประจําปี
การศึกษา 2555 ลักษณะแบบสอบถามเป็นแบบมาตรส่วน ประมาณค่า (Rating Scale) ซ่ึงมีเกณฑ์ในการกําหนดค่าน้ําหนัก
ของการประเมินเป็น 5 ระดับ ได้ดังนี้  
         เกณฑ์การแปลความหมายเพื่อจัดระดับคะแนนเฉลี่ยการตัดสินใจเลือกเข้าศึกษาคณะบริหารธุรกิจ สถาบันการ
จัดการปัญญาภิวัฒน์  ในช่วงคะแนนดังต่อไปน้ี (ธานินทร์, 2551 : 112) 
 คะแนนเฉลี่ย 1.00 - 1.49  แปลความว่า  มีการตัดสินใจน้อยท่ีสุด 
 คะแนนเฉลี่ย 1.50 - 2.49  แปลความว่า  มีการตัดสินใจน้อย 
 คะแนนเฉลี่ย 2.50 - 3.49  แปลความว่า  มีการตัดสินใจปานกลาง 
 คะแนนเฉลี่ย 3.50 - 4.49  แปลความว่า  มีการตัดสินมาก 
 คะแนนเฉลี่ย 4.50 - 5.00  แปลความว่า  มีการตัดสินใจมากท่ีสดุ 
 ตอนท่ี 3 เป็นแบบสอบถามเก่ียวกับความคิดเห็นและข้อเสนอแนะอ่ืน ๆ เป็นแบบปลายเปิด (Open - Ended 
Questions)  

 
ผลการวิจัยและอภิปรายผล (Results and Discussion) 
ผลการวิจัย 
 สถานภาพท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ พบว่า เป็นเพศหญิง อายุต้ังแต่ 20 ปีข้ึนไป มีวุฒิการศึกษา 
มัธยมศึกษาปีท่ี 6 มีภูมิลําเนาต่างจังหวัด ผู้ปกครองมีอาชีพเกษตรกรรม และรายได้เฉลี่ยต่อเดือนของครอบครัวอยู่ระหว่าง 
10,000 - 20,000 บาท 
 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล เพ่ือศึกษาปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าศึกษาคณะบริหารธุรกิจ สถาบันการจัดการ
ปัญญาภิวัฒน์ โดยภาพรวม พบว่า ปัจจัยท่ีเป็นการตัดสินใจ อยู่ในระดับปานกลาง โดยมีค่าคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 3.47  สําหรับ
ผลการพิจารณาเป็นรายด้านท่ีสูงสดุ พบว่า  ด้านส่งเสริมการตลาดอยู่ในระดับมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ยอยู่ระหว่าง 3.67   
 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล เพ่ือศึกษาปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าศึกษาคณะบริหารธุรกิจ สถาบันการจัดการ
ปัญญาภิวัฒน์ จําแนกตามรายด้าน  
  1. ด้านการเรียนการสอน ปัจจัยท่ีเป็นการตัดสินใจของนักศึกษาโดยภาพรวม อยู่ในระดับมาก โดยมีค่า
คะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 3.60 พบรายข้อท่ีสูงสุด อยู่ในระดับมาก ได้แก่ สาขาวิชาท่ีเปิดสอนตรงตามความต้องการ คะแนนเฉลี่ย
เท่ากับ 3.66  
  2. ด้านค่าใช้จ่าย ปัจจัยท่ีเป็นการตัดสินใจของนักศึกษาโดยภาพรวม อยู่ในระดับปานกลาง โดยมีค่า
คะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 3.45 พบรายข้อท่ีสูงสุด อยู่ในระดับมาก ได้แก่ ค่าใช้จ่ายในการศึกษาสาขาวิชา คะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 3.63  
  3. ด้านสถานท่ีต้ัง ปัจจัยท่ีเป็นการตัดสินใจของนักศึกษาโดยภาพรวม อยู่ใน 
ระดับปานกลาง โดยมีค่าคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 3.48  พบรายข้อท่ีสูงสุด อยู่ในระดับมาก ได้แก่ ระยะเวลาในการเดินทาง  
คะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 3.58 
  4. ด้านส่งเสริมการตลาด ปัจจัยท่ีเป็นการตัดสินใจของนักศึกษาโดยภาพรวม อยู่ในระดับมาก โดยมีค่า
คะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 3.67 พบรายข้อท่ีสูงสุด อยู่ในระดับมาก ได้แก่ มีทุนสําหรับการกู้ยืมและทุนให้เปล่า คะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 
3.74 
  5. ด้านบุคลากร ปัจจัยท่ีเป็นการตัดสินใจของนักศึกษาโดยภาพรวม อยู่ในระดับมาก โดยมีค่าคะแนนเฉลี่ย
เท่ากับ 3.63 พบรายข้อท่ีสูงสุด อยู่ในระดับมาก ได้แก่ วุฒิการศึกษาของอาจารย์เป็นท่ียอมรับและตรงตามสาขา คะแนนเฉลี่ย
เท่ากับ 4.03 
  6. ด้านสิ่งแวดล้อมทางกายภาพ ปัจจัยท่ีเป็นการตัดสินใจของนักศึกษา โดยภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง 
โดยมีค่าคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 3.25 พบรายข้อท่ีสูงสุด อยู่ในระดับมาก ได้แก่ มีห้องเรียนท่ีทันสมัย คะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 3.57 
  7. ด้านกระบวนการให้บริการแนะนําสถาบัน ปัจจัยท่ีเป็นการตัดสินใจของนักศึกษาโดยภาพรวม อยู่ใน
ระดับปานกลาง โดยมีค่าคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 3.23 พบรายข้อท่ีสูงสุด อยู่ในระดับมาก ได้แก่ ห้องสมุดมีการให้บริการสื่อ 
วารสาร ตําราท่ีเกี่ยวข้องเป็นจํานวนมากคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 3.56 
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 ผลของสมมติฐาน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานพบว่าด้านอายุ มีความแตกต่างกันต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาคณะบริหารธุรกิจ สถาบัน
การจัดการปัญญาภิวัฒน์ สําหรับ ด้านเพศ วุฒิการศึกษา ภูมิลําเนา อาชีพของผู้ปกครอง และรายได้เฉลี่ยต่อเดือนของ
ครอบครัว ไม่แตกต่างกันต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาคณะบริหารธุรกิจ สถาบันการจัดการปัญญาภิวัฒน์ 
 
อภิปรายผล 
 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าศึกษาคณะบริหารธุรกิจ สถาบันการจัดการ
ปัญญาภิวัฒน์ พบว่า ปัจจัยท่ีมีผลการตัดสินใจของนักศึกษา ด้านส่งเสริมการตลาด ได้แก่ มีทุนสําหรับการกู้ยืมและทุนให้เปล่า 
รองลงมาได้แก่ มีการโฆษณาประชาสัมพันธ์ทางส่ือต่างๆ เช่นวิทยุ ใบปลิว แผ่นพับ เป็นต้น สอดคล้องกับงานวิจัยของ วัลภา  
ลิ่มสกุล (2553) ความคาดหวังของนักศึกษาต่อหลักสูตรนานาชาติบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัย 
แม่โจ้ พบว่า ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง และมีอายุ 22 ปี ศึกษาหลักสูตร 2 ปีต่อเนื่อง สาขาท่ีศึกษาและให้ข้อมูลมากท่ีสุด สาขา
การบัญชี และผู้มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อ คือ ตัวเองเป็นผู้ตัดสินใจ ด้านผลิตภัณฑ์ ราคา สถานท่ี การส่งเสริม
การตลาด การพัฒนาตนเอง อาชีพ ให้ความสําคัญต่อการตัดสินใจอยู่ในระดับมากท่ีสุด อย่างมีนัยสําคัญทางสถิต่ีระดับ 0.05  
 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าศึกษาคณะบริหารธุรกิจ สถาบันการจัดการ
ปัญญาภิวัฒน์ พบว่า ปัจจัยท่ีมีผลการตัดสินใจของนักศึกษา ด้านสถานท่ีต้ัง ได้แก่ ระยะเวลาการเดินทาง รองลงมาได้แก่ 
ความสะดวกในการเดินทาง สอดคล้องกับงานวิจัยของเมลดา กลิ่นมาลี (2551) ศึกษาความคิดเห็นของนักศึกษาระดับปริญญา
ตรีต่อการเลือกศึกษาต่อในคณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระนครเหนือ พบว่า นักศึกษาท่ีเป็นกลุ่ม
ตัวอย่างส่วนใหญ่ เป็นเพศชาย มีอายุมากกว่า 20 ปี ภูมิลําเนาเดิมอยู่ในภาคกลาง ได้ศึกษาต่อในระดับปริญญาตรี อาศัยอยู่
หอพัก บิดาและมารดาประกอบอาชีพเกษตรกรรม รายได้ผู้ปกครองตํ่ากว่า 10,000 บาทต่อเดือน นักศึกษาตัดสินใจศึกษาต่อ
เพราะครอบครัวคาดหวังให้ประกอบอาชีพรับราชการหรือพนักงานรัฐวิสาหกิจ พบว่า นักศึกษามีเหตุผลด้านความสนใจส่วน
ด้านลักษณะของงาน ด้านลักษณะความก้าวหน้า ด้านเกียจติยศ ด้านการเงิน ด้านความสะดวกสบาย 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าศึกษาคณะบริหารธุรกิจ สถาบันการจัดการ
ปัญญาภิวัฒน์ พบว่า ปัจจัยท่ีมีผลการตัดสินใจของนักศึกษา ด้านสิ่งแวดล้อมทางกายภาพ  สอดคล้องกับงานวิจัยมนัส  ชูราศี 
(2550) ศึกษาปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกเรียนต่อระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพในสถานศึกษาสังกัดสํานักงาน
คณะกรรมการการอาชีวศึกษา ของสถาบัน อาชีวศึกษาภาคใต้ 3 พบว่าเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง นักเรียนระดับ
ประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นปีท่ี 1 ในสถานศึกษา  ปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจเลือกเรียนต่อในระดับมาก คือ ด้านเจตคติต่อ
การเรียน ด้านลักษณะงาน และความก้าวหน้า ด้านสภาพแวดล้อมของสถานศึกษา ด้านคุณภาพของสถานศึกษา โดยรวมมีผล
ต่อการตัดสินใจเลือกเรียนอยู่ระดับมาก  

 
ข้อเสนอแนะ 
 - ศึกษาความต้องการของตลาดแรงงานท่ีมีต่อนักศึกษาคณะบริหารธุรกิจ สถาบัน 
การจัดการปัญญาภิวัฒน์ 
 - เนื่องจากการศึกษาคร้ังนี้มีขอบเขตการวิจัยเฉพาะนักศึกษาคณะบริหารธุรกิจ สถาบันการจัดการปัญญาภิวัฒน์ จึง
ควรศึกษาข้อมูลท้ังหมดเพื่อให้ได้ข้อมูลท่ีตรงกับความต้องการมากข้ึน 
 
งานวิจัยท่ีเก่ียวเนื่องในอนาคต 
 ควรศึกษาเปรียบเทียบผลสัมฤทธ์ิทางการศึกษาจําแนกตามประสบการณ์การทํางาน เพ่ือประเมินความรู้
ความสามารถของนักศึกษาหลักสูตรบริหารธุรกิจ และพัฒนารูปแบบการเรียนการสอนให้มีความเหมาะสมมากย่ิงข้ึน 
 ควรประเมินประสิทธิภาพของนักศึกษาที่สําเร็จการศึกษา และการได้ทํางานในองค์กรต่าง ๆ ว่ามีคุณภาพมากน้อย
เพียงใด มีความสอดคล้องกับความต้องการขององค์กรหรือไม่ เพ่ือประเมินผลสัมฤทธิ์ทางการศึกษาและได้ข้อมูลอันเป็น
ประโยชน์สําหรับปรับปรุงการเรียนการสอน 
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 ควรศึกษาปัญหา อุปสรรค และความต้องการของนักศึกษา ในการเรียนการสอนระดับปริญญาตรีหลักสูตร
บริหารธุรกิจอย่างละเอียดในด้านต่าง ๆ เพ่ือสร้างความเข้าใจและสร้างความพึงพอใจแก่นักศึกษาและบุคลากร อันจะนํามาซ่ึง
คุณภาพของการเรียนการสอนท่ีดี 
 ควรมีการสํารวจความต้องการศึกษาหลักสูตรบริหารธุรกิจ ในรูปแบบของหลักสูตรนานาชาติ เพ่ือประสานงานและ
เชื่อมโยงกับมหาวิทยาลันในต่างประเทศ อันเป็นการพัฒนาบุคลากรทั้งคณาจารย์และนักศึกษาให้มีความรู้ความสามารถ
ทัดเทียมกับนานาชาติ         
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