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บทคัดย่อ

	 ผลิตภัณฑ์ผ้าปักม้งเป็นงานภูมิปัญญาที่ส�ำคัญในการแสดงอัตลักษณ์

ทางชาติพันธุ์ของชนเผ่าม้ง ซึ่งหากมีการสร้างสรรค์พัฒนาต่อยอดด้วยกลยุทธ์

ด้านการออกแบบ จะสามารถสร้างประโยชน์และเพิ่มมูลค่าเชิงเศรษฐกิจได้ 

การวิจัยน้ีจึงมีจุดมุ่งหมายเพ่ือ 1) ศึกษาภูมิปัญญาลายผ้าปักม้ง 2) ศึกษา

แนวทางพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าปักม้ง 3) พัฒนาลายและผลิตภัณฑ์จากผ้า 

ปักม้งเพ่ือเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เครื่องมือวิจัยคือแบบส�ำรวจ แบบสัมภาษณ์ 

แบบสังเกต การสนทนากลุ่ม และการประชุมเชิงปฏิบัติการ เก็บข้อมูลภาค

เอกสารและภาคสนามจากผู้รู้ 25 คน ผู้ปฏิบัติ 56 คน และผู้เกี่ยวข้อง 20 คน 

ตรวจสอบความถูกต้องโดยใช้เทคนิคแบบสามเส้า และน�ำเสนอข้อมูลโดยวิธี

พรรณนาวิเคราะห์

	 ผลการวจัิยพบว่า งานภมูปัิญญาด้านผ้าปักของชนเผ่าม้ง มกีารสบืทอด

ในครอบครัวและชุมชนเป็นภูมิปัญญาที่ติดไปกับการอพยพจนเป็นอัตลักษณ์

ประจ�ำเผ่าได้อย่างชัดเจน โดยจ�ำแนกลายได้เป็น 2 กลุ่ม คือ 1) กลุ่มลายผ้า
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ปักม้งโบราณ ที่มีที่มาจากธรรมชาติ และอักษรม้งโบราณ 2) กลุ่มลายสมัย

ใหม่ ที่มีที่มาจากธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ในด้านกระบวนการผลิตมีการปัก 

หลากหลายวิธี คือ การปักด้ายหรือไหม (Embroidery) ได้แก่ วิธีการปัก

ลายขดัเดนิเส้น วธิกีารปักไขว้ (แบบครอสตคิ) การปักลายดอกเย้าเครือ่งหมาย 

บวก วิธีการปักลูกโซ่ การปักทึบ และวิธีการปักสอยเป็นภาพวิธีชีวิตชาวม้ง 

การปะสอย (Appliqué) ได้แก่ วิธีการปะสอยแบบรูปเรขาคณิต วิธีการปะ

ปักสอยด้วยตัดผ้าเป็นลวดลายแล้วปะบนผ้าสีต่างๆ และวิธีการแบบผสม  

(Mixed technique) ได้แก่ วิธีการท�ำผ้าบาติกผสมการปะสอย  สภาพปัญหา

ที่พบคือ งานผ้าปักม้ง ผู้ผลิตส่วนใหญ่เป็นผู้สูงอายุ ขาดผู้สืบทอด และขาด

การพัฒนาลายใหม่ๆ แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าปักม้ง ควรเน้นที่คุณค่า 

และการสร้างมูลค่าเพิ่ม และควรมีการรวบรวมลายผ้าปักม้งเพื่อเป็นต้นแบบ

ในการพัฒนาลายต่อไปได้ง่ายขึ้น มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีหลากหลาย สามารถ

ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคยุคเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้

	 การพฒันาผลติภณัฑ์ผ้าปักม้ง ผูวิ้จัยใช้แนวทางการออกแบบผลติภณัฑ์

ด้วยกลยุทธ์การออกแบบรูปแบบร่วมสมัย วัสดุจากเส้นใยธรรมชาติ และวัสดุ

จากใยสงัเคราะห์ ส่วนลายผ้าทีน่�ำมาใช้ในการพฒันาผลติภัณฑ์ควรแสดงความ

เป็นอัตลักษณ์ของชาวเขาเผ่าม้ง และเน้นความงามร่วมกับประโยชน์ใช้สอย 

เพื่อเพิ่มมูลค่าเชิงเศรษฐกิจสร้างสรรค์

ค�ำส�ำคัญ : ผ้าปักม้ง, การพัฒนาลาย, การพัฒนาผลิตภัณฑ์, การออกแบบ 

เชิงเศรษฐกิจสร้างสรรค์
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Abstract

	 Hmong needlework products are the wisdom important 

for expressing identity of Hmong ethnic groups. They will be of 

greafer benefit and added value to creative economy some design 

strategies. The purposes of this qualitative research were to:  

1) study the wisdom of Hmong needleworks. 2) study the resulution 

guidelines for the development of Hmong needleworks and  

3) develop ornament and product designs from Hmong needlework 

for the creative economy. The research tools included surveys, 

observation, focus group interviews, and workshops. The researcher 

collected secondary data and fieldwork data from 15 informants, 

30 casual informants and 20 general informants and data was 

checked for accuracy using triangulation techniques, analyzed and 

presented by descriptive analysis method.

	 The results showed that the wisdom of Hmong embroidery 

was inherited from family and community, along with their 

migrations, and became evidently the identity of the tribe. 

Hundreds of needlework designs were found. The embroidery 

ornaments could be classified into two groups : the ancient 

Hmong needlework ornament and the modern Hmong needlework 

ornament Hmong needlework included a wide variety of 

techniques: embroidery, such as outline stitch  cross-stitch “Yao” 

style in form of plus sign chain stitch satin stitch embroidery of 
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the scenes from Hmong‘s ways of life; appliqué, such as  appliqué 

with geometric patterns, appliqué with design on different color 

fabric; and mixed techniques, for example combination of stitch 

on batik fabric, lacing with other materials and combinations of 

the above techniques.

	 In developing of Hmong embroidery, the researcher used 

the contemporary design strategy. Natural fiber and synthetic 

materials are used. The Fabric used to express the identity of the 

Hmong and beauty with functionality to enhance the creative 

economy.

Keyword : Hmong needlework, Ornament develop, designs 
develop, Design of Creative  Economy

บทน�ำ

	 ความเป็นมาของชาวเขาเผ่าม้งจังหวัดเพชรบูรณ์ มีการอพยพเข้ามา

ตั้งถิ่นฐานในจังหวัดเพชรบูรณ์ ประมาณ 70 ปี โดยอพยพมาจากประเทศ

ลาว เข้ามาประเทศไทยทางจังหวัดน่าน แล้วจึงอพยพเข้าสู่จังหวัดเพชรบูรณ์

ด้วยการเดินเท้าผ่านเทอืกเขา และในบางครัง้มีการอพยพด้วยการใช้รถไฟเป็น

พาหนะจากจังหวัดเชียงราย ลงพิษณโุลก และเดนิเทา้ผา่นจงัหวดัพิจิตร มาถึง

จงัหวัดเพชรบูรณ์ เร่ิมตัง้ถ่ินฐานในระยะแรกทีบ้่านเขก็น้อยเก่า อ�ำเภอหล่มสกั 

ต่อมาบางส่วนมีการอพยพชาวม้งให้ไปอยู่จังหวัดอื่น เช่นจังหวัดตาก การตั้ง

ถ่ินฐานของชาวเขาเผ่าม้งในจังหวัดเพชรบูรณ์ มีการย้ายถิ่นฐานกันระหว่าง
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ต�ำบลเข็กน้อย ไปต�ำบลเขาค้อ บ้างก็ไปอ�ำเภอเมือง เนื่องจากปัญหาด้านการ

ปกครองของไทยในช่วงที่ประเทศไทยประสบปัญหาผู้ก่อการร้ายคอมมิวนิวส์ 

ต่อมาหลังจากเหตุการณ์สงบเรียบร้อย ชาวเขาเผ่าม้งได้ร่วมกันสร้างชุมชน

เพื่อให้เกิดความเข้มแข็งใน 2 อ�ำเภอ ของจังหวัดเพชรบูรณ์ ได้แก่ อ�ำเภอเขา

ค้อ และอ�ำเภอหล่มเก่า โดยเฉพาะชุมชนชาวเขาเผ่าม้งที่ชุมชนเข็กน้อย ถือว่า

เป็นชุมชนชาวเขาเผ่าม้งที่อยู่รวมกันใหญ่ที่สุดของประเทศไทย 

	 ผ้าปักชาวเขาเป็นงานฝีมือที่สืบสานมาจากบรรพบุรุษของชาวเขา

มาหลายร้อยปีเกิดจากการใช้เวลาว่างของกลุ่มสตรีหลังจากท�ำไร่ท�ำสวน โดย

น�ำฝ้ายที่ปลูกในหมู่บ้านมาปั่นเป็น ฝ้ายเส้นเล็ก ๆ แล้วทอเป็นผืน จากนั้น

น�ำมาปักเป็นลายชาวเขาโบราณ แล้วพัฒนาฝีมือมา เป็นลายตามความพอใจ  

ถือเป็นเป็นผลิตภัณฑ์ของชาวเขาซึ่งมีคุณค่าทางจิตใจอย่างยิ่ง ผ้าปักชาวเขา 

เป็นผ้าพื้นเมืองที่พบเห็นได้ในทุกที่ที่มีชาวเขาเผ่าม้งอาศัยอยู่ และลวดลาย

ความสวยงามที่เกิดขึ้นจากฝีมือการปักที่ละเอียด ท�ำให้ผ้าปักชาวเขาได้รับ

ความสนใจเป็นพิเศษ ไม่ว่าจะน�ำมาตัดเย็บเป็นเส้ือผ้า หรือเป็นของแต่งบ้าน

ในรปูแบบต่าง ๆ  ชาวม้งมีศลิปวฒันธรรมการตกแต่งสร้างสรรค์เสือ้ผ้าอาภรณ์

ของตน (Ornamentation) ที่โดดเด่น ไม่น้อยกว่าชนเผ่าอื่น โดยมีความเด่น

ชัดในเรื่องการปักผ้า อันเป็นศิลปหัตถกรรมที่ดูทรงคุณค่ามากที่สุด
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ภาพที่ 1 การแต่งการและการปักผ้าของสตรีเผ่าม้ง

	 การแต่งกายในอดีตของชาติพันธุ์ภาคเหนือจะนุ่งห่มด้วยเสื้อผ้าที่ 

ทอเอง เย็บเอง จึงใช้อย่างภาคภูมิใจจนคุ้มค่าที่สุด แต่ปัจจุบันชนชาติพันธุ ์

มกัแต่งกายจากเสือ้ผ้าทีซ่ือ้ส�ำเรจ็รปู ซ่ึงราคาถกูหาง่าย ใส่ง่าย เหมาะกับอากาศ

ที่อุ่นขึ้น ท�ำให้ตนเองเหมือนกับคนส่วนใหญ่ของประเทศ เด็กในปัจจุบันไป

เข้าศูนย์เด็กเล็กตั้งแต่อายุ 2 ขวบกว่า จากนั้นก็เข้าสู่ระบบโรงเรียน โอกาส

ที่จะเรียนรู้สืบทอดภูมิปัญญาของบรรพบุรุษจึงน้อยลง เพราะเม่ือกลับบ้าน

ก็เปิดโทรทัศน์ดูรายการทีวีในประเทศหรือจากจานดาวเทียมซึ่งรับได้ทั่วโลก 

เด็กรุ่นใหม่อยู่กับโลกในอนาคต โดยขาดการสืบทอดความภูมิใจในรากเหง้า



61

และประวัติศาสตร์ที่มีประสิทธิภาพ (เตือนใจ ดีเทศน์. 2552 : 14-15) จาก

การศึกษาการปรับตัวทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมของชาวม้ง ภายใต้

โครงการพัฒนา ของรัฐในพื้นที่อ�ำเภอพบพระ จังหวัดตาก การรับวัฒนธรรม

จากสังคมเมืองเข้าสู่ชุมชน มีผลให้เกิดการเปลี่ยนแปลงประเพณี วัฒนธรรม 

ทีม่อียู ่ท�ำให้มกีารเปลีย่นแปลงวถิชีีวติของชาวม้งไปจากสงัคมดัง้เดมิไปสูส่งัคม

สมัยใหม่ ซึ่งมีทั้งสิ่งที่ส่งเสริมให้เกิดการพัฒนา และสิ่งที่มาท�ำลายวัฒนธรรม

ของชาวม้งไปในขณะเดียวกัน (บุญทวงศ์ เจริญผลิตผล. 2544 : 140-146)

	 ส�ำหรับผ้าปักชาวม้งในปัจจุบันมีความต้องการทางการตลาดท่ีเป็น

ลักษณะการซื้อผ้าเก่าไปท�ำผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ ซึ่งยังไม่สามารถสร้างมูลค่าเพิ่ม

ให้แก่ผ้าม้งเท่าที่ควร จากการส�ำรวจพื้นที่จริงของผู้วิจัย ในเขตที่อยู่อาศัยของ

ชุมชนชาวม้งได้พบความจริงเชิงประจักษ์ดังนี้ ประการแรกคือ มีการน�ำผ้าปัก

ไปแปรรปูเป็นผลิตภณัฑ์ทีมี่รปูแบบทีย่งัไม่หลากหลายมากนกั การพฒันาต่อย

อดผลติภณัฑ์มเีพยีงการท�ำซองโทรศัพท์มือถือ กล่องกระดาษช�ำระ พวงกุญแจ  

ซ่ึงในเชิงคุณค่าด้านวัฒนาธรรมนั้นลวดลายผ้าปักม้งสามารถน�ำไปประยุกต์

สู่งานตกแต่งได้อีกมาก ประการที่สองคือ มีความเปลี่ยนแปลงทางวัสดุและ

เทคโนโลยีการผลิต กล่าวคือ มีการใช้ลวดลายผ้าท่ีปักโดยใช้เทคโนโลยีสมัย

ใหม่โดยใช้แบบจากคอมพิวเตอร์และปักด้วยเคร่ืองจักรจึงท�ำให้คุณค่าของผ้า

ปักลดน้อยลง ประการที่สาม คือ จากวิถีชีวิตของสตรีชาวม้งแต่เดิมนั้นสตรี 

ชาวม้งจะต้องเป็นผูที้ม่คีวามสามารถในการปักผ้าแทบทกุคน แต่ในปัจจบุนัสตรี

ชาวม้งหันมาซื้อผ้าส�ำเร็จรูปหรือสั่งตัดท�ำให้ผ้าปักขาดการสืบทอด ประการ

สดุท้าย คอื มกีารน�ำเข้าผ้าม้งจากประเทศเวยีดนาม สาธารณรฐัประชาธปิไตย

ประชาชนลาว สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนจีน เนื่องจากงานผ้าปักม้ง

ของไทยมีไม่เพียงพอและไม่สอดคล้องต่อความต้องการของตลาด
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	 ทุกรัฐบาลให้ความส�ำคัญเน้นการอนุรักษ์วัฒนธรรมและสามารถ

สร้างมูลค่าเพิ่มจากผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมท้องถิ่นเพื่อกระจายรายได้สู ่

ชุมชน โดยได้ก�ำหนดไว้ในแผนพัฒนาอย่างต่อเนิ่อง ดังที่ยุทธศาสตร์ตามแผน

พัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 10 ข้อ 5.2 (2) ยุทธศาสตร์การ

สร้างความเข้มแขง็ของชมุชนและสงัคมให้เป็นรากฐานทีม่ัน่คงของประเทศ ให้

ความส�ำคัญกับการสร้างความมั่นคงของเศรษฐกิจชุมชน ด้วยการบูรณาการ 

กระบวนการผลติบนฐานศักยภาพ และความเข้มแขง็ของชมุชนอย่างสมดลุ เน้น

การผลิตเพื่อการบริโภคอย่างพอเพียงภายในชุมชน สนับสนุนให้ชุมชนมีการ

รวมกลุ่มในรูปสหกรณ์ กลุ่มอาชีพ สนับสนุนการน�ำภูมิปัญญาและวัฒนธรรม

ท้องถิ่นมาใช้ในการสร้างสรรค์คุณค่าของสินค้าและบริการ (ส�ำนักงานคณะ

กรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ. 2549) นอกจากนั้นใน

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 11 (ราชกิจจานุเบกษา. 

2554 : 17-15) ยังได้ก�ำหนดยุทธศาสตร์ไว้ว่าการสร้างฐานการผลิตให้เข้ม

แข็ง สมดุล และสร้างสรรค์ ทั้งด้านอุตสาหกรรมและท่องเที่ยว มุ่งเน้นพัฒนา

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ซ่ึงครอบคลุมถึงการพัฒนาธุรกิจสร้างสรรค์ การพัฒนา

เมืองสร้างสรรค์ และการพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ประกอบกับรัฐบาล

ชุดปัจจุบันได้มีโครงการแนวคิดการขับเคลื่อนเศรษฐกิจบนพื้นฐานของการใช้

องค์ความรู้การศึกษา การสร้างสรรค์ผลงานและการใช้ทรัพย์สินทางปัญญาที ่

เช่ือมโยงกับรากฐานทางวัฒนธรรมเข้ากับการส่ังสมความรู ้ของสังคม 

เทคโนโลยี และนวัตกรรมสมัยใหม่หรือเรียกว่า “เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์” 

(Creative Economy) ซ่ึงมีความส�ำคัญกล่าวได้ว่าในวันท่ีตลาดเต็มไปด้วย

สินค้าและบริการท่ีเหมือนกันเพราะก�ำลังการผลิตมหาศาลจากเคร่ืองจักร

ล�้ำยุค และคนไม่ได้ต้องการสินค้าที่ตอบสนองความจ�ำเป็นของชีวิตเพียง

อย่างเดียว ตลาดยุคโลกาภิวัตน์ไม่เพียงแต่ต้องตอบสนองความต้องการ
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ทางกายภาพให้กับผู้บริโภคเท่านั้น หากยังต้องสามารถสร้างความแตกต่าง 

เพื่อตอบสนองความต้องการทางด้านอารมณ์ ความสนใจ ค่านิยมและ

สถานภาพทางสังคมได้ด้วย มรดกทางวัฒนธรรม (Cultural Heritage) และ

สือ่ (Media) มมีลูค่าสงูสดุแสดงถึงจุดแขง็ของประเทศไทย ในการพฒันาความ

สามารถ เพ่ือแข่งขันกบันานาประเทศ เนือ่งจากประเทศไทยมีทรพัยากรมนษุย์ 

ท่ีมคีวามคดิสร้างสรรค์และทกัษะทางศลิปะรวมทัง้ประเพณีเชิงศิลปะ (อภิสทิธ์ิ 

ไล่สัตรูไกล. 2552 : 107-115) ประเทศไทยเป็นประเทศที่มีวิถีชีวิต ภูมิปัญญา 

และมรดกทางวัฒนธรรมที่เป็นทรัพยากรอันมีค่าจ�ำนวนมาก สามารถน�ำ

มาใช้ขับเคลื่อนเศรษฐกิจได้เป็นอย่างดี หากเรารู้จักน�ำทรัพยากรเหล่านี้มา 

สร้างสรรค์ พัฒนาหรือต่อยอด เพื่อให้เกิดมูลค่าเพิ่มก็สามารถสร้างประโยชน์

ทางการค้าและเศรษฐกิจของประเทศได้

	 จากที่กล่าวมาพอสรุปได้ว่าชาวม้งเป็นชาติพันธุ ์ท่ีมีรากฐานทาง

วัฒนธรรมและมีอัตลักษณ์เป็นของตนเอง สิ่งที่แสดงอัตลักษณ์อย่างหน่ึง 

ของชาวม้ง คือ ผ้าปัก ซึ่งเป็นงานศิลปหัตถกรรมที่มีความสวยงามน่าสนใจ แต่

ก�ำลงัจะลดความส�ำคัญลงเพราะสงัคมเปลีย่นไปยังคงเหลอืความส�ำคญัเฉพาะ

เทศกาลปีใหม่ม้ง เท่าน้ัน ส่วนการพัฒนาผ้าปักม้งไปสู่ผลิตภัณฑ์อื่นๆ น้ันมี

อยู่บ้างแต่ยังไม่สามารถเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจได้เท่าที่ควร การพัฒนาผ้าปัก

ม้งตามแนวนโยบายพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของรัฐอย่างเป็นรูปธรรมนั้น

ยังไม่มีการศึกษา จากเหตุผลและความส�ำคัญดังกล่าวข้างต้นจึงท�ำให้ผู้วิจัย

ต้องการที่จะศึกษาการผลิตผลิตภัณฑ์ผ้าปักชาวเขาเผ่าม้งโดยยังคงตั้งอยู่บน

ฐานคดิและภมูปัิญญาท้องถิน่ดัง้เดมิ ผสมผสานกับแนวคดิใหม่ เพือ่บรูณาการ

แนวคดิดัง้เดมิกบัแนวคดิใหม่โดยเฉพาะการพฒันากระบวนการผลติ ลวดลาย 

สีสัน และการประยุกต์ใช้ส�ำหรับผลิตภัณฑ์ของการตกแต่งให้สอดคล้องกับ

ความต้องการของชุมชนและผู้บริโภค ทั้งนี้เพื่อเพ่ิมท้ังคุณค่า และมูลค่าของ
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ผลิตภัณฑ์ในทางเศรษฐกิจ

ความมุ่งหมายของการวิจัย

	 1.	 เพื่อศึกษาภูมิปัญญาลายผ้าปักม้งของชุมชนชาวเขาเผ่าม้ง ใน

จังหวัดเพชรบูรณ์

	 2.	 เพื่อศึกษาแนวทางพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ ้าปักม้งเชิงเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์

	 3.	 เพือ่พฒันาแบบลายและผลติภณัฑ์ตกแต่งภายในจากผ้าปักม้งเชงิ

เศรษฐกิจสร้างสรรค์

วิธีด�ำเนินการวิจัย

	 พื้นที่วิจัย 

	 การเลือกพื้นที่ศึกษาวิจัยแบบเจาะจง ในจังหวัดที่มีประชากรชาวเขา

เผ่าม้งอยู่อาศัยเป็นชุมชนหนาแน่นที่สุดในประเทศคือจังหวัดเพชรบูรณ์ ใน 3 

ต�ำบล 6 ชมุชน ได้แก่ บ้านดอยน�ำ้เพยีงดนิ ต�ำบลบ้านเนนิ อ�ำเภอหล่มเก่า บ้าน

ทับเบิก ต�ำบลบางบาล อ�ำเภอหล่มเก่า บ้านเล่าลือ-บ้านเล่าเน้ง ต�ำบลเขาค้อ 

อ�ำเภอเขาค้อ บ้านเข็กน้อย บ้านศักดิ์เจริญ ต�ำบลเข็กน้อย อ�ำเภอเขาค้อ 

	 วิธีการวิจัย

	 ผูว้จิยัใช้วธิวิีธีวิจัยเชงิคุณภาพ (Qualitative Research) กลุม่ตวัอย่าง

จ�ำนวน 65 คนประกอบด้วยกลุ่มผู้รู้จ�ำนวน 15 คน กลุ่มผู้ปฏิบัติชุมชนละ 

10 คน จ�ำนวน 30 คน และ กลุ่มผู้เกี่ยวข้องจ�ำนวน 20 คน เครื่องมือที่ใช้ใน

การวิจัยประกอบด้วยแบบส�ำรวจ แบบสังเกต แบบสัมภาษณ์ การสนทนา

กลุ่ม  และการประชุมเชิงปฏิบัติการ ข้อมูลที่ได้น�ำมาตรวจสอบโดยใช้เทคนิค

แบบสามเส้าและวิเคราะห์ข้อมูล และน�ำเสนอข้อมลูโดยวธีิพรรณนาวเิคราะห์ 
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ผลการวิจัย

	 1.ภูมิปัญญาลายผ้าปักม้ง 

	  จากการศึกษาภูมิปัญญาผ้าปักม้ง ในด้านลวดลาย พบว่า เป็น

ภูมิปัญญาการปักท่ีลวดลายทีส่บืทอดต่อกนัมาจากบรรพบรุษุ แสดงความเป็น

อัตลักษณ์ของชาวเขาเผ่าม้ง ชาวม้งใช้ชวีติอย่างกลมกลนืกบัธรรมชาต ิท้องฟ้า 

ป่าเขา และล�ำน�ำ้ อนัเป็นท่ีมาของลายผ้าปักม้งทีถ่่ายทอดธรรมชาติสิง่แวดล้อม

เป็นลวดลายต่างๆ บนผืนผ้า ลายผ้าปักม้ง ที่พบได้ในชุมชนทั้ง 6 ชุมชน ของ

จังหวัดเพชรบูรณ์ สามารถแบ่งลายผ้าปักม้งออกเป็น 2 กลุ่มใหญ่ ได้แก่  

1) กลุ่มลายผ้าปักม้งโบราณ ได้แก่ ลายตาวัว (ขอมัวงู ่) ลายเยี่ยววัว (ยี่แหน่ง) 

ลายเท้าช้าง (กือเตอชือ) ลายเท้าช้าง (กือเตอชือ) ลายก้นหอย (ก๊ากื้อ)  

ลายดาว (นุกุ๊) ลายตีนหนู (แน้งหน่า) ลายภูเขา(จ้ง) ลายหัวไก่ (เต๊าเฮาก๊ะ) 

และลายอักษรม้ง (เด๋อม้ง) 2) กลุ่มลายผ้าปักม้งสมัยใหม่ซ่ึงมีการพัฒนาการ

ออกแบบและประยุกต์ตามความคิดสร้างสรรค์ของช่างปัก เช่น ลายสี่เหลี่ยม

(เย่ย) ลายหัวใจ (ซ้า) ลายนกยูง ลายดอกไม้แบบต่าง (ป้าง) ลายดอกพวง 

(ป้างเจ๋า) ลายสี่เหลี่ยม(เย่ย) ลายพระอาทิตย์ (นุ) ลายเหลี่ยม (เย่ย) ลายเป็ด 

(ก้งหนูเช) ลายกากบาท และลายวิถีชีวิตม้ง สตรีชาวเขาเผ่าม้งได้สืบทอดวิธี

การปักผ้าม้ง โดยการสอนกันภายในครอบครัวจากรุ่นสู่รุ่น เนื่องจากมีความ

จ�ำเป็นในการใช้ผ้าปักม้งเพื่อท�ำชุดประจ�ำชนเผ่าและใช้ในโอกาสพิธีการ

ต่างๆ เช่น พิธีแต่งงาน พิธีงานศพ โดยเฉพาะที่ส�ำคัญในการสวมใส่ชุดประจ�ำ 

ชนเผ่าเพื่อเข้าร่วมประเพณีปีใหม่ม้ง จากการศึกษาวิธีการปักผ้าม้ง ชาวเขา 

เผ่าม้งมีวธีิการปักเพือ่สร้างลวดลายบน ผืนผ้าได้หลายวธิ ีดังนี ้การปักด้ายหรอื 

ไหม (Embroidery) อันได้แก่ 1) วิธีการปักลายขัดเดินเส้น 2) วิธีการปักไขว้ 

(แบบครอสติส) 3)การปักลายดอกเย้าเครื่องหมายบวก 4) วิธีการปักลูกโซ่  
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5) การปักทึบ 6) วิธีการปักสอยเป็นภาพวิธีชีวิตชาวม้ง การปะสอย  

(Applique) อันได้แก่ 1) วิธีการปะสอย แบบรูปเรขาคณิต 2) วิธีการปะ

ปักสอย ด้วยตัดผ้าเป็นลวดลายแล้วปะบนผ้าสีต่างๆ และวิธีการแบบผสม 

(Mixed technique) อันได่แก่ 1) วิธีการท�ำผ้าบาติกผสมการปะสอย 2) การ

ปักวัสดุตกแต่ง 3) การผสมหลายวิธีการที่กล่าวมา วัสดุอุปกรณ์

	 การปักผ้าม้ง ที่จ�ำเป็นมีดังนี้ 1) เข็มเย็บผ้าส�ำหรับปักผ้าขนาดต่าง ๆ  

2) ด้ายสีต่าง ๆ 3) ผ้าสีต่างๆ ผ้าใยกัญชงหรือผ้าครอสติส 4) กรรไกร 5) 

กระดาษลอกลาย 6) แบบของลวดลายส�ำหรับวาดลงบนกระดาษลอกลาย และ

ในปัจจุบันจ�ำเป็นต้องใช้จักรเย็บผ้าร่วมด้วย

ภาพที่ 3 การวิเคราะห์ลายผ้าปักม้ง
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ภาพที่ 4 ตัวอย่างลายผ้าปักม้งโบราณ ที่มีที่มาจากธรรมชาติและอักษรม้งโบราณ

ภาพที่ 5 ตัวอย่างลายผ้าปักม้งสมัยใหม่ ที่มีที่มาจากสิ่งแวดล้อม

และความคิดสร้างสรรค์ของช่างปัก
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	 2.	แนวทางพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าปักม้ง เพื่อเศรษฐกิจสร้างสรรค์

		  ส่วนแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้า ด้านลายผ้าปักม้ง ควร

มีการรวบรวมลายผ้าปักม้งเพื่อไว้เป็นต้นแบบ และพัฒนาลายผ้าปักม้งให้มี

ความเรียบง่าย เพ่ือให้คนรุ่นใหม่สามารถปักผ้าม้งได้ง่ายข้ึน ซ่ึงจะผลิตได้ทัน

ต่อความต้องการของตลาดด้านผลิตภัณฑ์ผ้าปักม้ง ควรมีการออกแบบพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ที่สามารถเพิ่มมูลค่าให้แก่ผ้าปักม้ง และให้มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่

หลากหลาย ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค และเพิ่มช่องทางในการจัด

จ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ของชุมชน และควรศึกษาแนวโน้มความต้องการด้านสีสัน

ของตลาด (trend) เพื่อพัฒนาการเลือกใช้สีให้เหมาะสมกับความต้องการของ

ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย แต่ยังคงไว้ถึงภูมิปัญญาและอัตลักษณ์ของผ้าปักม้งให้

มีคุณค่าต่อไป

	 3.	การพัฒนาลายและผลิตภัณฑ์ตกแต่งภายในจากผ้าปักม้ง เพื่อ

เศรษฐกิจสร้างสรรค์

		  3.1 การพัฒนาลวดลาย 

		  ใช้ทฤษฎีสุนทรียศาสตร์ในการพัฒนาลายผ้าปักม้ง ตามหลักองค์

ประกอบทางด้านศิลปะ ดังนี้ 1) สัดส่วน ควรก�ำหนดสัดส่วนของลวดลายผ้า

ปักม้ง ให้มลีวดลายทีส่อดคล้องกบัรูปแบบการใช้งานของสนิค้า และสอดคล้อง

กับขนาดของสินค้าโดยจะต้องมีสัดส่วนที่เหมาะสมไม่เล็กหรือใหญ่จนเกินไป  

2) จังหวะ/ช่วงจังหวะ ควรก�ำหนดให้มีจังหวะ ช่วงจังหวะ ท่ีเท่าๆ กันหรือ

สมมาตรกนั ให้มรีะยะห่างทีส่วยงาม ให้มีความเป็นสมยัใหม่ แต่ต้องไม่ท�ำลาย

ความเป็นเอกลักษณ์ และคุณค่าของผ้าปักม้ง 3) ความประสานกลมกลืน ควร

เลอืกใช้เส้นทีเ่หมาะสมกบัลายและผนืผ้า เพ่ือสร้างลวดลายท่ีมคีวามกลมกลนื

กนัไปทัง้ลาย และการเลอืกใช้กลุม่สทีีเ่หมาะสม จะสร้างให้เกิดความกลมกลนื
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ของลวดลายบนผืนผ้าให้ดูสวยงามย่ิงข้ึน 4) ความขัดแย้ง ไม่ควรให้มีความ 

ขัดแย้งกันในลายและสีมากนัก 5) จุดเด่น ควรก�ำหนดลาย ขนาดของลาย 

และสี เพื่อให้สร้างจุดเด่นบนผืนผ้า สามารถดึงดูดความสนใจของลูกค้า 6) ใช้

โปรแกรมประยุกต์เพื่อการออกแบบ ในการพัฒนาลายผ้าปักม้ง

ภาพที่ 6 เปรียบเทียบลายผ้าปักม้งแบบเดิมกับแบบที่พัฒนาขึ้นใหม่

โดยตัดทอนให้เรียบง่าย ด้วยการใช้โปรแกรมประยุกต์เพื่อการออกแบบ

ภาพที่ 7 เปรียบเทียบลายผ้าปักม้งแบบเดิมกับแบบที่พัฒนาขึ้นใหม่

ด้วยการใช้โปรแกรมประยุกต์เพื่อการออกแบบ ท�ำให้ง่ายและจัดองค์ประกอบลายใหม่
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ภาพที่ 8 ลายผ้าปักม้งแบบที่พัฒนาขึ้นใหม่ ด้วยการใช้โปรแกรมประยุกต์

เพื่อการออกแบบ โดยน�ำลักษณะการจัดวางแบบลายไทยมาใช้

ภาพที่ 9 ลายผ้าปักม้งแบบที่พัฒนาให้มีรูปแบบที่ร่วมสมัย

ด้วยการใช้โปรแกรมประยุกต์เพื่อการออกแบบ
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		  3.2 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ตกแต่งภายใน 
		  ผู ้วิจัยใช้แนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์พื้นบ้านของวิบูลย ์
ลี้สุวรรณ ดังนี้ 1) รูปแบบผลิตภัณฑ์ พัฒนารูปแบบที่ร่วมสมัยกับปัจจุบันหรือ
มีความเหมาะสมกับวิถีชีวิตของคนในปัจจุบัน โดยสามารถน�ำไปใช้ประดับ
ตกแต่งในอาคารหรือส�ำนักงานต่าง ๆ ได้แก่ ภาพประดับตกแต่งผนัง โคมไฟ
ตั้งโต๊ะ โคมไฟตั้งพื้น ผ้าม่าน ชุดผ้ารองจาน ปลอกหมอน ผ้าคาดเตียง 2) วัสดุ
ในการผลติ ควรเป็นวัสดทุีไ่ด้จากเส้นใยธรรมชาต ิและร่วมกบัวัสดุสงัเคราะห์ท่ี
เหมาะสมกบัรูปแบบผลติภณัฑ์ 3) ลายผ้าปักม้ง เลอืกลายผ้าปักม้งทีแ่สดงความ 
เป็นเอกลักษณ์ของชาวเขาเผ่าม้ง และเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ 4) ความงาม 
เน้นการตอบสนองความงามทางด้านจิตใจ ให้เหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอย 
5) การเพิม่มลูค่าผลติภณัฑ์ ก�ำหนดกลุม่เป้าหมายทีม่กี�ำลงัในการซือ้ผลิตภณัฑ์
ผ้าปักม้ง คือ กลุ่มผู้ใหญ่และวัยท�ำงาน กลุ่มธุรกิจโรงแรม สปาที่มีขนาดกลาง 
และออกแบบผลิตภัณฑ์ให้มีรูปแบบผู้บริโภคสามารถเข้ามามีส่วนร่วมในการ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ในระหว่างการใช้ ตามหลักการ DIY.(Do It Yourself) 
และออกแบบโดยท�ำการเปลีย่นแปลงหน้าทีใ่ช้สอย และหรอืเปลีย่นแปลง วสัดุ 
เพื่อให้เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ตามแนวทางพัฒนาเชิงเศรษฐกิจสร้างสรรค์

ภาพที่ 10 การออกแบบปลอกหมอนลายผ้าปักม้งลายก้นหอย 

ผู้ใช้สามารถจัดวางสลับลายได้เอง
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ภาพที่ 11 การออกแบบโคมไฟตั้งพื้น ลายผ้าปักม้ง ผู้ใช้สามารถ

จัดวางสลับหรือเปลี่ยนลายได้เอง

ภาพที่ 3 การออกแบบสร้างสรรค์งานสื่อประสมส�ำหรับตกแต่งแขวนผนัง 

จากผ้าปักม้ง และวัสดุ
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สรุป

	 ชาวเขาเผ่าม้งมีการตั้งถ่ินฐานที่กระจายอยู่ทั่วไปในแถบภาคเหนือ

ของประเทศไทย โดยชาวเขาเผ่าม้งกลุ่มที่อยู่จังหวัดเพชรบูรณ์ได้ร่วมกัน 

สร้างชมุชนเพือ่ให้เกิดความเข้มแข็งข้ึนทีบ้่านเข็กน้อย และเป็นกลุม่ท่ีใหญ่ท่ีสดุ

ในประเทศไทย มีงานที่แสดงภูมิปัญญาของชนเผ่าคือ ลายผ้าปักม้ง แบ่งเป็น 

2 กลุ่มใหญ่ คือ กลุ่มลายผ้าปักม้งโบราณ และกลุ่มลายผ้าปักม้งสมัยใหม่ มีวิธี

ปักด้วยด้ายหรอืไหม (Embroidery) การปะสอย (Applique) และวธิกีารแบบ

ผสม (Mixed technique) 

	 แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าปักม้งควรพัฒนาทั้งลวดลายและ 

การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ใหม่ เพื่อเพิ่มมูลค่าเชิงเศรษฐกิจสร้างสรรค์ มีรูป

แบบผลิตภัณฑ์ที่หลากหลาย ตอบสนองความต้องการของผู ้บริโภคและ 

เพิ่มช่องทางในการจัดจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ของชุมชนด้วย โดยการรวบรวมลาย

ผ้าปักม้งเพือ่เป็นต้นแบบ และพฒันาผลิตภณัฑ์ให้มคีวามเรยีบง่าย มีการศึกษา 

แนวโน้มความต้องการด้านสีสันของตลาด (trend) เปลี่ยนแปลงหน้าที่ใช้สอย 

ร่วมด้วยเพื่อพัฒนาให้เหมาะสมกับความต้องการของผู้บริโภค และผู้บริโภค 

มีส่วนร่วมในการใช้ผลิตภัณฑ์ (DIY) แต่ยังคงอัตลักษณ์ของผ้าปักม้งไว้ จน

ได้ผลงานสร้างสรรค์ลวดลายผ้าปักใหม่ พัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบคือ โคมไฟ 

ตั้งพื้น ตั้งโต๊ะ ปลอกหมอน ภาพประดับตกแต่ง

อภิปรายผล

	 1. ภูมิปัญญาลายผ้าปักม้ง

  	 ชาวม้งมีการใช้ชีวิตอยู่กับกับธรรมชาติ ท้องฟ้า ป่าเขา และล�ำน�้ำ จึง

ท�ำให้พบลวดลายต่างๆ บนผืนผ้า สอดคล้องกับ Chanthasone Inthavong 
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(2001 :70) กล่าวว่า “การสร้างสรรค์การปักผ้าม้งเกิดจากการลอกเลียน

แบบธรรมชาติรอบตัว เช่นดอกไม้ หอย เกล็ดปลา เครือไม้ ก้อนหิน ตัวช้าง  

ดอกผักกาด แก่นหมาก แก่นลูกไม้อื่นๆ ยอดหญ้า ตานกยูง ตาไก่ ตะขาบ 

หนอน เป็นต้น ส่วนวิธีการปักผ้าม้ง พบว่า มกีารปักได้หลายวธิ ีคอื การปักด้าย

หรือไหม(Embroidery) วิธีการปักสอย ปะสอย(Applique) และวิธีการแบบ

ผสม(Mixed Technique) วิธีการปักดังกล่าวแสดงความเป็นเอกลักษณ์และ

ภมูปัิญญาทางศลิปะ เนือ่งจากวธิกีารดงักล่าวเป็นวธีิการท่ีต้องใช้ความละเอยีด 

ประณีต และสมาธิอย่างมาก สอดคล้องกับ Chanthasone Inthavong  

(2001 :70) กล่าวไว้ว่า ลายผ้าปักม้งเกิดจากวิธีการปักที่รวบรวมได้ 4 วิธี 

ได้แก่ 1) การปักลายบนผนืผ้าทีมี่ช่องด้วยการใช้ไหมสต่ีางๆ ด้วยวธิกีารปักไขว้  

การปักเส้น การปักจุด และการปักเป็นเส้นโซ่ 2) การตัดผ้าผืนเล็กแล้ววาง

บนผ้าผืนใหญ่ตามลายที่ต้องการ แล้วสอยไปตามลายผ้าที่ตัดไว้ 3) การตัดผ้า

เป็นเส้นแถบยาวเพือ่ปะวางบนผ้าผนืใหญ่แล้วเย็บไปตามเส้นเพือ่ให้เป็นกรอบ 

ของลายปัก 4) เป็นวิธีการปักแบบใหม่ เป็นภาพเล่าเรื่องราวการด�ำรงชีวิต

ประจ�ำวันของชาวเขาเผ่าม้ง ซ่ึงผลจากการปักดังกล่าวท�ำให้มีการน�ำมาใช้

ประโยชน์ในส่วนของพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ให้กับชนเผ่าด้วย

	 2. แนวทางพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าปักม้ง เพื่อเศรษฐกิจสร้างสรรค์

	 ในด้านผลติภณัฑ์ผ้าปักม้ง ทีม่จี�ำหน่ายในปัจจุบันมีรปูแบบเป็นชุดแต่ง

กายประจ�ำเผ่าท่ีไว้สวมใส่กันในชุมชนเป็นส่วนใหญ่ เพื่อจ�ำหน่ายเป็นสินค้าท่ี

ระลึกที่ไม่สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่ผ้าปักม้งได้ สอดคล้องกับ ประเสริฐ 

ตระการศุภกร (2542 : เว็บไซต์) ท่ีได้ศึกษา“การพัฒนาศักยภาพชุมชนชาว

เขากับการลงทุนทางวัฒนธรรม เพื่อความมั่นคงทางเศรษฐกิจและสังคม กรณี

ศึกษา : กระบวนการจัดการทางเศรษฐกิจที่ยั่งยืนของชุมชนชาวไทยภูเขา 5 
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เผ่า ผลการวิจัยพบว่า ลายผ้าปักเมี่ยนกับการสร้างอัตลักษณ์ ของชนเผ่าใน

อ�ำเภอแม่จนั จังหวดัเชยีงราย มกีารสร้างจากความเชือ่และความสมัพนัธ์ของวถิี

ชีวิตความเป็นอยู ่และท�ำให้ทราบถงึการเปลีย่นแปลงของสงัคมปัจจบุนัทีม่ต่ีอ 

ลายปักส่งผลกระทบและแนวโน้มทางเศรษฐกิจของลายปักเมี่ยนด้วย 

	 ส่วนแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าปักม้ง สามารถสร้างรายได้จาก

ผ้าปักม้งสูงกว่าการประกอบอาชีพอื่น ดังนั้นการพัฒนาลายผ้าปักม้งจึงควร

ให้มีความเรียบง่าย เพื่อให้คนรุ่นใหม่สามารถปักผ้าม้งได้ง่ายขึ้น ใช้เวลาน้อย  

ซึ่งจะผลิตได้ทันต่อความต้องการของตลาด และให้มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่

หลากหลาย สอดคล้องกับทฤษฎีทางวัฒนธรรม สัญลักษณ์สัมพันธ์ ดังที่ อคิน  

รพพีฒัน์ (2551 : 122) กล่าวไว้ว่า มนษุย์ (เหมอืนแมงมมุ) ห้อยตวัอยูใ่นสายใย

ของความหมายทีต่วัตนได้สร้างขึน้ สายใยเหล่าน้ันคือวฒันธรรม และการศึกษา

วฒันธรรมกค็อื การเสาะหาความหมายและการตคีวามหมาย ไม่ใช่การทดลอง

แบบวิทยาศาสตร์ เพื่อหากฎเกณฑ์ที่ใช้ได้ทั่วไป

	 การก�ำหนดแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามแนวเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ นั้นจ�ำเป็นต้องมีการสร้างต้นแบบ ที่มาจากการท�ำความเข้าใจ

ตลาด ผสานหลักการออกแบบ แม้ว่าความคิดสร้างสรรค์เป็นส่วนส�ำคัญ

ที่ท�ำให้เกิดกระบวนการนี้ แต่ก็ปฏิเสธไม่ได้ว่า รากเง้าทางภูมิปัญญาม้ง 

สภาพแวดล้อมที่ส่งเสริมให้มีแรงบันดาลใจนั้นจะละทิ้งเสียมิได้

	 3. การพัฒนาลายและผลิตภัณฑ์ตกแต่งภายในจากผ้าปักม้ง เพื่อ

เศรษฐกจิสร้างสรรค์ พบว่า การพฒันาลวดลายควรก�ำหนดสดัส่วนของลวดลาย

ให้มีสัดส่วนที่เหมาะสมไม่เล็กหรือใหญ่จนเกินไป มีความประสานกลมกลืน 

เพื่อสร้างลวดลายที่มีความกลมกลืนกันไปทั้งลาย ก�ำหนดลาย และสีบางส่วน

ให้เด่นสามารถดึงดูดความสนใจของลูกค้า สอดคล้องกับ ชูใจ กินูญ (2550 : 
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21) ได้วิจัยเรื่อง การพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าพื้นเมืองขาวเขาเผ่าม้งบ้านเข็กน้อย 

อ�ำเภอเขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์ ผลการวิจัยพบว่า การพัฒนาลายผ้าปักม้ง 

ได้ออกแบบลายปักจากแบบดั้งเดิมของชาวเขาเผ้าม้ง มาพัฒนาลายปักใหม่

ให้มีการผสมผสานกันระหว่างลายปักเก่า และการใช้สีตามหลักศิลปะสมัย

ใหม่ เลือกใช้สีตามความนิยมของนักท่องเที่ยว ท�ำให้ผ้าปักม้งมีความสวยงาม

และยังคงรักษาเอกลักษณ์ของผ้าปักม้ง และน�ำหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์

ตามแนวทาง การออกแบบผลิตภัณฑ์พื้นบ้านของวิบูลย์ ลี้สุวรรณ คือรูปแบบ

ผลิตภัณฑ์ต้องมีความเหมาะสมกับวิถีชีวิตของคนในปัจจุบัน วัสดุในการผลิต 

ควรเป็นวัสดุที่ได้จากเส้นใยธรรมชาติ และร่วมกับวัสดุสังเคราะห์ที่เหมาะ

สมกับรูปแบบผลิตภัณฑ์ ลายผ้าปักม้ง เลือกลายผ้าปักม้งที่แสดงความเป็น

เอกลักษณ์ของชาวเขาเผ่าม้ง และเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์  ความงาม เน้นการ

ตอบสนองความงามทางด้านจิตใจ ให้เหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอย  การเพิ่ม

มูลค่าผลิตภัณฑ์ ก�ำหนดกลุ่มเป้าหมายให้ชัดเจน ออกแบบบผลิตภัณฑ์ให้มี

ลักษณ์พิเศษ และสามารถให้ผู้บริโภคเข้ามามีส่วนร่วมในการสร้างสรรค์งาน

ออกแบบขณะใช้งานด้วย จะท�ำให้ผู้บริโภคมีความคุ้นเคยและติดตามได้อย่าง

ต่อเนื่อง

	 การวจิยัคร้ังน้ีเป็นการน�ำลายผ้าปักม้งมาสร้างสรรค์ร่วมกบัผลติภัณฑ์

รปูแบบใหม่ โดยใช้อตัลกัษณ์จากลวดลายผ้าปักชาวม้งมาสร้างจดุเด่นเพือ่เป็น

จุดขายนั้น ถือว่าภูมิปัญญาม้งเป็นต้นน�้ำ ผู้วิจัยผู้เช่ียวชาญร่วมกับชาวบ้าน

หนดแนวคดิการพฒันา หากน�ำต้นแบบไปสร้างกระบวนการผลติเกิดเศรษฐกจิ

ชุมชนกลางน�้ำ แล้วมีผู้สนใจจัดจ�ำหน่ายทั้งในชุมชน ในประเทศ นอกประเทศ

เกดิเศรษฐกิจปลายน�ำ้ สร้างมูลค่าเพิม่แก่ภูมปัิญญาผ้าปักม้ง ถอืเป็นเศรษฐกจิ

สร้างสรรค์อย่างยั่งยืน
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ข้อเสนอแนะ

	 1. ข้อเสนอแนะในการน�ำผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์

		  1.1	 องค์การบริหารส่วนต�ำบล และการพัฒนาชุมชนจังหวัด  

น�ำผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบไว้ไปพัฒนาต่อยอดส่งเสริมให้มีการผลิต และ 

จัดจ�ำหน่ายอย่างเหมาะสม

		  1.2	 กระทรวงวัฒนธรรม ควรน�ำองค์ความรู้ผ้าปักม้งจัดท�ำลง

เว็บไซต์ฐานข้อมูลทางวัฒนธรรมของแต่ละจังหวัด และจัดท�ำแผนสนับสนุน

ให้เกิดการอนุรักษ์และเผยแพร่ต่อไป

		  1.3	 หน่วยงานการศึกษาควรส่งเสริมให้นักศึกษาท�ำวิจัยเก่ียวกับ

ผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญามากข้ึน โดยมีการศึกษาวิจัยเกี่ยวกับภูมิปัญญาชาวเขา 

ด้านผ้าและเครื่องแต่งกายของประเทศไทยเพื่อให้มีฐานข้อมูลเพิ่มมากขึ้น

		  1.4	 ควรมกีารศกึษาวจิยัการออกแบบและพฒันาผลติภัณฑ์ผ้าปัก

ชาวเขา และหัตถกรรมอื่น เพื่อเป็นการท�ำงานวิจัยเชิงบูรณาการ

		  1.5	 ควรศึกษาการวิจัยพัฒนาโปรแกรมคอมพิวเตอร์ส�ำเร็จรูป

ส�ำหรับการออกแบบลายผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง และควรมีจัดท�ำหนังสือ 

อิเลคทรอนิคส์ผ้าปักชาวม้งเผยแพร่

เอกสารอ้างอิง
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