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บทคดัย่อ 

 

 การค้นควา้อิสระน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม    

ในจงัหวดัปทุมธานี โดยใชแ้บบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอ้มูลจาํนวน 420 ตวัอยา่ง 

แบ่งเป็นกลุ่มผูซ้ื้อ และกลุ่มผูพ้ิจารณาซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี กลุ่มละ 210 ตวัอยา่ง สถิติ

ท่ีใช้ในการวิเคราะห์ขอ้มูล คือสถิติเชิงพรรณนาประกอบดว้ย ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบน

มาตรฐาน และสถิติเชิงอนุมานประกอบดว้ย  Independent Samples t-test  และ One-way ANOVA 

โดยวเิคราะห์ความแตกต่างรายคู่ดว้ยวธีิ LSD ณ ระดบันยัสาํคญัทางสถิติท่ี 0.05 

 ผลการศึกษา พบว่าผูซ้ื้อและผูพ้ิจารณาซ้ือให้ความสําคญักบัส่วนประสมทางการตลาด 

เร่ือง ความปลอดภยัจากภยัธรรมชาติ ราคาบา้นพร้อมท่ีดินมีความเหมาะสม สํานกังานขายสามารถ

ติดต่อไดส้ะดวก และมีระบบรักษาความปลอดภยัท่ีเขม้งวด ขณะท่ีปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทั

พิจารณาเร่ืองคุณภาพของงานก่อสร้างสาํคญัท่ีสุด 

 ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา่ ปัจจยัส่วนบุคคลดา้นรายไดท่ี้แตกต่างกนัของครอบครัว 

ส่งผลต่อการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดของผูซ้ื้อและผูพ้ิจารณาซ้ือแตกต่างกนัมากท่ีสุด 

ปัจจยัส่วนบุคคลของผูซ้ื้อด้านสถานภาพทางการสมรส ระดบัการศึกษา และรายไดข้องครอบครัว

ส่งผลต่อการพิจารณาปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัแตกต่างกนั สําหรับผูพ้ิจารณาซ้ือท่ีมีปัจจยัส่วน

บุคคลท่ีแตกต่างกันไม่ส่งผลต่อการพิจารณาปัจจยัด้านภาพลักษณ์ของบริษัท ปัจจัยส่วนบุคคล      

ดา้น เพศ อายุ อาชีพ รายไดข้องครอบครัว จาํนวนสมาชิกในบา้น และจาํนวนรถยนต์ส่งผลต่อปัจจยั

การเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีของผูซ้ื้อ ขณะท่ีผูพ้ิจารณาซ้ือมีเพียงปัจจยัส่วนบุคคล

ดา้นรายไดข้องครอบครัว และจาํนวนรถยนตเ์ท่านั้นท่ีส่งผลต่อปัจจยัการเลือกซ้ือ 

คําสําคัญ :  บา้นทาวน์โฮม  การเลือกซ้ือ  ส่วนประสมทางการตลาด 
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ABSTRACT 

 

 The independent study was conducted to investigate the factors that affected the buying 

choices of townhomes in Pathumthani Province.  The data were collected from 210 townhome 

buyers and 210 potential townhome buyers through the application of questionnaires, and were 

analyzed using descriptive statistics comprising Percentage, Mean, Standard Deviation, as well as 

inferential statistics which comprised Independent Samples t-test, One-way ANOVA, Least 

Significant Difference at 0.05 level of significance. 

 The results of study showed that the townhome buyers and the potential townhome buyers 

focused on the marketing mix in the aspects of natural disaster safety, appropriate costs of houses with 

land, easy contact sales office and rigid safety system.  Regarding the factor of the corporate image, 

the study demonstrated the highest consideration on the construction quality aspect.    

 The results of hypothesis testing showed that different individual factors on family 

income had the most different effects on the consideration of the marketing mix factors of the 

townhome buyers and potential buyers.  The individual factors of the townhome buyers on marital 

status, level of education, and family income affected the differences in the consideration of the 

corporate image factors, while different individual factors of the potential townhome buyers did not 

affect the consideration of the corporate image factors. Different gender, age, occupation, family 

income, number of family members, number of cars owned of the townhome buyers had effects on 

the factors of townhome buying choice in Pathumthani Province, while the individual factors of the 

potential townhome buyers on family income and number of cars owned had effects on the buying 

choice factors.  

Keywords :  townhomes, buying choices, marketing mix  
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                      ภาพลกัษณ์ของบริษทัของผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี  75 

ตารางท่ี 4.12 แสดงจาํนวนความถ่ีและร้อยละการเลือกซ้ือบา้นของผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมใน 

                      จงัหวดัปทุมธานี และผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี  76 

ตารางท่ี 4.13 การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ 

                      บา้นทาวน์โฮมจาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองเพศท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ  78 

ตารางท่ี 4.14 การทดสอบความแตกต่างระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคล เร่ืองเพศแตกต่างกนัของ 

                     ผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม มีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด 

                     แตกต่างกนั  79 

ตารางท่ี 4.15 การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม  

                      จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอายท่ีุแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ  80 

ตารางท่ี 4.16 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด   

                      จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอายท่ีุแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ  81 

ตารางท่ี 4.17 การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม  

                      จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอายท่ีุแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ  83 

ตารางท่ี 4.18 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด   

                     จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอายท่ีุแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ  84 

 

 

 

(9) 



 

สารบัญตาราง (ต่อ) 

 

 หนา้ 

ตารางท่ี 4.19 การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ 

                     บา้นทาวน์โฮมจาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองสถานภาพทางการสมรสท่ี 

                     แตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ  85 

ตารางท่ี 4.20 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด   

                      จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองสถานภาพทางการสมรสท่ีแตกต่างกนัของ 

                      ผูเ้ลือกซ้ือ  86 

ตารางท่ี 4.21 การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ 

                      บา้นทาวน์โฮมจาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองสถานภาพทางการสมรสท่ี 

                      แตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ  87 

ตารางท่ี 4.22 การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ 

                      บา้นทาวน์โฮมจาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนัของ 

                      ผูเ้ลือกซ้ือ  88 

ตารางท่ี 4.23 การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ 

                      บา้นทาวน์โฮมจาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนัของ 

                      ผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ  89 

ตารางท่ี 4.24 การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ 

                      บา้นทาวน์โฮมจาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอาชีพท่ีแตกต่างกนัของ 

                      ผูเ้ลือกซ้ือ  90 

ตารางท่ี 4.25 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด   

                      จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอาชีพท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ  91 

ตารางท่ี 4.26 การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ 

                      บา้นทาวน์โฮมจาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอาชีพท่ีแตกต่างกนัของ 

                      ผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ  92 

ตารางท่ี 4.27 การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ 

                      บา้นทาวน์โฮมจาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวม 

                      ต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ  93 

(10) 



 

สารบัญตาราง (ต่อ) 

 

 หนา้ 

ตารางท่ี 4.28 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด   

                      จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือน 

                      ท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ  95 

ตารางท่ี 4.29 การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ 

                      บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือน 

                      ท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ  100 

ตารางท่ี 4.30 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด   

                      จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือน 

                      ท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ  102 

ตารางท่ี 4.31 การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ 

                      บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนสมาชิกในบา้น 

                      ท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ  105 

ตารางท่ี 4.32 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด   

                      จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนสมาชิกในบา้นท่ีแตกต่างกนัของ 

                      ผูเ้ลือกซ้ือ  106 

ตารางท่ี 4.33 การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ 

                      บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนสมาชิกในบา้น 

                      ท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ  108 

ตารางท่ี 4.43 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด   

                      จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนสมาชิกในบา้นท่ีแตกต่างกนัของ 

                      ผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ  109 

ตารางท่ี 4.35 การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ 

                      บา้นทาวน์โฮมจาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนรถยนตใ์นบา้น 

                      ท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ  110 

 

 

(11) 



 

สารบัญตาราง (ต่อ) 

 

 หนา้ 

ตารางท่ี 4.36 การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ 

                      บา้นทาวน์โฮมจาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนรถยนตใ์นบา้น 

                      ท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ  111 

ตารางท่ี 4.37 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด   

                      จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนรถยนตใ์นบา้นท่ีแตกต่างกนัของ 

                      ผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ  112 

ตารางท่ี 4.38 การทดสอบความแตกต่างระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคล เร่ืองเพศแตกต่างกนัของ 

                      ผูเ้ลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม มีการพิจารณาปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของ 

                      บริษทัแตกต่างกนั  113 

ตารางท่ี 4.39 การทดสอบความแตกต่างระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคล เร่ืองเพศแตกต่างกนัของ 

                      ผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม มีการพิจารณาปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของ 

                      บริษทัแตกต่างกนั  113 

ตารางท่ี 4.40 การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ 

                      บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอายท่ีุแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ  114 

ตารางท่ี 4.41 การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ 

                      บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอายท่ีุแตกต่างกนัของ 

                      ผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ  114 

ตารางท่ี 4.42 การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ 

                      บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองสถานภาพทางการสมรส 

                      ท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ  115 

ตารางท่ี 4.43 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของ 

                      บริษทั  จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองสถานภาพทางการสมรสท่ีแตกต่างกนัของ 

                      ผูเ้ลือกซ้ือ  115 

ตารางท่ี 4.44 การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ 

                      บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองสถานภาพทางการสมรส 

                      ท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ  116 

(12) 



 

สารบัญตาราง (ต่อ) 

 

 หนา้ 

ตารางท่ี 4.45 การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ 

                      บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนัของ 

                      ผูเ้ลือกซ้ือ  117 

ตารางท่ี 4.46 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทั   

                     จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ  117 

ตารางท่ี 4.47 การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ 

                      บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนัของ 

                      ผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ  118 

ตารางท่ี 4.48 การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ 

                     บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอาชีพท่ีแตกต่างกนัของ 

                     ผูเ้ลือกซ้ือ  119 

ตารางท่ี 4.49 การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ 

                      บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอาชีพท่ีแตกต่างกนัของ 

                      ผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ  119 

ตารางท่ี 4.50 การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ 

                      บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือน 

                      ท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ  120 

ตารางท่ี 4.51 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทั   

                      จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือน 

                      ท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ  121 

ตารางท่ี 4.52 การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ 

                      บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือน 
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บทที ่1 

บทนํา 

 

1.1 ความเป็นมาและความสําคญัของปัญหา 

 มนุษยทุ์กคนมีความตอ้งการท่ีอยูอ่าศยั ตามหลกัทฤษฎีลาํดบัขั้นความตอ้งการพื้นฐานของ 

Maslow ไดก้ล่าวไวว้า่ความตอ้งการของมนุษยส์ามารถแบ่งไดเ้ป็น 5 ระดบั ไดแ้ก่ ความตอ้งการดา้น

ร่างกาย ความตอ้งการด้านความมัน่คงปลอดภยั ความตอ้งการด้านความรักและความเป็นเจา้ของ 

ความต้องการด้านการยกย่องนับถือ และความต้องการความประสบความสําเร็จในชีวิต Maslow  

(อา้งถึงใน สุวิมล แมน้จริง, 2546, น. 56) ทั้งน้ีท่ีอยูอ่าศยัเป็นความตอ้งการจดัอยู่ในประเภทความ

ตอ้งการดา้นร่างกายตามทฤษฎีของ Maslow ซ่ึงมีปัจจยั 4 เป็นเน้ือหาหลกั ปัจจยั 4 ประกอบไปดว้ย 

อาหารเคร่ืองนุ่งห่ม ท่ีอยูอ่าศยั ยารักษาโรค 

  อรุณ ศิริจานุสรณ์ (2555, น. 11 - 37) ไดก้ล่าวถึง พฒันาการธุรกิจอสังหาริมทรัพยใ์น

ประเทศไทย สามารถแบ่งออกเป็น 7 ยคุสมยั ดงัน้ี  

  1. เร่ิมตน้ธุรกิจจดัสรรท่ีดิน ตึกแถวและแฟลต (พ.ศ. 2500 - พ.ศ. 2510) จากการท่ีเศรษฐกิจ

เร่ิมดีส่งผลให้ประชาชนเร่ิมหลัง่ไหลเขา้มาทาํงานในเมืองเพิ่มมากข้ึน ผูป้ระกอบการในยุคนั้นเร่ิม

สร้างท่ีอยู่อาศยัในลกัษณะตึกแถวซ่ึงสามารถพกัอาศยัและประกอบการคา้ไดพ้ร้อมกนั รวมถึงท่ีอยู่

อาศยัประเภทแฟลตเพื่อตอบสนองความตอ้งการท่ีอยู่อาศยัของผูมี้รายได้น้อย รูปแบบการดาํเนิน

ธุรกิจผูป้ระกอบการมกัร่วมทุนกบัผูท่ี้เป็นเจา้ของท่ีดินเน่ืองจากไม่มีท่ีดินเป็นของตนเอง 

 2. เร่ิมตน้ธุรกิจบา้นจดัสรร (พ.ศ. 2511 - พ.ศ. 2517) ผลจากการธุรกิจจดัสรรท่ีดินเร่ิม 

ซบเซา ผูป้ระกอบการจึงเปล่ียนทิศทางทาํธุรกิจเป็นบา้นจดัสรรพร้อมท่ีดินแทน กลยุทธ์ประสบ

ความสาํเร็จเป็นอยา่งมาก ช่วยใหผู้ซ้ื้อตดัสินใจไดไ้ม่ยากเน่ืองจากไม่จาํเป็นตอ้งสร้างบา้นเองอีกต่อไป 

สถาบันการเงินให้ความสนใจในการปล่อยสินเช่ือเพื่อท่ีอยู่อาศยั ภาครัฐมอบให้ธนาคารอาคาร

สงเคราะห์รับผิดชอบดูแลเร่ืองการปล่อยสินเช่ือให้แก่ผูซ้ื้อและผูป้ระกอบการ อย่างไรก็ตามเกิด

วิกฤติการณ์นํ้ ามนัคร้ังแรกในปีพ.ศ. 2516 ราคานํ้ ามนัดิบสูงข้ึนอย่างรวดเร็ว ส่งผลต่อตน้ทุนธุรกิจ 

สร้างภาวะซบเซาแก่ธุรกิจบา้นจดัสรร  

 3. เร่ิมตน้ธุรกิจทาวน์เฮา้ส์และอาคารชุด (พ.ศ. 2518 - พ.ศ. 2529) ธุรกิจบา้นจดัสรรเร่ิม

กลบัมาฟ้ืนตวัอีกคร้ังจากการท่ีธนาคารให้วงเงินสินเช่ือมากข้ึน มีการสร้างบา้นต่างขนาดเพิ่มมากข้ึน

เพื่อตอบสนองความตอ้งการของผูซ้ื้อท่ีมีหลายระดบั ท่ีดินในเขตเมืองเร่ิมลดนอ้ยลงจากการท่ีมีบา้น



จดัสรรเกิดข้ึนมากมายส่งผลให้เกิดการสร้างบา้นทาวน์เฮา้ส์และคอนโดมิเนียมท่ีอาศยัท่ีดินในการ

ปลูกสร้างไม่มากแต่สามารถอยูอ่าศยัไดห้ลายครัวเรือน  

 4. ยคุรุ่งเรืองของธุรกิจอสังหาริมทรัพย ์(พ.ศ. 2530 - พ.ศ. 2537) เศรษฐกิจของประเทศไทย

เกิดการขยายตวัอยา่งมากถึงร้อยละ 10 สาเหตุจากผลนโยบายขยายการคา้และการลงทุน มีการลงทุน

จากต่างชาติเพิ่มมากข้ึนในธุรกิจอุตสาหกรรมผา่นนิคมอุตสาหกรรมต่าง ๆ ภายในประเทศ ส่งผลให้ผู ้

ซ้ือเกิดความตอ้งการบา้นท่ีมีคุณภาพและราคาสูงข้ึน รวมทั้งเกิดการซ้ือเพื่อเก็งกาํไรดว้ย 

 5. วิกฤตเศรษฐกิจของประเทศ (พ.ศ. 2538 - พ.ศ. 2543) เศรษฐกิจของประเทศประสบกบั

ภาวะเงินเฟ้อและการขาดดุลบญัชีเดินสะพดั ขณะท่ีเศรษฐกิจโลกเกิดภาวะผนัผวนจากวิกฤตการณ์

การเงินของประเทศเมก็ซิโกและการลม้ละลายของวาณิชธนกิจในประเทศองักฤษ ส่งผลให้นกัลงทุน

ขาดความเช่ือมัน่ถอนการลงทุนจากตลาดทุนและตลาดอสังหาริมทรัพยท์ัว่โลกรวมทั้งประเทศไทย

ดว้ย ไม่มีการตอบสนองจากผูซ้ื้อแต่กลบัมีบา้นลน้ตลาด เม่ือค่าเงินบาทลอยตวัสร้างภาระหน้ีให้แก่

ผูป้ระกอบการสูงข้ึนเป็นเท่าตวั ผูป้ระกอบการหลายรายประสบภาวะล้มละลายปิดกิจการไปเป็น

จาํนวนมาก 

 6. การฟ้ืนฟูทางธุรกิจ (พ.ศ. 2544 - พ.ศ. 2550) ภาครัฐไดใ้ห้ความสําคญักบัการแกไ้ข

ปัญหาผลจากวิกฤติการณ์ทางเศรษฐกิจโดยออกมาตรการทางการเงิน การคลังอย่างต่อเน่ืองเพื่อ

กระตุ้นกําลังซ้ือของผู ้บริโภคและแก้ปัญหาสภาพคล่องของผู ้ประกอบการ ส่งผลให้ธุรกิจ

อสังหาริมทรัพยเ์ร่ิมฟ้ืนตวั 

 7. วิกฤติเศรษฐกิจรอบสอง (พ.ศ. 2551 - พ.ศ. 2552) เกิดภาวะ Subprime Lending Crisis ท่ี

ประเทศสหรัฐอเมริกาสาเหตุจากภาคธุรกิจอสังหาริมทรัพยโ์ดยตรง และลุกลามไปยงัภูมิภาคยุโรป 

เอเชีย และออสเตรเลีย รวมทั้งประเทศไทย ส่งผลต่อเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศไทยเกิดภาวะ

ชะลอตวั  

 8. เขตการคา้เสรีและประชาคมอาเซียน (พ.ศ. 2553 - ปัจจุบนั) จากการท่ีธนาคารแห่ง

ประเทศไทยและสถาบนัการเงินอ่ืน ๆ ดาํเนินแผนนโยบายทางการเงินท่ีเคร่งครัด ภาวะวิกฤติท่ีเกิดข้ึน

ท่ีสหรัฐอเมริกาจึงไม่มีผลกระทบต่อเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศไทยมากนกั อยา่งไรก็ตามจากการ

ท่ีจะเกิดประชาคมอาเซียนข้ึนเกิดการคาดการณ์ว่าผูป้ระกอบการจะมีศกัยภาพการแข่งขนัท่ีสูงข้ึน

เน่ืองจากทรัพยากรท่ีสามารถสรรหาไดเ้พิ่มมากข้ึน 

  สถานการณ์ตลาดอสังหาริมทรัพยแ์ปรผนัไปตามเศรษฐกิจโลก จนกระทัง่เกิดเหตุอุทกภยั

ในปีพ.ศ. 2554 ภาคธุรกิจอสังหาริมทรัพยไ์ดรั้บผลกระทบ ผูป้ระกอบการไม่สามารถดาํเนินการ

ก่อสร้างได ้เป็นผลให้ปีพ.ศ. 2555 ภาครัฐบาลและเอกชนเร่งปรับตวัเพื่อให้เศรษฐกิจกลบัมาฟ้ืนตวั
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ดงัเดิม ภาครัฐดาํเนินโครงการปล่อยกู้เพื่อช่วยเหลือผูท่ี้ได้รับความเสียหายจากเหตุการณ์อุทกภยั 

วงเงินสินเช่ือดอกเบ้ียตํ่าหรือสินเช่ือซอฟตโ์ลนจาํนวน 300,000 ลา้นบาท อตัราดอกเบ้ียร้อยละ 3 คงท่ี

ตลอดระยะเวลา 5 ปี ทาํใหธ้นาคารต่าง ๆ มีอตัราเติบโตของสินเช่ือสูงข้ึนโดยเฉพาะสินเช่ือท่ีอยูอ่าศยั 

ภาคเอกชนได้รับผลพวงจากเหตุอุทกภยั ผูบ้ริโภคให้ความสนใจเร่ืองท่ีอยู่อาศยัประเภทอาคารชุด

สูงข้ึน โดยเฉพาะคอนโดมิเนียม ประกอบกบัการซ้ือเก็งกาํไรท่ีมีอยูเ่ดิมแลว้ ส่งผลให้ผูป้ระกอบการ

ต่างเร่งเปิดตวัโครงการเพื่อตอบรับกระแสท่ีกาํลงัติดลมบน (ฝ่ายวิชาการ ธนาคารอาคารสงเคราะห์, 

2556, น. 80)  

  แนวโนม้สถานการณ์ตลาดท่ีอยูอ่าศยัปีพ.ศ. 2556 วเิคราะห์เป็น 4 ดา้น คือ  

  1. ด้านอุปสงค์ จากการท่ีภาครัฐสร้างความมั่นใจในเร่ืองการจัดการนํ้ าได้อย่างมี

ประสิทธิภาพ ส่งผลต่อปริมาณความตอ้งการบ้านแนวราบยงัคงมีอยู่อย่างต่อเน่ืองโดยเฉพาะเขต

ปริมณฑลเน่ืองจากโครงการคมนาคมทั้งระบบลอ้และระบบราง  

 2. ดา้นอุปทาน ประเมินวา่ท่ีอยูอ่าศยัแนวราบจะเพิ่มข้ึนในเขตปริมณฑลเน่ืองจากโครงการ

สร้างทางคมนาคมท่ีกระจายไปสู่พื้นท่ี รวมถึงขอ้จาํกดัดา้นพื้นท่ีและราคาท่ีนอ้ยกวา่กรุงเทพมหานคร  

 3. ดา้นราคา ราคาท่ีอยูอ่าศยัในปีพ.ศ. 2556 มีแนวโนม้ท่ีจะสูงข้ึนเน่ืองจากปัจจยัดา้นค่าจา้ง

แรงงานท่ีสูงข้ึน การขาดแคลนแรงงาน ราคาท่ีดินสูงข้ึน รวมทั้งค่าขนส่งท่ีสูงข้ึน ปัจจยัเหล่าน้ีส่งผล

ต่อราคาท่ีอยูอ่าศยัปรับข้ึนเฉล่ียร้อยละ 5-10  

 4. ด้านท่ีอยู่อาศัยตามภูมิภาคเติบโตในอัตราเร่ง จากการท่ีภูมิภาคหลายจังหวดัมีการ

เจริญเติบโตทั้งภาคเกษตรกรรมและอุตสาหกรรม ส่งผลให้ความตอ้งการท่ีอยูอ่าศยัมีเพิ่มข้ึนควบคู่กนั

ไป ประกอบกบัเกิดความไม่มัน่ใจในพื้นท่ีกรุงเทพมหานครและปริมณฑลเน่ืองจากเหตุอุทกภยัปี 

2554 ผูป้ระกอบการเร่ิมหนัความสนใจการลงทุนกระจายไปยงัภูมิภาค (อิสระ บุญยงั, 2556, น. 66-67) 

 สัญญาณเสริมแรงกระตุน้ธุรกิจอสังหาริมทรัพยท่ี์มาจากภาครัฐบาล คือ โครงการระบบ

ไฟฟ้าขนส่งมวลชนขนาดใหญ่ โดยสายท่ีส่งผลกระทบต่อจงัหวดัปทุมธานีโดยตรงมี 2 สายดว้ยกนัคือ 

 1. สายสีแดงเขม้ เร่ิมต้นท่ีสถานีธรรมศาสตร์ บริเวณมหาลยัธรรมศาสตร์ ศูนยรั์งสิต 

ว า ง โ ค ร ง ก า ร ต า ม แ น ว ถ น น วิ ภ า ว ดี  ผ่ า น รั ง สิ ต  ด อ น เ มื อ ง  ห ลัก ส่ี  ศู น ย์วิ จัย จุ ฬ า ภ ร ณ์ 

มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ วดัเสมียนนารี จนบรรจบกับสถานีบางซ่ือในปัจจุบัน โดยโครงการ

ดงักล่าวเป็นแผนเร่งรัดดาํเนินการก่อสร้างก่อนต่อส่วนขยายเขา้ไปในกรุงเทพชั้นใน  

 2. สายสีเขียวเขม้ วางโครงการรางรถไฟฟ้าทอดตามเกาะกลางถนนลาํลูกกา เร่ิมตน้สถานีท่ี

วงแหวนรอบนอกตะวนัออก มุ่งหนา้สู่ถนนพหลโยธิน จากนั้นวางตามแนวถนนพหลโยธินไปบรรจบ

กบัระบบขนส่งมวลชนกรุงเทพมหานครท่ีสถานีรถไฟฟ้าหมอชิต เพื่อดาํเนินการตามแผนแม่บท
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ระบบขนส่งมวลชนทางรางในเขตกรุงเทพฯและปริมณฑล พ.ศ. 2553 - พ.ศ. 2557 (สํานกังาน

นโยบายและแผนการขนส่งและจราจร, 2553) คาดว่าพื้นท่ีบริเวณจงัหวดัปทุมธานีมีแนวโน้มเป็น

พื้นท่ีท่ีประชากรหันมาให้ความสนใจอย่างจริงจงัเน่ืองจากมีระบบขนส่งมวลชนขนาดใหญ่รองรับ

ประชากรท่ีประสงคย์า้ยมาอยูใ่นพื้นท่ีไดอ้ยา่งเพียงพอ 

 ท่ีอยู่อาศยัในปัจจุบนั ประกอบดว้ยหลากหลายลกัษณะแตกต่างกนัไปตามรูปแบบการใช้

งานของแต่ละบุคคล อาทิเช่น อยูอ่าศยั โฮมออฟฟิศ ประกอบการคา้ แมก้ระทัง่เพื่อความสะดวกต่อ

การทาํงาน ซ่ึงการใชง้านจะเป็นตวักาํหนดประเภทของบา้นท่ีแต่ละบุคคลตอ้งการ ในปัจจุบนัอาจแบ่ง

ไดเ้ป็น 8 ประเภทดว้ยกนั คือ 

 1. บา้นเด่ียว (Single-Family Homes) แบบบา้นท่ีมีผูนิ้ยมมากท่ีสุด มีพื้นท่ีบริเวณรอบบา้น 

เน้ือท่ีกวา้งขวาง ไดบ้รรยากาศความเป็นส่วนตวั 

 2. อาคารพาณิชยห์รือตึกแถว (Shop Houses) เป็นแบบบา้นอีกลกัษณะท่ีไดรั้บความนิยมใน

ชุมชนเมืองเน่ืองจากสามารถดดัแปลงเพื่อประกอบธุรกิจการคา้ได ้พื้นท่ีมกัไม่มากจึงนิยมสร้างหลาย

ชั้น  

 3. ทาวน์เฮา้ส์ (Town House) บา้นประเภทน้ีมีลกัษณะคลา้ยตึกแถว มกัมีขนาดเล็กกวา่แต่

จะมีพื้นท่ีสวนหยอ่มรวมถึงท่ีจอดรถ ลกัษณะอาคารมีความสูงประมาณ 2-3 ชั้น ส่วนมากมกัสร้างใน

เขตเมือง 

 4. แฟลตหรืออพาร์ตเมนต ์(Flat or Apartment) ท่ีอยูอ่าศยัลกัษณะคลา้ยอาคารพาณิชย ์คือ 

มีหลายชั้น มกัแบ่งเป็นหลายหอ้งเพื่อใหเ้ช่า พื้นท่ีท่ีทาํการสร้างมกัมีราคาสูงเน่ืองจากตั้งอยูใ่นทาํเลท่ีมี

ราคาแพง  

 5. คอนโดมิเนียม (Condominium) อีกความหมายหน่ึงคือ อาคารชุด เป็นอาคารท่ีมีหลาย

ชั้น แต่ละชั้นแบ่งเป็นหลายยูนิต มีส่ิงอาํนวยความสะดวกครบครัน พื้นท่ีอาคารมกัตั้งอยู่ในใจกลาง

เมืองหรือในเขตท่ีมีการคมนาคมสะดวก ผูซ้ื้อมีกรรมสิทธ์ิในห้องชุดของตนรวมทั้ งทรัพย์สิน

ส่วนกลางท่ีใช้ร่วมกบัผูอ้าศยัรายอ่ืน เช่น ห้องโถง ท่ีจอดรถ ลิฟต์ เป็นตน้ จึงตอ้งมีการเก็บค่าดูแล

รักษาส่วนกลาง 

 6. สหกรณ์เคหสถาน (Cooperative Housing) ลกัษณะเป็นอพาร์ตเมนตค์อมเพล็กซ์ คลา้ย

คอนโดมิเนียม เกิดจากผูท่ี้ตอ้งการท่ีอยู่อาศยัลงทุนซ้ือหุ้นสหกรณ์และสหกรณ์นาํเงินไปซ้ือท่ีดิน

รวมถึงสร้างอาคารเพื่อใหส้มาชิกไดอ้าศยั 
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 7. บา้นเคล่ือนท่ี (Mobile Home) เป็นบา้นสําเร็จรูป ขนาดเล็ก ภายในมีเคร่ืองอาํนวยความ

สะดวกเหมือนบ้านทั่วไป สามารถนําไปติดกับรถยนต์เพื่อเป็นบ้านเคล่ือนท่ี นิยมอย่างมากใน

ต่างประเทศ แต่ในประเทศไทยยงัไม่เป็นรู้จกัมากนกั 

 8. บา้นท่ีแบ่งเวลาการพกัอาศยั (Time-Share Homes) บา้นท่ีมีไวใ้ห้หมุนเวียนกนัพกัอาศยั 

มีวตัถุประสงคเ์พื่อการพกัผอ่น โดยส่วนใหญ่บริษทัหรือโครงการจดัสรรมกัเป็นเจา้ของ ผูท่ี้ตอ้งการ

ไปพกัอาศยัสามารถไปขอเช่าพกัอาศยัตามเวลาท่ีตอ้งการได ้โดยค่าเช่าจะข้ึนกบัขนาด ทาํเล ส่ิงอาํนวย

ความสะดวก ฤดูการท่องเท่ียว ของท่ีพกันั้น ๆ (อนุชา กุลวสุิทธ์ิ, 2551, น.47-49) 

  นบัแต่อดีตบา้นเด่ียวและทาวน์เฮา้ส์เป็นท่ีอยูอ่าศยัท่ีมีความนิยมอยา่งสูง จนกระทัง่ประเทศ

ไทยมีรถไฟฟ้าเกิดข้ึน ส่งผลให้พฤติกรรมการเลือกซ้ือท่ีอยูอ่าศยัของผูบ้ริโภคเปล่ียน มุ่งเนน้เลือกซ้ือ

ท่ีอยูอ่าศยัท่ีอยูใ่กลเ้ส้นทางรถไฟฟ้า คอนโดมิเนียมจึงไดรั้บความนิยมแทนท่ีบา้นเด่ียวและทาวน์เฮา้ส์ 

อย่างไรก็ตามราคาท่ีดินในเขตพื้นท่ีเมืองซ่ึงเป็นแหล่งประกอบธุรกิจขยบัตวัสูงข้ึนมาก ตน้ทุนการ

สร้างคอนโดมิเนียมจึงสูงตาม ทาวน์โฮมกลายเป็นทางเลือกใหม่ของผูท่ี้ตอ้งการท่ีอยูอ่าศยัซ่ึงสามารถ

ตอบโจทยรู์ปแบบการใชชี้วิตสังคมเมืองของผูบ้ริโภคและมีราคาไม่สูงเท่าคอนโดมิเนียม ขอ้แตกต่าง

ระหว่างทาวน์เฮา้ส์กบัทาวน์โฮม คือ ทาวน์โฮมจะใชว้สัดุในการก่อสร้างคุณภาพดี เน้นความหรูหรา 

และมีทาํเลท่ีตั้งเหมาะสมมากกวา่ การก่อสร้างมกัสร้างแถวละไม่เกิน 4 - 5 หลงั เพื่อให้เกิดความรู้สึก

เป็นส่วนตวัมากกว่าทาวน์เฮา้ส์ รวมถึงจาํนวนชั้นท่ีมกัจะสร้าง 3 ชั้น ขณะท่ีทาวน์เฮา้ส์มีเพียง 2 ชั้น

เท่านั้น (Home Buyers Guide, 2552) 

 จากการพิจารณาเร่ืองอุปสงค์ด้านท่ีอยู่อาศัยของผู ้บริโภคซ่ึงมีอยู่เสมอตามหลักการ

ตอบสนองความตอ้งการดา้นร่างกาย และแผนแม่บทระบบขนส่งมวลชนทางรางในเขตกรุงเทพฯและ

ปริมณฑล พ.ศ.2553 – พ.ศ. 2557 สร้างโครงการรถไฟฟ้าสายสีแดงเขม้และสายสีเขียวเขม้ ซ่ึงมี

เส้นทางของโครงการเช่ือมสู่พื้นท่ีในจงัหวดัปทุมธานีเพื่อรองรับการเดินทางของประชาชนท่ีอาศยัอยู่

ภายในพื้นท่ี รวมถึงบา้นลกัษณะทาวน์โฮมสามารถตอบสนองรูปแบบการใชชี้วิตในสังคมเมืองซ่ึงมี

ราคาไม่สูงเม่ือเปรียบเทียบกบัคอนโดมิเนียม จากสาเหตุดงักล่าว ผูท้าํการศึกษามีความสนใจศึกษา

ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี เพื่อสามารถนําปัจจยัต่าง ๆ มา

ประยกุตใ์ชก้บัโครงการก่อสร้างในบริเวณพื้นท่ีไดดี้ท่ีสุด 
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1.2 วตัถุประสงค์การวจิัย 

 1.2.1 ศึกษาปัจจยัส่วนบุคคลท่ีแตกต่างกนัด้านเพศ อายุ สถานภาพทางการสมรส ระดบั

การศึกษา อาชีพ รายไดต่้อครอบครัว จาํนวนสมาชิกในครอบครัว ส่งผลต่อการพิจารณาปัจจยัส่วน

ประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม ในจงัหวดัปทุมธานี 

 1.2.2 ศึกษาปัจจยัส่วนบุคคลท่ีแตกต่างกนัด้านเพศ อายุ สถานภาพทางการสมรส ระดบั

การศึกษา อาชีพ รายไดต้่อครอบครัว จาํนวนสมาชิกในครอบครัว ส่งผลต่อการพิจารณาปัจจยัดา้น

ภาพลกัษณ์ของบริษทัเพื่อใชใ้นการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม ในจงัหวดัปทุมธานี 

 1.2.3 ศึกษาปัจจยัส่วนบุคคลท่ีแตกต่างกนัด้านเพศ อายุ สถานภาพทางการสมรส ระดบั

การศึกษา อาชีพ รายไดต่้อครอบครัว จาํนวนสมาชิกในครอบครัว ส่งผลต่อการพิจารณาปัจจยัการ

เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม ในจงัหวดัปทุมธานี 

 

1.3 สมมติฐานการวจิัย 

 การศึกษาคร้ังน้ี ไดก้าํหนดสมมติฐานของหวัขอ้การศึกษา ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้น

ทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี ดงัน้ี 

 1.3.1 ปัจจยัส่วนบุคคลท่ีแตกต่างกนัดา้นเพศ อาย ุสถานภาพทางการสมรส ระดบัการศึกษา 

อาชีพ รายได้ต่อครอบครัว จาํนวนสมาชิกในครอบครัว และจาํนวนรถยนต์ ส่งผลต่อการพิจารณา

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดของผูเ้ลือกซ้ือและผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือบ้านทาวน์โฮม ในจงัหวดั

ปทุมธานี 

 1.3.2 ปัจจยัส่วนบุคคลท่ีแตกต่างกนัดา้นเพศ อาย ุสถานภาพทางการสมรส ระดบัการศึกษา 

อาชีพ รายได้ต่อครอบครัว จาํนวนสมาชิกในครอบครัว และจาํนวนรถยนต์ ส่งผลต่อการพิจารณา

ปัจจยัด้านภาพลักษณ์ของบริษทัของผูเ้ลือกซ้ือและผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือบ้านทาวน์โฮม ในจงัหวดั

ปทุมธานี 

 1.3.3 ปัจจยัส่วนบุคคลท่ีแตกต่างกนัดา้นเพศ อาย ุสถานภาพทางการสมรส ระดบัการศึกษา 

อาชีพ รายไดต่้อครอบครัว จาํนวนสมาชิกในครอบครัว และจาํนวนรถยนต ์ส่งผลต่อการเลือกซ้ือของ

ผูเ้ลือกซ้ือและผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี 

 

1.4 ขอบเขตของการวจิัย 

 การศึกษาคร้ังน้ี ไดก้าํหนดขอบเขตของหัวขอ้การศึกษา ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้น

ทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี ดงัน้ี 
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 1.4.1 ขอบเขตดา้นประชากร ประชากรท่ีใชใ้นการศึกษาคร้ังน้ี คือ ประชากรท่ีอาศยัอยูใ่น

พื้นท่ีอาํเภอลาํลูกกา จงัหวดัปทุมธานี มีจาํนวนประชากรทั้งส้ิน 122,816 คน (ท่ีมา : สํานกัทะเบียน

กลาง กรมการปกครอง กระทรวงมหาดไทย ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2555) โดยกาํหนดกลุ่มตวัอยา่งท่ีใช้

ในการศึกษาคร้ังน้ี คือ ประชาการท่ีมีการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปุทมธานี จาํนวน 400 

ตวัอยา่ง ผูศึ้กษาไดเ้ผื่อค่าความเสียหายของขอ้มูลอีกร้อยละ 5 เพื่อเป็นการป้องกนัความผิดพลาดจาก

การเก็บตวัอยา่ง และป้องกนัการตอบแบบสอบถามท่ีไม่สมบูรณ์ จึงไดข้นาดของกลุ่มตวัอยา่งทั้งส้ิน 

420 ตวัอยา่ง 

 1.4.2 ขอบเขตดา้นสถานท่ี พื้นท่ีท่ีทาํการศึกษา คือ อาํเภอลาํลูกกา จงัหวดัปทุมธานี โดย

สถานท่ีทาํการศึกษามุ่งเน้นท่ีโครงการบา้นจดัสรร สถานท่ีทาํงาน ตลอดจนสถานท่ีสาธารณะท่ีมี

ประชากรดาํเนินกิจกรรมอยู ่

 1.4.3 ขอบเขตดา้นตวัแปรท่ีใชใ้นการศึกษา 

  1.4.3.1  ตวัแปรอิสระ ประกอบด้วย ปัจจยัส่วนบุคคล ได้แก่ เพศ อายุ สถานภาพ

ทางการสมรส ระดบัการศึกษา อาชีพ รายไดต้่อครอบครัว จาํนวนสมาชิกในบา้น จาํนวนรถยนต ์

  1.4.3.2  ตัวแปรตาม ประกอบด้วย ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ได้แก่ ด้าน

ผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจาํหน่าย ดา้นการส่งเสริมการตลาด และปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์

ของบริษทั ปัจจยัการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี 

 1.4.4 ขอบเขตด้านเวลา คือ ระหว่างเดือน กรกฎาคม 2556 ถึง กุมภาพันธ์ 2557 รวม

ระยะเวลา 8 เดือน 

 

1.5 นิยามศัพท์เฉพาะ 

 1.5.1 ทาวน์โฮม หมายถึง บา้นแถวท่ีใช้วสัดุในการก่อสร้างคุณภาพดี เน้นความหรูหรา 

และมีทาํเลท่ีตั้งเหมาะสม การก่อสร้างมกัสร้างแถวละไม่เกิน 4 - 5 หลงั และมกัสร้างจาํนวน 2 - 3 ชั้น 

 1.5.2 ส่วนประสมการตลาด หมายถึง การมีสินค้าเพื่อตอบสนองความต้องการของ

ผูบ้ริโภคท่ีเป็นกลุ่มเป้าหมายได ้สามารถขายให้ผูบ้ริโภคในราคาท่ีผูบ้ริโภคยอมรับไดแ้ละเกิดความ

คุม้ค่า สร้างความสะดวกสบายแก่ผูบ้ริโภคผ่านช่องทางการจดัจาํหน่ายท่ีเหมาะสมสอดคล้องกับ

พฤติกรรมการหาซ้ือสินคา้ รวมถึงการจูงใจให้เกิดความชอบในสินคา้และสร้างพฤติกรรมกรรมอยา่ง

ถูกตอ้ง 

 1.5.3 ภาพลกัษณ์ของบริษทั หมายถึง ภาพท่ีเกิดข้ึนในใจของแต่ละบุคคลท่ีมีบริษทั ซ่ึงเนน้

เฉพาะภาพของบริษทัเพียงส่วนเดียว ไม่รวมถึงสินคา้หรือบริการท่ีจาํหน่าย ดงันั้น ภาพลกัษณ์บริษทั
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เป็นภาพสะทอ้นถึงการบริการและการดาํเนินงานขององคก์รทั้งแง่ระบบบริหารการจดัการบุคลากร 

และการรับผดิชอบต่อสังคม 

 1.5.4 การเลือกซ้ือ หมายถึง กระบวนการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภค ซ่ึงระดบัความซบัซ้อน

ของการพิจารณาเลือกซ้ือข้ึนอยูท่ี่ระดบัราคาของสินคา้ 

1.6 กรอบแนวคดิในการวจิัย 

 การศึกษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี สามารถ

กาํหนดกรอบแนวคิดไดด้งัน้ี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1.7 ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รับ 

  การศึกษาคร้ังน้ี ทาํให้ทราบถึงปัจจัยท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบ้านทาวน์โฮมในจังหวดั

ปทุมธานี เพื่อนาํไปใชป้ระโยชน์ ดงัน้ี 

 1.7.1 เพื่อทราบถึงพฤติกรรมการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี ของผูบ้ริโภค 

 1.7.2 เพื่อเป็นประโยชน์แก่ผูท่ี้มีการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี 

ปัจจัยส่วนบุคคล 

1. เพศ 

2. อาย ุ

3. สถานภาพทางการสมรส 

4. ระดบัการศึกษา 

5. อาชีพ 

6. รายไดต่้อครอบครัว 

7. จาํนวนสมาชิกในบา้น 

8. จาํนวนรถยนต ์

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 

1. ดา้นผลิตภณัฑ ์

2. ดา้นราคา 

3. ดา้นช่องทางการจาํหน่าย 

4.  ดา้นการส่งเสริมการตลาด 

การเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮมในจังหวดั 

ปทุมธานี 

1. ขนาดพื้นท่ีทาวน์โฮม 

2. งบประมาณการซ้ือ 

3. วตัถุประสงคก์ารซ้ือ  

ปัจจัยด้านภาพลกัษณ์ของบริษัท 
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 1.7.3 เพื่อเป็นประโยชน์ต่อผูป้ระกอบการด้านอสังหาริมทรัพยท่ี์มีพื้นท่ีตั้งโครงการใน

บริเวณจงัหวดัปทุมธานี ในการวางแผนกาํหนดกลยุทธ์ทางการตลาด เพื่อให้สอดคล้องกบัความ

ตอ้งการของผูบ้ริโภคได ้

 1.7.4 เพื่อเป็นประโยชน์แก่ผูท่ี้สนใจในการนาํไปศึกษาเพิ่มเติมต่อไป 
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บทที ่2 

เอกสารและงานวจิยัที่เกีย่วข้อง 

 

 การศึกษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี เป็นงานวิจยั

ท่ีสามารถนาํไปประยุกตใ์ชก้บัโครงการก่อสร้างบา้นจดัสรรทั้งในปัจจุบนัและอนาคตให้ออกมาตรง

กบัความตอ้งการของผูบ้ริโภค ซ่ึงผูศึ้กษาไดศึ้กษาเก่ียวกบัทฤษฎี แนวคิด และงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งต่าง ๆ 

เพื่อนาํมากาํหนดกรอบแนวคิดและแนวทางในการศึกษา ดงัน้ี 

  1. แนวคิดเก่ียวกบัความตอ้งการท่ีอยูอ่าศยั 

  2. แนวคิดเก่ียวกบัประชากรศาสตร์และปัจจยัส่วนบุคคล 

  3. แนวคิดการตลาดและส่วนประสมทางการตลาด 

 4. แนวคิดเก่ียวกบัภาพลกัษณ์ 

  5. แนวคิดเก่ียวกบักระบวนการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภค 

 6. งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 

 

2.1 แนวคดิเกีย่วกบัความต้องการทีอ่ยู่อาศัย 

 ความตอ้งการ คือ ส่ิงท่ีทาํให้บุคคลมีความปรารถนาและกระทาํในส่ิงต่าง ๆ เพื่อให้ไดม้า

ซ่ึงเป้าหมายท่ีวางไว ้บุคคลมีความตอ้งการไดห้ลายประการแต่ในส่วนมากมกัมีความตอ้งการท่ีเอ้ือต่อ

การดาํรงชีพเพื่อคลายภาวะความตรึงเครียดท่ีเกิดข้ึนกับทางด้านร่างกาย เช่น ความหิวกระหาย 

ความรู้สึกไม่สบายทางด้านร่างกาย ความเจ็บป่วย เป็นตน้ มีบุคคลไดเ้สนอแนวคิดทฤษฎีเก่ียวกบั

ความตอ้งการของมนุษยจ์าํนวนหลายทฤษฎีด้วยกนั แต่หน่ึงในผูท่ี้เสนอทฤษฎีท่ีได้รับการยอมรับ

อยา่งกวา้งขวาง คือ มาสโลว ์(Maslow) ผูท่ี้เสนอทฤษฎีลาํดบัขั้นของความตอ้งการเอาไว ้ดงัน้ี 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.1 แสดงลาํดบัขั้นของความตอ้งการตามทฤษฏีมาสโลว ์

ทีม่า : สุวมิล แมน้จริง (2546, น. 56) 

 จากภาพท่ี 2.1 ไดแ้สดงให้เห็นถึงความตอ้งการตามลาํดบัขั้นของแต่ละบุคคลโดยสามารถ

อธิบายความตอ้งการในแต่ละขั้นได ้ดงัตารางน้ี 

 

ตารางที ่2.1  แสดงตวัอยา่งสินคา้จาํแนกตามลาํดบัขั้นความตอ้งการตามทฤษฎีมาสโลว ์

ลาํดบัขั้น ประเภทสินคา้ท่ีเก่ียวขอ้ง ตวัอยา่งสินคา้ 

1. ความตอ้งการทางดา้นร่างกาย  ยารักษาโรค สินคา้

พื้นฐานในการดาํรงชีพ 

อาหารและนํ้า ยารักษาโรค 

เคร่ืองนุ่งห่ม และท่ีอยูอ่าศยั 

2. ความตอ้งการทางดา้นความ

ปลอดภยั 

ประกนัภยั ประกนัชีวิต 

ระบบป้องกนัภยัต่าง ๆ 

ประกนัชีวติ AIA 

3. ความตอ้งการทางดา้นสังคม เคร่ืองแต่งกายท่ีดูดี สถาน

บนัเทิง เคร่ืองด่ืมต่าง ๆ 

Black Label เคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล์ 

4. ความตอ้งการทางดา้นการยกยอ่ง

นบัถือ 

รถยนต ์เฟอร์นิเจอร์ บตัร

เครดิต 

บตัรเครดิตกสิกรไทย 

5. ความตอ้งการประสบความสาํเร็จ

ในชีวติ 

สินคา้ท่ีเก่ียวขอ้งกบั

กิจกรรมท่ีสนใจ การ

ท่องเท่ียว การศึกษา 

รถยนต ์ยีห่อ้ BMW 

5. ความตอ้งการประสบความสาํเร็จในชีวิต 

4. ความตอ้งการการยกยอ่ง 

3. ความตอ้งการดา้นสังคม 

2. ความตอ้งการทางดา้นความปลอดภยั 

1. ความตอ้งการดา้นร่างกาย 
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 ความตอ้งการทั้งหมดท่ีกล่าวมาจะถูกเรียงตามขั้นตอน โดยเรียงตามความตอ้งการตั้งแต่

ระดบัตํ่าซ่ึงจะถูกตอบสนองก่อนจนกระทัง่ไล่เรียงจนถึงความตอ้งการระดับสูง สรุปความได้ว่า 

ก่อนท่ีบุคคลใดจะกงัวลเร่ืองช่ือเสียงและความสาํเร็จ มกัจะผา่นความตอ้งการในระดบัท่ีตํ่ากวา่มาก่อน 

เช่น อาหาร เคร่ืองนุ่งห่ม ยารักษาโรค ท่ีอยูอ่าศยั เป็นตน้ ซ่ึงไดรั้บการตอบสนองจนเพียงพอกบัความ

ตอ้งการแลว้จึงมีความตอ้งการในระดบัท่ีสูงข้ึน (สุวมิล แมน้จริง, 2546, น. 57) 

 อุษณี ทอย (2542, น. 48-51) กล่าววา่ อุปสงคข์องท่ีอยูอ่าศยัมีลกัษณะคลา้ยกบัสินคา้ทัว่ไป 

คือ ตอ้งมีส่วนประกอบดว้ยกนั 2 ส่วน ไดแ้ก่  มีความตอ้งการและมีอาํนาจซ้ือ โดยความตอ้งการท่ีอยู่

อาศยัเป็นผลจากความตอ้งการพื้นฐานในการดาํรงชีวิต ไดแ้ก่ การพกัผอ่นนอนหลบั ปกป้องคุม้ครอง

จากอันตราย พกัพิงยามเจ็บป่วย แสดงถึงฐานะทางสังคม เคร่ืองบ่งช้ีความเป็นหลักเป็นแหล่ง 

เคร่ืองบ่งช้ีความสาํเร็จในชีวติ สาํหรับการมีอาํนาจซ้ือ เกิดจากการท่ีคนมีความสามารถในการจ่ายและ

เต็มใจท่ีจะจ่ายซ้ือท่ีอยู่อาศยั หากแต่ว่ามีปัจจยัอย่างอ่ืนท่ีมาส่งผลเช่นกนั ได้แก่ รายได้ ราคาบา้น 

ราคาท่ิดิน การกูจ้ากแหล่งเงินทุน เป็นตน้ 

 มานพ พงศทตั (2539, น. 2-13) กล่าววา่ นกัเศรษฐศาสตร์ไดแ้บ่งความตอ้งการท่ีอยูอ่าศยั

ออกเป็น 2 ประเภท คือ 

 1. ความตอ้งการท่ีเป็นจริง (Housing Need) คือ ความตอ้งการท่ีอยูอ่าศยัในแบบท่ีแทจ้ริง 

เช่น ท่ีอยู่อาศยัเดิมคบัแคบไม่สามารถรองรับขนาดของครอบครัวท่ีเพิ่มข้ึน ท่ีอยู่อาศยัเดิมไม่คงทน

แขง็แรงตํ่ากวา่มาตราฐานกาํหนด 

 2. ความตอ้งการฉาบฉวย (Housing Want) คือ ความตอ้งการท่ีอยูอ่าศยัเพิ่มเพื่อสนองความ

ตอ้งการของตนเอง เช่น กลุ่มคนท่ีอาศยัในท่ีอยูข่นาดเล็กตอ้งการท่ีอยูอ่าศยัขนาดใหญ่ข้ึนตามรายไดท่ี้

มากข้ึน กลุ่มคนมีฐานะท่ีตอ้งการท่ีอยูอ่าศยัเพิ่ม กลุ่มคนท่ีซ้ือท่ีอยูอ่าศยัเพื่อการเก็งกาํไร เป็นตน้ 

 ท่ีอยู่อาศยัจึงมีความจาํเป็นสําหรับบุคคลต่าง ๆ ตามความตอ้งการขั้นพื้นฐาน เป็น 1 ใน

ปัจจยั 4 ท่ีมนุษยทุ์กคนจาํเป็นในการดาํเนินชีวิต เป็นสถานท่ีเพื่อการพกัผ่อนนอนหลบั ปกป้อง

คุม้ครองอนัตราย โดยบุคคลแต่ละรายมกัมีความตอ้งการท่ีอยู่อาศยัในลกัษณะท่ีแตกต่างตามแต่ละ

ปัจจยัส่วนบุคคลท่ีแตกต่างกนั 

 

2.2 แนวคดิเกีย่วกบัประชากรศาสตร์และปัจจัยส่วนบุคคล 

  ประชากรศาสตร์ (Demography) คือ การมโนทศัน์ทางวิทยา การเก็บขอ้มูลและเทคนิคการ

วิเคราะห์ ท่ีพฒันาข้ึนเพื่อศึกษา องค์ประกอบ จาํนวน กระบวนการประชากร (การเกิด การตายและ
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การกระจายเชิงพื้นท่ี) และการสร้างแบบจาํลองเพื่อทาํความเขา้ใจการเปล่ียนแปลงไปในมิติต่าง ๆ 

(มหาวทิยาลยัมหิดล, จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั และ สถาบนับณัฑิตพฒันบริหารศาสตร์, 2548, น. 12) 

  เพ็ญพร ธีระสวสัด์ิ (2540, น. 3-4) กล่าวว่า ประชากรศาสตร์ เป็นการศึกษาเก่ียวกับ

ปรากฏการณ์และการเปล่ียนแปลงปรากฏการณ์ของประชากร โดยแบ่งปรากฏการณ์ทางประชากร

ออกเป็น 6 ประการ คือ ขนาด องคป์ระกอบ การกระจายตวัตามพื้นท่ี ภาวะเจริญพนัธ์ ภาวการณ์ตาย

และการยา้ยถ่ินของประชากร  

  เก้ือ วงศ์บุญสิน (2545, น. 1) กล่าวว่า ประชากรศาสตร์ (Demography) เป็นการศึกษา

เก่ียวกบัขนาด การกระจายตวั รวมทั้งสาเหตุและผลกระทบจากการเปล่ียนแปลงประชากร อนั

เน่ืองมาจากการเปล่ียนแปลงขนาดโครงสร้างและการกระจายตวั โดยมีการเกิด การตายและการยา้ย

ถ่ินของประชากรเป็นส่วนประกอบสาํคญัของการเปล่ียนแปลง 

  Hauser and Duncan (อา้งถึงใน มหาวิทยาลยัมหิดล, จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยั, สถาบนั

บณัฑิตพฒันบริหารศาสตร์, 2548, น. 14) กล่าววา่ ประชากรศาสตร์นั้นเราจะจาํกดัความหมายไวแ้คบ ๆ 

เพื่อใช้วิเคราะห์ทางประชากรหรือจะจาํกดัความหมายไวก้วา้ง ๆ เพื่อวิเคราะห์ทั้งประชากรศาสตร์

และประชากรวทิยาดว้ยกนั 

  ศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2538, น. 41-42) กล่าวว่า ปัจจยัส่วนบุคคลมีความสําคญัช่วยในการ

กาํหนดตลาดเป้าหมายรวมถึงง่ายแก่การวดัค่า ในขณะท่ีลักษณะด้านจิตวิทยาและวฒันธรรมมี

ความสําคญัในการอธิบายถึงความคิดและความรู้สึกเท่านั้น ซ่ึงตวัแปรปัจจยัส่วนบุคคลท่ีสําคัญ

สาํหรับการใชแ้บ่งส่วนตลาดมีดงัน้ี 

 1. อายุ (Age) นกัการตลาดรับรู้ถึงความสําคญัของความแตกต่างระหว่างวยั ซ่ึงส่งผลต่อ

การบริโภคของแต่ละบุคคล นกัการตลาดท่ีมีความสามารถจะตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภค

ดว้ยสินคา้ท่ีเหมาะสมกบัแต่ละวยั 

 2. เพศ (Sex) เป็นลกัษณะด้านประชากรท่ีใช้แบ่งกลุ่มเป้าหมายของผลิตภณัฑ์ได้อย่าง

ชดัเจน ในอดีตเคร่ืองสาํอางผลิตข้ึนเพื่อตอบสนองต่อความตอ้งการของเพศหญิง ในขณะท่ีเพศชายมกั

ไม่ใหค้วามสาํคญั แต่ในปัจจุบนันกัการตลาดเร่ิมใหค้วามสนใจในการผลิตสินคา้ความงามสําหรับเพศ

ชายเพิ่มข้ึนเน่ืองจากการท่ีมีเพศท่ี 3 เกิดข้ึน 

 3. ลักษณะครอบครัว (Marital Status) ลักษณะประชากรศาสตร์ด้านครอบครัวมี

ความสาํคญัมาก โดยเฉพาะเร่ืองจาํนวนและลกัษณะการบริโภคของสมาชิกครอบครัว ซ่ึงส่งผลต่อการ

กาํหนดและพฒันากลยทุธ์ทางการตลาด 
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 4. รายได ้การศึกษาและอาชีพ (Income, Education and Occupation) เป็นส่วนสําคญัยิ่งใน

การกาํหนดส่วนของตลาดสาํหรับนกัการตลาด รายไดใ้นแต่ละบุคคลจะส่วนตลาดรวมทั้งการกาํหนด

กลุ่มเป้าหมายให้ชดัเจน สินคา้ท่ีมีราคาแพงจะมุ่งตอบสนองต่อผูมี้รายไดสู้งแต่มีตลาดท่ีมีขนาดเล็ก 

ในขณะท่ีผูท่ี้มีรายไดร้ะดบัปานกลางและตํ่าจะมีกาํลงัซ้ือท่ีน้อยกว่า แต่จะมีปริมาณมากกว่า นกัการ

ตลาดมองเห็นถึงความสัมพนัธ์ของรายได ้การศึกษาและอาชีพ ผูบ้ริโภคท่ีมีการศึกษาตํ่ามีแนวโนม้ท่ี

จะหาอาชีพท่ีให้ผลตอบแทนสูงไดย้าก ทาํให้รายไดค้่อนขา้งนอ้ย แต่หากผูมี้การศึกษาสูงจะมีโอกาส

ในอาชีพท่ีใหผ้ลตอบแทนสูงตามไปดว้ย ซ่ึงจะมีรายไดสู้งตาม 

 ศิริวรรณ เสรีรัตน์, ปริญ ลกัษิตานนท,์ ศุภร เสรีรัตน์ และ องอาจ ปทะวานิช (2541, น.85-

87) กล่าววา่ ปัจจยัดา้นบุคคลประกอบไปดว้ย 

 1. อาย ุ(Age) อายท่ีุแตกต่างส่งผลใหมี้ความตอ้งการท่ีแตกต่างกนั โดยจะแบ่งผูบ้ริโภคออก

ตามช่วงของอาย ุสาํหรับการนาํเสนอผลิตภณัฑ ์

 2. วงจรชีวิตครอบครัว (Family live cycle stage) ขั้นตอนการดาํเนินชีวิตการมีครอบครัว

ของแต่บุคคล ซ่ึงส่งผลใหใ้นช่วงวงจรของแต่ละบุคคลมีพฤติกรรมการบริโภคสินคา้ท่ีแตกต่างกนั 

 3. อาชีพ (Occupation) ความตอ้งการบริโภคสินคา้จะแตกต่างไปตามแต่ละอาชีพ เช่น นกั

ธุรกิจมกัซ้ือเส้ือผา้ท่ีค่อนขา้งมีราคา เป็นตน้ นกัการตลาดจึงจดักิจกรรมทางการตลาดให้ตรงกบัความ

ตอ้งการในแต่ละอาชีพ 

 4. โอกาสทางเศรษฐกิจ (Economic circumstances) หรือรายได ้(Income) รายไดส่้วนบุคคล

หรือโอกาสทางเศรษฐกิจส่วนบุคคล ส่งผลต่ออาํนาจการซ้ือและทศันคติการจ่ายเงิน 

 5. การศึกษา (Education) ผูมี้การศึกษาในระดบัสูงมกัมีแนวโนม้การบริโภคสินคา้ท่ีมีราคา

สูงกวา่ผูท่ี้มีการศึกษาตํ่า 

 6. ค่านิยมหรือคุณค่า (Value) และรูปแบบการดาํรงชีวิต (Lifestyle) ค่านิยม หมายถึง ความ

นิยมในส่ิงของ บุคคลหรือความคิด ส่วนรูปแบบการใชชี้วิต หมายถึง การดาํเนินชีวิตของแต่ละบุคคล

บนโลก ซ่ึงทั้งค่านิยมและรูปแบบการดาํรงชีวิตของผูบ้ริโภคส่งผลต่อพฤติกรรมการซ้ือผลิตภณัฑ์

แตกต่างกนั 

 

2.3 แนวคดิการตลาดและส่วนประสมทางการตลาด 

 Kotler (1988, p. 3) กล่าวว่า การตลาด หมายถึง กระบวนการทางการบริหารและ

กระบวนการทางสังคมท่ีทาํใหบุ้คคลหรือกลุ่มคนไดรั้บส่ิงของท่ีตนหรือกลุ่มตนเองตอ้งการ โดยสร้าง

ผลิตภณัฑข์องตนเองข้ึนมาเพื่อนาํไปแลกเปล่ียนกบับุคคลอ่ืน 
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  การตลาด คือ กิจกรรม กลุ่มสถาบนั และกระบวนการสร้างสรรค์ ติดต่อส่ือสาร ส่งมอบ 

และแลกเปล่ียนขอ้เสนอท่ีมีคุณค่าใหแ้ก่ลูกคา้ ผูใ้ชบ้ริการ หุน้ส่วน และสังคมส่วนรวม (AMA, 2007) 

 อจัจิมา เศรษฐบุตร และ สายสวรรค ์วฒันพานิช (2549, น.3) กล่าววา่ การตลาด หมายถึง 

กิจกรรมของมนุษยท่ี์มุ่งเสนอความตอ้งการโดยความตอ้งการนั้นเป็นความตอ้งการเพื่อการดาํรงชีพ 

เช่น มนุษย์ต้องการอากาศ เส้ือผา้เคร่ืองนุ่งห่ม อาหารและนํ้ า เป็นต้น แต่ส่ิงเหล่าน้ียงัไม่ถือเป็น

การตลาด หากขาดกระบวนการแลกเปล่ียน 

 สุดาพร กุณฑลบุตร (2550, น. 11-12) กล่าวว่า การตลาด (Marketing) หมายถึง 

กระบวนการในการดาํเนินการและการวางแผนในดา้นแนวคิดท่ีเก่ียวขอ้งกบั ผลิตภณัฑ์ ราคา การจดั

วางจาํหน่ายและการส่งเสริมการจาํหน่าย ของสินคา้หรือบริการชนิดใดชนิดหน่ึง เพื่อให้เกิดการ

แลกเปล่ียนและความพึงพอใจส่วนบุคคลหรือองคก์ร  

 สุวิช แยม้เผื่อน (2541, น.15) กล่าวถึง แนวคิดทางการตลาดดังน้ี ในยุคก่อนปฏิวติั

อุตสาหกรรม มนุษย์มักผลิตสินค้าเพื่อไว้ใช้เองภายในครัวเรือน ภายหลังจากท่ีมีการปฏิว ัติ

อุตสาหกรรมในศตวรรษท่ี 19 ความเจริญดา้นเทคโนโลยีมีเพิ่มมากข้ึน ส่งผลให้มนุษยมี์ทกัษะและ

สามารถผลิตสินคา้ท่ีมีความซบัซ้อนไดม้ากข้ึน ตลาดจึงเร่ิมขยายตวัอยา่งรวดเร็ว ซ่ึงส่งผลต่อแนวคิด

ทางการตลาดมีผลเปล่ียนแปลงไปตามกาลสมยั 

 สุดาดวง เรืองรุจิระ (2543, น. 23-29) ไดก้ล่าวถึง แนวคิดทางการตลาดตั้งแต่ยุคแรกจนถึง

ยคุปัจจุบนัไว ้ดงัน้ี 

  1. แนวคิดมุ่งการผลิต (The Production Concept) มุ่งเน้นปรับปรุงการผลิตให้ดีข้ึน และ

หาทางจาํหน่ายสินคา้ท่ีมีประสิทธิผลมากท่ีสุด ภายใตส้มมติฐานท่ีวา่ ผูบ้ริโภคมีความนิยมในสินคา้ท่ี

มีขายอยา่งแพร่หลายและหาซ้ือไดส้ะดวก แนวคิดน้ีส่งผลดี 2 ประการคือ 

  1. สินคา้ในตลาดมีปริมาณอุปสงคม์ากกวา่อุปทาน ผูบ้ริโภคพร้อมซ้ือสินคา้ทุกอยา่งโดย

ไม่มีทางเลือก 

  2. ตน้ทุนของสินคา้สูงมากเน่ืองจากเนน้การผลิตและตอ้งพยายามลดราคาสินคา้ให้ตํ่าลง

ดว้ยวธีิการผลิตท่ีดีกวา่เดิม 

 จากเง่ือนไขทั้ง 2 ขอ้น้ี ส่งผลให้กิจการท่ีจะประสบความสําเร็จไดน้ั้นตอ้งเป็นกิจการท่ี

เกือบจะผกูขาด มีคู่แข่งนอ้ย เม่ือทาํการขยายการผลิตมากเท่าไรก็สามารถลดตน้ทุนไดถู้กลง 

 2. แนวคิดมุ่งผลิตภณัฑ์ (The Product Concept) แนวความคิดน้ีเกิดข้ึนตามสมมติฐานท่ีวา่ 

ผูบ้ริโภคจะมีความชอบพอในผลิตภณัฑ์ต่าง ๆ ท่ีให้คุณค่าสูงสุดเม่ือเทียบกบัราคา ดงันั้น ผูผ้ลิตจึง
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มุ่งเนน้การผลิตสินคา้ใหมี้คุณภาพมากท่ีสุดเพื่อสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภค โดยขาดการคาํนึงถึง

ขอ้จาํกดัของผูบ้ริโภค เช่น ความสะดวกในการซ้ือ ความสามารถในการซ้ือสินคา้ เป็นตน้ 

 3. แนวคิดมุ่งการขาย (The Sales Concept) เกิดข้ึนภายใตส้มมติฐานท่ีว่า ปกติวิสัยของ

ผูบ้ริโภคจะไม่ซ้ือสินคา้ท่ีไม่มีความจาํเป็นจริง ๆ แต่ก็สามารถชกัจูงไดไ้ม่ยาก ดงันั้น กิจการจึงมุ่งเนน้

การใชเ้คร่ืองมือการขายเขา้มาช่วยกระตุน้ผูบ้ริโภคให้เกิดความตอ้งการในสินคา้หรือบริการของตน 

กิจการมกัให้ความสําคญักบัทีขาย แนวคิดน้ีใชไ้ดผ้ลดีกบัสินคา้ท่ีขายยากหรือสินคา้ท่ีออกสู่ตลาดได้

ไม่นาน 

 4. แนวคิดมุ่งการตลาด (The Marketing Concept) เป็นแนวคิดท่ีนิยมอยา่งมากในปัจจุบนั 

โดยพิจารณาเง่ือนไขสาํคญัท่ีวา่ กิจการตอ้งคน้หาความตอ้งการท่ีแทจ้ริงของตลาดเป้าหมายให้ได ้และ

ตอ้งปรับตวัเองใหส้ามารถสร้างหรือสนองความพอใจแก่กลุ่มเป้าหมายโดยมีประสิทธิภาพเหนือคู่แข่ง

ทางการคา้  

 5. แนวคิดมุ่งถึงสังคม (The Social Marketing Concept) เป็นแนวคิดท่ีเกิดข้ึนไดไ้ม่นาน 

โดยมีแนวทางสําคญัคือ กิจการไม่ควรมุ่งเนน้ตอบสนองความตอ้งการของตลาดเพียงอยา่งเดียว ควร

เนน้การรักษาและเพิ่มคุณค่าสวสัดิภาพในความเป็นอยูท่ ั้งผูบ้ริโภคและสังคมควบคู่กนัไป 

 จากวิวฒันาการแนวคิดทางการตลาดทั้ง 5 แนวคิดนั้น สามารถแบ่งไดอ้อกเป็น 2 แนวทาง

หลกั คือ แนวคิดแบบเก่าและแนวคิดแบบใหม่ ซ่ึงเม่ือนาํแนวคิดทั้ง 2 มาเปรียบเทียบ สามารถสรุปได้

ดงัน้ี 

 1. แนวคิดแบบเก่า (Old Marketing Concept) หลงัจากมีการปฏิวติัอุตสาหกรรม ผูผ้ลิตมี

จาํนวนนอ้ยกวา่ผูบ้ริโภค สินคา้ท่ีผลิตออกมาสามารถขายไดห้มด ลกัษณะตลาดแบบน้ีมกัถูกกาํหนด

โดยผูผ้ลิต (Product Oriented) คือ มุ่งเนน้การผลิตสินคา้จาํนวนมากเพื่อสนองความตอ้งการของตลาด

ท่ีมีอยา่งลน้เหลือและลดตน้ทุนการผลิตควบคู่กนั มุ่งเนน้ความสําคญัเร่ืองคุณภาพของสินคา้ท่ีผลิตให้

เหนือกวา่คู่แข่ง รวมทั้งมุ่งขายสินคา้เพียงอยา่งเดียว ภายหลงัมีจาํนวนผูผ้ลิตสินคา้เกิดข้ึนมากจนสินคา้

ท่ีผลิตเกินความตอ้งการของตลาดส่งผลให้ผูบ้ริโภคสามารถเลือกสินคา้จากผูผ้ลิตรายอ่ืนท่ีมีขอ้เสนอ

ท่ีดีกวา่ 

 2. แนวคิดสมยัใหม่ (New Marketing Concept) จากปัญหาในแนวคิดทางการตลาดแบบเก่า 

กิจการไม่สามารถรักษาผูบ้ริโภคให้บริโภคสินคา้ตนเองได้อีกต่อไป จึงมีแนวคิดให้ความสนใจ

ผูบ้ริโภคเกิดข้ึน กล่าวคือก่อนท่ีกิจการจะผลิตสินคา้ออกมาจาํหน่าย ตอ้งมีการศึกษาความตอ้งการของ

ตลาดเพื่อทราบวา่สินคา้ท่ีผลิตออกมาสามารถจาํหน่ายไดต้รงตามท่ีตลาดตอ้งการหรือไม่ กิจการถึงจะ

เจริญเติบโตไดม้ัน่คงและย ัง่ยนื  
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 ส่วนประสมการตลาด (Marketing Mix) หมายถึง การมีสินคา้เพื่อตอบสนองความตอ้งการ

ของผูบ้ริโภคท่ีเป็นกลุ่มเป้าหมายได ้สามารถขายให้ผูบ้ริโภคในราคาท่ีผูบ้ริโภคยอมรับไดแ้ละเกิด

ความคุม้ค่า สร้างความสะดวกสบายแก่ผูบ้ริโภคผา่นช่องทางการจดัจาํหน่ายท่ีเหมาะสมสอดคลอ้งกบั

พฤติกรรมการหาซ้ือสินคา้ รวมถึงการจูงใจให้เกิดความชอบในสินค้าและสร้างพฤติกรรมอย่าง

ถูกตอ้ง (เสรี วงษม์ณฑา, 2542, น. 11) ซ่ึงประกอบไปดว้ย 4P’s ดงัน้ี 

 1. ผลิตภณัฑ์ (Product) หมายถึง สินคา้ (Goods) และบริการ (Service) ท่ีธุรกิจผลิตและ

พฒันาข้ึนเพื่อตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภคให้เกิดความพึงพอใจสูงสุด ผลิตภณัฑ์มีทั้งท่ี

สามารถจบัตอ้งไดแ้ละไม่สามารถจบัตอ้งได ้บางกรณีผลิตภณัฑ์รวมความหมายถึง ตวับุคคล สถาบนั

ต่าง ๆ ตราสินค้า การบรรจุหีบห่อ การรับประกัน คุณภาพ เน่ืองจากการตลาดสามารถนําไป

ประยกุตใ์ชไ้ดก้บัทุกส่ิงส่งผลใหส่ิ้งต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งสามารถกลายเป็นผลิตภณัฑไ์ด ้

 2. ราคา (Price) หมายถึง จาํนวนเงินท่ีผูบ้ริโภคยินดีชาํระให้แก่ธุรกิจเพื่อให้ไดรั้บสินคา้

และบริการมาตอบสนองความตอ้งการของตนเอง โดยธุรกิจมีหนา้ท่ีกาํหนดราคาแก่ผูบ้ริโภคในระดบั

ท่ีผูบ้ริโภคสามารถซ้ือ และสามารถคงความไดเ้ปรียบเชิงธุรกิจต่อคู่แข่งขนัรายอ่ืน รวมถึงสร้างผล

กาํไรใหธุ้รกิจตนเอง 

 3. การจัดจําหน่าย (Place) หมายถึง การนําสินค้าและบริการส่งมอบแก่ผู ้บริโภค

กลุ่มเป้าหมายในเวลาท่ีตอ้งการ จุดมุ่งหมายเพื่ออาํนวยความสะดวกแก่ผูบ้ริโภคกลุ่มเป้าหมายในการ

เขา้ถึงสินคา้และบริการของธุรกิจ โดยมีรูปแบบการจดัจาํหน่ายแตกต่างกนัไปตามแต่ลกัษณะของ

สินคา้ การบริการ พฤติกรรมผูบ้ริโภค สถานท่ีตั้งของธุรกิจ รวมถึงสถานท่ีของผูบ้ริโภค ซ่ึงนกัการ

ตลาดมีหน้าท่ีออกแบบและพฒันาระบบการจดัจาํหน่ายสินคา้และบริการเพื่อส่งมอบให้แก่ผูบ้ริโภค

กลุ่มเป้าหมาย 

 4. การส่งเสริมการตลาด (Promotion) หมายถึง การนาํเสนอขอ้มูลเก่ียวกับสินคา้และ

บริการไปสู่ผูบ้ริโภคกลุ่มเป้าหมาย โดยมีการกาํหนดแนวทางและรูปแบบท่ีใช้ในการส่ือสารชดัเจน 

มุ่งหวงัให้ผูบ้ริโภคเกิดการตดัสินใจซ้ือสินคา้และบริการ (ศิวฤทธ์ิ พงศกรรังศิลป์, 2555, น. 21-22) 

การส่งเสริมการตลาดประกอบดว้ยเคร่ืองมือต่าง ๆ 5 ประการ ดงัน้ี 

  4.1 การโฆษณา (Advertising) คือ การนาํเสนอความคิดเก่ียวกบัสินคา้หรือบริการผา่น

ส่ือโฆษณาประเภทต่าง ๆ โดยมีรูปแบบการนาํเสนอท่ีไม่ใช้ตวับุคคล การโฆษณาจึงเป็นเคร่ืองมือท่ี

สาํคญัช่วยส่ือสารความคิดจากผูผ้ลิตไปยงัผูบ้ริโภคและสามารถทาํไดท้ั้งท่ีเป็นส่วนบุคคล หน่วยงาน

ธุรกิจ หน่วยงานรัฐบาล และองคก์ารกุศลหรือสาธารณประโยชน์ การเสนอขายสินคา้หรือบริการดว้ย
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วิธีการโฆษณาสามารถส่ือไปยงัผูบ้ริโภคได้จาํนวนมากในการลงทุนหน่ึงคร้ัง แต่มีข้อด้อยท่ีไม่

สามารถรับรู้ถึงปัญหาของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อสินคา้หรือบริการนั้น ๆ 

  4.2 การขายโดยบุคคล (Personal Selling) คือ การติดต่อส่ือสารโดยตรงกบัผูบ้ริโภค

กลุ่มเป้าหมายผ่านพนกังานขาย เพื่อเสนอขายสินคา้หรือบริการไปยงัผูบ้ริโภคกลุ่มเป้าหมายรวมถึง

ตอบขอ้ซักถามต่าง ๆ เพื่อชกัจูงให้เกิดพฤติกรรมการตดัสินใจซ้ือ การขายโดยบุคคลมกัถูกใชใ้นการ

ส่งเสริมการตลาดเพื่อเพิ่มยอดขายโดยตรง 

  4.3 การส่งเสริมการขาย (Sale Promotion) คือ เคร่ืองมือท่ีออกแบบเพื่อการสนบัสนุน

กิจการการส่งเสริมการตลาด และกระตุ้นให้เกิดการพฤติกรรมการซ้ือในระยะเวลาไม่นาน การ

ส่งเสริมการขายเป็นการช่วยเพิ่มยอดขายในช่วงหน่ึง มุ่งเสนอผลประโยชน์พิเศษให้แก่ผูบ้ริโภค 

พนักงานขาย หรือพ่อค้าคนกลาง โดยมีจุดมุ่งหมายให้เกิดการซ้ือหรือขายสินค้าหรือบริการใน

ระยะเวลาอนัสั้น ส่งผลใหค้วามภกัดีในตราสินคา้ของผูบ้ริโภคลดลง 

  4.4 การประชาสัมพนัธ์ (Public Relations) คือ กิจกรรมใด ๆ ท่ีจดัทาํข้ึนโดยมี

วตัถุประสงค์ในการเสริมสร้างหรือรักษาภาพลกัษณ์ของผลิตภณัฑ์และบริษทั โดยมุ่งเน้นเปล่ียน

ทศันคติของผูบ้ริโภคหรือกลุ่มบุคคลต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง กิจกรรมท่ีกระทาํตอ้งมีการวางแผนอย่างมี

ระบบรอบคอบ มีการทาํงานอย่างต่อเน่ือง เป็นการติดต่อส่ือสารสองทาง และเป็นเคร่ืองมือท่ีใช้ใน

การสร้างภาพลกัษณ์ของกิจการ 

  4.5 การตลาดทางตรง (Direct Marketing) คือ เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการติดต่อส่ือสารความคิด

ของผูป้ระกอบการไปยงัผูบ้ริโภคโดยตรงผา่นส่ือต่าง ๆ มุ่งหวงัใหเ้กิดการตอบสนองอยา่งรวดเร็วและ

สร้างสัมพนัธ์ท่ีดีต่อผูบ้ริโภค (คณาจารยส์าขาวิชาการตลาด มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลธญับุรี, 

2555, น.232-263) 

 

2.4 แนวคดิเกีย่วกบัภาพลกัษณ์ 

 เสรี วงษ์มณฑา (2542, น.13) ไดก้ล่าววา่ ภาพลกัษณ์เปรียบเสมือนขอ้เท็จจริงรวมกบัการ

ประมาณส่วนตวั กลายเป็นภาพท่ีฝังอยูใ่นความรู้สึกนึกคิดเป็นระยะเวลานานตามแต่ละบุคคล ยากแก่

การเปล่ียนแปลง ซ่ึงต่างจากสภาพความจริงได ้เพราะภาพลกัษณ์มิไดเ้กิดจากเร่ืองเท็จจริงเพียงอยา่ง

เดียว หากแต่เป็นเร่ืองท่ีแต่ละบุคคลนาํการรับรู้ของตนเองรวมเขา้กบัขอ้เทจ็จริง 

 Philip Kotler (2000, p.53) ไดก้ล่าวว่า ภาพลกัษณ์ (Image) เป็นองคร์วมของความเช่ือ 

ความคิด และความประทบัใจท่ีบุคคลมีต่อส่ิงใดส่ิงหน่ึง ซ่ึงทศันคติและการกระทาํใดท่ีคนเรามีต่อส่ิง

นั้น จะมีความเก่ียวพนัอยา่งสูงกบัภาพลกัษณ์ของส่ิงนั้น 
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 ประเภทของภาพลกัษณ์ท่ีเก่ียวขอ้งกบัองคก์รธุรกิจ 

 ภาพลกัษณ์ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการส่งเสริมการตลาดใหช้ดัเจนสามารถแบ่งได ้3 ประเภท คือ 

 1. ภาพลกัษณ์ผลิตภณัฑ์สินคา้หรือบริการ (Product or Service Image) คือ ภาพท่ีเกิดข้ึนใน

ใจของแต่ละบุคคลท่ีมีต่อผลิตภณัฑ์สินคา้และบริการของบริษทัเพียงอยา่งเดียว ไม่รวมถึงตวัองค์กร

หรือตวัธุรกิจ ซ่ึงบริษทัหน่ึง ๆ อาจมีผลิตภณัฑ์หลายชนิดและหลายยี่ห้อจาํหน่ายอยู่ในท้องตลาด 

ดงันั้นภาพลกัษณ์ประเภทน้ีจึงเป็นภาพโดยรวมของผลิตภณัฑ์หรือบริการทุกชนิดและทุกตรายี่ห้อท่ี

อยูภ่ายใตค้วามรับผดิชอบของบริษทัใดบริษทัหน่ึง 

 2. ภาพลกัษณ์ตรายี่ห้อ (Brand Image) คือภาพท่ีเกิดข้ึนในใจของแต่ละบุคคลท่ีมีต่อสินคา้

ตรา (Brand) ใดตราหน่ึง หรือเคร่ืองหมายการคา้ (Trademark) ใดเคร่ืองหมายการคา้หน่ึง ส่วนมากมกั

อาศัยวิธีการโฆษณาและการส่งเสริมการขาย เพื่อบ่งบอกถึงบุคลิกของสินค้าโดยเน้นถึงคุณ

ลกัษณะเฉพาะหรือจุดขาย แมสิ้นคา้หลายยี่ห้อจะมาจากบริษทัเดียวกนัแต่ไม่จาํเป็นตอ้งมีภาพลกัษณ์

เหมือนกนั เน่ืองจากภาพลกัษณ์ของตราสินคา้แต่ละบริษทัเป็นส่ิงเฉพาะตวัโดยข้ึนอยู่กบัการกาํหนด

ตาํแหน่งครองใจ (Positioning) 

 3. ภาพลกัษณ์ขององคก์รหรือสถาบนั (Institutional Image) คือ ภาพท่ีเกิดข้ึนในใจของแต่

ละบุคคลท่ีมีต่อองคก์รหรือสถาบนั ซ่ึงเน้นเฉพาะภาพของตวัสถาบนัหรือองค์กรเพียงส่วนเดียว ไม่

รวมถึงสินคา้หรือบริการท่ีจาํหน่าย ดงันั้น ภาพลกัษณ์ประเภทน้ีจึงเป็นภาพสะทอ้นถึงการบริการและ

การดาํเนินงานขององคก์รทั้งแง่ระบบบริหารการจดัการบุคลากร และการรับผดิชอบต่อสังคม 

 ภาพลกัษณ์เป็นวถีิท่ีประชาชนรับรู้เก่ียวกบับริษทัหรือผลิตภณัฑข์องบริษทั และภาพลกัษณ์

เป็นส่ิงท่ีเกิดข้ึนไดจ้ากหลายปัจจยัภายใตก้ารควบคุมของธุรกิจ เม่ือพิจารณาภาพลกัษณ์ท่ีองคก์รธุรกิจ

ส่วนมากนาํมาเป็นองค์ประกอบทางการบริหารจดัการ สามารถแบ่งได ้3 ประเภท คือ ภาพลกัษณ์

ผลิตภณัฑ ์ภาพลกัษณ์ตรายีห่อ้ และภาพลกัษณ์องคก์รหรือสถาบนั ซ่ึงการมีภาพลกัษณ์ท่ีดียอ่มนาํไปสู่

การมีช่ือเสียง เป็นท่ีรู้จกั ไดรั้บความไวว้างใจ เช่ือมัน่จากลูกคา้ 

 

 2.5 แนวคดิเกีย่วกบักระบวนการตัดสินใจซ้ือของผู้บริโภค 

  การทาํความเขา้ใจกบัพฤติกรรมของผูบ้ริโภค นกัการตลาดจาํเป็นตอ้งเขา้ใจถึงผูท่ี้มีบทบาท

หรือเก่ียวขอ้งในการตดัสินใจ และกระบวนการซ้ือสินคา้หรือบริการของผูบ้ริโภค เพื่อนาํไปวางแผน

กลยทุธ์ทางการตลาดอยา่งมีประสิทธิภาพได ้ซ่ึงมีองคป์ระกอบ ดงัน้ี 

 1. บทบาทของผูท่ี้เก่ียวขอ้งกบัการตดัสินใจซ้ือ (Buying Roles) นกัการตลาดจาํเป็นตอ้ง

ทราบถึงผูท่ี้มีส่วนเก่ียวขอ้งกบัการตดัสินใจซ้ือสินคา้หรือบริการของผูบ้ริโภค เน่ืองจากมีผูเ้ก่ียวขอ้ง
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ในการตดัสินใจซ้ือสินคา้หรือบริการของผูบ้ริโภคท่ีแตกต่างกนัตามแต่ละบทบาท นกัการตลาดจึงควร

คน้หาบทบาทต่าง ๆ เพื่อสามารถนาํไปวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาดท่ีมีประสิทธิภาพได้ บทบาท

ดงักล่าวมีดงัน้ี 

  1.1 ผูริ้เร่ิม (Initiator) คือ บุคคลแรกท่ีเสนอความคิดหรือจุดประกายการซ้ือสินคา้สู่

ผูบ้ริโภคใหเ้กิดความตอ้งการซ้ือสินคา้ 

  1.2 ผูมี้อิทธิพล (Influencer) คือ บุคคลผูท่ี้มีอิทธิพลต่อแนวคิด คาํแนะนํา รวมถึง

มุมมองต่าง ๆ ท่ีเก่ียวกบัสินคา้หรือบริการของผูบ้ริโภค 

  1.3 ผูต้ดัสินใจ (Dicider) คือ บุคคลผูท่ี้ตดัสินใจในการซ้ือสินคา้หรือบริการ ผูต้ดัสินใจ

อาจไม่ใช่ผูซ้ื้อหรือผูใ้ชสิ้นคา้หรือบริการ มีหนา้ท่ีตดัสินใจซ้ือสินคา้หรือบริการเพียงอยา่งเดียว 

  1.4 ผูซ้ื้อ (Buyer) คือ บุคคลท่ีทาํการซ้ือสินคา้หรือบริการ ซ่ึงอาจไม่ใช่ผูท่ี้ใชสิ้นคา้หรือ

บริการเอง มีหนา้ท่ีคอยซ้ือหามาไวใ้หผู้อ่ื้นใช ้

  1.5 ผูใ้ช ้(User) คือ บุคคลท่ีเป็นลูกคา้ มีหนา้ท่ีใชสิ้นคา้หรือบริการ  

  นกัการตลาดควรทราบถึงขอ้มูลบทบาทของผูท่ี้เก่ียวขอ้งกบัการตดัสินใจซ้ือ เพื่อสามารถ

ใชข้อ้มูลดงักล่าวส่ือสารสร้างภาพลกัษณ์แก่สินคา้หรือบริการ รวมถึงกระตุน้ให้เกิดความตอ้งการซ้ือ

ของผูบ้ริโภค 

 2. กระบวนการในการตดัสินใจซ้ือของลูกคา้ (Buying Decision Process) กระบวนการ

ตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภคประกอบดว้ย 5 ขั้นตอน โดยผูบ้ริโภคอาจมีกระบวนการครบหรือไม่ครบทั้ง 

5 ขั้นตอนก็ได ้ข้ึนกบัประเภทของสินคา้หรือบริการ หากสินคา้หรือบริการมีราคาสูงกระบวนการจะมี

ความซับซ้อนมาก ใช้เวลาตดัสินใจนาน เน่ืองจากสินคา้มีราคาสูงผูบ้ริโภคจึงใช้ความระมดัระวงั

รอบคอบในการพิจารณาซ้ือสินค้าเพื่อให้ได้ส่ิงท่ีดีท่ีสุด คุ้มค่ากับเงินท่ีจ่ายไป แต่หากเป็นสินค้า

สะดวกซ้ือราคาไม่สูงนัก ผูบ้ริโภคไม่จาํเป็นต้องใช้เวลาในกระบวนการตดัสินใจซ้ือ รวมทั้งไม่

จาํเป็นตอ้งใชค้รบทั้ง 5 ขั้นตอนก็ได ้โดยกระบวนการตดัสินใจซ้ือสินคา้หรือบริการมี ดงัน้ี 

 

 

 

 

 

 

 

36 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.2  แสดงกระบวนการในการตดัสินใจซ้ือสินคา้ของลูกคา้ 

ทีม่า : ศิวฤทธ์ิ พงศกรรังศิลป์ (2555, น. 121) 

  2.1 การรับรู้ปัญหา (Problem Recognition) เป็นขั้นตอนแรกของกระบวนการตดัสินใจ

ซ้ือ ซ่ึงความตอ้งการหรือปัญหาของผูบ้ริโภคเกิดจากแรงกระตุน้ภายนอก เช่น การโฆษณา การลด

ราคา สินคา้หรือบริการต่าง ๆ ก่อเกิดแรงกระตุน้และความอยากได้ของผูบ้ริโภค เป็นตน้ และแรง

กระตุน้ภายใน เช่น ความหิว ความเจ็บปวด เป็นตน้ นกัการตลาดจึงควรทราบถึงปัจจยัท่ีส่งผลกระตุน้

ความอยากได้ของผูบ้ริโภคและควรระลึกถึงเร่ืองความต้องการบริโภคสินค้าแต่ละชนิดมีความ

เปล่ียนแปลงตลอดเวลา จึงควรสร้างแรงกระตุน้ความตอ้งการของผูบ้ริโภคให้ถูกตอ้งเหมาะสมตาม

สถานการณ์ 

  2.2 การคน้หาขอ้มูล ( Information Search) เม่ือผูบ้ริโภครับรู้ปัญหาหรือความตอ้งการท่ี

เกิดข้ึนแลว้ ขั้นต่อมาคือการคน้หาขอ้มูลของสินคา้หรือบริการเพื่อมาตอบสนองปัญหาท่ีเกิดข้ึน สินคา้

หรือบริการท่ีผูบ้ริโภคตอ้งการเคยรับรู้หรือรู้จกัสินค้านั้นมาก่อน ผูบ้ริโภคจึงมีข้อมูลเดิมมากพอ

สาํหรับการตดัสินใจซ้ือสามารถซ้ือไดท้นัที หากวา่ ผูบ้ริโภคไม่เคยมีประสบการณ์เก่ียวกบัสินคา้หรือ

บริการนั้น ผูบ้ริโภคจาํเป็นตอ้งคน้หาขอ้มูลเพื่อใช้ในการตดัสินใจซ้ือสินคา้หรือบริการนั้น ๆ ซ่ึง

ขอ้มูลท่ีผูบ้ริโภคตอ้งการมกัเป็นขอ้มูลเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์ท่ีสนใจ โดยแหล่งขอ้มูลท่ีผูบ้ริโภคทาํการ

คน้หามกัมาจาก 5 แหล่ง ดงัน้ี คือ 

   2.2.1 แหล่งดา้นบุคคล (Personal Sources) ไดแ้ก่ ครอบครัว เพื่อน เพื่อนบา้น เพื่อน

ร่วมงาน ญาติพี่นอ้ง คนรู้จกั 

การรับรู้ปัญหา 

การคน้หาขอ้มูล 

การประเมินผลทางเลือก 

การตดัสินใจซ้ือ 

พฤติกรรมภายหลงัการซ้ือ 
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   2.2.2 แหล่งการคา้ (Commercial Sources) ไดแ้ก่ การโฆษณา พนกังานขาย ตวัแทน

จาํหน่าย บรรจุภณัฑ ์การจดัแสดงสินคา้ 

   2.2.3 แหล่งสาธารณะ (Public Sources) ไดแ้ก่ การส่ือสารมวลชนต่าง ๆ หน่วยงาน

ของภาครัฐและเอกชน 

   2.2.4 แหล่งทดลอง (Experiential Sources) ไดแ้ก่ การทดลองใช้ผลิตภณัฑ์ การถือ

ครอง การตรวจสอบ  

   2.2.5 แหล่งเทคโนโลยี (Technology Sources) ได้แก่ การค้นหาข้อมูลทาง

อินเทอร์เน็ต ชุมชนลูกคา้ออนไลน์ต่าง ๆ 

  นกัการตลาดควรทราบถึงแหล่งขอ้มูลท่ีผูบ้ริโภคคน้หา เพื่อสามารถกาํหนดกลยุทธ์การ

ส่ือสารทางการตลาดไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพและเขา้ถึงกลุ่มผูบ้ริโภคเป้าหมาย 

  2.3 การประเมินผลทางเลือก (Evaluation of Alternatives) เม่ือผูบ้ริโภคไดป้ระมวลผล

ขอ้มูลเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์ต่าง ๆ แลว้ ผูบ้ริโภคจะนาํขอ้มูลท่ีไดม้าประเมินผลทางเลือกในการเลือกใช้

สินคา้หรือบริการชนิดใด โดยอาศยัคุณสมบติัของผลิตภณัฑ์เป็นเกณฑ์ในการประเมินผลทางเลือก 

เช่น ราคา การบริการ การจัดจําหน่าย เป็นต้น โดยเลือกผลิตภัณฑ์ท่ีดีท่ีสุดจากการจัดลําดับ

ความสาํคญัตามคุณสมบติัของผลิตภณัฑ ์

  การประเมินผลทางเลือกของผูบ้ริโภคมกัจะประเมินจากผลประโยชน์ของผลิตภณัฑ ์

(Benefits) ท่ีแตกต่างกนั หรือเรียกวา่ คุณสมบติัของผลประโยชน์ผลิตภณัฑ์ (Bundle of Attributes) 

ผูบ้ริโภคจะตดัสินใจซ้ือสินคา้จากประสบการณ์และขอ้มูลท่ีมาจาก การรับรู้ การเรียนรู้ รวมทั้งการ

คน้หาขอ้มูลจากแหล่งขอ้มูลต่าง ๆ เพื่อพิจารณาคดัเลือกผลิตภณัฑ์ท่ีสามารถส่งมอบผลประโยชน์ท่ี

ผูบ้ริโภคตอ้งการไดม้ากท่ีสุด 

  2.4 การตดัสินใจซ้ือ (Purchase Decision) เม่ือผูบ้ริโภคทาํการประเมินผลทางเลือก

ผลิตภณัฑจ์นไดผ้ลิตภณัฑท่ี์สามารถสร้างความพึงพอใจและตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภคได ้

ขั้นตอนหลังจากนั้นคือ การตัดสินใจซ้ือผลิตภณัฑ์ท่ีได้คัดเลือกมา โดยมีส่ิงสําคญัท่ีจาํเป็นต้อง

พิจารณา ไดแ้ก่ เลือกสถานท่ีจดัจาํหน่าย การตดัสินใจเลือกตราสินคา้ การตดัสินใจเลือกผูข้าย การ

ตดัสินใจเลือกจงัหวะเวลาในการซ้ือ การตดัสินใจเลือกปริมาณหรือจาํนวนท่ีจะซ้ือ และการตดัสินใจ

วธีิชาํระเงินค่าสินคา้ 

  2.5 พฤติกรรมหลงัการซ้ือ (Postpurchase Behavior) ขั้นตอนหลงัจากท่ีผูบ้ริโภคทาํการ

ซ้ือสินคา้หรือบริการแลว้ ผูบ้ริโภคจะพิจารณาเร่ืองความพึงพอใจวา่พึงพอใจในสินคา้หรือบริการนั้น

หรือไม่ ซ่ึงส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือสินค้าหรือบริการเดิมซํ้ าหรือไม่ในอนาคต รวมถึงส่งผลต่อ
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ภาพลกัษณ์สินคา้ การบอกต่อไปยงัผูบ้ริโภคผูอ่ื้น หากผูบ้ริโภคเกิดความไม่พอใจในสินคา้หรือบริการ

จะทาํลายความจงรักภกัดีในตราสินคา้ (Brand Royalty) ของลูกคา้ ดงันั้นนักการตลาดจึงควรให้

ความสําคญักบัพฤติกรรมหลงัการซ้ือของผูบ้ริโภค เพื่อสร้างความพึงพอใจในสินคา้หรือบริการให้

เพิ่มข้ึน และลดความไม่พึงพอใจของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อสินคา้หรือบริการให้ลดลง เน่ืองจากการรักษา

ลูกคา้เดิมสามารถทาํไดง่้ายและประหยดักว่าการสร้างลูกคา้รายใหม่ (ศิวฤทธ์ิ พงศกรรังศิลป์, 2555, 

น. 118-123) 

 การเรียนรู้ขั้นตอนการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภคเป็นส่ิงท่ีมีความสําคญัและจาํเป็นอย่างยิ่ง

ต่อนักการตลาด เน่ืองจากผูบ้ริโภคแต่ละรายมีขั้นตอนการตดัสินใจซ้ือคล้ายคลึงหรือแตกต่างกัน

ตามแต่ละบุคคล ผูบ้ริโภคมีการใชก้ระบวนการตดัสินใจซ้ือครบทั้ง 5 ขั้นตอนหรือไม่ข้ึนอยูก่บัระดบั

คุณสมบติัของแต่ละผลิตภณัฑ ์เช่น ผลิตภณัฑมี์ราคาสูงหรือผูบ้ริโภคไม่มีประสบการณ์ในการบริโภค

มาก่อน ผูบ้ริโภคจะใชก้ระบวนการตดัสินใจซ้ือครบทั้ง 5 ขั้นตอน รวมทั้งใชเ้วลาในการตดัสินใจนาน 

หากว่าผลิตภณัฑ์นั้นมีราคาตํ่าหรือผูบ้ริโภคเคยมีประสบการณ์บริโภคสินคา้นั้นมาก่อน ผูบ้ริโภคจะ

ขา้มกระบวนการตดัสินใจซ้ือบางขั้นตอนไปและอาจใชเ้วลาในการตดัสินใจซ้ือเพียงไม่นาน (สุวิมล 

แมน้จริง, 2546, น. 155) 

 

2.6 งานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 

 กรรณกรณ์ ชาญยุทธกร (2554) ไดท้าํการศึกษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ

บา้นเด่ียวของผูบ้ริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา่ ผูซ้ื้อบา้นเด่ียวส่วนใหญ่เป็นเพศชาย มีรายได ้2 

คน พกัอาศยั 3 คน รายไดต่้อครอบครัวต่อเดือนประมาณ 120,000 - 150,000 บาท ตอ้งการเขา้ชมบา้น

ตวัอยา่งโดยมีการเปรียบเทียบก่อนซ้ือ 3 โครงการ งบประมาณในการเลือกซ้ือราคาตั้งแต่ 3,000,001 -  

4,000,000 บาท มีความตอ้งการขนาดของท่ีดิน 41 - 50 ตารางวา ขนาดของพื้นท่ีใชส้อย 100 - 120 

ตารางเมตร ตอ้งการชาํระเป็นเงินดาวน์ ชาํระต่อเดือน 20,001 - 30,000 บาท และระยะเวลาในการผอ่น

ชาํระ 21 - 25 ปี ในดา้นปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือบา้นเด่ียวมี 3 

ปัจจัย คือ ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์ ได้แก่ ห้องนอนมีพื้นท่ีกวา้งขวาง ห้องนั่งเล่นมีพื้นท่ีตอบสนอง

ประโยชน์ใช้สอยไดพ้อเพียง มีท่ีจอดรถเพียงพอกบัความตอ้งการ มีส่ิงอาํนวยความสะดวกภายใน

โครงการ และสภาพแวดล้อมในโครงการมีความสะอาดเรียบร้อย ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด 

ได้แก่ ค ําบอกกล่าวจากคนรู้จัก การโฆษณาทางโทรทัศน์ การโฆษณาทางอินเทอร์เน็ต ฟรี

ค่าธรรมเนียมการโอน และอยูฟ่รี ปัจจยัดา้นลกัษณะทางกายภาพ ไดแ้ก่ สภาพแวดลอ้มท่ีพกัดี อากาศ

ถ่ายเทสะดวก 
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 ฐิติพงศ์ มงคลปทุมรัตน์ (2552) ได้ทาํการศึกษาเร่ือง ปัจจยัการตลาดท่ีมีต่อการเลือกซ้ือ

ทาวน์เฮา้ส์ของผูบ้ริโภคในจงัหวดัปทุมธานี พบว่า ขอ้มูลส่วนบุคคลของผูเ้ลือกซ้ือทาวน์เฮา้ส์ใหญ่

เป็นเพศหญิง มีอาย ุ31 - 40 ปี ระดบัการศึกษาปริญญาตรี หรือสูงกวา่ อาชีพพนกังานบริษทั รายไดต่้อ

เดือน 10,001 - 20,000 บาท สถานภาพสมรส จาํนวนสมาชิกในครอบครัว 3 - 4 คน พฤติกรรมการ

เลือกซ้ือทาวน์เฮา้ส์ ส่วนใหญ่เลือกทาํเลท่ีตั้งเขตเมืองชั้นกลาง เดินทางสะดวก ประเภททาวน์เฮา้ส์ชั้น

เดียวขนาดท่ีดิน 28 ตารางวาข้ึนไป ราคา 500,000 - 1,000,000 บาท การรักษาความปลอดภยัโดย

ตาํรวจมาตรวจสมํ่าเสมอ ผูมี้อิทธิพลในการเลือกซ้ือทาวน์เฮ้าส์ คือ ตัดสินใจด้วยตนเอง ระดับ

ความสําคญัในการเลือกซ้ือทาวน์เฮา้ส์ ไดแ้ก่ ความสะดวกในการเดินทาง ปัจจยัการตลาดผูเ้ลือกซ้ือ

ทาวน์เฮา้ส์ในจงัหวดัปทุมธานี มีความคิดเห็นต่อปัจจยัการตลาด โดยภาพรวมอยู่ในระดบัมาก โดย

เรียงลาํดับความสําคญัจากมากไปหาน้อยดังน้ี ด้านผลิตภณัฑ์(ลักษณะอาคาร) ด้านการส่งเสริม

การตลาด ดา้นทาํเลท่ีตั้ง และสภาพแวดลอ้มและดา้นราคา ผลการวเิคราะห์เพื่อเปรียบเทียบขอ้มูลส่วน

บุคคลกบัพฤติกรรมการเลือกซ้ือทาวน์เฮา้ส์ของผูบ้ริโภคในจงัหวดัปทุมธานี พบวา่ ปัจจยัส่วนบุคคลท่ี

แตกต่างกันมีความคิดเห็นต่อพฤติกรรมการเลือกซ้ือทาวน์เฮ้าส์แตกต่างกัน ผลการวิเคราะห์เพื่อ

เปรียบเทียบปัจจยัการตลาดกบัพฤติกรรมการเลือกซ้ือทาวน์เฮา้ส์ของผูบ้ริโภคในจงัหวดัปทุมธานี 

พบวา่ ปัจจยัการตลาดท่ีแตกต่างกนัมีความคิดเห็นต่อพฤติกรรมการเลือกซ้ือทาวน์เฮา้ส์ไม่แตกต่างกนั 

 ดวงใจ เชยสาคร (2549) ไดท้าํการศึกษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือบา้น

เด่ียวของผูบ้ริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร พบว่า  รูปแบบบา้นเด่ียวมีความสัมพนัธ์กบัอายุ ระดบั

การศึกษา อาชีพ สถานภาพ จาํนวนสมาชิกในครอบครัว ประเภทท่ีพกัอาศยัเดิม และลกัษณะการ

ครอบครองท่ีอยู่อาศยั วตัถุประสงค์ในการซ้ือบ้านเด่ียวของผูบ้ริโภคมีความสัมพนัธ์กับเพศ อาย ุ

ระดบัการศึกษา อาชีพ สถานภาพ จาํนวนสมาชิกในครอบครัว และประเภทท่ีพกัอาศยัเดิม เหตุผลใน

การซ้ือบา้นเด่ียวมีความสัมพนัธ์กบัอาย ุระดบัการศึกษา อาชีพ สถานภาพ จาํนวนสมาชิกในครอบครัว 

ประเภทท่ีพกัอาศยัเดิม และลักษณะการครอบครองท่ีอยู่อาศยั จาํนวนโครงการเปรียบเทียบก่อน

ตดัสินใจซ้ือมีความสัมพนัธ์กบัเพศ อาย ุระดบัการศึกษา อาชีพ และจาํนวนสมาชิกในครอบครัว ระดบั

ราคาบา้นเด่ียวท่ีซ้ือมีความสัมพนัธ์กบัระดบัการศึกษา อาชีพ รายได ้ครอบครัวเฉล่ียต่อเดือน จาํนวน

สมาชิกในครอบครัว และลักษณะการครอบครองท่ีอยู่อาศัย ผูมี้ส่วนร่วมในการตัดสินใจซ้ือมี

ความสัมพนัธ์กบัเพศ อายุ ระดบัการศึกษา อาชีพ สถานภาพ จาํนวนสมาชิกในครอบครัว ประเภทท่ี

พกัอาศยัเดิมและลกัษณะการครอบครองท่ีอยูอ่าศยั การติดต่อซ้ือบา้นเด่ียวมีความสัมพนัธ์กบัเพศ อาย ุ

อาชีพ สถานภาพ รายไดค้รอบครัวเฉล่ียต่อเดือน จาํนวนสมาชิกในครอบครัว ประเภทท่ีพกัอาศยัเดิม

และลกัษณะการครอบครองท่ีอยูอ่าศยั ส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือบา้น
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เด่ียวของผูบ้ริโภคท่ีซ้ือบา้นเด่ียว คือ จาํนวนโครงการเปรียบเทียบก่อนตดัสินใจซ้ือ รูปแบบบา้นเด่ียว 

ระดบัราคาบา้นเด่ียว และผูมี้ส่วนร่วมในการตดัสินใจซ้ือ 

  สิทธิศกัด์ิ คาํอู (2551) ไดท้าํการศึกษาเร่ือง ปัจจยัในการเลือกซ้ือบา้นเด่ียวและทาวน์เฮา้ส์ 

พบวา่ ระบบการถ่ายเทอากาศท่ีดีเป็นปัจจยัสําคญัดา้นส่ิงแวดลอ้ม การควบคุมคุณภาพในการก่อสร้าง

ท่ีดีเป็นปัจจยัสําคญัด้านแบบและภูมิสถาปัตย ์การเข้าถึงบริการเส้นทางด่วนเป็นปัจจยัสําคญัด้าน

บริการสาธารณะ และการนาํเสนอดอกเบ้ียเงินกูใ้นอตัราท่ีตํ่าเป็นปัจจยัพิเศษท่ีสําคญั ดงันั้น ปัจจยั

ทั้งหลายเหล่าน้ีควรไดรั้บการพิจารณาอยา่งระมดัระวงัก่อนทาํการเปิดตวัโครงการ 

  จินตนา ผึ้งใย (2551) ไดท้าํการศึกษาเร่ือง การศึกษาปัจจยัท่ีมีผลกระทบต่อเกณฑ์สําหรับ

เลือกซ้ือบ้านและทาวน์เฮ้าส์ พบว่า ภาพลักษณ์ของบริษทั ทาํเลท่ีตั้ งโครงการ ระบบรักษาความ

ปลอดภยั และแบบบา้น เป็นปัจจยัสําคญัร่วมของผูซ้ื้อ สําหรับขอ้พิจารณาเฉพาะของผูซ้ื้อบา้นเด่ียว 

คือ คุณภาพของงานความมัน่คงของโครงสร้างความปลอดภยัในบ้าน และการรับประกัน ส่วน

ขอ้พิจารณาเฉพาะของผูซ้ื้อทาวน์เฮา้ส์ คือ ดอกเบ้ียเงินกูต้ ํ่า การส่งมอบตามเวลา และการรักษาคาํมัน่

สัญญาต่อลูกคา้เป็นปัจจยัสําคญั ดงันั้นปัจจยัทั้งหลายเหล่าน้ีควรไดรั้บการพิจารณาอย่างระมดัระวงั

ก่อนทาํการเปิดตวัโครงการ 

 มธุรส สาราณียะธรรม (2546) ไดท้าํการศึกษาเร่ือง การศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกทาํเล

ท่ีตั้ง และอุปสงคท่ี์อยูอ่าศยัในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา่ กระบวนการเลือกทาํเลท่ีตั้งของท่ีอยูอ่าศยั

สําหรับครัวเรือนนั้นถูกกาํหนดจกตวัแปรระยะทางระหว่างท่ีทาํงานและท่ีพกัอาศยัอย่างมีนยัสําคญั

ทางสถิติสูงสุด รองมาคือตวัแปรรายไดห้ลงัหักค่าใช้จ่ายในการเดินทาง และสุดทา้ยคือตวัแปรราคา

ประเมินท่ีดิน เม่ือพิจารณาขั้นตอนของการเลือกประเภทท่ีอยูอ่าศยั พบวา่ตวัแปรทาํเลท่ีตั้งเป็นปัจจยัท่ี

มีผลต่ออุปสงค์ท่ีอยู่อาศยัทั้งสามประเภทท่ีทาํการศึกษา กล่าวคือ สําหรับอุปสงค์บา้นเด่ียว พบว่า

ปัจจยัท่ีเป็นตวักาํหนดท่ีมีความสําคญัสูงสุดคือตวัแปรทาํเลท่ีตั้ง รองลงมาคือตวัแปรค่าธรรมเนียม

และค่าอากรแสตมป์ ตวัแปรระดบัรายได ้ในขณะท่ีตวัแปรราคาบา้นเด่ียวท่ีมีบริการสาธารณะและไม่

มีบริการสาธารณะกลบัไม่มีความสัมพนัธ์กบัอุปสงค์บา้นเด่ียว ซ่ึงผลของการวิเคราะห์อุปสงค์ของ

ทาวน์เฮา้ส์ ให้ผลการศึกษาในทาํนองเดียวกนั กล่าวคือ ตวัแปรทาํเลท่ีตั้งมีผลต่ออุปสงค์ทาวน์เฮา้ส์

มากท่ีสุด รองลงมาคือตวัแปรสัดส่วนระหว่างราคาทาวน์เฮา้ส์ต่อราคาบ้านเด่ียว ในขณะท่ีระดับ

รายได้ไม่มีความสัมพนัธ์กับอุปสงค์ทาวน์เฮ้าส์ อย่างไรก็ตาม อุปสงค์ของอาคารชุด กลับได้ผล

การศึกษาท่ีแตกต่างกนัออกไป กล่าวคือ ปัจจยัท่ีเป็นตวักาํหนดท่ีมีความสําคญัสูงสุดคือ ตวัแปรบา้น

เด่ียวนั้น รองลงมาคือระดบัรายได ้และทาํเลท่ีตั้งตามลาํดบั ดงันั้นนยัสําคญัของการศึกษาคร้ังน้ีคือ

สําหรับการเลือกซ้ือบา้นเด่ียวนั้น ครัวเรือนจะพิจารณาผลทางดา้นรายไดเ้ป็นหลกั ในขณะท่ีเลือกซ้ือ
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ทาวน์เฮา้ส์และอาคารชุด ครัวเรือนกลบัพิจารณาผลการทดแทนเป็นหลกั นอกจากน้ีควรมีการขยาย

เมืองออกไปยงัเขตการปกครองรอบนอกเพื่อกระจายความเจริญไปยงัเขตอ่ืน ๆ ด้วย อย่างไรก็ตาม

ขอ้จาํกดัท่ีสาํคญัของงานน้ีคือ การขาดขอ้มูลท่ีสอดคลอ้งกบัการวิเคราะห์ ดงันั้นควรพฒันาหน่วยงาน

และวิธีจดัเก็บรวบรวมฐานขอ้มูลเพื่อใช้ในการวิเคราะห์และวางแผนท่ีอยู่อาศยัเพื่อให้สอดคลอ้งกบั

อุปสงคแ์ละอุปทานท่ีเกิดข้ึนจริง 

 มณี กองเกตุใหญ่ (2548) ไดท้าํการศึกษาเร่ือง พฤติกรรมการซ้ือบา้นเด่ียวระดบัราคา 3 - 5 

ลา้นบาทของประชากรในจงัหวดันนทบุรี พบวา่ 1. พฤติกรรมการเลือกซ้ือบา้นเด่ียวของกลุ่มตวัอยา่ง

ตอ้งการเลือกซ้ือบา้นเด่ียว 2 ชั้นในระดบัราคา 3 - 3.5 ลา้นบาท เน้ือท่ี 60 - 80 ตารางวา พื้นท่ีใชส้อย 

140 - 150 ตารางเมตร 3 ห้องนอน 3 ห้องนํ้ า ตอ้งการผอ่นชาํระกบัสถาบนัการเงิน 2. ปัจจยัในการ

ตดัสินใจซ้ือบา้นเด่ียว ค่าเฉล่ียโดยรวมส่งผลให้ระดับมาก 3. กระบวนการตดัสินใจซ้ือบ้านเด่ียว 

ค่าเฉล่ียโดยรวมส่งผลในระดบัมาก 4. ในดา้นลกัษณะบุคคล ส่วนมากเป็นเพศหญิง อายุระหวา่ง 30 - 

35 ปีสมรสแลว้ การศึกษาระดบัปริญญาตรี เป็นพนกังานบริษทัเอกชน มีจาํนวนสมาชิกในครอบครัว 

4 - 5 คน ผลการศึกษาพบว่าผูซ้ื้อท่ีมีอายุแตกต่างกนัมีการตดัสินใจซ้ือและพฤติกรรมหลงัการซ้ือ

ต่างกนั สถานภาพท่ีแตกต่างกนัมีการรับรู้ปัญหาและการตดัสินใจซ้ือต่างกนั ระดบัการศึกษาและ

รายไดค้รอบครัวต่อเดือนแตกต่างกนัมีการรับรู้ปัญหา การคน้หาขอ้มูล การประเมินทางเลือก การ

ตดัสินใจซ้ือ และพฤติกรรมหลงัการซ้ือต่างกนั จาํนวนสมาชิกในครอบครัวท่ีแตกต่างกนัมีการคน้หา

ขอ้มูลต่างกนั 

 ชนิดา กิจวรเมธา (2553) ไดท้าํการศึกษาเร่ือง ผลกระทบของปัจจยัส่วนบุคคลและปัจจยั

ทางสังคมท่ีมีต่อส่วนประสมทางการตลาดในการซ้ือบา้นเด่ียว พบว่า จากผลการวิเคราะห์ดว้ยการ

วิเคราะห์องค์ประกอบ แสดงให้เห็นส่วนประสมทางการตลาด 4 อย่างในตลาดบา้นเด่ียว ส่วนการ

วิเคราะห์สหสัมพนัธ์สเปียร์แมน และการวิเคราะห์ความถดถอยเชิงพหุแสดงให้เห็นคสามสัมพนัธ์

ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคล และปัจจยัทางสังคมกบักลุ่มบิดามารดา และกลุ่มผูเ้ช่ียวชาญเฉพาะทางท่ีมี

อิทธิพลต่อระดบัความตอ้งการในส่วนประสมทางการตลาดอยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 ทั้ง

ดา้นผลิตภณัฑ์ กายภาพ การส่งเสริมการขาย และกระบวนการ ยงัมีผลกระทบต่อความเปล่ียนแปลง

ระดบัอิทธิพลของปัจจยัส่วนบุคคล ในขณะท่ีปัจจยัทางสังคมในกลุ่มญาติและเพื่อนสนิท รวมถึงเพื่อน

ท่ีมีประสบการณ์การซ้ือบา้นมีอิทธิพลอยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 และ 0.05 ตามลาํดบั กบั

การส่งเสริมการขายในการตดัสินใจเลือกซ้ือบา้นเด่ียวในโครงการหมู่บา้นจดัสรร 

 ปิติ เพชรดาํ (2552) ไดท้าํการศึกษาเร่ือง แนวทางการออกแบบทาวน์เฮา้ส์ท่ีสอดคลอ้งกบั

พฤติกรรมการอยูอ่าศยัในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา่ บา้นทาวน์เฮา้ส์ส่วนใหญ่เป็นครอบครัวเด่ียว มี
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การต่อเติมปรับเปล่ียนรูปแบบจากเดิมเพื่อสนองความตอ้งการดา้นกิจกรรทั้งดา้นหน้าและดา้นหลงั

ของบา้นเป็นจาํนวนมาก รวมถึงชอบใชพ้ื้นท่ีภายในบริเวณชั้นล่าง ในลกัษณะเป็นพื้นท่ีอเนกประสงค์

เพื่อการรวมกลุ่มในครอบครัวส่วนพื้นท่ีในชั้นบนจะเป็นพื้นท่ีส่วนตวัมาก เช่น ห้องนอนจะไม่ทาํ

กิจกรรมอ่ืน ๆ มากเท่าไหร่และมีความไม่เพียงพอต่อจาํนวนสมาชิก เป็นตน้ พบวา่พื้นท่ีท่ีตอ้งการใน

บา้น คือ 130 ตารางเมตร และตอ้งการพื้นท่ีวา่ง ตามขอ้กาํหนดกฎหมาย 40 ตารางเมตร ในพื้นท่ีดิน 

100 ตารางเมตร หรือ 25 ตารางวา ผูศึ้กษาไดเ้สนอแนวทางการออกแบบ 6 แบบท่ีมีลกัษณะต่าง ๆ กนั 

จากการวิเคราะห์ข้อมูลทั้งหมดเพื่อใช้ประเมินกลุ่มตวัอย่างท่ีได้ทาํการศึกษาพบว่าแบบท่ีมีพื้นท่ี

เอนกประสงคก์วา้งมากท่ีสุด ห้องนอนเพียงพอ ห้องนํ้ าอยูใ่นห้องนอน มีพื้นท่ีสีเขียว เป็นแบบท่ีกลุ่ม

ตวัอย่างยอมรับมากท่ีสุด โดยนาํแบบท่ีผูป้ระเมินมากท่ีสุดขอ้ดี - ขอ้เสียต่าง ๆ มานาํเสนอเป็นแนว

ทางการออกแบบทาวน์เฮา้ส์ท่ีสอดคลอ้งกบัพฤติกรรมการอยู่อาศยัต่อไปเพื่อตอบสนองผูอ้าศยัใน

อนาคต พฒันาคุณภาพชีวติครอบครัวซ่ึงเป็นหน่วยท่ีสาํคญัท่ีสุดของสังคมอยา่งย ัง่ยนืต่อไป 

 อภสันนัท ์เช่ือถือเจริญกิจ (2553) ไดท้าํการศึกษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ

ทาวน์เฮา้ส์ของผูบ้ริโภค : กรณีศึกษากรุงเทพมหานคร พบว่า ผูซ้ื้อทาวน์เฮา้ส์ ในกรุงเทพมหานคร 

เป็นเพศหญิงร้อยละ 61.8 และเพศชายร้อยละ 38.3 ส่วนใหญ่มีอายรุะหวา่ง 31 - 35 ปี มีสถานภาพโสด 

มีอาชีพพนกังานบริษทัเอกชน มีรายไดค้รอบครัวต่อเดือนช่วง 30,001 - 60,000 บาท กลุ่มตวัอยา่งส่วน

ใหญ่ตอ้งการเขา้ชมบา้นตวัอยา่งร้อยละ 99.25 ความตอ้งการในการชาํระเงินเม่ือตอ้งการซ้ือส่วนใหญ่

ตอ้งการชาํระเป็นเงินดาวน์ และผ่อนชาํระในส่วนท่ีเหลือกบัสถาบนัการเงิน ตอ้งการอตัราการผ่อน

ดาวน์ต่อเดือน 3,001 - 5,000 บาท และอตัราการผอ่นชาํระต่อเดือน 4,001 - 6,000 บาท ผลการศึกษา 

พบวา่ ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือทาวน์เฮา้ส์ของผูบ้ริโภค ในกรุงเทพมหานคร มากท่ีสุด คือ 

รายไดค้รอบครัว รองลงมา คือ ความตอ้งการในการชาํระเป็นเงินดาวน์ และผอ่นชาํระในส่วนท่ีเหลือ

กบัสถาบนัการเงิน ตามลาํดบั ดา้นส่วนประสมทางการตลาด พบวา่ ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจ

ซ้ือทาวน์เฮา้ส์ คือการเสนอขายโครงการผ่านอินเตอร์เน็ต พนกังานมีมนุษยส์ัมพนัธ์ มีนํ้ าใจ และมี

มารยาทดี การให้บริการทั้งก่อนและหลงัการขายท่ีดี การมีบา้นตวัอย่างให้เลือกก่อนตดัสินใจ การมี

ป้ายโฆษณาชดัเจน หอ้งนอนมีพื้นท่ีกวา้งขวางเทียบเท่ากบับา้นเด่ียว ตามลาํดบั 

 

 

 

 

 

43 



 สรุปทบทวนงานวจัิยทีเ่กีย่วข้อง 

ตารางที ่2.2  แสดงผลสรุปทบทวนงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 

รายช่ือผูท้าํการศึกษา ช่ืองานวจิยั ปัจจยัท่ีมีผลต่องานวจิยั 

1. กรรณกรณ์ ชาญยทุธกร ปั จ จัย ท่ี มี อิ ท ธิ พ ล ต่ อ ก า ร

ตัดสินใจซ้ือบ้านเด่ียวของ

ผูบ้ริโภคในเขต 

กรุงเทพมหานคร 

 

- ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ ไดแ้ก่ ห้องนอน

มีพื้นท่ีกวา้งขวาง ห้องนั่งเล่นมีพื้นท่ี

ต อ บ ส น อ ง ป ร ะ โ ย ช น์ ใ ช้ ส อ ย ไ ด้

พอเพียง มีท่ีจอดรถเพียงพอกับความ

ต้องการ มี ส่ิงอํานวยความสะดวก

ภายในโครงการ และสภาพแวดลอ้มใน

โครงการมีความสะอาดเรียบร้อย 

- ปัจจัยด้านการส่ง เส ริมการตลา ด 

ได้แก่ ค ําบอกกล่าวจากคนรู้จัก การ

โฆษณาทางโทรทศัน์ การโฆษณาทาง

อินเทอร์เน็ต ฟรีค่าธรรมเนียมการโอน 

และอยูฟ่รี 

- ปัจจยัดา้นลกัษณะทางกายภาพ ไดแ้ก่ 

สภาพแวดล้อมท่ีพักดี อากาศถ่ายเท

สะดวก 

- ปัจจัยด้านการส่ง เส ริมการตลา ด 

ได้แก่ ค ําบอกกล่าวจากคนรู้จัก การ

โฆษณาทางโทรทศัน์ การโฆษณาทาง

อินเทอร์เน็ต ฟรีค่าธรรมเนียมการโอน 

และอยูฟ่รี 

- ปัจจยัดา้นลกัษณะทางกายภาพ ไดแ้ก่ 

สภาพแวดล้อมท่ีพักดี อากาศถ่ายเท

สะดวก 
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ตารางที ่2.2  แสดงผลสรุปทบทวนงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง (ต่อ) 

รายช่ือผูท้าํการศึกษา ช่ืองานวจิยั สรุปปัจจยัท่ีมีผลต่องานวจิยั 

2. ฐิติพงศ ์มงคลปทุมรัตน์ ปัจจัยการตลาดท่ีมีต่อการ

เ ลื อ ก ซ้ื อ ท า ว น์ เ ฮ้ า ส์ ข อ ง

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัปทุมธานี 

- ผู ้ เ ลื อ ก ซ้ื อ ท า ว น์ เ ฮ้า ส์ ใ น จัง ห วัด

ปทุมธานี  มีความคิดเห็นต่อปัจจัย

การตลาด โดยภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก 

โดยเรียงลาํดบัความสําคญัจากมากไป

หาน้อยดังน้ี ด้านผลิตภัณฑ์(ลักษณะ

อาคาร) ดา้นการส่งเสริมการตลาด ดา้น

ทาํเลท่ีตั้ง และสภาพแวดลอ้มและดา้น

ราคา 

3. ดวงใจ เชยสาคร ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อ

พฤติกรรมการซ้ือบา้นเด่ียว

ของผูบ้ริโภคในเขต

กรุงเทพมหานคร 

- ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดท่ีมี

อิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือบา้นเด่ียว

ของผูบ้ริโภคท่ีซ้ือบา้นเด่ียว คือ จาํนวน

โครงการเปรียบเทียบก่อนตดัสินใจซ้ือ 

รูปแบบบา้นเด่ียว ระดบัราคาบา้นเด่ียว 

และผูมี้ส่วนร่วมในการตดัสินใจซ้ือ 

4. สิทธิศกัด์ิ คาํอู ปัจจัยในการเลือกซ้ือบ้าน

เด่ียวและทาวน์เฮา้ส์ 

- ระบบการถ่ายเทอากาศท่ีดีเป็นปัจจยั

สําคัญด้านส่ิงแวดล้อม การควบคุม

คุณภาพในการก่อสร้างท่ีดีเป็นปัจจัย

สําคญัด้านแบบและภูมิสถาปัตย์ การ

เข้าถึงบริการเส้นทางด่วนเป็นปัจจัย

สําคญัด้านบริการสาธารณะ และการ

นาํเสนอดอกเบ้ียเงินกูใ้นอตัราท่ีตํ่าเป็น

ปัจจยัพิเศษท่ีสาํคญั 
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ตารางที ่2.2  แสดงผลสรุปทบทวนงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง (ต่อ) 

รายช่ือผูท้าํการศึกษา ช่ืองานวจิยั สรุปปัจจยัท่ีมีผลต่องานวจิยั 

5. จินตนา ผึ้งใย การศึกษาปัจจยัท่ีมีผลกระทบ

ต่อเกณฑ์สําหรับเ ลือกซ้ือ

บา้นและทาวน์เฮา้ส์ 

- ภาพลักษณ์ ของบริษัท  ทํา เล ท่ีตั้ ง

โครงการ ระบบรักษาความปลอดภัย 

และแบบบา้น เป็นปัจจยัสําคญัร่วมของ

ผูซ้ื้อ 

- ขอ้พิจารณาเฉพาะของผูซ้ื้อบา้นเด่ียว 

คือ คุณภาพของงานความมั่นคงของ

โครงสร้างความปลอดภยัในบา้น และ

การรับประกนั 

- ขอ้พิจารณาเฉพาะของผูซ้ื้อทาวน์เฮา้ส์ 

คือ ดอกเบ้ียเงินกู้ต ํ่า การส่งมอบตาม

เวลา และการรักษาคํามั่นสัญญาต่อ

ลูกคา้เป็นปัจจยัสาํคญั 

6. มธุรส สาราณียะธรรม การศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่อการ

เลือกทาํเลท่ีตั้งและอุปสงคท่ี์

อยูอ่าศยัในเขต

กรุงเทพมหานคร 

- การวิเคราะห์อุปสงค์บา้นเด่ียว พบว่า

ปัจจยัท่ีเป็นตวักาํหนดท่ีมีความสําคญั

สูงสุดคือตวัแปรทาํเลท่ีตั้ง รองลงมาคือ

ตัวแปรค่าธรรมเนียมและค่าอากร

แสตมป์ ตวัแปรระดบัรายได ้ในขณะท่ี

ตัว แ ป รร า ค า บ้า น เ ด่ี ย ว ท่ี มี บ ริ ก า ร

สาธารณะและไม่มีบริการสาธารณะ

กลบัไม่มีความสัมพนัธ์กบัอุปสงคบ์า้น

เด่ียว 

- การวิเคราะห์อุปสงค์ของทาวน์เฮา้ส์ 

พบว่า ตวัแปรทาํเลท่ีตั้งมีผลมากท่ีสุด 

รองลงมาคือตัวแปรสัดส่วนระหว่าง

ราคาทาวน์เฮ้า ส์ ต่อราคาบ้านเ ด่ียว 

ใ น ข ณ ะ ท่ี ร ะ ดั บ ร า ย ไ ด้ ไ ม่ มี

ความสัมพนัธ์กบัอุปสงคท์าวน์เฮา้ส์ 
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ตารางที ่2.2  แสดงผลสรุปทบทวนงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง (ต่อ) 

รายช่ือผูท้าํการศึกษา ช่ืองานวจิยั สรุปปัจจยัท่ีมีผลต่องานวจิยั 

7. มณี กองเกตุใหญ่ พฤติกรรมการซ้ือบ้านเด่ียว

ระดบัราคา 3 - 5 ลา้นบาท

ข อ ง ป ร ะ ช า ก ร ใ น จัง ห วัด

นนทบุรี 

- พฤติกรรมการเลือกซ้ือบา้นเด่ียวของ

กลุ่มตวัอย่างตอ้งการเลือกซ้ือบา้นเด่ียว 

2 ชั้นในระดบัราคา 3 - 3.5 ลา้นบาท 

เน้ือท่ี 60 - 80 ตารางวา พื้นท่ีใช้สอย 

140 - 150 ตารางเมตร 3 ห้องนอน 3 

ห้องนํ้ า ตอ้งการผ่อนชาํระกบัสถาบนั

การเงิน 

- ด้า นลัก ษ ณ ะ บุ ค ค ล  ผู ้ ซ้ื อ ท่ี มี อ า ยุ

แตกต่างกันมีการตัดสินใจซ้ือและ

พ ฤ ติ ก ร ร ม ห ลั ง ก า ร ซ้ื อ ต่ า ง กั น 

สถานภาพท่ีแตกต่างกันมีการรับ รู้

ปัญหาและการตัดสินใจซ้ือต่างกัน 

ระดับการศึกษาและรายได้ครอบครัว

ต่อเดือนแตกต่างกันมีการรับรู้ปัญหา 

การคน้หาขอ้มูล การประเมินทางเลือก 

การตัดสินใจซ้ือ และพฤติกรรมหลัง

กา ร ซ้ื อ ต่า ง กัน  จํา นวนส ม า ชิ ก ใ น

ครอบครัวท่ีแตกต่างกันมีการค้นหา

ขอ้มูลต่างกนั 

8. ชนิดา กิจวรเมธา ผลกระทบของปัจจัยส่วน

บุคคลและปัจจยัทางสังคมท่ี

มี ต่ อ ส่ ว น ป ร ะ ส ม ท า ง

การตลาดในการซ้ือบา้นเด่ียว 

- ปัจจยัส่วนบุคคล และปัจจยัทางสังคม

กั บ ก ลุ่ ม บิ ด า ม า ร ด า  แ ล ะ ก ลุ่ ม

ผูเ้ช่ียวชาญเฉพาะทางท่ีมีอิทธิพลต่อ

ระดบัความตอ้งการในส่วนประสมทาง

การตล าดอย่าง มีนัย สําคัญทั้ งด้า น

ผลิตภัณฑ์ กายภาพ การส่งเสริมการ

ขาย และกระบวนการ  
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ตารางที ่2.2  แสดงผลสรุปทบทวนงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง (ต่อ) 

รายช่ือผูท้าํการศึกษา ช่ืองานวจิยั สรุปปัจจยัท่ีมีผลต่องานวจิยั 

  - ปัจจยัทางสังคมในกลุ่มญาติและเพื่อน

สนิท รวมถึงเพื่อนท่ีมีประสบการณ์

การซ้ือบา้นมีอิทธิพลอย่างมีนัยสําคญั

กบัการส่งเสริมการขายในการตดัสินใจ

เลือกซ้ือบา้นเด่ียวในโครงการหมู่บา้น

จดัสรร 

9. ปิติ เพชรดาํ แนวทางการออกแบบทาวน์

เ ฮ้ า ส์ ท่ี ส อ ด ค ล้ อ ง กั บ

พฤติกรรมการอยูอ่าศยัในเขต

กรุงเทพมหานคร 

- บ้ า น ท า ว น์ เ ฮ้ า ส์ ส่ ว น ใ ห ญ่ เ ป็ น

ค ร อ บ ค รั ว เ ด่ี ย ว  มี ก า ร ต่ อ เ ติ ม

ปรับเปล่ียนรูปแบบจากเดิมเพื่อสนอง

ความตอ้งการดา้นกิจกรรมทั้งดา้นหน้า

และดา้นหลงัของบา้นเป็นจาํนวนมาก 

รวมถึงชอบใช้พื้นท่ีภายในบริเวณชั้น

ล่าง ในลกัษณะเป็นพื้นท่ีอเนกประสงค์

เพื่อการรวมกลุ่มในครอบครัวส่วน

พื้นท่ีในชั้นบนจะเป็นพื้นท่ีส่วนตวั 

10. อภสันนัท์ เช่ือถือเจริญ

กิจ 

ปั จ จัย ท่ี มี อิ ท ธิ พ ล ต่ อ ก า ร

ตดัสินใจซ้ือทาวน์เฮ้าส์ของ

ผู ้บริโภค : กรณีศึกษา

กรุงเทพมหานคร 

- ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ

ท า ว น์ เ ฮ้ า ส์ ข อ ง ผู ้ บ ริ โ ภ ค  ใ น

กรุงเทพมหานคร มากท่ีสุด คือ รายได้

ครอบครัว รองลงมา คือ ความตอ้งการ

ในการชําระเป็นเงินดาวน์ และผ่อน

ชาํระในส่วนท่ีเหลือกบัสถาบนัการเงิน 

ต า ม ลํา ดับ  ด้ า น ส่ ว น ป ร ะ ส ม ท า ง

การตลาด พบว่า ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อ

การตัดสินใจซ้ือทาวน์เฮ้าส์ คือการ

เสนอขายโครงการผ่านอินเตอร์เน็ต 

พนกังานมีมนุษยส์ัมพนัธ์ มีนํ้ าใจ และ

มีมารยาทดี การใหบ้ริการทั้งก่อนและ 
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ตารางที ่2.2  แสดงผลสรุปทบทวนงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง (ต่อ) 

รายช่ือผูท้าํการศึกษา ช่ืองานวจิยั สรุปปัจจยัท่ีมีผลต่องานวจิยั 

  หลงัการขายท่ีดี การมีบา้นตวัอย่างให้

เลือกก่อนตดัสินใจ การมีป้ายโฆษณา

ชัดเจน ห้องนอนมีพื้นท่ีกว้างขวาง

เทียบเท่ากบับา้นเด่ียว ตามลาํดบั 

 

ตารางที ่2.3 แสดงผลสรุปของปัจจยัต่าง ๆ ท่ีส่งผลต่องานวจิยัของแต่ละบุคคล 

ปั จ จัย ต่ า ง  ๆ  ท่ี

ทาํการศึกษา 

กรรณ

กรณ์ 

ฐิ ติ

พงศ ์

ดวงใจ สิ ท ธิ

ศกัด์ิ 

จินตนา มธุรส มณี ชนิดา ปิติ อ ภัส

นนัท ์

ปัจจยัส่วนบุคคล           

ปัจจยัดา้น 

ผลิตภณัฑ์ 

(ลกัษณะอาคาร) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 
 

ปัจจยัดา้น 

ผลิตภณัฑ์ 

 (ทาํเล ท่ีตั้ง) 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 
    

ปัจจยัดา้นการ 

ส่งเสริมการตลาด 

 

 

 

 
     

 

 
 

 

 

ปัจจยัดา้นราคา           

ปัจจยัดา้น 

ภาพลกัษณ์ของ 

บริษทั 

 

   
 

 
 

 
  

 

 
  

 จากประเด็นต่าง ๆ ของงานวิจยัแต่ละบุคคล ทาํให้สามารถสรุปไดว้า่มีปัจจยัหลายประการ

ดว้ยกนัท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือบา้นในรูปแบบต่าง ๆ กล่าวคือ ปัจจยัส่วนบุคคล, ปัจจยัดา้น

ผลิตภณัฑ์ (ลกัษณะอาคาร) ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ (ทาํเล ท่ีตั้ง) ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด ปัจจยั

ดา้นราคา และปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทั ต่างส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือท่ีอยู่อาศยัดว้ยกนั
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ทั้งหมด ทาํให้ผูท้าํการศึกษามีความสนใจท่ีจะนาํปัจจยัต่าง ๆ เหล่าน้ี มาเป็นพื้นฐานในการศึกษา

งานวิจยัเร่ือง ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี เพื่อให้งานวิจยัท่ีได้มี

ความถูกตอ้ง รัดกุม ตรงประเด็นกบัความตอ้งการของผูศึ้กษามากท่ีสุด  

 งานวิจยัเร่ือง “ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี” ได้นํา

แนวคิด ทฤษฎี และงานวจิยัต่าง ๆ รวบรวมเพื่อเป็นแนวทางในการศึกษา เพื่อท่ีจะสามารถระบุตวัแปร

อิสระและตวัแปรตามให้อยูใ่นขอบเขตท่ีถูกตอ้งและแม่นยาํมากท่ีสุดโดยงานวิจยัคร้ังน้ีไดน้าํแนวคิด

ปัจจยัส่วนบุคคลประกอบดว้ย เพศ อายุ สถานภาพทางการสมรส ระดบัการศึกษา อาชีพ รายไดต้่อ

ครอบครัว จาํนวนสมาชิกในบ้าน และจาํนวนรถยนต์ แนวคิดปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 

ประกอบดว้ย ดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจาํหน่าย ดา้นการส่งเสริมการตลาด โดยศึกษา

ร่วมกบังานวิจยัของบุคคลอ่ืน ๆ ส่งผลให้แบ่งปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ออกเป็น 2 ส่วน คือ ดา้นลกัษณะ

อาคารและดา้นทาํเลท่ีตั้ง แนวคิดปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์จากการศึกษางานวิจยัต่าง ๆ ส่งผลให้ทราบวา่

ปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัเป็นปัจจยัท่ีมีผลต่อตวัแปรตาม แนวคิดเก่ียวกบักระบวนการตดัสินใจ

ซ้ือของผูบ้ริโภคผูศึ้กษาไดศึ้กษาเร่ืองการเลือกซ้ือ 
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บทที ่3 

วธีิดาํเนินการวจิยั 

   

 สําหรับการศึกษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีใน

คร้ังน้ี  เป็นการศึกษาเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยใช้การศึกษาเชิงสํารวจ (Survey 

Research Method) และมีการเก็บขอ้มูลด้วยแบบสอบถาม (Questionnaire) ซ่ึงเป็นขอ้มูลปฐมภูมิ 

(Primary Data) และศึกษาขอ้มูลทุติยภูมิ (Secondary Data) จากงานวิจยัต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง บทความ

จากหนงัสือ วารสาร ส่ืออินเตอร์เน็ตต่าง ๆ ซ่ึงผูท้าํการศึกษาไดก้าํหนดแนวทางในการดาํเนินการ โดย

มีลาํดบัขั้นตอนในการศึกษา และมีระเบียบวิธีการศึกษาในดา้นการกาํหนดประชากร การสุ่มตวัอยา่ง 

การเก็บรวบรวมขอ้มูล การจดัทาํและการวเิคราะห์ขอ้มูล รวมถึงสถิติท่ีใชใ้นการศึกษา ดงัน้ี 

 

3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

  ประชากรท่ีใช้ในการศึกษาคร้ังน้ี คือ กลุ่มประชากรท่ีพกัอาศยัในอาํเภอลาํลูกกา จงัหวดั

ปทุมธานี ทั้งเพศชาย และหญิง มีจาํนวนทั้งส้ิน 122,816 คน (สํานกับริหารการทะเบียน กรมการ

ปกครอง, 2555) โดยทาํการสุ่ม 420 ตวัอยา่ง เพื่อเป็นกลุ่มตวัอยา่งของการศึกษา  

 วธีิการสุ่มตัวอย่าง 

  สําหรับวิธีการสุ่มตวัอย่างเพื่อเลือกตวัแทนท่ีใช้ในการศึกษาคร้ังน้ี จะมีลาํดบัขั้นตอนใน

การสุ่มตวัอยา่งเป็นแบบหลายขั้นตอน (Multistage Sampling) ดงัต่อไปน้ี 

 ขั้นตอนท่ี 1 ใชว้ิธีการเลือกกลุ่มตวัอยา่งแบบวิจารณญาณ หรือแบบเจาะจง (Judgment or 

Purposive Sampling) โดยเลือกกลุ่มตวัอยา่งท่ีอาศยัอยูใ่นจงัหวดัปทุมธานี โดยแบ่งออกเป็น 2 กลุ่มคือ 

กลุ่มผูอ้าศยับ้านทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี และกลุ่มผูท่ี้ต้องการซ้ือบ้านทาวน์โฮมในจงัหวดั

ปทุมธานี จาํนวนกลุ่มละ 210 ตวัอยา่ง 

 ขั้นตอนท่ี 2 ใชว้ิธีการสุ่มตวัอยา่งโดยใชว้ิธีอยา่งง่าย (Simple Random Sampling) โดยทาํ

การแจกแบบสอบถามตามกลุ่มตวัอยา่งทั้ง 2 กลุ่มคือ กลุ่มผูอ้าศยับา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี 

และกลุ่มผูท่ี้ตอ้งการซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี กลุ่มละ 210 ชุด 

 

 

 



3.2 เคร่ืองมอืทีใ่ช้ในการวจิัย 

 เคร่ืองมือท่ีใช้ในเก็บรวบรวมข้อมูลการศึกษาคร้ังน้ี คือ แบบสอบถาม (Questionnaire) 

เก่ียวกบัปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี ท่ีผูศึ้กษาทาํการสร้างข้ึนจาก

การทบทวนงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง ซ่ึงผา่นการตรวจสอบแบบสอบถามจากผูเ้ช่ียวชาญ โดยแบ่งออกเป็น 

3 ส่วน ดงัน้ี 

 ตอนที ่1 

 ขอ้มูลปัจจยัส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมใน

จงัหวดัปทุมธานี ไดแ้ก่ เพศ อาย ุสถานภาพทางการสมรส ระดบัการศึกษา อาชีพ รายไดต้่อครอบครัว 

จาํนวนสมาชิกในบา้น จาํนวนรถยนต ์ลกัษณะแบบสอบถามเป็นแบบคาํถามปลายปิด (Close Ended 

Questions) ท่ีเลือกตอบจากตวัเลือกท่ีกาํหนดให้ (Check List Answer) โดยเป็นคาํถามท่ีเลือกตอบได้

เพียงขอ้เดียว (Best Answer) 

 ตอนที ่2 

 ขอ้มูลเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมใน

จงัหวดัปทุมธานี แบ่งออกเป็น ด้านผลิตภณัฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจาํหน่าย และด้านการ

ส่งเสริมการตลาด รวมถึงปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมใน

จงัหวดัปทุมธานี ลักษณะแบบสอบถามเป็นคาํถามแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) 

5 ระดบั 

 ตอนที ่3  

 ขอ้มูลเก่ียวกบัการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี เป็นขอ้มูลเก่ียวกบั ขนาด

พื้นท่ีทาวน์โฮมท่ีตอ้งการ งบประมาณการซ้ือ และวตัถุประสงคใ์นการซ้ือ ลกัษณะแบบสอบถามเป็น

แบบปลายเปิด และแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) 

  แบบสอบถามในตอนท่ี 2 มีเกณฑ์การให้คะแนนท่ีไดจ้ากการวดัแบบใชส้เกลความสําคญั 

ซ่ึงแบ่งออกเป็น 5 ระดบั ตามแนวคิดของ Likert (อา้งถึงใน เกียรติคุณบุญธรรม กิจปรีดาบริสุทธ์, 

2549, น. 334) ดงัน้ี 

  คะแนน  5  เท่ากบั สาํคญัมากท่ีสุด 

 คะแนน 4  เท่ากบั สาํคญัมาก 

 คะแนน  3  เท่ากบั  สาํคญัปานกลาง 

 คะแนน  2 เท่ากบั  สาํคญันอ้ย 

 คะแนน  1  เท่ากบั  สาํคญันอ้ยท่ีสุด 
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  ผูศึ้กษาใชเ้กณฑ์ในการหาค่าเฉล่ียของคะแนน เพื่อแบ่งระดบัความสําคญัของปัจจยัท่ีมีผล

ต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี โดยมีการคาํนวณ ดงัน้ี 

จากสูตรความกวา้งของอนัตรภาคชั้น = 
ขอ้มูลท่ีมีค่าสูงสุด − ขอ้มูลท่ีมีค่าตํ่าสุด

จาํนวนชั้น
 

        5

1 -5
=  

                    = 0.8 

 เกณฑ์ในการแปลระดบัความสําคญัของปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมใน

จงัหวดัปทุมธานี มีดงัน้ี 

 คะแนนเฉล่ียระหวา่ง 4.21  ถึง 5.00 เท่ากบั สาํคญัมากท่ีสุด 

 คะแนนเฉล่ียระหวา่ง 3.41 ถึง 4.20 เท่ากบั สาํคญัมาก 

 คะแนนเฉล่ียระหวา่ง 2.61 ถึง 3.40 เท่ากบั สาํคญัปานกลาง 

  คะแนนเฉล่ียระหวา่ง 1.81 ถึง 2.60 เท่ากบั สาํคญันอ้ย 

 คะแนนเฉล่ียระหวา่ง 1.00  ถึง 1.80  เท่ากบั สาํคญันอ้ยท่ีสุด 

 การสร้างเคร่ืองมือทีใ่ช้ในการศึกษา 

 การศึกษาคร้ังน้ีผูศึ้กษาไดส้ร้างเคร่ืองมือโดยมีขั้นตอนการสร้าง ดงัน้ี 

 1. การสร้างแบบสอบถาม 

  1.1 ศึกษาเอกสาร บทความ งานวจิยั และวทิยานิพนธ์ท่ีเก่ียวขอ้งกบั แนวคิด ทฤษฎี และ

รายงานผลการวจิยัเพื่อเป็นแนวทางในการสร้างแบบสอบถามท่ีมีความสัมพนัธ์กบัตวัแปรท่ีศึกษา 

  1.2 ศึกษาเอกสาร บทความ งานวจิยั และวทิยานิพนธ์ท่ีเก่ียวขอ้งต่าง ๆ ในเร่ืองการสร้าง

แบบสอบถาม 

  1.3 สร้างแบบสอบถามโดยอาศยัเอกสาร งานคน้ควา้อิสระ และวิทยานิพนธ์เพื่อเป็น

แนวทางในการกาํหนดคาํถามและจาํนวนขอ้คาํถามในแบบสอบถาม พร้อมทั้งสร้างคาํถามให้ตรงตาม

กรอบท่ีใชใ้นงานวจิยั 

  1.4 แบบสอบถามท่ีสร้างเสร็จนาํเสนอต่ออาจารยท่ี์ปรึกษา เพื่อตรวจสอบพิจารณาหา

ขอ้บกพร่อง รวมทั้งขอ้เสนอแนะเพื่อนาํมาปรับปรุงแกไ้ขแบบสอบถามใหมี้ความถูกตอ้ง 

 2. การวิเคราะห์ค่าความเช่ือมัน่ (Reliability) ของแบบสอบถามดว้ยการหาค่าสัมประสิทธ์ิ

แอลฟ่า ( α-Coefficient) โดยใชสู้ตรของครอนบาค (Cronbach) ไดเ้ท่ากบั 0.909 
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3.3 การเกบ็รวบรวมข้อมูล 

  การศึกษาในคร้ังน้ีเป็นการศึกษาเชิงสํารวจ (Survey Method) เพื่อศึกษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีผล

ต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี มีการรวบรวมขอ้มูลเพื่อทาํการศึกษาในคร้ังน้ีจาก 

2 แหล่ง ไดแ้ก่ 

 1. แหล่งขอ้มูลปฐมภูมิ (Primary Data) เป็นการเก็บรวบรวมขอ้มูลจากกลุ่มตวัอยา่ง โดยใช้

แบบสอบถาม (Questionnaire) สอบถามผูบ้ริโภคท่ีเลือกซ้ือและผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมใน

อาํเภอลาํลูกกา จงัหวดัปทุมธานี 

 2. แหล่งขอ้มูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ได้จากการศึกษาคน้ควา้ขอ้มูลท่ีมีการเก็บ

รวบรวมมาก่อนจากหน่วยงานของรัฐและเอกชน ไดแ้ก่ บทความ วิทยานิพนธ์ หนงัสือทางวิชาการ 

รายงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง ขอ้มูลจากอินเตอร์เน็ต หนงัสือและวารสารอิเล็กทรอนิกส์ต่าง ๆ 

 

3.4 วธีิการวเิคราะห์ข้อมูล 

 ในการวเิคราะห์ขอ้มูล ผูท้าํการศึกษาไดน้าํไปวเิคราะห์ทางสถิติ โดยใชค้อมพิวเตอร์ในการ

คาํนวณผา่นโปรแกรมสาํเร็จรูปโดยแบ่งออกเป็น 2 ส่วน 

 1. สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistic)  

  1.1 ใช้สถิติค่าความถ่ี (Frequency) และค่าร้อยละ (Percentage) สําหรับแบบสอบถาม

ตอนท่ี 1 ปัจจยัส่วนบุคคล 

  1.2 ใช้สถิติค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉล่ีย (Means) และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

(Standard Deviation) สําหรับแบบสอบถามตอนท่ี 2 ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ปัจจยัดา้น

ภาพลกัษณ์ของบริษทัและแบบสอบถามตอนท่ี 3 การเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี 

 2. สถิติอนุมาน (Inference Statistics)  

  2.1 ใช ้Independent Samples t-test เพื่อทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคล

เร่ืองเพศกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทั และการเลือกซ้ือบา้น

ทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี เพื่อหาความแตกต่างกนัท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05 

  2.2 ใช ้One-Way ANOVA เพื่อทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอาย ุ

สถานภาพทางการสมรส ระดบัการศึกษา  อาชีพ รายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือน จาํนวนสมาชิกใน

บา้น และจาํนวนรถยนต ์กบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทั และการ

เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี และการวิเคราะห์ความแตกต่างเป็นรายคู่ โดยทดสอบ
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แบบจบัคู่พหุคูณดว้ยวธีิ LSD (Least Significant Difference) สาํหรับกลุ่มตวัอยา่งท่ีมีค่าเฉล่ียอยา่งนอ้ย

หน่ึงคู่ท่ีแตกต่างกนัเพื่อหาวา่คู่ใดบา้งแตกต่างกนัท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05 

 ระยะเวลาในการเกบ็รวบรวมข้อมูล 

 ผูท้าํการศึกษาเก็บรวบรวมขอ้มูลตั้งแต่เดือน กนัยายน พ.ศ.2556 - ธนัวาคม พ.ศ.2556  
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บทที ่4 

ผลการวเิคราะห์ 

  

 การศึกษา ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี จากกลุ่มตวัอยา่ง

ท่ีใชศึ้กษาในคร้ังน้ี จาํนวน 420 คน โดยแบ่งเป็นผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี และผู ้

ท่ีพิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี กลุ่มละ 210 คน ในท่ีน้ีจะกล่าวถึงสัญลกัษณ์

และอกัษรยอ่ท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ขอ้มูล ลาํดบัขั้นการนาํเสนอ และผลการวิเคราะห์ขอ้มูล ตามลาํดบั

ดงัน้ี 

 สัญลกัษณ์ทางสถิติท่ีใชใ้นการวเิคราะห์ขอ้มูล 

 การนาํเสนอผลการวิเคราะห์ขอ้มูล เพื่อให้เกิดความเขา้ใจตรงกนัในการแปลความหมาย

ของการวเิคราะห์ขอ้มูล ผูศึ้กษากาํหนดสัญลกัษณ์ต่าง ๆ ไวใ้นการแปลความหมาย ดงัน้ี 

 N แทน จาํนวนของกลุ่มประชากร 

 n แทน จาํนวนกลุ่มตวัอยา่ง 

 X̄  แทน ค่าเฉล่ีย (Mean) 

 SD แทน ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

 t แทน ค่าสถิติ Independent-Sample t test 

 F แทน สถิติความมีนยัสาํคญัตามการแจกแจงแบบ F-Distribution 

 df แทน ชั้นแห่งความเป็นอิสระ (Degree of Freedom) 

 Sig. แทน ค่านยัสาํคญัทางสถิติ (Significant) 

 * แทน ค่านยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 f แทน ค่าความถ่ี (Frequency) 

 

 

 

 

 

 

 



4.1 การนําเสนอผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

 ตอนท่ี 1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลส่วนบุคคลของผูท่ี้เลือกซ้ือบ้านทาวน์โฮมในจังหวดั

ปทุมธานี และผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี 

 ตอนท่ี 2 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลส่วนประสมทางการตลาดของผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม

ในจงัหวดัปทุมธานี และผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี  

 ตอนท่ี 3 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลภาพลกัษณ์ของบริษทัของผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมใน

จงัหวดัปทุมธานี และผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี  

 ตอนท่ี 4 ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี 

 ตอนท่ี 5 ผลการวเิคราะห์การทดสอบสมมติฐาน 

 

4.2 ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

 ตอนที่ 1 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลส่วนบุคคลของผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดั

ปทุมธานี และผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี 

 

ตารางที ่4.1   แสดงจาํนวนความถ่ีและร้อยละของปัจจยัส่วนบุคคลของผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมใน

 จงัหวดัปทุมธานี และผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี 

ปัจจยัส่วนบุคคล 

จาํนวนทั้งหมด ผูซ้ื้อ ผูพ้ิจารณาซ้ือ 

จาํนวน 

(คน) 
ร้อยละ 

จาํนวน 

(คน) 
ร้อยละ 

จาํนวน 

(คน) 
ร้อยละ 

1. เพศ 

    1.1 ชาย 

    1.2 หญิง 

 

242 

178 

 

57.6 

42.4 

 

117 

93 

 

55.7 

44.3 

 

125 

85 

 

59.5 

40.5 

รวม 420 100.0 210 100.0 210 100.0 

2. อาย ุ

    2.1 ตํ่ากวา่ 26 ปี 

    2.2 26 - 32 ปี 

    2.3 33 - 39 ปี 

    2.4 40 - 46 ปี 

    2.5 47 ปีข้ึนไป 

 

28 

97 

121 

104 

70 

 

6.7 

23.1 

28.8 

24.8 

16.7 

 

12 

53 

61 

57 

27 

 

5.7 

25.2 

29.0 

27.1 

12.9 

 

16 

44 

60 

47 

43 

 

7.6 

21.0 

28.6 

22.4 

20.5 
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ตารางที ่4.1 แสดงจาํนวนความถ่ีและร้อยละของปัจจยัส่วนบุคคลของผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมใน

 จงัหวดัปทุมธานี และผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี (ต่อ) 

ปัจจยัส่วนบุคคล 

จาํนวนทั้งหมด ผูซ้ื้อ ผูพ้ิจารณาซ้ือ 

จาํนวน 

(คน) 
ร้อยละ 

จาํนวน 

(คน) 
ร้อยละ 

จาํนวน 

(คน) 
ร้อยละ 

รวม 420 100.0 210 100.0 210 100.0 

3. สถานภาพทางการสมรส 

    3.1 โสด 

    3.2 สมรส / อยูด่ว้ยกนั 

    3.3 หมา้ย / หยา่ร้าง / แยกกนัอยู ่

 

166 

225 

29 

 

39.5 

53.6 

6.9 

 

79 

118 

13 

 

37.6 

56.2 

6.2 

 

87 

107 

16 

 

41.4 

51.0 

7.6 

รวม 420 100.0 210 100.0 210 100.0 

4. ระดบัการศึกษา 

    4.1 ตํ่ากวา่ปริญญาตรี 

    4.2 ปริญญาตรี 

    4.3 สูงกวา่ปริญญาตรี 

 

85 

283 

52 

 

20.2 

67.4 

12.4 

 

47 

144 

19 

 

22.4 

68.6 

9.0 

 

38 

139 

33 

 

18.1 

66.2 

15.7 

รวม 420 100.0 210 100.0 210 100.0 

5. อาชีพ 

    5.1 คา้ขาย / ธุรกิจส่วนตวั 

    5.2 รับราชการ / พนกังานรัฐวสิาหกิจ 

    5.3 พนกังานบริษทัเอกชน 

    5.4 อ่ืน ๆ 

 

74 

69 

258 

19 

 

17.6 

16.4 

61.4 

4.5 

 

44 

16 

147 

3 

 

21.0 

7.6 

70.0 

1.4 

 

30 

53 

111 

16 

 

14.3 

25.2 

52.9 

7.6 

รวม 420 100.0 210 100.0 210 100.0 

6. รายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือน 

    6.1 ตํ่ากวา่ 15,001 บาท 

    6.2 15,001 - 32,000 บาท 

    6.3 32,001 - 49,000 บาท 

    6.4 49,001 - 66,000 บาท 

    6.5 66,001 - 83,000 บาท 

    6.6 83,000 บาทข้ึนไป 

 

39 

150 

91 

68 

46 

26 

 

9.3 

35.7 

21.7 

16.2 

11.0 

6.2 

 

12 

80 

46 

42 

21 

9 

 

5.7 

38.1 

21.9 

20.0 

10.0 

4.3 

 

27 

70 

45 

26 

25 

17 

 

12.9 

33.3 

21.4 

12.4 

11.9 

8.1 
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ตารางที ่4.1  แสดงจาํนวนความถ่ีและร้อยละของปัจจยัส่วนบุคคลของผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมใน

 จงัหวดัปทุมธานี และผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี (ต่อ) 

ปัจจยัส่วนบุคคล 

จาํนวนทั้งหมด ผูซ้ื้อ ผูพ้ิจารณาซ้ือ 

จาํนวน 

(คน) 
ร้อยละ 

จาํนวน 

(คน) 
ร้อยละ 

จาํนวน 

(คน) 
ร้อยละ 

รวม 420 100.0 210 100.0 210 100.0 

7. จาํนวนสมาชิกในบา้น 

    7.1 1 คน - 2 คน  

    7.2 3 คน - 4 คน 

    7.3 มากกวา่ 4 คน 

 

141 

199 

80 

 

33.6 

47.4 

19.0 

 

82 

96 

32 

 

39.0 

45.7 

15.2 

 

59 

103 

48 

 

28.1 

49.0 

22.9 

รวม 420 100.0 210 100.0 210 100.0 

8. จาํนวนรถยนต ์

    8.1 1 คนั 

    8.2 2 คนั 

    8.3 มากกวา่ 2 คนัข้ึนไป 

    8.4 ไม่มี 

 

213 

127 

44 

36 

 

50.7 

30.2 

10.5 

8.6 

 

117 

66 

13 

14 

 

55.7 

31.4 

6.2 

6.7 

 

96 

61 

31 

22 

 

45.7 

29.0 

14.8 

10.5 

รวม 420 100.0 210 100.0 210 100.0 

 จากตารางท่ี 4.1 แสดงจาํนวนความถ่ีและร้อยละของปัจจยัส่วนบุคคลของผูท่ี้เลือกซ้ือบา้น

ทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี และผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี โดยผูต้อบ

แบบสอบถามท่ีใช้เป็นกลุ่มตวัอย่างในการศึกษา สามารถแบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม คือ กลุ่มผูท่ี้เลือกซ้ือ

บา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีจาํนวน 210 ตวัอยา่ง และกลุ่มผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม

ในจงัหวดัปทุมธานีจาํนวน 210 ตวัอยา่ง รวมทั้งส้ิน 420 ตวัอยา่ง พบวา่ ผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมใน

จงัหวดัปทุมธานีเป็นเพศชายจาํนวน 117 คน คิดเป็นร้อยละ 55.7 เพศหญิงจาํนวน 93 คน คิดเป็น 

ร้อยละ 44.3 มีช่วงอายุราว 33-39 ปี จาํนวน 61 คน คิดเป็นร้อยละ 29.0 รองลงมา คือ ช่วงอายุราว 40-

46 ปี จาํนวน 57 คน คิดเป็นร้อยละ 27.1 มีสถานภาพทางการสมรสส่วนใหญ่สมรสหรืออยูด่ว้ยกนั

จาํนวน 118 คน คิดเป็นร้อยละ 56.2 รองลงมา คือ สถานภาพโสดจาํนวน 79 คน คิดเป็นร้อยละ 37.6 

มีระดบัการศึกษาปริญญาตรีจาํนวน 144 คน คิดเป็นร้อยละ 68.6  รองลงมา คือ ตํ่ากวา่ปริญญาตรี

จาํนวน47 คน คิดเป็นร้อยละ 22.4 มีอาชีพพนักงานเอกชนจาํนวน 147 คน คิดเป็นร้อยละ 61.4 

รองลงมา คือ คา้ขายหรือธุรกิจส่วนตวัจาํนวน 44 คน คิดเป็นร้อยละ 21.0 มีรายไดข้องครอบครัวต่อ
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เดือน 15,001-32,000 บาทจาํนวน 80 คน คิดเป็นร้อยละ  38.1 รองลงมา คือ 32,001 - 49,000 บาท 

จาํนวน 46 คน คิดเป็นร้อยละ 21.9 มีจาํนวนสมาชิกในบา้น 3-4 คนจาํนวน 96 คน คิดเป็นร้อยละ 45.7 

รองลงมา คือ 1-2 คนจาํนวน 82 คน คิดเป็นร้อยละ 39.0 และมีจาํนวนรถยนต ์1 คนัจาํนวน 117 คน 

คิดเป็นร้อยละ 55.7 รองลงมา คือ 2 คนัจาํนวน 66 คน คิดเป็นร้อยละ 31.4 

 สาํหรับผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีเป็นเพศชายจาํนวน 125 คน 

คิดเป็นร้อยละ 59.5 เพศหญิงจาํนวน 85 คน คิดเป็นร้อยละ 40.5 มีช่วงอายุราว 33-39 ปี จาํนวน 60 คน 

คิดเป็นร้อยละ 28.6 รองลงมา คือ ช่วงอายุราว 40-46 ปี จาํนวน 47 คน คิดเป็นร้อยละ 22.4 มี

สถานภาพทางการสมรสส่วนใหญ่สมรสหรืออยูด่ว้ยกนัจาํนวน 107 คน คิดเป็นร้อยละ 51.0 รองลงมา 

คือ สถานภาพโสดจาํนวน 87 คน คิดเป็นร้อยละ 41.4 มีระดบัการศึกษาปริญญาตรีจาํนวน 139 คน คิด

เป็นร้อยละ 66.2  รองลงมา คือ ตํ่ากวา่ปริญญาตรีจาํนวน 38 คน คิดเป็นร้อยละ 18.1 มีอาชีพพนกังาน

เอกชนจาํนวน 111 คน คิดเป็นร้อยละ 52.9 รองลงมา คือ รับราชการหรือพนกังานรัฐวิสาหกิจจาํนวน 

53 คน คิดเป็นร้อยละ 25.2 มีรายไดข้องครอบครัวต่อเดือน 15,001-32,000 บาทจาํนวน 70 คน คิดเป็น

ร้อยละ  33.3 รองลงมา คือ 32,001 - 49,000 บาท จาํนวน 45 คน คิดเป็นร้อยละ 21.4 มีจาํนวนสมาชิก

ในบา้น 3-4 คนจาํนวน 103 คน คิดเป็นร้อยละ 49 รองลงมา คือ 1-2 คนจาํนวน 59 คิดเป็นร้อยละ 28.1 

และมีจาํนวนรถยนต ์1 คนัจาํนวน 96 คน คิดเป็นร้อยละ 45.7 รองลงมา คือ 2 คนั จาํนวน 61 คน คิด

เป็นร้อยละ 29 

 ตอนที่ 2 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลส่วนประสมทางการตลาดของผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม

ในจงัหวดัปทุมธานี และผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี  

 

ตารางที ่4.2 แสดงจาํนวนความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ียและค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปัจจยัส่วน

 ประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑข์องผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี  

ปัจจัยส่วนประสมทาง

การตลาด 

ระดับความสําคัญ 

X̄  SD 
แปล

ผล 

อนั

ดับ 
มาก

ทีสุ่ด 

มาก ปาน

กลาง 

น้อย น้อย

ทีสุ่ด 

ด้านผลติภัณฑ์ 

1. รูปร่าง ความสวยงาม

ของตวับา้น 

 

81 

(38.6) 

 

105 

(50.0) 

 

20 

(9.5) 

 

0 

(0) 

 

4 

(1.9) 

 

4.23 

 

0.775 

 

มาก

ท่ีสุด 

(10) 
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ตารางที ่4.2  แสดงจาํนวนความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ียและค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปัจจยัส่วน

 ประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ์ของผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี 

 (ต่อ) 

ปัจจัยส่วนประสมทาง

การตลาด 

ระดับความสําคัญ 

X̄  SD 
แปล

ผล 

อนั

ดับ 
มาก

ทีสุ่ด 

มาก ปาน

กลาง 

น้อย น้อย

ทีสุ่ด 

2. ขนาดของพื้นท่ีบา้นมี

ความเหมาะสม เพียงพอ

ต่อความตอ้งการของ

ลูกคา้ 

118 

(56.2) 

81 

(38.6) 

11 

(5.2) 

0 

(0) 

0 

(0) 
4.51 0.597 

มาก

ท่ีสุด 
(2) 

3. อากาศถ่ายเทสะดวก 98 

(46.7) 

99 

(47.1) 

13 

(6.2) 

0 

(0) 

0 

(0) 
4.40 0.605 

มาก

ท่ีสุด 
(6) 

4. มีปริมาณไฟฟ้าและ

ประปาเพียงพอต่อความ

ตอ้งการของลูกคา้ 

111 

(52.9) 

81 

(38.6) 

17 

(8.1) 

1 

(0.5) 

0 

(0) 
4.44 0.662 

มาก

ท่ีสุด 
(5) 

5. จาํนวนบา้นใน

โครงการ 

35 

(16.7) 

93 

(44.3) 

78 

37.1) 

4 

(1.9) 

0 

(0) 
3.76 0.747 มาก (16) 

6. สามารถต่อเติมไดใ้น

อนาคต 

68 

(32.4) 

106 

(50.5) 

32 

(15.2) 

4 

(1.9) 

0 

(0) 
4.13 0.733 มาก (12) 

7. รูปแบบบา้นมีการ

ออกแบบเอ้ือแก่การ

ประหยดัพลงังาน 

69 

(32.9) 

87 

(41.4) 

51 

(24.3) 

3 

(1.4) 

0 

(0) 
4.06 0.793 มาก (14) 

8. วสัดุท่ีใชใ้นการตกแต่ง

บา้นมีคุณภาพเหมาะสม 

110 

(52.4) 

84 

(40.0) 

16 

(7.6) 

0 

(0) 

0 

(0) 
4.45 0.634 

มาก

ท่ีสุด 
(4) 

9. ทาํเลท่ีตั้งโครงการ

ใกลเ้คียงกบัระบบขนส่ง

มวลชนขนาดใหญ่ เช่น 

รถไฟฟ้า รถไฟ รถเมล ์

เรือ เป็นตน้ 

97 

(46.2) 

91 

(43.3) 

22 

(10.5) 

0 

(0) 

0 

(0) 
4.36 0.664 

มาก

ท่ีสุด 
(7) 
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ตารางที ่4.2 แสดงจาํนวนความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ียและค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปัจจยัส่วน

 ประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ์ของผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี 

 (ต่อ) 

ปัจจัยส่วนประสมทาง

การตลาด 

ระดับความสําคัญ 

X̄  SD 
แปล

ผล 

อนั

ดับ 
มาก

ทีสุ่ด 

มาก ปาน

กลาง 

น้อย น้อย

ทีสุ่ด 

10. ทาํเลท่ีตั้งโครงการมี

ความเหมาะสมกบัการ

เดินทางโดยพาหนะ

ส่วนตวั 

118 

(56.2) 

73 

(34.8) 

17 

(8.1) 

2 

(1.0) 

0 

(0) 
4.46 0.685 

มาก

ท่ีสุด 
(3) 

11. ความสวยงามและ

ทศันียภาพของโครงการ 

81 

(38.6) 

109 

(51.9) 

20 

(9.5) 

0 

(0) 

0 

(0) 
4.29 0.631 

มาก

ท่ีสุด 
(9) 

12. ภายในโครงการหรือ

บริเวณใกลเ้คียงมีร้าน

สะดวกซ้ือหรือตลาด 

92 

(43.8) 

92 

(43.8) 

24 

(11.4) 

2 

(1.0) 

0 

(0) 
4.30 0.707 

มาก

ท่ีสุด 
(8) 

13. โครงการอยูใ่กล้

หา้งสรรพสินคา้ 

74 

(35.2) 

85 

(40.5) 

46 

(21.9) 

5 

(2.4) 

0 

(0) 
4.09 0.814 มาก (13) 

14. โครงการอยูใ่กล้

โรงเรียนหรือ

สถาบนัการศึกษา 

54 

(25.7) 

103 

(49.0) 

53 

(25.2) 

0 

(0) 

0 

(0) 
4.00 0.715 มาก (15) 

15. มีพื้นท่ีสีเขียวภายใน

โครงการในปริมาณท่ี

เหมาะสม 

65 

(31.0) 

111 

(52.9) 

34 

(16.2) 

0 

(0) 

0 

(0) 
4.15 0.672 มาก (11) 

16. สถานท่ีมีความ

ปลอดภยัจากภยั

ธรรมชาติเช่น นํ้าท่วม 

ไฟป่า เป็นตน้ 

134 

(63.8) 

64 

(30.5) 

12 

(5.7) 

0 

(0) 

0 

(0) 
4.58 0.600 

มาก

ท่ีสุด 
(1) 

รวม 
     

4.26 0.690 
มาก

ทีสุ่ด 
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 จากตารางท่ี 4.2 แสดงจาํนวนความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ียและค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของ

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านผลิตภณัฑ์ของผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี 

พบวา่ ระดบัความสาํคญัของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ์ของผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์

โฮมในจังหวดัปทุมธานี จาํนวน 210 ตัวอย่าง มีระดับสําคัญมากท่ีสุด มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.26 

(SD = 0.690) เม่ือพิจารณารายขอ้พบวา่ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ท่ีมีความสําคญัท่ีสุด คือ สถานท่ีมีความ

ปลอดภยัจากภยัธรรมชาติ มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.58 (SD = 0.600) รองลงมาคือ ขนาดของพื้นท่ีบา้นมี

ความเหมาะสม เพียงพอต่อความตอ้งการของลูกคา้ มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.51 (SD = 0.597) 

 

ตารางที ่4.3  แสดงจาํนวนความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ียและค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปัจจยัส่วน

 ประสมทางการตลาดดา้นราคาของผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี  

ปัจจัยส่วนประสมทาง

การตลาด 

ระดับความสําคัญ 

X̄  SD 
แปล

ผล 

อนั

ดับ 
มาก

ทีสุ่ด 

มาก ปาน

กลาง 

น้อย น้อย

ทีสุ่ด 

ด้านราคา 

1. ราคาบา้นพร้อมท่ีดินมี

ความเหมาะสม 

 

153 

(72.9) 

 

50 

(23.8) 

 

7 

(3.3) 

 

0 

(0) 

 

0 

(0) 

 

4.70 

 

0.529 

 

มาก

ท่ีสุด 

 

(1) 

2. อตัราดอกเบ้ียเงินกู ้ 106 

(50.5) 

83 

(39.5) 

17 

(21.9) 

4 

(8.1) 

0 

(0) 
4.39 0.718 

มาก

ท่ีสุด 
(2) 

3. เงินมดัจาํอยูใ่นเกณฑท่ี์

เหมาะสม 

83 

(39.5) 

95 

(45.2) 

31 

(14.8) 

1 

(0.5) 

0 

(0) 
4.24 0.712 

มาก

ท่ีสุด 
(3) 

4. จาํนวนเงินดาวน์ขั้นตํ่า 72 

(34.3) 

102 

(48.6) 

36 

(17.1) 

0 

(0) 

0 

(0) 
4.17 0.698 มาก (6) 

5. ระยะเวลาของการผอ่น

ชาํระค่างวดทั้งหมด 

77 

(36.7) 

101 

(48.1) 

32 

(15.2) 

0 

(0) 

0 

(0) 
4.21 0.689 

มาก

ท่ีสุด 
(4) 

6. สามารถผอ่นชาํระเงิน

ดาวน์ได ้

81 

(38.6) 

89 

(42.4) 

37 

(17.6) 

3 

(1.4) 

0 

(0) 
4.18 0.768 มาก (5) 

รวม 
     

4.31 0.686 
มาก

ท่ีสุด 
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 จากตารางท่ี 4.3 แสดงจาํนวนความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ียและค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของ

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นราคาของผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี พบว่า 

ระดบัความสําคญัของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านราคาของผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมใน

จงัหวดัปทุมธานี จาํนวน 210 ตวัอยา่ง มีระดบัสาํคญัมากท่ีสุด มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.31 (SD = 0.686) เม่ือ

พิจารณารายขอ้พบว่าปัจจยัด้านราคาท่ีมีความสําคญัท่ีสุด ราคาบา้นพร้อมท่ีดินมีความเหมาะสม มี

ค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.70 (SD = 0.529) รองลงมาคือ อตัราดอกเบ้ียเงินกู้ มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.39 

(SD = 0.718) 

 

ตารางที ่4.4 แสดงจาํนวนความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ียและค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปัจจยัส่วน

 ประสมทางการตลาดด้านช่องทางการจําหน่ายของผูท่ี้เลือกซ้ือบ้านทาวน์โฮมใน

 จงัหวดัปทุมธานี  

ปัจจัยส่วนประสมทาง

การตลาด 

ระดับความสําคัญ 

X̄  SD 
แปล

ผล 

อนั

ดับ 
มาก

ทีสุ่ด 

มาก ปาน

กลาง 

น้อย น้อย

ทีสุ่ด 

ด้านช่องทางการจําหน่าย 

1. สาํนกังานขายสามารถ

ติดต่อไดส้ะดวก 

 

102 

(48.6) 

 

92 

(43.8) 

 

16 

(7.6) 

 

0 

(0) 

 

0 

(0) 

 

4.41 

 

0.629 

 

มาก

ท่ีสุด 

 

(1) 

2. สาํนกังานขายเปิดทาํ

การทุกวนั 

77 

(36.7) 

106 

(50.5) 

25 

(11.9) 

1 

(0.5) 

1 

(0.5) 
4.22 0.707 

มาก

ท่ีสุด 
(2) 

3. จาํนวนงานแสดง

สินคา้และตวัอยา่ง 

57 

(27.1) 

108 

(51.4) 

41 

(19.5) 

3 

(1.4) 

1 

(0.5) 
4.03 0.754 มาก (3) 

รวม 
     

4.22 0.697 
มาก

ทีสุ่ด 
 

 จากตารางท่ี 4.4 แสดงจาํนวนความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ียและค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของ

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านช่องทางการจาํหน่ายของผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดั

ปทุมธานี พบวา่ ระดบัความสาํคญัของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการจาํหน่ายของผู ้

ท่ีเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี จาํนวน 210 ตวัอยา่ง มีระดบัสําคญัมากท่ีสุด มีค่าเฉล่ีย

เท่ากบั 4.22 (SD = 0.697) เม่ือพิจารณารายขอ้พบวา่ปัจจยัดา้นช่องทางการจาํหน่ายท่ีมีความสําคญั
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ท่ีสุด สํานกังานขายสามารถติดต่อไดส้ะดวก มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.41 (SD = 0.629) รองลงมาสํานกังาน

ขายเปิดทาํการทุกวนั มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.22 (SD = 0.707) 

 

ตารางที ่4.5  แสดงจาํนวนความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ียและค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปัจจยัส่วน

 ประสมทางการตลาดด้านการส่งเสริมการตลาดของผูท่ี้เลือกซ้ือบ้านทาวน์โฮมใน

 จงัหวดัปทุมธานี  

ปัจจัยส่วนประสมทาง

การตลาด 

ระดับความสําคัญ 

X̄  SD 
แปล

ผล 

อนั

ดับ 
มาก

ทีสุ่ด 

มาก ปาน

กลาง 

น้อย น้อย

ทีสุ่ด 

ด้านการส่งเสริมการตลาด 

1. มีสโมสรโครงการ

สาํหรับออกกาํลงักาย เช่น 

สระวา่ยนํ้า สนามเทนนิส 

เป็นตน้ 

 

110 

(52.4) 

 

72 

(34.3) 

 

27 

(12.9) 

 

1 

(0.5) 

 

0 

(0) 

 

4.39 

 

0.725 

 

มาก

ท่ีสุด 

 

(4) 

2. มีระบบรักษาความ

ปลอดภยัท่ีเขม้งวด 

146 

(69.5) 

56 

(26.7) 

8 

 (3.8) 

0 

(0) 

0 

(0) 
4.66 0.550 

มาก

ท่ีสุด 
(1) 

3. การโฆษณาทาง

เครือข่ายอินเตอร์เน็ต 

71 

(33.8) 

76 

(36.2) 

56 

(26.7) 

5 

(2.4) 

2 

(1.0) 
4.00 0.889 มาก (8) 

4. การโฆษณาทาง

ส่ิงพิมพต่์าง ๆ 

39 

(18.6) 

95 

(45.2) 

66 

(31.4) 

9 

(4.3) 

1 

(0.5) 
3.77 0.816 มาก (10) 

5. การโฆษณาทาง

โทรทศัน์และวทิย ุ

35 

(16.7) 

68 

(32.4) 

99 

(47.1) 

7 

(3.3) 

1 

(0.5) 
3.61 0.818 มาก (11) 

6. การแนะนาํโดย

พนกังานขาย 

66 

(31.4) 

96 

(45.7) 

44 

(21.0) 

4 

(1.9) 

0 

(0) 
4.07 0.774 มาก (5) 

7. การแถมเคร่ืองใชไ้ฟฟ้า 43 

(20.5) 

96 

(45.7) 

61 

(29.0) 

9 

(4.3) 

1 

(0.5) 
3.81 0.824 มาก (9) 

8. การแถมฟิลม์กนั

แสงแดด 

35 

(16.7) 

67 

(31.9) 

81 

(38.6) 

24 

(11.4) 

3 

(1.4) 
3.51 0.950 มาก (12) 
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ตารางที ่4.5  แสดงจาํนวนความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ียและค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปัจจยัส่วน

 ประสมทางการตลาดด้านการส่งเสริมการตลาดของผูท่ี้เลือกซ้ือบ้านทาวน์โฮมใน

 จงัหวดัปทุมธานี (ต่อ) 

ปัจจัยส่วนประสมทาง

การตลาด 

ระดับความสําคัญ 

X̄  SD 
แปล

ผล 

อนั

ดับ 
มาก

ทีสุ่ด 

มาก ปาน

กลาง 

น้อย น้อย

ทีสุ่ด 

9. บา้นตวัอยา่ง 67 

(31.9) 

91 

(43.3) 

50 

(23.8) 

2 

(1.0) 

0 

(0) 
4.06 0.771 มาก (6) 

10. ไม่คิดค่าใชจ่้ายในการ

โอน 

140 

(66.7) 

50 

(23.8) 

20 

(9.5) 

0 

(0) 

0 

(0) 
4.57 0.661 

มาก

ท่ีสุด 
(2) 

11. มีบริการจดัหา

ธนาคารหรือสถาบนั

การเงินใหลู้กคา้ 

132 

(62.9) 

55 

(26.2) 

21 

(10.0) 

2 

(1.0) 

0 

(0) 
4.51 0.714 

มาก

ท่ีสุด 
(3) 

12. การประชาสัมพนัธ์

โครงการแก่ลูกคา้ 

72 

(34.3) 

81 

(38.6) 

53 

(25.2) 

4 

(1.9) 

0 

(0) 
4.05 0.820 มาก (7) 

รวม      4.08 0.776 มาก  

 จากตารางท่ี 4.5 แสดงจาํนวนความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ียและค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของ

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดของผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดั

ปทุมธานี พบวา่ ระดบัความสาํคญัของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดของ

ผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี จาํนวน 210 ตวัอย่าง มีระดบัสําคญัมาก มีค่าเฉล่ีย

เท่ากบั 4.08 (SD = 0.776) เม่ือพิจารณารายขอ้พบวา่ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดท่ีมีความสําคญั

ท่ีสุด คือ มีระบบรักษาความปลอดภยัท่ีเขม้งวด มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.66 (SD = 0.550) รองลงมา คือ 

ไม่คิดค่าใชจ่้ายในการโอน มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.57 (SD = 0.661) 
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ตารางที ่4.6  แสดงจาํนวนความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ียและค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปัจจยัส่วน

 ประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ์ของผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดั

 ปทุมธานี  

ปัจจัยส่วนประสมทาง

การตลาด 

ระดับความสําคัญ 

X̄  SD 
แปล

ผล 

อนั

ดับ 
มาก

ทีสุ่ด 

มาก ปาน

กลาง 

น้อย น้อย

ทีสุ่ด 

ด้านผลติภัณฑ์ 

1. รูปร่าง ความสวยงาม

ของตวับา้น 

 

88 

(41.9) 

 

89 

(42.4) 

 

33 

(15.7) 

 

0 

(0) 

 

0 

(0) 

 

4.26 

 

0.714 

 

มาก

ท่ีสุด 

 

(8) 

2. ขนาดของพื้นท่ีบา้นมี

ความเหมาะสม เพียงพอ

ต่อความตอ้งการของ

ลูกคา้ 

106 

(50.5) 

75 

(35.7) 

28 

(13.3) 

1 

(0.5) 

0 

(0) 
4.36 0.727 

มาก

ท่ีสุด 
(4) 

3. อากาศถ่ายเทสะดวก 98 

(46.7) 

92 

(43.8) 

18 

(8.6) 

2 

(1.0) 

0 

(0) 
4.36 0.679 

มาก

ท่ีสุด 
(5) 

4. มีปริมาณไฟฟ้าและ

ประปาเพียงพอต่อความ

ตอ้งการของลูกคา้ 

107 

(51.0) 

78 

(37.1) 

24 

(11.4) 

1 

(0.5) 

0 

(0) 
4.39 0.705 

มาก

ท่ีสุด 
(2) 

5. จาํนวนบา้นใน

โครงการ 

58 

(27.6) 

62 

(29.5) 

85 

(40.5) 

5 

(2.4) 

0 

(0) 
3.82 0.865 มาก (15) 

6. สามารถต่อเติมไดใ้น

อนาคต 

72 

(34.3) 

78 

(37.1) 

54 

(25.7) 

6 

(2.9) 

0 

(0) 
4.03 0.847 มาก (13) 

7. รูปแบบบา้นมีการ

ออกแบบเอ้ือแก่การ

ประหยดัพลงังาน 

80 

(38.1) 

81 

(38.6) 

42 

(20.0) 

7 

(3.3) 

0 

(0) 
4.11 0.839 มาก (11) 

8. วสัดุท่ีใชใ้นการตกแต่ง

บา้นมีคุณภาพเหมาะสม 

102 

(48.6) 

81 

(38.6) 

22 

(10.5) 

5 

(2.4) 

0 

(0) 
4.33 0.760 

มาก

ท่ีสุด 
(6) 
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ตารางที ่4.6  แสดงจาํนวนความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ียและค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปัจจยัส่วน

 ประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ์ของผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดั

 ปทุมธานี (ต่อ) 

ปัจจัยส่วนประสมทาง

การตลาด 

ระดับความสําคัญ 

X̄  SD 
แปล

ผล 

อนั

ดับ 
มาก

ทีสุ่ด 

มาก ปาน

กลาง 

น้อย น้อย

ทีสุ่ด 

9. ทาํเลท่ีตั้งโครงการ

ใกลเ้คียงกบัระบบขนส่ง

มวลชนขนาดใหญ่ เช่น 

รถไฟฟ้า รถไฟ รถเมล ์

เรือ เป็นตน้ 

91 

(43.3) 

73 

(34.8) 

39 

(18.6) 

6 

(2.9) 

1 

(0.5) 
4.18 0.865 มาก (9) 

10. ทาํเลท่ีตั้งโครงการมี

ความเหมาะสมกบัการ

เดินทางโดยพาหนะ

ส่วนตวั 

107 

(51.0) 

87 

(41.4) 

15 

(7.1) 

1 

(0.5) 

0 

(0) 
4.43 0.647 

มาก

ท่ีสุด 
(1) 

11. ความสวยงามและ

ทศันียภาพของโครงการ 

93 

(44.3) 

85 

(40.5) 

30 

(14.3) 

2 

(1.0) 

0 

(0) 
4.28 0.740 

มาก

ท่ีสุด 
(7) 

12. ภายในโครงการหรือ

บริเวณใกลเ้คียงมีร้าน

สะดวกซ้ือหรือตลาด 

86 

(41.0) 

77 

(36.7) 

42 

(20.0) 

5 

(2.4) 

0 

(0) 
4.16 0.826 มาก (10) 

13. โครงการอยูใ่กล้

หา้งสรรพสินคา้ 

51 

(24.3) 

79 

(37.6) 

69 

(32.9) 

10 

4.8) 

1 

(0.5) 
3.80 0.878 มาก (16) 

14. โครงการอยูใ่กล้

โรงเรียนหรือ

สถาบนัการศึกษา 

51 

(24.3) 

90 

(42.9) 

65 

(31.0) 

4 

(1.9) 

0 

(0) 
3.90 0.788 มาก (14) 

15. มีพื้นท่ีสีเขียวภายใน

โครงการในปริมาณท่ี

เหมาะสม 

65 

(31.0) 

104 

(49.5) 

39 

(18.6) 

2 

(1.0) 

0 

(0) 
4.10 0.724 มาก (12) 
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ตารางที ่4.6  แสดงจาํนวนความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ียและค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปัจจยัส่วน

 ประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ์ของผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดั

 ปทุมธานี (ต่อ) 

ปัจจัยส่วนประสมทาง

การตลาด 

ระดับความสําคัญ 

X̄  SD 
แปล

ผล 

อนั

ดับ 
มาก

ทีสุ่ด 

มาก ปาน

กลาง 

น้อย น้อย

ทีสุ่ด 

16. สถานท่ีมีความ

ปลอดภยัจากภยั

ธรรมชาติเช่น นํ้าท่วม 

ไฟป่า เป็นตน้ 

110 

(52.4) 

72 

(34.3) 

24 

(11.4) 

4 

(1.9) 

0 

(0) 
4.37 0.761 

มาก

ท่ีสุด 
(3) 

รวม      4.18 0.773 มาก  

 จากตารางท่ี 4.6 แสดงจาํนวนความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ียและค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของ

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านผลิตภณัฑ์ของผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดั

ปทุมธานี พบวา่ ระดบัความสาํคญัของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ์ของผูท่ี้พิจารณา

เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี จาํนวน 210 ตวัอยา่ง มีระดบัสําคญัมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 

4.18 (SD = 0.773) เม่ือพิจารณารายขอ้พบวา่ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ท่ีมีความสําคญัท่ีสุด คือ ทาํเลท่ีตั้ง

โครงการมีความเหมาะสมกบัการเดินทางโดยพาหนะส่วนตวัมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.43 (SD = 0.647) 

รองลงมาคือ มีปริมาณไฟฟ้าและประปาเพียงพอต่อความตอ้งการของลูกคา้มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.39 (SD 

= 0.705) 
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ตารางที ่4.7  แสดงจาํนวนความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ียและค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปัจจยัส่วน

 ประสมทางการตลาดด้านราคาของผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบ้านทาวน์โฮมในจังหวดั

 ปทุมธานี 

ปัจจัยส่วนประสมทาง

การตลาด 

ระดับความสําคัญ 

X̄  SD 
แปล

ผล 

อนั

ดับ 
มาก

ทีสุ่ด 

มาก ปาน

กลาง 

น้อย น้อย

ทีสุ่ด 

ด้านราคา 

1. ราคาบา้นพร้อมท่ีดินมี

ความเหมาะสม 

 

114 

(54.3) 

 

65 

(31.0) 

 

28 

(13.3) 

 

3 

(1.4) 

 

0 

(0) 

 

4.38 

 

0.769 

 

มาก

ท่ีสุด 

 

(1) 

2. อตัราดอกเบ้ียเงินกู ้ 98 

(46.7) 

59 

(28.1) 

46 

(21.9) 

6 

(2.9) 

1 

(0.5) 
4.18 0.903 มาก (2) 

3. เงินมดัจาํอยูใ่นเกณฑท่ี์

เหมาะสม 

81 

(38.6) 

80 

(38.1) 

47 

(22.4) 

2 

(1.0) 

0 

(0) 
4.14 0.794 มาก (4) 

4. จาํนวนเงินดาวน์ขั้นตํ่า 69 

(32.9) 

91 

(43.3) 

44 

(21.0) 

6 

(2.9) 

0 

(0) 
4.06 0.807 มาก (5) 

5. ระยะเวลาของการผอ่น

ชาํระค่างวดทั้งหมด 

82 

(39.0) 

84 

(40.0) 

41 

(19.5) 

3 

(1.4) 

0 

(0) 
4.17 0.786 มาก (3) 

6. สามารถผอ่นชาํระเงิน

ดาวน์ได ้

70 

(33.3) 

84 

(40.0) 

48 

(22.9) 

5 

(2.4) 

3 

(1.4) 
4.01 0.888 มาก (6) 

รวม      4.16 0.825 มาก  

 จากตารางท่ี 4.7 แสดงจาํนวนความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ียและค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของ

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นราคาของผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี 

พบวา่ ระดบัความสําคญัของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นราคาของผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้น

ทาวน์โฮมในจังหวดัปทุมธานี จาํนวน 210 ตวัอย่าง มีระดับสําคัญมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.16 

(SD = 0.825) เม่ือพิจารณารายขอ้พบวา่ปัจจยัดา้นราคาท่ีมีความสําคญัท่ีสุด คือ ราคาบา้นพร้อมท่ีดินมี

ความเหมาะสม มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.38 (SD = 0.769) รองลงมาคือ อตัราดอกเบ้ียเงินกู ้มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 

4.18 (SD = 0.903) 
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ตารางที ่4.8  แสดงจาํนวนความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ียและค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปัจจยัส่วน

 ประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการจาํหน่ายของผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม

 ในจงัหวดัปทุมธานี 

ปัจจัยส่วนประสมทาง

การตลาด 

ระดับความสําคัญ 

X̄  SD 
แปล

ผล 

อนั

ดับ 
มาก

ทีสุ่ด 

มาก ปาน

กลาง 

น้อย น้อย

ทีสุ่ด 

ด้านช่องทางการจําหน่าย 

1. สาํนกังานขายสามารถ

ติดต่อไดส้ะดวก 

 

93 

(44.3) 

 

83 

(39.5) 

 

32 

(15.2) 

 

2 

(1.0) 

 

0 

(0) 

 

4.27 

 

0.750 

 

มาก

ท่ีสุด 

 

(1) 

2. สาํนกังานขายเปิดทาํ

การทุกวนั 

83 

(39.5 

81 

(38.5) 

44 

(21.0) 

2 

(0.5) 

0 

(0) 
4.17 0.786 มาก (2) 

3. จาํนวนงานแสดง

สินคา้และตวัอยา่ง 

74 

(35.2) 

75 

(35.7) 

56 

(26.7) 

5 

(2.4) 

0 

(0) 
4.04 0.846 มาก (3) 

รวม      4.16 0.794 มาก  

 จากตารางท่ี 4.8 แสดงจาํนวนความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ียและค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของ

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการจาํหน่ายของผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมใน

จงัหวดัปทุมธานี พบว่า ระดับความสําคญัของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านช่องทางการ

จาํหน่ายของผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี จาํนวน 210 ตวัอย่าง มีระดบั

สําคญัมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.16 (SD = 0.794) เม่ือพิจารณารายขอ้พบวา่ปัจจยัดา้นช่องทางการ

จาํหน่ายท่ีมีความสําคัญท่ีสุด คือ สํานักงานขายสามารถติดต่อได้สะดวก มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.27  

(SD = 0.750) รองลงมาคือ สาํนกังานขายเปิดทาํการทุกวนั มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.17 (SD = 0.786) 
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ตารางที ่4.9  แสดงจาํนวนความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ียและค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปัจจยัส่วน

 ประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดของผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม

 ในจงัหวดัปทุมธานี 

ปัจจัยส่วนประสมทาง

การตลาด 

ระดับความสําคัญ 

X̄  SD 
แปล

ผล 

อนั

ดับ 
มาก

ทีสุ่ด 

มาก ปาน

กลาง 

น้อย น้อย

ทีสุ่ด 

ด้านการส่งเสริมการตลาด 

1. มีสโมสรโครงการ

สาํหรับออกกาํลงักาย เช่น 

สระวา่ยนํ้า สนามเทนนิส 

เป็นตน้ 

 

99 

(47.1) 

 

61 

(29.0) 

 

45 

(21.4) 

 

5 

(2.4) 

 

0 

(0) 

 

4.21 

 

0.861 

 

มาก

ท่ีสุด 

 

(4) 

2. มีระบบรักษาความ

ปลอดภยัท่ีเขม้งวด 

139 

(66.2) 

47 

(22.4) 

21 

 (10.0) 

3 

(1.4) 

0 

(0) 
4.53 0.733 

มาก

ท่ีสุด 
(1) 

3. การโฆษณาทาง

เครือข่ายอินเตอร์เน็ต 

66 

(31.4) 

61 

(29.0) 

72 

(34.3) 

10 

(4.8) 

1 

(0.5) 
3.86 0.936 มาก (7) 

4. การโฆษณาทาง

ส่ิงพิมพต่์าง ๆ 

63 

(30.0) 

57 

(27.1) 

76 

(36.2) 

13 

(6.2) 

1 

(0.5) 
3.80 0.957 มาก (9) 

5. การโฆษณาทาง

โทรทศัน์และวทิย ุ

36 

(17.1) 

56 

(26.7) 

105 

(50.0) 

12 

(5.7) 

1 

(0.5) 
3.54 0.859 มาก (11) 

6. การแนะนาํโดย

พนกังานขาย 

50 

(23.8) 

84 

(40.0) 

70 

(33.3) 

6 

(2.9) 

0 

(0) 
3.85 0.816 มาก (8) 

7. การแถมเคร่ืองใชไ้ฟฟ้า 48 

(22.9) 

58 

(27.6) 

88 

(41.9) 

13 

(6.2) 

3 

(1.4) 
3.64 0.949 มาก (10) 

8. การแถมฟิลม์กนั

แสงแดด 

35 

(16.7) 

55 

(26.2) 

87 

(41.4) 

30 

(14.3) 

3 

(1.4) 
3.42 0.976 มาก (12) 

9. บา้นตวัอยา่ง 56 

(26.7) 

83 

(39.5) 

64 

(30.5) 

7 

(3.3) 

0 

(0) 
3.90 0.835 มาก (6) 
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ตารางที ่4.9  แสดงจาํนวนความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ียและค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปัจจยัส่วน

 ประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดของผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม

 ในจงัหวดัปทุมธานี (ต่อ) 

ปัจจัยส่วนประสมทาง

การตลาด 

ระดับความสําคัญ 

X̄  SD 
แปล

ผล 

อนั

ดับ 
มาก

ทีสุ่ด 

มาก ปาน

กลาง 

น้อย น้อย

ทีสุ่ด 

10. ไม่คิดค่าใชจ่้ายในการ

โอน 

114 

(54.3) 

62 

(29.5) 

29 

(13.8) 

4 

(1.9) 

1 

(0.5) 
4.35 0.824 

มาก

ท่ีสุด 
(3) 

11. มีบริการจดัหา

ธนาคารหรือสถาบนั

การเงินใหลู้กคา้ 

110 

(52.4) 

71 

(33.8) 

26 

(12.4) 

3 

(1.4) 

0 

(0) 
4.37 0.755 

มาก

ท่ีสุด 
(2) 

12. การประชาสัมพนัธ์

โครงการแก่ลูกคา้ 

73 

(34.8) 

82 

(39.0) 

53 

(25.2) 

2 

(1.0) 

0 

(0) 
4.08 0.797 มาก (5) 

รวม      3.96 0.858 มาก  

 จากตารางท่ี 4.9 แสดงจาํนวนความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ียและค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของ

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดของผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมใน

จงัหวดัปทุมธานี พบว่า ระดับความสําคญัของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านการส่งเสริม

การตลาดของผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี จาํนวน 210 ตวัอยา่ง มีระดบั

สําคญัมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.96 (SD = 0.858) เม่ือพิจารณารายขอ้พบว่าปัจจยัดา้นการส่งเสริม

การตลาดท่ีมีความสําคัญท่ีสุด มีระบบรักษาความปลอดภัยท่ีเข้มงวด  มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.53  

(SD = 0.733) รองลงมาคือ มีบริการจดัหาธนาคารหรือสถาบนัการเงินให้ลูกคา้ มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.37 

(SD = 0.755) 

  ตอนที่ 3 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมใน

จงัหวดัปทุมธานี และผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี  
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ตารางที ่4.10 แสดงจาํนวนความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ียและค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปัจจยัดา้น

 ภาพลกัษณ์ของบริษทัของผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี 

ปัจจัยด้านภาพลกัษณ์ของ

บริษัท 

ระดับความสําคัญ 

X̄  SD 
แปล

ผล 

อนั

ดับ 
มาก

ทีสุ่ด 

มาก ปาน

กลาง 

น้อย น้อย

ทีสุ่ด 

1. คุณภาพของงาน

ก่อสร้าง 

177 

(84.3) 

27 

(12.9) 

5 

(2.4) 

1 

(0.5) 

0 

(0) 
4.81 0.481 

มาก

ท่ีสุด 
(1) 

2. โครงการสร้างเสร็จตาม

กาํหนดการ 

144 

(68.6) 

58 

(27.6) 

7 

 (3.3) 

1 

(0.5) 

0 

(0) 
4.64 0.571 

มาก

ท่ีสุด 
(2) 

3. ช่ือเสียง ความน่าเช่ือถือ

ของผูป้ระกอบการ 

110 

(52.4) 

87 

(41.4) 

11 

(5.2) 

2 

(1.0) 

0 

(0) 
4.45 0.642 

มาก

ท่ีสุด 
(3) 

4. มีการพฒันาโครงการ

ในเครือ รวมถึงพนกังาน

อยา่งต่อเน่ือง 

91 

(43.3) 

98 

(46.7) 

20 

(9.5) 

1 

(0.5) 

0 

(0) 
4.33 0.665 

มาก

ท่ีสุด 
(4) 

5. มีการดาํเนินโครงการ

เพื่อตอบแทนสังคม และ

ส่ิงแวดลอ้ม 

75 

(35.7) 

91 

(43.3) 

42 

(20.0) 

2 

(1.0) 

0 

(0) 
4.14 0.761 มาก (5) 

รวม 
     

4.47 0.624 
มาก

ทีสุ่ด 
 

 จากตารางท่ี 4.10 แสดงจาํนวนความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ียและค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของ

ปัจจยัด้านภาพลักษณ์ของบริษทัของผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี พบว่า ระดับ

ความสําคญัของปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัของผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี 

จาํนวน 210 ตวัอยา่ง มีระดบัสําคญัมากท่ีสุด มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.47 (SD = 0.624) เม่ือพิจารณารายขอ้

พบว่าปัจจยัด้านภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีความสําคญัท่ีสุด คือ คุณภาพของงานก่อสร้าง มีค่าเฉล่ีย

เท่ากบั 4.81 (SD = 0.481) รองลงมาคือ โครงการสร้างเสร็จตามกาํหนดการ มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.64 (SD 

= 0.571) 
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ตารางที ่4.11 แสดงจาํนวนความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ียและค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปัจจยัด้าน

 ภาพลกัษณ์ของบริษทัของผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี 

ปัจจัยด้านภาพลกัษณ์ของ

บริษัท 

ระดับความสําคัญ 

X̄  SD 
แปล

ผล 

อนั

ดับ 
มาก

ทีสุ่ด 

มาก ปาน

กลาง 

น้อย น้อย

ทีสุ่ด 

1. คุณภาพของงาน

ก่อสร้าง 

148 

(70.5) 

41 

(19.5) 

17 

(8.1) 

4 

(1.9) 

0 

(0) 
4.59 0.722 

มาก

ท่ีสุด 
(1) 

2. โครงการสร้างเสร็จตาม

กาํหนดการ 

124 

(59.0) 

62 

(29.5) 

22 

 (10.5) 

1 

(0.5) 

1 

(0.5) 
4.46 0.739 

มาก

ท่ีสุด 
(2) 

3. ช่ือเสียง ความน่าเช่ือถือ

ของผูป้ระกอบการ 

119 

(56.7) 

54 

(25.7) 

35 

(16.7) 

2 

(1.0) 

0 

(0) 
4.38 0.793 

มาก

ท่ีสุด 
(3) 

4. มีการพฒันาโครงการ

ในเครือ รวมถึงพนกังาน

อยา่งต่อเน่ือง 

93 

(44.3) 

78 

(37.1) 

38 

(18.1) 

1 

(0.5) 

0 

(0) 
4.25 0.763 

มาก

ท่ีสุด 
(4) 

5. มีการดาํเนินโครงการ

เพื่อตอบแทนสังคม และ

ส่ิงแวดลอ้ม 

88 

(41.9) 

81 

(38.6) 

38 

(18.1) 

2 

(1.0) 

1 

(0.5) 
4.20 0.801 มาก (5) 

รวม 
     

4.38 0.764 
มาก

ทีสุ่ด 
 

 จากตารางท่ี 4.11 แสดงจาํนวนความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ียและค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของ

ปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัของผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี พบว่า 

ระดบัความสําคญัของปัจจยัด้านภาพลกัษณ์ของบริษทัของผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมใน

จงัหวดัปทุมธานี จาํนวน 210 ตวัอยา่ง มีระดบัสาํคญัมากท่ีสุด มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.38 (SD = 0.764) เม่ือ

พิจารณารายข้อพบว่าปัจจัยด้านภาพลักษณ์ของบริษัทท่ีมีความสําคญัท่ีสุด คือ คุณภาพของงาน

ก่อสร้าง มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.59 (SD = 0.722) รองลงมาคือ โครงการสร้างเสร็จตามกาํหนดการ มี

ค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.46 (SD = 0.739) 
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  ตอนที ่4 ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี 

 

ตารางที ่4.12  แสดงจาํนวนความถ่ีและร้อยละการเลือกซ้ือบา้นของผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมใน

 จงัหวดัปทุมธานี และผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี 

การเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮมในจังหวดั

ปทุมธานี 

จํานวนทั้งหมด ผู้ซ้ือ ผู้พจิารณาซ้ือ 

จํานวน 

(คน) 
ร้อยละ 

จํานวน 

(คน) 
ร้อยละ 

จํานวน 

(คน) 
ร้อยละ 

1. ขนาดพื้นท่ีทาวน์โฮมท่ีท่านตอ้งการ 

    1.1 16 ตร.วา 

    1.2 20 ตร.วา 

    1.3 24 ตร.วา 

    1.4 28 ตร.วา 

    1.5 32 ตร.วา 

    1.6 36 ตร.วา 

    1.7 40 ตร.วา 

    1.8 44 ตร.วา 

    1.9 48 ตร.วา 

    1.10 52 ตร.วา     

 

2 

9 

48 

89 

85 

50 

70 

15 

8 

44 

 

0.5 

2.1 

11.4 

21.2 

20.2 

11.9 

16.7 

3.6 

1.9 

10.5 

 

- 

4 

28 

48 

46 

24 

31 

10 

3 

16 

 

0.0 

1.9 

13.3 

22.9 

21.9 

11.4 

14.8 

4.8 

1.4 

7.6 

 

2 

5 

20 

41 

39 

26 

39 

5 

5 

28 

 

1.0 

2.4 

9.5 

19.5 

18.6 

12.4 

18.6 

2.4 

2.4 

13.3 

รวม 420 100.0 210 100.0 210 100.0 
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ตารางที ่4.12  แสดงจาํนวนความถ่ีและร้อยละการเลือกซ้ือบา้นของผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมใน

 จงัหวดัปทุมธานี และผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี (ต่อ) 

การเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮมในจังหวดั

ปทุมธานี 

จํานวนทั้งหมด ผู้ซ้ือ ผู้พจิารณาซ้ือ 

จํานวน 

(คน) 
ร้อยละ 

จํานวน 

(คน) 
ร้อยละ 

จํานวน 

(คน) 
ร้อยละ 

2. งบประมาณท่ีใชใ้นการเลือกซ้ือ 

    2.1 1.0 ลา้นบาท 

    2.2 1.4 ลา้นบาท 

    2.3 1.8 ลา้นบาท 

    2.4 2.2 ลา้นบาท 

    2.5 2.6 ลา้นบาท 

    2.6 3.0 ลา้นบาท 

    2.7 3.4 ลา้นบาท 

    2.8 3.8 ลา้นบาท 

    2.9 4.2 ลา้นบาท 

    2.10 4.6 ลา้นบาท 

    2.11 5.0 ลา้นบาท 

 

24 

78 

92 

104 

56 

52 

8 

2 

1 

1 

2 

 

5.7 

18.6 

21.9 

24.8 

13.3 

12.4 

1.9 

0.5 

0.2 

0.2 

0.5 

 

9 

29 

52 

60 

27 

27 

5 

- 

1 

- 

- 

 

4.3 

13.8 

24.8 

28.6 

12.9 

12.9 

2.4 

0.0 

0.5 

0.0 

0.0 

 

15 

49 

40 

44 

29 

25 

3 

2 

- 

1 

2 

 

7.1 

23.3 

19.0 

21.0 

13.8 

11.9 

1.4 

1.0 

0.0 

0.5 

1.0 

รวม 420 100.0 210 100.0 210 100.0 

3. วตัถุประสงคใ์นการซ้ือ    

    3.1 อยูอ่าศยั 

    3.2 เก็งกาํไร 

    3.3 คา้ขาย/ประกอบธุรกิจ 

 

367 

8 

45 

 

87.4 

1.9 

10.7 

 

172 

4 

34 

 

81.9 

1.9 

16.2 

 

195 

4 

11 

 

92.9 

1.9 

5.2 

รวม 420 100.0 210 100.0 210 100.0 

 จากตารางท่ี 4.12 แสดงจาํนวนความถ่ีและร้อยละการเลือกซ้ือบา้นของผูท่ี้เลือกซ้ือบา้น

ทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี และผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี พบว่า ผู ้

เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมขนาด 28 ตร.วา คิดเป็นร้อยละ 

22.9 รองลงมา คือ 32 ตร.วา คิดเป็นร้อยละ 21.9 งบประมาณท่ีใชใ้นการซ้ือ 2.2 ลา้นบาท คิดเป็น 

ร้อยละ 28.6 รองลงมา คือ 1.8 ลา้นบาท คิดเป็นร้อยละ 24.8 จาํนวน วตัถุประสงคใ์นการซ้ือเพื่ออยู่

อาศยั คิดเป็นร้อยละ 81.9 รองลงมา คือ คา้ขายหรือประกอบธุรกิจ คิดเป็นร้อยละ 16.2 สําหรับผูท่ี้
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พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมขนาด 28 ตร.วา คิดเป็น

ร้อยละ 19.5 รองลงมา คือ 32 ตร.วา และ 40 ตร.วา คิดเป็นร้อยละ 18.6 เท่ากนั งบประมาณท่ีใชใ้นการ

ซ้ือ 1.4 ลา้นบาท คิดเป็นร้อยละ 23.3 รองลงมา คือ 2.2 ลา้นบาท คิดเป็นร้อยละ 21.0 วตัถุประสงคใ์น

การซ้ือเพื่ออยูอ่าศยั คิดเป็นร้อยละ 92.9 รองลงมา คือ คา้ขายหรือประกอบธุรกิจ คิดเป็นร้อยละ 5.2 

 ตอนที ่5 ผลการวเิคราะห์การทดสอบสมมติฐาน 

 สมมติฐานที ่1 ปัจจยัส่วนบุคคลท่ีแตกต่างกนัดา้นเพศ อายุ สถานภาพทางการสมรส ระดบั

การศึกษา อาชีพ รายไดต่้อครอบครัว จาํนวนสมาชิกในครอบครัว และจาํนวนรถยนต์ ส่งผลต่อการ

พิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดของผูเ้ลือกซ้ือและผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือบ้านทาวน์โฮม ใน

จงัหวดัปทุมธานี 

 

ตารางที ่4.13  การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองเพศท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด เพศ X̄  SD t df Sig. 

ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ ชาย 

หญิง 

4.22 

4.32 

0.399 

0.369 

-1.982 208 0.677 

ปัจจยัดา้นราคา ชาย 

หญิง 

4.24 

4.41 

0.534 

0.511 

-2.326 208 0.635 

ปัจจยัดา้นช่องทางการจาํหน่าย ชาย 

หญิง 

4.20 

4.25 

0.550 

0.601 

-1.982 208 0.326 

ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด ชาย 

หญิง 

4.09 

4.08 

0.453 

0.489 

0.219 208 0.157 

 จากตารางท่ี 4.13 การทดสอบสมมติฐานด้วยค่า Independent sample t-test ท่ีระดบั

นยัสาํคญั 0.05 พบวา่  

 1. ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ์โดยรวมมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 

0.677 ซ่ึงมากกวา่ 0.05 จึงสรุปวา่ เพศแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด

ดา้นผลิตภณัฑไ์ม่แตกต่างกนั อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ี 0.05  

 2. ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านราคาโดยรวมมีระดบันัยสําคญัทางสถิติเท่ากบั 

0.635 ซ่ึงมากกวา่ 0.05 จึงสรุปวา่ เพศแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด

ดา้นราคาไม่แตกต่างกนั อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ี 0.05  
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 3. ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการจาํหน่ายโดยรวมมีระดบันยัสําคญัทาง

สถิติเท่ากบั 0.326 ซ่ึงมากกวา่ 0.05 จึงสรุปวา่ เพศแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อปัจจยัส่วนประสมทาง

การตลาดดา้นช่องทางการจาํหน่ายไม่แตกต่างกนั อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ี 0.05  

 4. ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดโดยรวมมีระดบันยัสําคญัทาง

สถิติเท่ากบั 0.157 ซ่ึงมากกวา่ 0.05 จึงสรุปวา่ เพศแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อปัจจยัส่วนประสมทาง

การตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดไม่แตกต่างกนั อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ี 0.05  

 

ตารางที ่4.14  การทดสอบความแตกต่างระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคล เร่ืองเพศแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณา

 เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม มีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดแตกต่างกนั 

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด เพศ X̄  SD t df Sig. 

ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ ชาย 

หญิง 

4.15 

4.23 

0.531 

0.476 

-1.223 208 0.355 

ปัจจยัดา้นราคา ชาย 

หญิง 

4.09 

4.26 

0.674 

0.622 

-1.823 208 0.070 

ปัจจยัดา้นช่องทางการจาํหน่าย ชาย 

หญิง 

4.10 

4.24 

0.726 

0.607 

-1.533 208 0.039* 

ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด ชาย 

หญิง 

3.89 

4.06 

0.549 

0.540 

-2.202 208 0.687 

 จากตารางท่ี 4.14 การทดสอบสมมติฐานด้วยค่า Independent sample t-test ท่ีระดบั

นยัสาํคญั 0.05 พบวา่  

 1. ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ์โดยรวมมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 

0.355 ซ่ึงมากกวา่ 0.05 จึงสรุปวา่ เพศแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด

ดา้นผลิตภณัฑไ์ม่แตกต่างกนั อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ี 0.05  

  2. ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านราคาโดยรวมมีระดบันัยสําคญัทางสถิติเท่ากบั 

0.070 ซ่ึงมากกวา่ 0.05 จึงสรุปวา่ เพศแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด

ดา้นราคาไม่แตกต่างกนั อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ี 0.05  

 3. ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการจาํหน่ายโดยรวมมีระดบันยัสําคญัทาง

สถิติเท่ากบั 0.039 ซ่ึงมากกวา่ 0.05 จึงสรุปวา่ เพศแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อปัจจยัส่วนประสมทาง

การตลาดดา้นช่องทางการจาํหน่ายแตกต่างกนั อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ี 0.05  
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  4. ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดโดยรวมมีระดบันยัสําคญัทาง

สถิติเท่ากบั 0.687 ซ่ึงมากกวา่ 0.05 จึงสรุปวา่ เพศแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อปัจจยัส่วนประสมทาง

การตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดไม่แตกต่างกนั อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ี 0.05 

 

ตารางที ่4.15 การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอายท่ีุแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์ 

    1. ตํ่ากวา่ 26 ปี 

    2. 26 - 32 ปี 

    3. 33 - 39 ปี 

    4. 40 - 46 ปี 

    5. 47 ปีข้ึนไป 

 

12 

53 

61 

57 

27 

 

4.271 

4.330 

4.242 

4.206 

4.299 

 

0.437 

0.348 

0.397 

0.415 

0.369 

 

0.802 

 

0.525 

ปัจจัยด้านราคา 

    1. ตํ่ากวา่ 26 ปี 

    2. 26 - 32 ปี 

    3. 33 - 39 ปี 

    4. 40 - 46 ปี 

    5. 47 ปีข้ึนไป 

 

12 

53 

61 

57 

27 

 

4.264 

4.437 

4.358 

4.187 

4.265 

 

0.621 

0.426 

0.572 

0.546 

0.507 

 

1.748 

 

0.141 

ปัจจัยด้านช่องทางการจําหน่าย 

    1. ตํ่ากวา่ 26 ปี 

    2. 26 - 32 ปี 

    3. 33 - 39 ปี 

    4. 40 - 46 ปี 

    5. 47 ปีข้ึนไป 

 

12 

53 

61 

57 

27 

 

4.306 

4.371 

4.246 

4.105 

4.086 

 

0.577 

0.474 

0.534 

0.624 

0.670 

 

1.997 

 

0.096 
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ตารางที ่4.15  การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอายท่ีุแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ (ต่อ) 

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด 

    1. ตํ่ากวา่ 26 ปี 

    2. 26 - 32 ปี 

    3. 33 - 39 ปี 

    4. 40 - 46 ปี 

    5. 47 ปีข้ึนไป 

 

12 

53 

61 

57 

27 

 

4.208 

4.311 

4.040 

4.000 

3.861 

 

0.524 

0.409 

0.447 

0.488 

0.386 

 

5.991 

 

0.000* 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.15 การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ

บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอายท่ีุแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ พบวา่ ปัจจยัดา้นอายุ

ท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านการส่งเสริมการตลาดแตกต่างกนั ท่ี

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 

 

ตารางที ่4.16  แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด  

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอายท่ีุแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

LSD 

อาย ุ

 

ผลต่างของค่าเฉล่ียระหวา่ง 2 กลุ่ม Mean Difference (I-J) 

กลุ่ม J 

ตํ่ากวา่ 26 ปี 26 - 32 ปี 33 - 39 ปี 40 - 46 ปี 47 ข้ึนไป 

กลุ่ม I Mean 4.208 4.311 4.040 4.000 3.861 

ปัจจัยด้านการส่งเสริม

การตลาด 

ตํ่ากวา่ 26 ปี 

 

 

4.208 

 

 

- 

 

 

-0.103 

(0.472) 

 

 

0.169 

(0.233) 

 

 

0.208 

(0.144) 

 

 

0.347 

(0.026*) 

26 - 32 ปี 

 

4.311 - - 0.272 

(0.001*) 

0.311 

(0.000*) 

0.450 

(0.000*) 
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ตารางที ่4.16  แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด  

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอายท่ีุแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ (ต่อ) 

LSD 

อาย ุ

 

ผลต่างของค่าเฉล่ียระหวา่ง 2 กลุ่ม Mean Difference (I-J) 

กลุ่ม J 

ตํ่ากวา่ 26 ปี 26 - 32 ปี 33 - 39 ปี 40 - 46 ปี 47 ข้ึนไป 

กลุ่ม I Mean 4.208 4.311 4.040 4.000 3.861 

33 - 39 ปี 4.040 - - - 0.040 

(0.631) 

0.179 

(0.086) 

40 - 46 ปี 4.000 - - - - 0.139 

(0.185) 

47 ปีข้ึนไป 3.861 - - - - - 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.16 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทาง

การตลาด  จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอายท่ีุแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ ท่ีระดบันยัสําคญัทางสถิติ 

0.05 พบวา่  

  1. กลุ่มผูมี้อายุต ํ่ากว่า 26 ปี และกลุ่มผูมี้อายุ 47 ปีข้ึนไป มีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสม

ทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.026 โดย

ค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้อายตุ ํ่ากวา่ 26 ปี สูงกวา่กลุ่มผูมี้อาย ุ47 ปีข้ึนไป 

 2. กลุ่มผูมี้อายุ 26 - 32 ปี และกลุ่มผูมี้อายุ 33 - 39 ปี มีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทาง

การตลาดด้านการส่งเสริมการตลาดแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันัยสําคญัทางสถิติเท่ากับ 0.001 โดย

ค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้อาย ุ26 - 32 ปี สูงกวา่กลุ่มผูมี้อาย ุ33 - 39 ปี 

 3. กลุ่มผูมี้อายุ 26 - 32 ปี และกลุ่มผูมี้อายุ 40 - 46 ปี มีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทาง

การตลาดด้านการส่งเสริมการตลาดแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันัยสําคญัทางสถิติเท่ากับ 0.000 โดย

ค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้อาย ุ26 - 32 ปี สูงกวา่กลุ่มผูมี้อาย ุ40 - 46 ปี 

 4. กลุ่มผูมี้อาย ุ26 - 32 ปี และกลุ่มผูมี้อายุ 47 ปีข้ึนไป มีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทาง

การตลาดด้านการส่งเสริมการตลาดแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันัยสําคญัทางสถิติเท่ากับ 0.000 โดย

ค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้อาย ุ26 - 32 ปี สูงกวา่กลุ่มผูมี้อาย ุ47 ปีข้ึนไป 
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ตารางที ่4.17  การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอายท่ีุแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ 

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์ 

    1. ตํ่ากวา่ 26 ปี 

    2. 26 - 32 ปี 

    3. 33 - 39 ปี 

    4. 40 - 46 ปี 

    5. 47 ปีข้ึนไป 

 

16 

44 

60 

47 

43 

 

4.000 

4.206 

4.173 

4.210 

4.202 

 

0.593 

0.490 

0.483 

0.503 

0.551 

 

0.586 

 

0.673 

ปัจจัยด้านราคา 

    1. ตํ่ากวา่ 26 ปี 

    2. 26 - 32 ปี 

    3. 33 - 39 ปี 

    4. 40 - 46 ปี 

    5. 47 ปีข้ึนไป 

 

16 

44 

60 

47 

43 

 

3.677 

4.174 

4.286 

4.195 

4.097 

 

0.747 

0.648 

0.586 

0.662 

0.665 

 

2.956 

 

0.021* 

ปัจจัยด้านช่องทางการจําหน่าย 

    1. ตํ่ากวา่ 26 ปี 

    2. 26 - 32 ปี 

    3. 33 - 39 ปี 

    4. 40 - 46 ปี 

    5. 47 ปีข้ึนไป 

 

16 

44 

60 

47 

43 

 

4.104 

4.205 

4.167 

4.177 

4.101 

 

0.641 

0.640 

0.706 

0.718 

0.692 

 

0.161 

 

0.958 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด 

    1. ตํ่ากวา่ 26 ปี 

    2. 26 - 32 ปี 

    3. 33 - 39 ปี 

    4. 40 - 46 ปี 

    5. 47 ปีข้ึนไป 

 

16 

44 

60 

47 

43 

 

3.839 

4.152 

3.976 

3.936 

3.828 

 

0.568 

0.504 

0.544 

0.611 

0.497 

 

2.229 

 

0.067 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.17 การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ

บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอายท่ีุแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ พบวา่ ปัจจยั

ด้านอายุท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้านราคาแตกต่างกัน ท่ีระดับ

นยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 

 

ตารางที ่4.18 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอายท่ีุแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ 

LSD 

อาย ุ

ผลต่างของค่าเฉล่ียระหวา่ง 2 กลุ่ม Mean Difference (I-J) 

กลุ่ม J 

ตํ่ากวา่ 26 ปี 26 - 32 ปี 33 - 39 ปี 40 - 46 ปี 47 ข้ึนไป 

กลุ่ม I Mean 3.677 4.174 4.286 4.195 4.097 

ปัจจัยด้านราคา 

ตํ่ากวา่ 26 ปี 

 

3.677 

 

- 

 

-0.497 

(0.009*) 

 

-0.609 

(0.001*) 

 

-0.518 

(0.006*) 

 

0.420 

(0.027*) 

26 - 32 ปี 4.174 - - -0.112 

 (0.383) 

-0.021 

(0.878) 

0.077 

(0.577) 

33 - 39 ปี 4.286 - - - 0.091 

 (0.469) 

0.189 

(0.144) 

40 - 46 ปี 4.195 - - - - 0.098 

(0.472) 

47 ปีข้ึนไป 4.097 - - - - - 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.18 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทาง

การตลาด  จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอายท่ีุแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ ท่ีระดบันยัสําคญั

ทางสถิติ 0.05 พบวา่  

 1. กลุ่มผูมี้อาย ุตํ่ากวา่ 26 ปี และกลุ่มผูมี้อาย ุ26 - 32 ปี มีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทาง

การตลาดดา้นราคาแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสาํคญัทางสถิติเท่ากบั 0.009 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้อายุ 26 - 

32 ปี สูงกวา่กลุ่มผูมี้อาย ุตํ่ากวา่ 26 ปี 
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 2. กลุ่มผูมี้อาย ุตํ่ากวา่ 26 ปี และกลุ่มผูมี้อาย ุ33 - 39 ปี มีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทาง

การตลาดดา้นราคาแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสาํคญัทางสถิติเท่ากบั 0.001 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้อายุ 33 - 

39 ปี สูงกวา่กลุ่มผูมี้อาย ุตํ่ากวา่ 26 ปี 

 3. กลุ่มผูมี้อาย ุตํ่ากวา่ 26 ปี และกลุ่มผูมี้อาย ุ40 - 46 ปี มีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทาง

การตลาดดา้นราคาแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสาํคญัทางสถิติเท่ากบั 0.006 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้อายุ 40 - 

46 ปี สูงกวา่กลุ่มผูมี้อาย ุตํ่ากวา่ 26 ปี 

 4. กลุ่มผูมี้อายุ ต ํ่ากวา่ 26 ปี และกลุ่มผูมี้อายุ 47 ปีข้ึนไป มีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสม

ทางการตลาดดา้นราคาแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสาํคญัทางสถิติเท่ากบั 0.027 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้อาย ุ

47 ปีข้ึนไป สูงกวา่กลุ่มผูมี้อาย ุตํ่ากวา่ 26 ปี 

 

ตารางที ่4.19  การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองสถานภาพทางการสมรสท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์ 

    1.โสด 

    2. สมรส/อยูด่ว้ยกนั 

    3. หมา้ย/หยา่ร้าง/แยกกนัอยู ่

 

79 

118 

13 

 

4.335 

4.203 

4.370 

 

0.346 

0.414 

0.310 

 

3.331 

 

0.038* 

ปัจจัยด้านราคา 

    1.โสด 

    2. สมรส/อยูด่ว้ยกนั 

    3. หมา้ย/หยา่ร้าง/แยกกนัอยู ่

 

79 

118 

13 

 

4.388 

4.242 

4.526 

 

0.538 

0.528 

0.384 

 

2.975 

 

0.053 

ปัจจัยด้านช่องทางการจําหน่าย 

    1.โสด 

    2. สมรส/อยูด่ว้ยกนั 

    3. หมา้ย/หยา่ร้าง/แยกกนัอยู ่

 

79 

118 

13 

 

4.295 

4.164 

4.308 

 

0.542 

0.597 

0.499 

 

1.408 

 

0.247 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด 

    1.โสด 

    2. สมรส/อยูด่ว้ยกนั 

    3. หมา้ย/หยา่ร้าง/แยกกนัอยู ่

 

79 

118 

13 

 

4.179 

4.036 

3.942 

 

0.482 

0.461 

0.354 

 

2.909 

 

0.057 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.19 การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ

บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองสถานภาพทางการสมรสท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

พบว่า ปัจจยัเร่ืองสถานภาพทางการสมรสท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด

ดา้นผลิตภณัฑแ์ตกต่างกนั ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 

 

ตารางที ่4.20  แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด  

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองสถานภาพทางการสมรสท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

LSD 

สถานภาพทางการสมรส 

ผลต่างของค่าเฉล่ียระหวา่ง 2 กลุ่ม Mean Difference (I-J) 

กลุ่ม J 

โสด สมรส/อยูด่ว้ยกนั หมา้ย/หยา่ร้าง/แยกกนัอยู ่

กลุ่ม I Mean 4.335 4.203 4.370 

ปัจจัยด้าน

ผลติภัณฑ์ 

โสด 

 

 

 

4.335 

 

 

- 

 

 

0.132 

(0.019*) 

 

 

-0.035 

(0.763) 

สมรส/อยูด่ว้ยกนั 4.203 - - -0.167 

(0.112) 

หมา้ย/หยา่ร้าง/

แยกกนัอยู ่

4.370 - - - 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.20 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทาง

การตลาด  จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองสถานภาพทางการสมรสท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ ท่ี

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 พบวา่ กลุ่มผูมี้สถานภาพทางการสมรสสมรสหรืออยูด่ว้ยกนั และกลุ่มผู ้

มีสถานภาพโสดมีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ์แตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบั

นยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.019 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้สถานภาพโสดสูงกวา่กลุ่มผูมี้สถานภาพทางการ

สมรสสมรสหรืออยูด่ว้ยกนั 
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ตารางที ่4.21  การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองสถานภาพทางการสมรสท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณา

 เลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์ 

    1.โสด 

    2. สมรส/อยูด่ว้ยกนั 

    3. หมา้ย/หยา่ร้าง/แยกกนัอยู ่

 

87 

107 

16 

 

4.221 

4.147 

4.188 

 

0.494 

0.506 

0.635 

 

0.505 

 

0.604 

ปัจจัยด้านราคา 

    1.โสด 

    2. สมรส/อยูด่ว้ยกนั 

    3. หมา้ย/หยา่ร้าง/แยกกนัอยู ่

 

87 

107 

16 

 

4.169 

4.129 

4.281 

 

0.667 

0.611 

0.900 

 

0.392 

 

0.676 

ปัจจัยด้านช่องทางการจําหน่าย 

    1.โสด 

    2. สมรส/อยูด่ว้ยกนั 

    3. หมา้ย/หยา่ร้าง/แยกกนัอยู ่

 

87 

107 

16 

 

4.218 

4.128 

4.042 

 

0.637 

0.663 

1.010 

 

0.676 

 

0.510 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด 

    1.โสด 

    2. สมรส/อยูด่ว้ยกนั 

    3. หมา้ย/หยา่ร้าง/แยกกนัอยู ่

 

87 

107 

16 

 

3.983 

3.971 

3.802 

 

0.525 

0.554 

0.669 

 

0.748 

 

0.474 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.21 การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ

บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองสถานภาพทางการสมรสท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณา

เลือกซ้ือ พบว่า ปัจจยัเร่ืองสถานภาพทางการสมรสท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทาง

การตลาดไม่แตกต่างกนั ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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ตารางที ่4.22  การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์ 

    1. ตํ่ากวา่ปริญญาตรี 

    2. ปริญญาตรี 

    3. สูงกวา่ปริญญาตรี 

 

47 

144 

19 

 

4.161 

4.296 

4.266 

 

0.437 

0.369 

0.385 

 

0.505 

 

0.115 

ปัจจัยด้านราคา 

    1. ตํ่ากวา่ปริญญาตรี 

    2. ปริญญาตรี 

    3. สูงกวา่ปริญญาตรี 

 

47 

144 

19 

 

4.245 

4.366 

4.096 

 

0.529 

0.525 

0.519 

 

0.392 

 

0.067 

ปัจจัยด้านช่องทางการจําหน่าย 

    1. ตํ่ากวา่ปริญญาตรี 

    2. ปริญญาตรี 

    3. สูงกวา่ปริญญาตรี 

 

47 

144 

19 

 

4.071 

4.269 

4.246 

 

0.496 

0.592 

0.565 

 

0.676 

 

0.119 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด 

    1. ตํ่ากวา่ปริญญาตรี 

    2. ปริญญาตรี 

    3. สูงกวา่ปริญญาตรี 

 

47 

144 

19 

 

3.938 

4.127 

4.118 

 

0.404 

0.478 

0.489 

 

0.748 

 

0.051 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.22 การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ

บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ พบว่า 

ปัจจยัเร่ืองระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดไม่แตกต่างกนั ท่ี

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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ตารางที ่4.23  การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์ 

    1. ตํ่ากวา่ปริญญาตรี 

    2. ปริญญาตรี 

    3. สูงกวา่ปริญญาตรี 

 

38 

139 

33 

 

4.067 

4.187 

4.288 

 

0.575 

0.505 

0.437 

 

1.685 

 

0.188 

ปัจจัยด้านราคา 

    1. ตํ่ากวา่ปริญญาตรี 

    2. ปริญญาตรี 

    3. สูงกวา่ปริญญาตรี 

 

38 

139 

33 

 

3.978 

4.159 

4.354 

 

0.805 

0.637 

0.493 

 

2.939 

 

0.055 

ปัจจัยด้านช่องทางการจําหน่าย 

    1. ตํ่ากวา่ปริญญาตรี 

    2. ปริญญาตรี 

    3. สูงกวา่ปริญญาตรี 

 

38 

139 

33 

 

4.158 

4.132 

4.273 

 

0.568 

0.710 

0.694 

 

0.565 

 

0.569 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด 

    1. ตํ่ากวา่ปริญญาตรี 

    2. ปริญญาตรี 

    3. สูงกวา่ปริญญาตรี 

 

38 

139 

33 

 

3.985 

3.978 

3.874 

 

0.581 

0.560 

0.481 

 

0.514 

 

0.599 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.23 การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ

บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ 

พบวา่ ปัจจยัเร่ืองระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดไม่แตกต่าง

กนั ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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ตารางที ่4.24  การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอาชีพท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์ 

    1. คา้ขาย / ธุรกิจส่วนตวั 

    2. รับราชการ / พนกังานรัฐวสิาหกิจ 

    3. พนกังานบริษทัเอกชน 

    4. อ่ืน ๆ 

 

44 

16 

147 

3 

 

4.413 

4.223 

4.217 

4.542 

 

0.328 

0.422 

0.387 

0.638 

 

3.576 

 

0.015* 

ปัจจัยด้านราคา 

    1. คา้ขาย / ธุรกิจส่วนตวั 

    2. รับราชการ / พนกังานรัฐวสิาหกิจ 

    3. พนกังานบริษทัเอกชน 

    4. อ่ืน ๆ 

 

44 

16 

147 

3 

 

4.352 

4.094 

4.328 

4.278 

 

0.389 

0.534 

0.561 

0.674 

 

1.037 

 

0.377 

ปัจจัยด้านช่องทางการจําหน่าย 

    1. คา้ขาย / ธุรกิจส่วนตวั 

    2. รับราชการ / พนกังานรัฐวสิาหกิจ 

    3. พนกังานบริษทัเอกชน 

    4. อ่ืน ๆ 

 

44 

16 

147 

3 

 

4.227 

4.292 

4.206 

4.556 

 

0.412 

0.419 

0.628 

0.509 

 

0.453 

 

0.716 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด 

    1. คา้ขาย / ธุรกิจส่วนตวั 

    2. รับราชการ / พนกังานรัฐวสิาหกิจ 

    3. พนกังานบริษทัเอกชน 

    4. อ่ืน ๆ 

 

44 

16 

147 

3 

 

4.097 

4.073 

4.083 

4.000 

 

0.332 

0.436 

0.509 

0.382 

 

0.045 

 

0.987 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.24 การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ

บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอาชีพท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ พบว่า ปัจจยัเร่ือง

อาชีพท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านผลิตภณัฑ์แตกต่างกนั ท่ีระดบั

นยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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ตารางที ่4.25  แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด  

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอาชีพท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

LSD 

อาชีพ 

ผลต่างของค่าเฉล่ียระหวา่ง 2 กลุ่ม Mean Difference (I-J) 

กลุ่ม J 

คา้ขาย / 

ธุรกิจส่วนตวั 

รับราชการ / 

พนกังานรัฐวสิาหกิจ 

พนกังาน

บริษทัเอกชน 

อ่ืน ๆ 

กลุ่ม I  Mean 4.413 4.223 4.217 4.542 

ปัจจัยด้าน

ผลติภัณฑ์ 

คา้ขาย / ธุรกิจ

ส่วนตวั 

 

 

4.413 

 

 

- 

 

 

0.191 

(0.088) 

 

 

0.196 

(0.003*) 

 

 

-0.128 

(0.574) 

รับราชการ / 

พนกังาน

รัฐวสิาหกิจ 

4.223 - - 0.005 

(0.957) 

-0.319 

(0.185) 

พนกังาน

บริษทัเอกชน 

4.217 - - - -0.324 

(0.146) 

อ่ืน ๆ 4.542 - - - - 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.25 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทาง

การตลาด  จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอาชีพท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ ท่ีระดบันยัสําคญัทาง

สถิติ 0.05 พบวา่ กลุ่มผูป้ระกอบอาชีพพนกังานบริษทัเอกชน และกลุ่มผูป้ระกอบอาชีพคา้ขาย/ธุรกิจ

ส่วนตวัมีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ์แตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญั

ทางสถิติเท่ากบั 0.003 โดยค่าเฉล่ียผูป้ระกอบอาชีพคา้ขาย/ธุรกิจส่วนตวัสูงกว่าผูป้ระกอบอาชีพ

พนกังานบริษทัเอกชน  
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ตารางที ่4.26  การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอาชีพท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์ 

    1. คา้ขาย / ธุรกิจส่วนตวั 

    2. รับราชการ / พนกังานรัฐวสิาหกิจ 

    3. พนกังานบริษทัเอกชน 

    4. อ่ืน ๆ 

 

30 

53 

111 

16 

 

4.288 

4.126 

4.207 

3.984 

 

0.538 

0.479 

0.513 

0.512 

 

1.538 

 

0.206 

ปัจจัยด้านราคา 

    1. คา้ขาย / ธุรกิจส่วนตวั 

    2. รับราชการ / พนกังานรัฐวสิาหกิจ 

    3. พนกังานบริษทัเอกชน 

    4. อ่ืน ๆ 

 

30 

53 

111 

16 

 

4.350 

4.060 

4.179 

3.969 

 

0.616 

0.654 

0.660 

0.678 

 

1.746 

 

0.159 

ปัจจัยด้านช่องทางการจําหน่าย 

    1. คา้ขาย / ธุรกิจส่วนตวั 

    2. รับราชการ / พนกังานรัฐวสิาหกิจ 

    3. พนกังานบริษทัเอกชน 

    4. อ่ืน ๆ 

 

30 

53 

111 

16 

 

4.311 

4.025 

4.198 

4.042 

 

0.649 

0.710 

0.675 

0.676 

 

1.465 

 

0.225 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด 

    1. คา้ขาย / ธุรกิจส่วนตวั 

    2. รับราชการ / พนกังานรัฐวสิาหกิจ 

    3. พนกังานบริษทัเอกชน 

    4. อ่ืน ๆ 

 

30 

53 

111 

16 

 

4.064 

3.910 

3.994 

3.734 

 

0.535 

0.547 

0.551 

0.563 

 

1.544 

 

0.204 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.26 การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ

บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอาชีพท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ พบว่า 

ปัจจยัเร่ืองอาชีพท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดไม่แตกต่างกนั ท่ีระดับ

นยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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ตารางที ่4.27  การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัของผู ้

 เลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์ 

    1. ตํ่ากวา่ 15,001 บาท 

    2. 15,001 - 32,000 บาท 

    3. 32,001 - 49,000 บาท 

    4. 49,001 - 66,000 บาท 

    5. 66,001 - 83,000 บาท 

    6. 83,000 บาทข้ึนไป 

 

12 

80 

46 

42 

21 

9 

 

4.083 

4.355 

4.164 

4.158 

4.387 

4.403 

 

0.390 

0.365 

0.383 

0.379 

0.373 

0.449 

 

3.468 

 

0.005* 

ปัจจัยด้านราคา 

    1. ตํ่ากวา่ 15,001 บาท 

    2. 15,001 - 32,000 บาท 

    3. 32,001 - 49,000 บาท 

    4. 49,001 - 66,000 บาท 

    5. 66,001 - 83,000 บาท 

    6. 83,000 บาทข้ึนไป 

 

12 

80 

46 

42 

21 

9 

 

4.139 

4.429 

4.283 

4.198 

4.476 

3.852 

 

0.635 

0.529 

0.507 

0.530 

0.392 

0.420 

 

3.403 

 

0.006* 

ปัจจัยด้านช่องทางการจําหน่าย 

    1. ตํ่ากวา่ 15,001 บาท 

    2. 15,001 - 32,000 บาท 

    3. 32,001 - 49,000 บาท 

    4. 49,001 - 66,000 บาท 

    5. 66,001 - 83,000 บาท 

    6. 83,000 บาทข้ึนไป 

 

12 

80 

46 

42 

21 

9 

 

4.333 

4.342 

4.130 

4.056 

4.238 

4.222 

 

0.492 

0.541 

0.602 

0.658 

0.473 

0.408 

 

1.770 

 

0.120 
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ตารางที ่4.27  การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัของผู ้

 เลือกซ้ือ (ต่อ) 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด 

    1. ตํ่ากวา่ 15,001 บาท 

    2. 15,001 - 32,000 บาท 

    3. 32,001 - 49,000 บาท 

    4. 49,001 - 66,000 บาท 

    5. 66,001 - 83,000 บาท 

    6. 83,000 บาทข้ึนไป 

 

12 

80 

46 

42 

21 

9 

 

3.903 

4.275 

3.947 

3.984 

4.052 

3.870 

 

0.392 

0.456 

0.471 

0.451 

0.413 

0.326 

 

5.031 

 

0.000* 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.27 การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ

บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัของผู ้

เลือกซ้ือ พบว่า ปัจจยัเร่ืองรายได้ของครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัส่วน

ประสมทางการตลาดด้านผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา และดา้นการส่งเสริมการตลาดแตกต่างกนั ท่ีระดบั

นยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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ตารางที ่4.28  แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด  

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัของผู ้

 เลือกซ้ือ 

LSD 

รายไดข้องครอบครัวรวม

ต่อเดือน 

ผลต่างของค่าเฉล่ียระหวา่ง 2 กลุ่ม Mean Difference (I-J) 

กลุ่ม J 

ตํ่ากวา่ 

15,001 

บาท 

15,001- 

32,000 

บาท 

32,001 - 

49,000 

บาท 

49,001- 

66,000 

บาท 

66,001- 

83,000 

บาท 

83,000  

บาทข้ึน

ไป 

กลุ่ม I Mean 4.083 4.355 4.164 4.158 4.387 4.403 

ปัจจัยด้าน

ผลติภัณฑ์ 

ตํ่ากวา่ 15,001 

บาท 

 

 

4.083 

 

 

- 

 

 

 -0.271 

(0.021*) 

 

 

-0.081 

(0.508) 

 

 

-0.744 

(0.548) 

 

 

-0.304 

(0.027*) 

 

 

-0.319 

(0.056) 

15,001- 32,000 

บาท 

4.355 - - 0.190 

(0.007*) 

0.197 

(0.007*) 

-0.032 

(0.728) 

-0.048 

 (0.717) 

32,001- 49,000 

บาท 

4.164 - - - 0.007 

(0.934) 

-0.223 

(0.026*) 

-0.238 

(0.085) 

49,001- 66,000 

บาท 

4.158 - - - - -0.230 

(0.024*) 

-0.245 

(0.079) 

66,001- 83,000 

บาท 

4.387 - - - - - -0.016 

(0.916) 

83,000  บาท

ข้ึนไป 

4.403 - - - - - - 
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ตารางที ่4.28  แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด  

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัของผู ้

 เลือกซ้ือ (ต่อ) 

LSD 

รายไดข้องครอบครัวรวม

ต่อเดือน 

ผลต่างของค่าเฉล่ียระหวา่ง 2 กลุ่ม Mean Difference (I-J) 

กลุ่ม J 

ตํ่ากวา่ 

15,001 

บาท 

15,001- 

32,000 

บาท 

32,001 - 

49,000 

บาท 

49,001- 

66,000 

บาท 

66,001- 

83,000 

บาท 

83,000  

บาทข้ึน

ไป 

กลุ่ม I Mean 4.139 4.429 4.283 4.198 4.476 3.852 

ปัจจัยด้านราคา 

ตํ่ากวา่ 15,001 

บาท 

 

 

4.139 

 

 

- 

 

  

-0.290 

(0.069) 

 

 

-0.144 

(0.388) 

 

 

-0.059 

(0.723) 

 

 

-0.337 

(0.070) 

 

 

0.287 

(0.208) 

15,001- 32,000 

บาท 

4.429 - - 0.147 

(0.124) 

0.231 

(0.019*) 

-0.047 

(0.708) 

0.577 

(0.002*) 

32,001- 49,000 

บาท 

4.283 - - - 0.084 

(0.442) 

-0.194 

(0.153) 

0.431 

(0.023*) 

49,001- 66,000 

บาท 

4.198 - - - - -0.278 

(0.044*) 

0.347 

(0.068) 

66,001- 83,000 

บาท 

4.476 - - - - - 0.624 

(0.003*) 

83,000  บาท

ข้ึนไป 

3.852 - - - - - - 
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ตารางที ่4.28  แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด  

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัของผู ้

 เลือกซ้ือ (ต่อ) 

LSD 

รายไดข้องครอบครัวรวม

ต่อเดือน 

ผลต่างของค่าเฉล่ียระหวา่ง 2 กลุ่ม Mean Difference (I-J) 

กลุ่ม J 

ตํ่ากวา่ 

15,001 

บาท 

15,001- 

32,000 

บาท 

32,001 - 

49,000 

บาท 

49,001- 

66,000 

บาท 

66,001- 

83,000 

บาท 

83,000  

บาทข้ึน

ไป 

กลุ่ม I Mean 3.903 4.275 3.948 3.984 4.052 3.870 

ปัจจัยด้านการ

ส่งเสริม

การตลาด 

ตํ่ากวา่ 15,001 

บาท 

 

 

 

3.903 

 

 

 

- 

  

 

 

-0.372 

(0.008*) 

 

 

 

-0.045 

(0.758) 

 

 

 

-0.081 

(0.579) 

 

 

 

-0.149 

(0.359) 

 

 

 

0.032 

(0.870) 

15,001- 32,000 

บาท 

4.275 - - 0.328 

(0.000*) 

0.291 

(0.001*) 

0.223 

(0.043*) 

0.405 

(0.011*) 

32,001- 49,000 

บาท 

3.948 - - - -0.037 

(0.701) 

-0.104 

(0.378) 

0.077 

(0.636) 

49,001- 66,000 

บาท 

3.984 - - - - -0.067 

(0.573) 

0.114 

(0.489) 

66,001- 83,000 

บาท 

4.052 - - - - - 0.181 

(0.310) 

83,000  บาท

ข้ึนไป 

3.870 - - - - - - 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.28 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทาง

การตลาด  จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายได้ของครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัของผู ้

เลือกซ้ือ ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 พบวา่ 

 ด้านผลติภัณฑ์ 

 1. กลุ่มผูมี้รายได้ตํ่ากว่า 15,001 บาท และกลุ่มผูมี้รายได้15,001 - 32,000 บาท มีการ

พิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านผลิตภณัฑ์แตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันัยสําคญัทางสถิติ

เท่ากบั 0.021 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้รายได1้5,001 - 32,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายไดต้ ํ่ากว่า 15,001 

บาท 

 2. กลุ่มผูมี้รายไดต้ ํ่ากว่า 15,001 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้66,001 - 83,000 บาท มีการ

พิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านผลิตภณัฑ์แตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันัยสําคญัทางสถิติ

เท่ากบั 0.027 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้รายได ้ 66,001 - 83,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายไดต้ ํ่ากวา่ 15,001 

บาท 

 3. กลุ่มผูมี้รายได1้5,001 - 32,000 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 32,001 - 49,000 บาท มีการ

พิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านผลิตภณัฑ์แตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันัยสําคญัทางสถิติ

เท่ากบั 0.007 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้รายได1้5,001 - 32,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายได ้32,001 - 49,000 

บาท 

 4. กลุ่มผูมี้รายได1้5,001 - 32,000 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 49,001 - 66,000 บาท มีการ

พิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านผลิตภณัฑ์แตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันัยสําคญัทางสถิติ

เท่ากบั 0.007 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้รายได1้5,001 - 32,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายได ้49,001 - 66,000 

บาท 

 5. กลุ่มผูมี้รายได ้32,001 - 49,000 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 66,001 - 83,000 บาท มีการ

พิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านผลิตภณัฑ์แตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันัยสําคญัทางสถิติ

เท่ากบั 0.026 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้รายได ้66,001 - 83,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายได ้32,001 - 49,000 

บาท 

 6. กลุ่มผูมี้รายได ้49,001 - 66,000 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 66,001 - 83,000 บาท มีการ

พิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านผลิตภณัฑ์แตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันัยสําคญัทางสถิติ

เท่ากบั 0.024 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้รายได ้66,001 - 83,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายได ้49,001 - 66,000 

บาท 
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 ด้านราคา 

 1. กลุ่มผูมี้รายได1้5,001 - 32,000 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 49,001 - 66,000 บาท มีการ

พิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นราคาแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันัยสําคญัทางสถิติเท่ากบั 

0.019 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้รายได1้5,001 - 32,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายได ้49,001 - 66,000 บาท 

 2. กลุ่มผูมี้รายได้15,001 - 32,000 บาท และกลุ่มผูมี้รายได้ 83,000 บาทข้ึนไป มีการ

พิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นราคาแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันัยสําคญัทางสถิติเท่ากบั 

0.002 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้รายได ้15,001 - 32,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายได ้83,000 บาทข้ึนไป 

 3. กลุ่มผูมี้รายได้ 32,001- 49,000 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้83,000 บาทข้ึนไป มีการ

พิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นราคาแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันัยสําคญัทางสถิติเท่ากบั 

0.023 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้รายได ้32,001 - 49,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายได ้83,000 บาทข้ึนไป 

 4. กลุ่มผูมี้รายได ้49,001 - 66,000 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 66,001 - 83,000 บาท มีการ

พิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นราคาแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันัยสําคญัทางสถิติเท่ากบั 

0.044 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้รายได ้66,001 - 83,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายได ้49,001 - 66,000 บาท 

 5. กลุ่มผูมี้รายได ้66,001 - 83,000 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้83,000 บาทข้ึนไป 

มีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านราคาแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันัยสําคญัทางสถิติ

เท่ากบั 0.003 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้รายได ้66,001 - 83,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายได ้100,000 บาทข้ึน

ไป 

 ด้านการส่งเสริมการตลาด 

 1. กลุ่มผูมี้รายไดต้ ํ่ากว่า 15,001 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้15,001 - 32,000 บาท มีการ

พิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญั

ทางสถิติเท่ากบั 0.008 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้รายได ้ 15,001 - 32,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายไดต้ ํ่ากวา่ 

15,001 บาท 

 2. กลุ่มผูมี้รายได ้15,001 - 32,000 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 32,001- 49,000 บาท มีการ

พิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญั

ทางสถิติเท่ากบั 0.000 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้รายได ้ 15,001 - 32,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายได ้32,001- 

49,000 บาท 

 3. กลุ่มผูมี้รายได ้15,001 - 32,000 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 49,001 - 66,000 บาท มีการ

พิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญั
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ทางสถิติเท่ากบั 0.001 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้รายได ้15,001 - 32,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายได ้49,001 - 

66,000 บาท 

 4. กลุ่มผูมี้รายได ้15,001 - 32,000 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 66,001 - 83,000 บาท มีการ

พิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญั

ทางสถิติเท่ากบั 0.043 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้รายได ้15,001 - 32,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายได ้66,001 - 

83,000 บาท 

 5. กลุ่มผูมี้รายได ้15,001 - 32,000 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 83,000 บาทข้ึนไป มีการ

พิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญั

ทางสถิติเท่ากบั 0.011 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้รายได ้15,001 - 32,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายได ้83,000 

บาทข้ึนไป 

 

ตารางที ่4.29  การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัของผู ้

 พิจารณาเลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์ 

    1. ตํ่ากวา่ 15,001 บาท 

    2. 15,001 - 32,000 บาท 

    3. 32,001 - 49,000 บาท 

    4. 49,001 - 66,000 บาท 

    5. 66,001 - 83,000 บาท 

    6. 83,000 บาทข้ึนไป 

 

27 

70 

45 

26 

25 

17 

 

4.065 

4.204 

4.186 

4.166 

4.360 

4.015 

 

0.526 

0.500 

0.560 

0.564 

0.411 

0.392 

 

1.302 

 

0.265 

ปัจจัยด้านราคา 

    1. ตํ่ากวา่ 15,001 บาท 

    2. 15,001 - 32,000 บาท 

    3. 32,001 - 49,000 บาท 

    4. 49,001 - 66,000 บาท 

    5. 66,001 - 83,000 บาท 

    6. 83,000 บาทข้ึนไป 

 

27 

70 

45 

26 

25 

17 

 

4.056 

4.195 

4.159 

4.167 

4.293 

3.941 

 

0.654 

0.645 

0.700 

0.723 

0.658 

0.486 

 

0.755 

 

0.583 
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ตารางที ่4.29  การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัของผู ้

 พิจารณาเลือกซ้ือ (ต่อ) 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ปัจจัยด้านช่องทางการจําหน่าย 

    1. ตํ่ากวา่ 15,001 บาท 

    2. 15,001 - 32,000 บาท 

    3. 32,001 - 49,000 บาท 

    4. 49,001 - 66,000 บาท 

    5. 66,001 - 83,000 บาท 

    6. 83,000 บาทข้ึนไป 

 

27 

70 

45 

26 

25 

17 

 

3.901 

4.248 

4.237 

4.103 

4.347 

3.804 

 

0.703 

0.636 

0.618 

0.799 

0.670 

.678 

 

2.548 

 

0.029* 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด 

    1. ตํ่ากวา่ 15,001 บาท 

    2. 15,001 - 32,000 บาท 

    3. 32,001 - 49,000 บาท 

    4. 49,001 - 66,000 บาท 

    5. 66,001 - 83,000 บาท 

    6. 83,000 บาทข้ึนไป 

 

27 

70 

45 

26 

25 

17 

 

3.809 

4.040 

4.111 

3.788 

4.050 

3.637 

 

0.533 

0.579 

0.441 

0.644 

0.491 

0.459 

 

3.366 

 

0.006* 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.29 การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ

บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัของผู ้

พิจารณาเลือกซ้ือ พบวา่ ปัจจยัเร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยั

ส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาดแตกต่างกนั ท่ี

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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ตารางที ่4.30  แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด  

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัของผู ้

 พิจารณาเลือกซ้ือ 

LSD 

รายไดข้องครอบครัวรวม

ต่อเดือน 

ผลต่างของค่าเฉล่ียระหวา่ง 2 กลุ่ม Mean Difference (I-J) 

กลุ่ม J 

ตํ่ากวา่ 

15,001 

บาท 

15,001 - 

32,000 

บาท 

32,001 - 

49,000 

บาท 

49,001 - 

66,000 

บาท 

66,001 - 

83,000 

บาท 

83,000  

บาทข้ึน

ไป 

กลุ่ม I Mean 3.901 4.248 4.237 4.103 4.347 3.804 

ปัจจัยด้านช่อง

ทางการจําหน่าย 

ตํ่ากวา่ 15,001 

บาท 

 

 

 

3.901 

 

 

 

- 

 

 

 

 -0.346 

(0.021*) 

 

 

 

-0.336 

(0.037*) 

 

 

 

-0.201 

(0.267) 

 

 

 

-0.445 

(0.016*) 

 

 

 

0.097 

(0.640) 

15,001 - 32,000 

บาท 

4.248 - - 0.011 

(0.933) 

0.145 

(0.338) 

-0.099 

(0.519) 

0.444 

(0.015*) 

32,001 - 49,000 

บาท 

4.164 - - - 0.134 

(0.408) 

-0.109 

(0.505) 

0.433 

(0.024*) 

49,001 - 66,000 

บาท 

4.103 - - - - -0.244 

(0.187) 

0.299 

(0.155) 

66,001 - 83,000 

บาท 

4.347 - - - - - 0.543 

(0.011*) 

83,000  บาทข้ึน

ไป 

3.804 - - - - - - 
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ตารางที ่4.30  แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด  

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัของผู ้

 พิจารณาเลือกซ้ือ (ต่อ) 

LSD 

รายไดข้องครอบครัวรวม

ต่อเดือน 

ผลต่างของค่าเฉล่ียระหวา่ง 2 กลุ่ม Mean Difference (I-J) 

กลุ่ม J 

ตํ่ากวา่ 

15,001 

บาท 

15,001 - 

32,000 

บาท 

32,001 - 

49,000 

บาท 

49,001 - 

66,000 

บาท 

66,001 - 

83,000 

บาท 

83,000  

บาทข้ึน

ไป 

กลุ่ม I Mean 3.809 4.041 4.111 3.789 4.050 3.637 

ปัจจัยด้านการ

ส่งเสริม

การตลาด 

ตํ่ากวา่ 15,001 

บาท 

 

 

 

3.809 

 

 

 

- 

 

 

 

-0.232 

(0.058) 

 

 

 

-0.302 

(0.022*) 

 

 

 

0.020 

(0.891) 

 

 

 

-0.241 

(0.107) 

 

 

 

0.097 

(0.208) 

15,001 - 32,000 

บาท 

4.041 - - -0.071 

(0.492) 

0.252 

(0.042*) 

-0.010 

(0.939) 

0.444 

(0.181) 

32,001 - 49,000 

บาท 

4.111 - - - 0.323 

(0.016*) 

0.061 

(0.649) 

0.433 

(0.191) 

49,001 - 66,000 

บาท 

3.789 - - - - -0.262 

(0.084) 

0.299 

(0.209) 

66,001 - 83,000 

บาท 

4.050 - - - - - 0.543 

(0.211) 

83,000  บาทข้ึน

ไป 

3.637 - - - - - - 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.30 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทาง

การตลาด  จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายได้ของครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัของผู ้

พิจารณาเลือกซ้ือ ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 พบวา่ 

 ด้านช่องทางการจําหน่าย 

 1. กลุ่มผูมี้รายไดต้ ํ่ากว่า 15,001 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 15,001 - 32,000 บาท มีการ

พิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการจาํหน่ายแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทาง

สถิติเท่ากบั 0.021โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้รายได ้15,001 - 32,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายไดต้ ํ่ากวา่ 15,001 

บาท 

 2. กลุ่มผูมี้รายไดต้ ํ่ากว่า 15,001 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 32,001 - 49,000 บาท มีการ

พิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการจาํหน่ายแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทาง

สถิติเท่ากบั 0.037โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้รายได ้32,001 - 49,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายไดต้ ํ่ากวา่ 15,001 

บาท 

 3. กลุ่มผูมี้รายไดต้ ํ่ากว่า 15,001 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 66,001 - 83,000 บาท มีการ

พิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการจาํหน่ายแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทาง

สถิติเท่ากบั 0.016โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้รายได ้66,001 - 83,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายไดต้ ํ่ากวา่ 15,001 

บาท  

4. กลุ่มผูมี้รายได ้15,001 - 32,000 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 83,000 บาทข้ึนไป มีการ

พิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการจาํหน่ายแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทาง

สถิติเท่ากบั 0.015โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้รายได ้15,001 - 32,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายได ้83,000 บาท 

5. กลุ่มผูมี้รายได ้32,001 - 49,000 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 83,000 บาทข้ึนไป มีการ

พิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการจาํหน่ายแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทาง

สถิติเท่ากบั 0.024โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้รายได ้32,001 - 49,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายได ้83,000 บาท 

6. กลุ่มผูมี้รายได ้66,001 - 83,000 บาทและกลุ่มผูมี้รายได ้ 83,000 บาทข้ึนไป มีการ

พิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการจาํหน่ายแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทาง

สถิติเท่ากบั 0.011โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้รายได ้66,001 - 83,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายได ้83,000 บาท 

 ด้านการส่งเสริมการตลาด 

 1. กลุ่มผูมี้รายไดต้ ํ่ากว่า 15,001 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 32,001 - 49,000 บาท มีการ

พิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญั
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ทางสถิติเท่ากบั 0.022โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้รายได ้ 32,001 - 49,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายไดต้ ํ่ากวา่ 

15,001 บาท 

 2. กลุ่มผูมี้รายได ้15,001 - 32,000 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 49,001 - 66,000 บาท มีการ

พิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญั

ทางสถิติเท่ากบั 0.042โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้รายได ้15,001 - 32,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายได ้49,001 - 

66,000 บาท 

 3. กลุ่มผูมี้รายได ้32,001 - 49,000 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 49,001 - 66,000 บาท มีการ

พิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญั

ทางสถิติเท่ากบั 0.016โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้รายได ้32,001 - 49,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายได ้49,001 - 

66,000 บาท  

 

ตารางที ่4.31  การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนสมาชิกในบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์ 

    1. 1 คน - 2 คน 

    2. 3 คน - 4 คน 

    3. มากกวา่ 4 คน 

 

82 

96 

32 

 

4.333 

4.197 

4.283 

 

0.357 

0.414 

0.364 

 

2.800 

 

0.063 

ปัจจัยด้านราคา 

    1. 1 คน - 2 คน 

    2. 3 คน - 4 คน 

    3. มากกวา่ 4 คน 

 

82 

96 

32 

 

4.447 

4.193 

4.339 

 

0.480 

0.535 

0.562 

 

5.361 

 

0.005* 

ปัจจัยด้านช่องทางการจําหน่าย 

    1. 1 คน - 2 คน 

    2. 3 คน - 4 คน 

    3. มากกวา่ 4 คน 

 

82 

96 

32 

 

4.325 

4.128 

4.240 

 

0.510 

0.587 

0.646 

 

2.670 

 

0.072 
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ตารางที ่4.31  การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนสมาชิกในบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

 (ต่อ) 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด 

    1. 1 คน - 2 คน 

    2. 3 คน - 4 คน 

    3. มากกวา่ 4 คน 

 

82 

96 

32 

 

4.191 

4.012 

4.026 

 

0.430 

0.489 

0.459 

 

3.612 

 

0.029* 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.31 การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ

บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนสมาชิกในบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

พบวา่ ปัจจยัเร่ืองจาํนวนสมาชิกในบา้นท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้น

ราคา และดา้นการส่งเสริมการตลาดแตกต่างกนั ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 

 

ตารางที ่4.32  แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด  

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนสมาชิกในบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

LSD 

จาํนวนสมาชิกในบา้น 

ผลต่างของค่าเฉล่ียระหวา่ง 2 กลุ่ม Mean Difference (I-J) 

กลุ่ม J 

1 คน - 2 คน 3 คน - 4 คน มากกวา่ 4 คน 

กลุ่ม I Mean 4.447 4.193 4.339 

ปัจจัยด้านราคา 

1 คน - 2 คน 

 

4.447 

 

- 

 

0.254 

 (0.001*) 

 

0.109 

(0.316) 

3 คน - 4 คน 4.193 - - -0.146 

 (0.170) 

มากกวา่ 4 คน 4.339 - - - 

 

106 



ตารางที ่4.32  แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด  

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนสมาชิกในบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

 (ต่อ) 

LSD 

จาํนวนสมาชิกในบา้น 

ผลต่างของค่าเฉล่ียระหวา่ง 2 กลุ่ม Mean Difference (I-J) 

กลุ่ม J 

1 คน - 2 คน 3 คน - 4 คน มากกวา่ 4 คน 

กลุ่ม I Mean 4.191 4.012 4.026 

ปัจจัยด้านการ

ส่งเสริมการตลาด 

1 คน - 2 คน 

 

 

4.191 

 

 

- 

 

 

0.179 

 (0.011*) 

 

 

0.165 

(0.088) 

3 คน - 4 คน 4.012 - - -0.014 

 (0.883) 

มากกวา่ 4 คน 4.026 - - - 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.32 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทาง

การตลาด  จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายได้ของครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัของผู ้

เลือกซ้ือ ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 พบวา่ 

 ด้านราคา 

 กลุ่มผูมี้จาํนวนสมาชิกในบา้น 1 คน - 2 คน และกลุ่มผูมี้จาํนวนสมาชิกในบา้น 3 คน - 4 

คน มีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นราคาแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทางสถิติ

เท่ากบั 0.001 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้จาํนวนสมาชิกในบา้น 1 คน - 2 คนสูงกวา่กลุ่มผูมี้จาํนวนสมาชิกใน

บา้น 3 คน - 4 คน 

 ด้านการส่งเสริมการตลาด 

 กลุ่มผูมี้จาํนวนสมาชิกในบา้น 1 คน - 2 คน และกลุ่มผูมี้จาํนวนสมาชิกในบา้น 3 คน - 4 

คน มีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบั

นยัสาํคญัทางสถิติเท่ากบั 0.011โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้จาํนวนสมาชิกในบา้น 1 คน - 2 คนสูงกวา่กลุ่มผูมี้

จาํนวนสมาชิกในบา้น 3 คน - 4 คน 
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ตารางที ่4.33  การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนสมาชิกในบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณา

 เลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์ 

    1. 1 คน - 2 คน 

    2. 3 คน - 4 คน 

    3. มากกวา่ 4 คน 

 

59 

103 

48 

 

4.266 

4.147 

4.148 

 

0.515 

0.498 

0.527 

 

1.139 

 

0.322 

ปัจจัยด้านราคา 

    1. 1 คน - 2 คน 

    2. 3 คน - 4 คน 

    3. มากกวา่ 4 คน 

 

59 

103 

48 

 

4.322 

4.087 

4.104 

 

0.560 

0.681 

0.692 

 

2.634 

 

0.074 

ปัจจัยด้านช่องทางการจําหน่าย 

    1. 1 คน - 2 คน 

    2. 3 คน - 4 คน 

    3. มากกวา่ 4 คน 

 

59 

103 

48 

 

4.316 

4.113 

4.063 

 

0.601 

0.651 

0.813 

 

2.308 

 

0.102 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด 

    1. 1 คน - 2 คน 

    2. 3 คน - 4 คน 

    3. มากกวา่ 4 คน 

 

59 

103 

48 

 

4.076 

3.972 

3.804 

 

0.571 

0.534 

0.537 

 

3.338 

 

0.037* 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.33 การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ

บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนสมาชิกในบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณา

เลือกซ้ือ พบว่า ปัจจยัเร่ืองจาํนวนสมาชิกในบ้านท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทาง

การตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดแตกต่างกนั ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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ตารางที ่4.34  แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด  

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนสมาชิกในบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณา

 เลือกซ้ือ  

LSD 

จาํนวนสมาชิกในบา้น 

ผลต่างของค่าเฉล่ียระหวา่ง 2 กลุ่ม Mean Difference (I-J) 

กลุ่ม J 

1 คน - 2 คน 1 คน - 2 คน มากกวา่ 4 คน 

กลุ่ม I Mean 4.076 3.972 3.804 

ปัจจัยด้านการ

ส่งเสริมการตลาด 

1 คน - 2 คน 

 

 

4.076 

 

 

- 

 

 

0.104 

(0.246) 

 

 

0.272 

(0.011*) 

3 คน - 4 คน 3.972 - - 0.169 

 (0.078) 

มากกวา่ 4 คน 3.804 - - - 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.34 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทาง

การตลาด  จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายได้ของครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัของผู ้

พิจารณาเลือกซ้ือ ท่ีระดบันยัสําคญัทางสถิติ 0.05 พบวา่ กลุ่มผูมี้จาํนวนสมาชิกในบา้น 1 คน - 2 คน 

และกลุ่มผูมี้จาํนวนสมาชิกในบา้นมากกวา่ 4 คน มีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้น

การส่งเสริมการตลาดแตกต่างกัน ซ่ึงมีระดับนัยสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.011โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้

จาํนวนสมาชิกในบา้น 1 คน - 2 คนสูงกวา่กลุ่มผูมี้จาํนวนสมาชิกในบา้นมากกวา่ 4 คน 
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ตารางที ่4.35  การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนรถยนตใ์นบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์ 

    1. 1 คนั 

    2. 2 คนั 

    3. มากกวา่ 2 คนัข้ึนไป 

    4. ไม่มี 

 

117 

66 

13 

14 

 

4.233 

4.294 

4.476 

4.259 

 

0.382 

0.399 

0.383 

0.357 

 

1.870 

 

0.136 

ปัจจัยด้านราคา 

    1. 1 คนั 

    2. 2 คนั 

    3. มากกวา่ 2 คนัข้ึนไป 

    4. ไม่มี 

 

117 

66 

13 

14 

 

4.332 

4.258 

4.154 

4.583 

 

0.505 

0.569 

0.488 

0.522 

 

1.924 

 

0.127 

ปัจจัยด้านช่องทางการจําหน่าย 

    1. 1 คนั 

    2. 2 คนั 

    3. มากกวา่ 2 คนัข้ึนไป 

    4. ไม่มี 

 

117 

66 

13 

14 

 

4.191 

4.207 

4.282 

4.500 

 

0.542 

0.645 

0.427 

0.551 

 

1.283 

 

0.281 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด 

    1. 1 คนั 

    2. 2 คนั 

    3. มากกวา่ 2 คนัข้ึนไป 

    4. ไม่มี 

 

117 

66 

13 

14 

 

4.113 

4.006 

4.045 

4.250 

 

0.447 

0.497 

0.423 

0.514 

 

1.377 

 

0.251 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.35 การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ

บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนรถยนต์ในบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

พบว่า ปัจจยัเร่ืองจาํนวนรถยนต์ในบา้นท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดไม่

แตกต่างกนั ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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ตารางที่ 4.36 การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนรถยนตใ์นบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์ 

    1. 1 คนั 

    2. 2 คนั 

    3. มากกวา่ 2 คนัข้ึนไป 

    4. ไม่มี 

 

117 

66 

13 

14 

 

4.219 

4.096 

4.397 

3.946 

 

0.498 

0.494 

0.484 

0.531 

 

4.347 

 

0.005* 

ปัจจัยด้านราคา 

    1. 1 คนั 

    2. 2 คนั 

    3. มากกวา่ 2 คนัข้ึนไป 

    4. ไม่มี 

 

117 

66 

13 

14 

 

4.172 

4.128 

4.274 

4.008 

 

0.679 

0.638 

0.569 

0.735 

 

0.760 

 

0.518 

ปัจจัยด้านช่องทางการจําหน่าย 

    1. 1 คนั 

    2. 2 คนั 

    3. มากกวา่ 2 คนัข้ึนไป 

    4. ไม่มี 

 

117 

66 

13 

14 

 

4.170 

4.104 

4.333 

4.015 

 

0.675 

0.660 

0.740 

0.686 

 

1.143 

 

0.333 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด 

    1. 1 คนั 

    2. 2 คนั 

    3. มากกวา่ 2 คนัข้ึนไป 

    4. ไม่มี 

 

117 

66 

13 

14 

 

4.049 

3.900 

3.925 

3.814 

 

0.546 

0.540 

0.517 

0.623 

 

1.650 

 

0.179 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.36 การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ

บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนรถยนต์ในบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณา

เลือกซ้ือ พบว่า ปัจจยัเร่ืองจาํนวนรถยนต์ในบ้านท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทาง

การตลาดดา้นผลิตภณัฑแ์ตกต่างกนั ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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ตารางที ่4.37  แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด  

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนรถยนต์ในบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณา

 เลือกซ้ือ  

LSD 

 
ผลต่างของค่าเฉล่ียระหวา่ง 2 กลุ่ม Mean Difference (I-J) 

กลุ่ม J 

จาํนวนรถยนต ์  1 คนั 2 คนั มากกวา่ 2 คนัข้ึนไป ไม่มี 

กลุ่ม I Mean 4.219 4.096 4.397 3.946 

1 คนั 4.219 - 0.122 

(0.135) 

-0.178 

(0.085) 

-0.273 

(0.022*) 

2 คนั 4.096 - - -0.301 

 (0.007*) 

0.150 

 (0.227) 

มากกวา่ 2 คนั

ข้ึนไป 

4.397 - - - 0.451 

(0.001*) 

ไม่มี 3.946 - - - - 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  

 จากตารางท่ี 4.37 การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ

บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนรถยนต์ในบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณา

เลือกซ้ือ พบวา่ 

 1. กลุ่มผูมี้จาํนวนรถยนต ์1 คนั และกลุ่มผูไ้ม่มีรถยนต์ มีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสม

ทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑแ์ตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.022 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผู ้

มีจาํนวนรถยนต ์1 คนั สูงกวา่กลุ่มผูไ้ม่มีรถยนต ์

 2. กลุ่มผูมี้จาํนวนรถยนต์ 2 คนั และกลุ่มผูมี้รถยนต์มากกว่า 2 คนัข้ึนไป มีการพิจารณา

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ์แตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.007

โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้จาํนวนรถยนต ์2 คนั สูงกวา่กลุ่มผูมี้รถยนตม์ากกวา่ 2 คนั 

 3. กลุ่มผูมี้รถยนต์มากกว่า 2 คนัข้ึนไป และกลุ่มผูไ้ม่มีรถยนต์ มีการพิจารณาปัจจยัส่วน

ประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑแ์ตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสาํคญัทางสถิติเท่ากบั 0.001โดยค่าเฉล่ีย

กลุ่มผูมี้รถยนตม์ากกวา่ 2 คนัข้ึนไป สูงกวา่กลุ่มผูไ้ม่มีรถยนต ์
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สมมติฐานที ่2 ปัจจยัส่วนบุคคลท่ีแตกต่างกนัดา้นเพศ อายุ สถานภาพทางการสมรส ระดบั

การศึกษา อาชีพ รายไดต่้อครอบครัว จาํนวนสมาชิกในครอบครัว และจาํนวนรถยนต์ ส่งผลต่อการ

พิจารณาปัจจยัด้านภาพลกัษณ์ของบริษทัของผูเ้ลือกซ้ือและผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม ใน

จงัหวดัปทุมธานี 

 

ตารางที ่4.38  การทดสอบความแตกต่างระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคล เร่ืองเพศแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ

 บา้นทาวน์โฮม มีการพิจารณาปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัแตกต่างกนั 

ปัจจัยด้านภาพลกัษณ์ของบริษัท เพศ X̄  SD t df Sig. 

ปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทั ชาย 

หญิง 

4.44 

4.52 

0.442 

0.514 

-1.138 208 0.065 

 จากตารางท่ี 4.38 การทดสอบสมมติฐานด้วยค่า Independent sample t-test ท่ีระดบั

นยัสาํคญั 0.05 พบวา่ ปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัโดยรวมมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.065 

ซ่ึงมากกว่า 0.05 จึงสรุปว่า เพศแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัไม่

แตกต่างกนั อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ี 0.05  

 

ตารางที ่4.39  การทดสอบความแตกต่างระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคล เร่ืองเพศแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณา

 เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม มีการพิจารณาปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัแตกต่างกนั 

ปัจจัยด้านภาพลกัษณ์ของบริษัท เพศ X̄  SD t df Sig. 

ปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทั ชาย 

หญิง 

4.30 

4.49 

0.638 

0.604 

-2.103 208 0.967 

 จากตารางท่ี 4.39 การทดสอบสมมติฐานด้วยค่า Independent sample t-test ท่ีระดบั

นยัสาํคญั 0.05 พบวา่ ปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัโดยรวมมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.967 

ซ่ึงมากกว่า 0.05 จึงสรุปว่า เพศแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัไม่

แตกต่างกนั อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ี 0.05 
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ตารางที ่4.40  การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอายท่ีุแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ปัจจัยด้านภาพลกัษณ์ของบริษัท 

    1. ตํ่ากวา่ 26 ปี 

    2. 26 - 32 ปี 

    3. 33 - 39 ปี 

    4. 40 - 46 ปี 

    5. 47 ปีข้ึนไป 

 

12 

53 

61 

57 

27 

 

4.517 

4.615 

4.462 

4.390 

4.385 

 

0.618 

0.374 

0.535 

0.483 

0.384 

 

1.920 

 

0.108 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.40 การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ

บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอายท่ีุแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ พบวา่ ปัจจยัเร่ืองอายุ

ท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัด้านภาพลกัษณ์ของบริษทัไม่แตกต่างกนั ท่ีระดบันยัสําคญัทางสถิติ 

0.05 

 

ตารางที ่4.41  การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอายท่ีุแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ปัจจัยด้านภาพลกัษณ์ของบริษัท 

    1. ตํ่ากวา่ 26 ปี 

    2. 26 - 32 ปี 

    3. 33 - 39 ปี 

    4. 40 - 46 ปี 

    5. 47 ปีข้ึนไป 

 

16 

44 

60 

47 

43 

 

4.025 

4.455 

4.420 

4.443 

4.298 

 

0.854 

0.571 

0.564 

0.641 

0.643 

 

1.813 

 

0.128 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.41 การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ

บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอายท่ีุแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ พบวา่ ปัจจยั

เร่ืองอายท่ีุแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัไม่แตกต่างกนั ท่ีระดบันยัสําคญัทาง

สถิติ 0.05 
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ตารางที ่4.42  การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองสถานภาพทางการสมรสท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ปัจจัยด้านภาพลกัษณ์ของบริษัท 

    1.โสด 

    2. สมรส/อยูด่ว้ยกนั 

    3. หมา้ย/หยา่ร้าง/แยกกนัอยู ่

 

79 

118 

13 

 

4.554 

4.454 

4.169 

 

0.445 

0.500 

0.256 

 

4.016 

 

0.019* 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.42 การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ

บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองเร่ืองสถานภาพทางการสมรสท่ีแตกต่างกนัของผู ้

เลือกซ้ือ พบวา่ ปัจจยัเร่ืองเร่ืองสถานภาพทางการสมรสท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์

ของบริษทัแตกต่างกนั ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 

 

ตารางที ่4.43  แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัด้านภาพลักษณ์ของบริษทั  

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองสถานภาพทางการสมรสท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

LSD 

สถานภาพทางการสมรส 

ผลต่างของค่าเฉล่ียระหวา่ง 2 กลุ่ม Mean Difference (I-J) 

กลุ่ม J 

โสด สมรส/อยูด่ว้ยกนั หมา้ย/หยา่ร้าง/แยกกนัอยู ่

กลุ่ม I Mean 4.554 4.454 4.169 

ปัจจัยด้านภาพลกัษณ์

ของบริษัท 

โสด 

 

 

 

4.554 

 

 

- 

 

 

0.100 

(0.143) 

 

 

0.385 

(0.007*) 

สมรส/อยูด่ว้ยกนั 4.454 - - 0.285 

(0.039*) 

หมา้ย/หยา่ร้าง/

แยกกนัอยู ่

4.169 - - - 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.43 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์

ของบริษทั  จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองสถานภาพทางการสมรสท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 พบวา่  

 1. กลุ่มผูมี้สถานภาพโสด และกลุ่มผูมี้สถานภาพหมา้ย/หย่าร้าง/แยกกนัอยู่ มีการพิจารณา

ปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.007 โดยค่าเฉล่ีย

กลุ่มผูมี้สถานภาพโสด สูงกวา่กลุ่มผูมี้สถานภาพหมา้ย/หยา่ร้าง/แยกกนัอยู ่

  2. กลุ่มผูมี้สถานภาพสมรส/อยูด่ว้ยกนั และกลุ่มผูมี้สถานภาพหมา้ย/หย่าร้าง/แยกกนัอยู ่มี

การพิจารณาปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.039 

โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้สถานภาพสมรส/อยูด่ว้ยกนั สูงกวา่กลุ่มผูมี้สถานภาพหมา้ย/หยา่ร้าง/แยกกนัอยู ่

 

ตารางที ่4.44  การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองสถานภาพทางการสมรสท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณา

 เลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ปัจจัยด้านภาพลกัษณ์ของบริษัท 

    1.โสด 

    2. สมรส/อยูด่ว้ยกนั 

    3. หมา้ย/หยา่ร้าง/แยกกนัอยู ่

 

87 

107 

16 

 

4.437 

4.338 

4.313 

 

0.582 

0.649 

0.759 

 

0.676 

 

0.510 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.44 การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ

บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองเร่ืองสถานภาพทางการสมรสท่ีแตกต่างกนัของผู ้

พิจารณาเลือกซ้ือ พบว่า ปัจจยัเร่ืองเร่ืองสถานภาพทางการสมรสท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัดา้น

ภาพลกัษณ์ของบริษทัไม่แตกต่างกนั ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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ตารางที ่4.45  การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ปัจจัยด้านภาพลกัษณ์ของบริษัท 

    1. ตํ่ากวา่ปริญญาตรี 

    2. ปริญญาตรี 

    3. สูงกวา่ปริญญาตรี 

 

47 

144 

19 

 

4.255 

4.528 

4.611 

 

0.454 

0.460 

0.501 

 

7.064 

 

0.001* 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.45 การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ

บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองเร่ืองระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

พบวา่ ปัจจยัเร่ืองระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัแตกต่างกนั  

ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 

 

ตารางที ่4.46  แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัด้านภาพลักษณ์ของบริษทั  

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ  

LSD 

ระดบัการศึกษา 

ผลต่างของค่าเฉล่ียระหวา่ง 2 กลุ่ม Mean Difference (I-J) 

กลุ่ม J 

ตํ่ากวา่ปริญญาตรี ปริญญาตรี สูงกวา่ปริญญาตรี 

กลุ่ม I Mean 4.255 4.528 4.611 

ปัจจัยด้านภาพลกัษณ์

ของบริษัท 

ตํ่ากวา่ปริญญาตรี 

 

 

4.255 

 

 

- 

 

 

-0.272 

(0.001*) 

 

 

-0.355 

(0.005*) 

ปริญญาตรี 4.528 - - -0.083 

(0.464) 

สูงกวา่ปริญญาตรี 4.611 - - - 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.46 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์

ของบริษทั  จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ ท่ีระดบั

นยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 พบวา่  

  1. กลุ่มผูมี้การศึกษาระดบัตํ่ากวา่ปริญญาตรี และกลุ่มผูมี้การศึกษาระดบัปริญญาตรี มีการ

พิจารณาปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.001 โดย

ค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้การศึกษาระดบัปริญญาตรี สูงกวา่กลุ่มผูมี้การศึกษาระดบัตํ่ากวา่ปริญญาตรี 

 2. กลุ่มผูมี้การศึกษาระดบัตํ่ากวา่ปริญญาตรี และกลุ่มผูมี้การศึกษาระดบัสูงกวา่ปริญญาตรี 

มีการพิจารณาปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.005 

โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้การศึกษาระดบัสูงกวา่ปริญญาตรี สูงกวา่กลุ่มผูมี้การศึกษาระดบัตํ่ากวา่ปริญญาตรี 

 

ตารางที ่4.47  การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ปัจจัยด้านภาพลกัษณ์ของบริษัท 

    1. ตํ่ากวา่ปริญญาตรี 

    2. ปริญญาตรี 

    3. สูงกวา่ปริญญาตรี 

 

38 

139 

33 

 

4.284 

4.351 

4.594 

 

0.650 

0.649 

0.594 

 

2.526 

 

0.082 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.47 การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ

บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองเร่ืองระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือก

ซ้ือ พบว่า ปัจจยัเร่ืองระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัด้านภาพลกัษณ์ของบริษทัไม่

แตกต่างกนั  ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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ตารางที ่4.48  การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอาชีพท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ปัจจัยด้านภาพลกัษณ์ของบริษัท 

    1. คา้ขาย / ธุรกิจส่วนตวั 

    2. รับราชการ / พนกังานรัฐวสิาหกิจ 

    3. พนกังานบริษทัเอกชน 

    4. อ่ืน ๆ 

 

44 

16 

147 

3 

 

4.400 

4.238 

4.524 

4.467 

 

0.367 

0.548 

0.490 

0.462 

 

2.300 

 

0.078 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.48 การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ

บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองเร่ืองอาชีพท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ พบวา่ ปัจจยั

เร่ืองอาชีพท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัไม่แตกต่างกนั  ท่ีระดบันยัสําคญั

ทางสถิติ 0.05 

 

ตารางที ่4.49  การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอาชีพท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ปัจจัยด้านภาพลกัษณ์ของบริษัท 

    1. คา้ขาย / ธุรกิจส่วนตวั 

    2. รับราชการ / พนกังานรัฐวสิาหกิจ 

    3. พนกังานบริษทัเอกชน 

    4. อ่ืน ๆ 

 

30 

53 

111 

16 

 

4.487 

4.313 

4.416 

4.113 

 

0.567 

0.562 

0.654 

0.737 

 

1.583 

 

0.195 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.49 การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ

บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองเร่ืองอาชีพท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ พบวา่ 

ปัจจยัเร่ืองอาชีพท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัด้านภาพลกัษณ์ของบริษทัไม่แตกต่างกนั  ท่ีระดบั

นยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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ตารางที ่4.50  การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัของผู ้

 เลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ปัจจัยด้านภาพลกัษณ์ของบริษัท 

    1. ตํ่ากวา่ 15,001 บาท 

    2. 15,001 - 32,000 บาท 

    3. 32,001 - 49,000 บาท 

    4. 49,001 - 66,000 บาท 

    5. 66,001 - 83,000 บาท 

    6. 83,000 บาทข้ึนไป 

 

12 

80 

46 

42 

21 

9 

 

4.383 

4.573 

4.487 

4.257 

4.543 

4.511 

 

0.515 

0.462 

0.395 

0.540 

0.420 

0.501 

 

2.737 

 

0.020* 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.50 การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ

บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคล เร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัของ

ผูเ้ลือกซ้ือ พบว่า ปัจจยั เร่ืองรายได้ของครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัด้าน

ภาพลกัษณ์ของบริษทัแตกต่างกนั  ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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ตารางที ่4.51  แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัด้านภาพลักษณ์ของบริษทั  

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัของผู ้

 เลือกซ้ือ 

LSD 

รายไดข้องครอบครัวรวม

ต่อเดือน 

ผลต่างของค่าเฉล่ียระหวา่ง 2 กลุ่ม Mean Difference (I-J) 

กลุ่ม J 

ตํ่ากวา่ 

15,001 

บาท 

15,001 - 

32,000 

บาท 

32,001 - 

49,000 

บาท 

49,001 - 

66,000 

บาท 

66,001 - 

83,000 

บาท 

83,000  

บาทข้ึน

ไป 

กลุ่ม I Mean 4.383 4.573 4.487 4.257 4.543 4.511 

ปัจจัยด้าน

ภาพลกัษณ์ของ

บริษัท 

ตํ่ากวา่ 15,001 

บาท 

 

 

 

4.383 

 

 

 

- 

 

 

 

-0.189 

(0.192) 

 

 

 

-0.104 

(0.494) 

 

 

 

0.126 

(0.409) 

 

 

 

-0.160 

(0.346) 

 

 

 

-0.128 

(0.535) 

15,001 - 32,000 

บาท 

4.573 - - 0.086 

(0.323) 

0.315 

(0.000*) 

0.030 

(0.796) 

0.061 

(0.708) 

32,001 - 49,000 

บาท 

4.487 - - - 0230 

(0.022*) 

-0.056 

(0.650) 

-0.024 

0.887 

49,001 - 66,000 

บาท 

4.257 - - - - -0.286 

(0.023*) 

-0.254 

(0.139) 

66,001 - 83,000 

บาท 

4.543 - - - - - 0.031 

(0.864) 

83,000  บาทข้ึน

ไป 

4.511 - - - - - - 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.51 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์

ของบริษทั  จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัของผู ้

เลือกซ้ือ ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 พบวา่  
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 1. กลุ่มผูมี้รายได ้15,001 - 32,000 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 49,001 - 66,000 บาท มีการ

พิจารณาปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.000 โดย

ค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้รายได ้15,001 - 32,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายได ้49,001 - 66,000 บาท 

 2. กลุ่มผูมี้รายได ้32,001 - 49,000 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 49,001 - 66,000 บาท มีการ

พิจารณาปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.022 โดย

ค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้รายได ้32,001 - 49,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายได ้49,001 - 66,000 บาท 

 3. กลุ่มผูมี้รายได ้49,001 - 66,000 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 66,001 - 83,000 บาท มีการ

พิจารณาปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.023 โดย

ค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้รายได ้66,001 - 83,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายได ้49,001 - 66,000 บาท 

 

ตารางที ่4.52  การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัของผู ้

 พิจารณาเลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ปัจจัยด้านภาพลกัษณ์ของบริษัท 

    1. ตํ่ากวา่ 15,001 บาท 

    2. 15,001 - 32,000 บาท 

    3. 32,001 - 49,000 บาท 

    4. 49,001 - 66,000 บาท 

    5. 66,001 - 83,000 บาท 

    6. 83,000 บาทข้ึนไป 

 

27 

70 

45 

26 

25 

17 

 

4.274 

4.409 

4.387 

4.215 

4.568 

4.353 

 

0.668 

0.626 

0.626 

0.782 

0.525 

0.439 

 

0.989 

 

0.425 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.52 การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ

บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคล เร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัของ

ผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ พบวา่ ปัจจยั เร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยั

ดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัไม่แตกต่างกนั  ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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ตารางที ่4.53  การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนสมาชิกในบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ปัจจัยด้านภาพลกัษณ์ของบริษัท 

    1. 1 คน - 2 คน 

    2. 3 คน - 4 คน 

    3. มากกวา่ 4 คน 

 

82 

96 

32 

 

4.541 

4.415 

4.481 

 

0.391 

0.552 

0.409 

 

1.588 

 

0.207 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.53 การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ

บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนสมาชิกในบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

พบว่า ปัจจยัเร่ืองจาํนวนสมาชิกในบา้นท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัไม่

แตกต่างกนั  ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 

 

ตารางที ่4.54  การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนสมาชิกในบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณา

 เลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ปัจจัยด้านภาพลกัษณ์ของบริษัท 

    1. 1 คน - 2 คน 

    2. 3 คน - 4 คน 

    3. มากกวา่ 4 คน 

 

59 

103 

48 

 

4.512 

4.282 

4.417 

 

0.632 

0.643 

0.573 

 

2.675 

 

0.071 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.54 การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ

บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนสมาชิกในบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณา

เลือกซ้ือ พบว่า ปัจจยัเร่ืองจาํนวนสมาชิกในบา้นท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของ

บริษทัไม่แตกต่างกนั  ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 

 

 

 

123 



ตารางที ่4.55  การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนรถยนตใ์นบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ปัจจัยด้านภาพลกัษณ์ของบริษัท 

    1. 1 คนั 

    2. 2 คนั 

    3. มากกวา่ 2 คนัข้ึนไป 

    4. ไม่มี 

 

117 

66 

13 

14 

 

4.516 

4.367 

4.523 

4.586 

 

0.412 

0.572 

0.436 

0.467 

 

1.752 

 

0.158 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.55 การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ

บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนรถยนต์ในบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

พบว่า ปัจจยัเร่ืองจาํนวนรถยนตใ์นบา้นท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัไม่

แตกต่างกนั  ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 

 

ตารางที ่4.56  การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

 จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนรถยนต์ในบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณา

 เลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ปัจจัยด้านภาพลกัษณ์ของบริษัท 

    1. 1 คนั 

    2. 2 คนั 

    3. มากกวา่ 2 คนัข้ึนไป 

    4. ไม่มี 

 

96 

61 

31 

22 

 

4.442 

4.334 

4.465 

4.091 

 

0.577 

0.636 

0.642 

0.758 

 

2.181 

 

0.091 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.56 การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ

บา้นทาวน์โฮม จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนรถยนต์ในบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณา

เลือกซ้ือพบว่า ปัจจยัเร่ืองจาํนวนรถยนต์ในบา้นท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัด้านภาพลกัษณ์ของ

บริษทัไม่แตกต่างกนั  ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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สมมติฐานที ่3 ปัจจยัส่วนบุคคลท่ีแตกต่างกนัดา้นเพศ อายุ สถานภาพทางการสมรส ระดบั

การศึกษา อาชีพ รายไดต่้อครอบครัว จาํนวนสมาชิกในครอบครัว และจาํนวนรถยนต์ ส่งผลต่อการ

เลือกซ้ือของผูเ้ลือกซ้ือและผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม ในจงัหวดัปทุมธานี 

 

ตารางที ่4.57  การทดสอบความแตกต่างระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคล เร่ืองเพศแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ

 บา้นทาวน์โฮม มีการพิจารณาการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมแตกต่างกนั 

การเลอืกซ้ือ เพศ X̄  SD t df Sig. 

ขนาดพื้นท่ีทาวน์โฮมท่ีตอ้งการ ชาย 

หญิง 

29.7 

5.46 

1.917 

2.124 

-1.56 208 0.172 

งบประมาณการซ้ือ ชาย 

หญิง 

3.87 

3.77 

1.221 

1.727 

0.461 159.72 0.000* 

วตัถุประสงคใ์นการซ้ือ ชาย 

หญิง 

1.26 

1.44 

0.662 

0.872 

-1.670 173.76 0.001* 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.57 การทดสอบสมมติฐานด้วยค่า Independent sample t-test ท่ีระดบั

นยัสําคญั 0.05 พบวา่ ขนาดพื้นท่ีทาวน์โฮมท่ีตอ้งการโดยรวมมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.172 

ซ่ึงมากกว่า 0.05 จึงสรุปว่า เพศแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อขนาดพื้นท่ีทาวน์โฮมท่ีตอ้งการไม่

แตกต่างกนั อยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ี 0.05 งบประมาณการซ้ือ โดยรวมมีระดบันยัสําคญัทางสถิติ

เท่ากบั 0.000 ซ่ึงน้อยกว่า 0.05 จึงสรุปว่า เพศแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่องบประมาณการซ้ือ 

แตกต่างกนั อย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ี 0.05 วตัถุประสงค์ในการซ้ือโดยรวมมีระดบันยัสําคญัทาง

สถิติเท่ากบั 0.001 ซ่ึงนอ้ยกวา่ 0.05 จึงสรุปวา่ เพศแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อวตัถุประสงคใ์นการ

ซ้ือแตกต่างกนั อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ี 0.05  
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ตารางที ่4.58  การทดสอบความแตกต่างระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคล เร่ืองเพศแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ

 บา้นทาวน์โฮม มีการพิจารณาการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมแตกต่างกนั 

การเลอืกซ้ือ เพศ X̄  SD t df Sig. 

ขนาดพื้นท่ีทาวน์โฮมท่ีตอ้งการ ชาย 

หญิง 

5.86 

5.79 

2.255 

2.258 

0.239 208 0.990 

งบประมาณการซ้ือ ชาย 

หญิง 

3.71 

3.64 

1.745 

1.870 

0.304 208 0.432 

วตัถุประสงคใ์นการซ้ือ ชาย 

หญิง 

1.11 

1.14 

0.444 

0.492 

-0.447 208 0.382 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.58 การทดสอบสมมติฐานด้วยค่า Independent sample t-test ท่ีระดบั

นยัสําคญั 0.05 พบวา่ ขนาดพื้นท่ีทาวน์โฮมท่ีตอ้งการโดยรวมมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.990 

ซ่ึงมากกว่า 0.05 จึงสรุปว่า เพศแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อขนาดพื้นท่ีทาวน์โฮมท่ีตอ้งการไม่

แตกต่างกนั อยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ี 0.05 งบประมาณการซ้ือ โดยรวมมีระดบันยัสําคญัทางสถิติ

เท่ากบั 0.432 ซ่ึงมากกวา่ 0.05 จึงสรุปวา่ เพศแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่องบประมาณการซ้ือ ไม่

แตกต่างกนั อย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ี 0.05 วตัถุประสงค์ในการซ้ือโดยรวมมีระดบันยัสําคญัทาง

สถิติเท่ากบั 0.382 ซ่ึงมากกวา่ 0.05 จึงสรุปวา่ เพศแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อวตัถุประสงคใ์นการ

ซ้ือแตกต่างกนั อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ี 0.05  

 

ตารางที ่4.59  การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม จาํแนกตาม

 ปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอายท่ีุแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ขนาดพืน้ที่ทาวน์โฮมทีต้่องการ 

    1. ตํ่ากวา่ 26 ปี 

    2. 26 - 32 ปี 

    3. 33 - 39 ปี 

    4. 40 - 46 ปี 

    5. 47 ปีข้ึนไป 

 

12 

53 

61 

57 

27 

 

6.000 

5.094 

5.410 

5.632 

5.519 

 

2.730 

1.924 

1.978 

1.858 

2.208 

 

0.767 

 

0.548 
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ตารางที ่4.59  การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม จาํแนกตาม

 ปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอายท่ีุแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ (ต่อ) 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

งบประมาณการซ้ือ 

    1. ตํ่ากวา่ 26 ปี 

    2. 26 - 32 ปี 

    3. 33 - 39 ปี 

    4. 40 - 46 ปี 

    5. 47 ปีข้ึนไป 

 

12 

53 

61 

57 

27 

 

3.833 

3.208 

3.902 

4.088 

4.333 

 

1.528 

1.668 

1.363 

1.214 

1.414 

 

3.874 

 

0.005* 

วตัถุประสงค์ในการซ้ือ 

    1. ตํ่ากวา่ 26 ปี 

    2. 26 - 32 ปี 

    3. 33 - 39 ปี 

    4. 40 - 46 ปี 

    5. 47 ปีข้ึนไป 

 

12 

53 

61 

57 

27 

 

1.167 

1.189 

1.279 

1.491 

1.556 

 

0.577 

0.590 

0.686 

0.869 

0.847 

 

2.014 

 

0.094 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.59 การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอายท่ีุแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ พบวา่ ปัจจยัดา้นอายุท่ีแตกต่างมีการ

พิจารณาปัจจยัการเลือกซ้ือเร่ืองงบประมาณการซ้ือแตกต่างกนั ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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ตารางที ่4.60  แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัการเลือกซ้ือ  จาํแนกตามปัจจยั

 ส่วนบุคคลเร่ืองอายท่ีุแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

LSD 

อาย ุ

 

ผลต่างของค่าเฉล่ียระหวา่ง 2 กลุ่ม Mean Difference (I-J) 

กลุ่ม J 

ตํ่ากวา่ 26 ปี 26 - 32 ปี 33 - 39 ปี 40 - 46 ปี 47 ข้ึนไป 

กลุ่ม I Mean 3.833 3.208 3.902 4.088 4.333 

งบประมาณการซ้ือ 

ตํ่ากวา่ 26 ปี 

 

3.833 

 

- 

 

0.626 

(0.172) 

 

-0.068 

(0.880) 

 

-0.254 

(0.575) 

 

-0.500 

0.313 

26 - 32 ปี 3.208 - - -0.694 

(0.010*) 

-0.880 

(0.001*) 

-1.126 

(0.001*) 

33 - 39 ปี 3.902 - - - -0.186 

(0.480) 

-0.432 

(0.192) 

40 - 46 ปี 4.088 - - - - -0.246 

(0.462) 

47 ปีข้ึนไป 4.333 - - - - - 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.60 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัการเลือกซ้ือ  

จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอายุท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ ท่ีระดบันยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 

0.05 พบวา่  

 1. กลุ่มผูมี้อายุ 26 - 32 ปี และกลุ่มผูมี้อายุ 33 - 39 ปี มีการพิจารณางบประมาณการซ้ือ

แตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสาํคญัทางสถิติเท่ากบั 0.010 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้อาย ุ33 - 39 ปี สูงกวา่กลุ่มผู ้

มีอาย ุ26 - 32 ปี 

 2. กลุ่มผูมี้อายุ 26 - 32 ปี และกลุ่มผูมี้อายุ 40 - 46 ปี มีการพิจารณางบประมาณการซ้ือ

แตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสาํคญัทางสถิติเท่ากบั 0.001 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้อาย ุ40 - 46 ปี สูงกวา่กลุ่มผู ้

มีอาย ุ26 - 32 ปี 
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 3. กลุ่มผูมี้อายุ 26 - 32 ปี และกลุ่มผูมี้อายุ 47 ปีข้ึนไป มีการพิจารณางบประมาณการซ้ือ

แตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.001 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้อายุ 47 ปีข้ึนไป สูงกว่า

กลุ่มผูมี้อาย ุ26 - 32 ปี 

 

ตารางที ่4.61  การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม จาํแนกตาม

 ปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอายท่ีุแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ขนาดพืน้ที่ทาวน์โฮมทีต้่องการ 

    1. ตํ่ากวา่ 26 ปี 

    2. 26 - 32 ปี 

    3. 33 - 39 ปี 

    4. 40 - 46 ปี 

    5. 47 ปีข้ึนไป 

 

16 

44 

60 

47 

43 

 

5.438 

5.545 

5.750 

6.298 

5.884 

 

2.366 

2.028 

2.199 

2.367 

2.383 

 

0.827 

 

0.509 

งบประมาณการซ้ือ 

    1. ตํ่ากวา่ 26 ปี 

    2. 26 - 32 ปี 

    3. 33 - 39 ปี 

    4. 40 - 46 ปี 

    5. 47 ปีข้ึนไป 

 

16 

44 

60 

47 

43 

 

3.313 

3.568 

3.400 

3.766 

4.233 

 

1.493 

1.561 

1.628 

1.969 

2.057 

 

1.645 

 

0.164 

วตัถุประสงค์ในการซ้ือ 

    1. ตํ่ากวา่ 26 ปี 

    2. 26 - 32 ปี 

    3. 33 - 39 ปี 

    4. 40 - 46 ปี 

    5. 47 ปีข้ึนไป 

 

16 

44 

60 

47 

43 

 

1.125 

1.091 

1.033 

1.170 

1.233 

 

0.500 

0.421 

0.258 

0.564 

0.571 

 

1.349 

 

0.253 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.61 การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอายท่ีุแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ พบวา่ ปัจจยัดา้นอายุท่ีแตกต่างมีการ

พิจารณาปัจจยัการเลือกซ้ือไม่แตกต่างกนั ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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ตารางที ่4.62  การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม จาํแนกตาม

 ปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองสถานภาพทางการสมรสท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ขนาดพืน้ที่ทาวน์โฮมทีต้่องการ 

    1.โสด 

    2. สมรส/อยูด่ว้ยกนั 

    3. หมา้ย/หยา่ร้าง/แยกกนัอยู ่

 

79 

118 

13 

 

5.519 

5.508 

4.308 

 

2.195 

1.898 

1.494 

 

2.225 

 

0.111 

งบประมาณการซ้ือ 

    1.โสด 

    2. สมรส/อยูด่ว้ยกนั 

    3. หมา้ย/หยา่ร้าง/แยกกนัอยู ่

 

79 

118 

13 

 

3.722 

3.941 

3.462 

 

1.717 

1.316 

0.967 

 

0.966 

 

0.382 

วตัถุประสงค์ในการซ้ือ 

    1.โสด 

    2. สมรส/อยูด่ว้ยกนั 

    3. หมา้ย/หยา่ร้าง/แยกกนัอยู ่

 

79 

118 

13 

 

1.278 

1.364 

1.538 

 

0.697 

0.759 

0.877 

 

0.796 

 

0.453 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

จากตารางท่ี 4.62 การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองสถานภาพทางการสมรสท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ พบว่า ปัจจยั

เร่ืองสถานภาพทางการสมรสท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัการเลือกซ้ือไม่แตกต่างกัน ท่ีระดับ

นยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 

 

ตารางที ่4.63  การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม จาํแนกตาม

 ปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองสถานภาพทางการสมรสท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ขนาดพืน้ที่ทาวน์โฮมทีต้่องการ 

    1.โสด 

    2. สมรส/อยูด่ว้ยกนั 

    3. หมา้ย/หยา่ร้าง/แยกกนัอยู ่

 

87 

107 

16 

 

5.690 

5.850 

6.500 

 

2.153 

2.256 

2.733 

 

0.881 

 

0.416 
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ตารางที ่4.63  การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม จาํแนกตาม

 ปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองสถานภาพทางการสมรสท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ 

 (ต่อ) 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

งบประมาณการซ้ือ 

    1.โสด 

    2. สมรส/อยูด่ว้ยกนั 

    3. หมา้ย/หยา่ร้าง/แยกกนัอยู ่

 

87 

107 

16 

 

3.471 

3.804 

4.000 

 

1.634 

1.793 

2.503 

 

1.101 

 

0.335 

วตัถุประสงค์ในการซ้ือ 

    1.โสด 

    2. สมรส/อยูด่ว้ยกนั 

    3. หมา้ย/หยา่ร้าง/แยกกนัอยู ่

 

87 

107 

16 

 

1.092 

1.150 

1.125 

 

0.421 

0.492 

0.500 

 

0.369 

 

0.692 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

จากตารางท่ี 4.63 การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองสถานภาพทางการสมรสท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ พบวา่ 

ปัจจยัเร่ืองสถานภาพทางการสมรสท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัการเลือกซ้ือไม่แตกต่างกนั ท่ีระดบั

นยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 

 

ตารางที ่4.64 การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม จาํแนกตาม

 ปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ขนาดพืน้ที่ทาวน์โฮมทีต้่องการ 

    1. ตํ่ากวา่ปริญญาตรี 

    2. ปริญญาตรี 

    3. สูงกวา่ปริญญาตรี 

 

47 

144 

19 

 

5.191 

5.493 

5.632 

 

1.583 

2.112 

2.166 

 

0.505 

 

0.610 

งบประมาณการซ้ือ 

    1. ตํ่ากวา่ปริญญาตรี 

    2. ปริญญาตรี 

    3. สูงกวา่ปริญญาตรี 

 

47 

144 

19 

 

4.021 

3.757 

3.895 

 

1.242 

1.511 

1.629 

 

0.392 

 

0.552 
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ตารางที ่4.64  การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม จาํแนกตาม

 ปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ (ต่อ) 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

วตัถุประสงค์ในการซ้ือ 

    1. ตํ่ากวา่ปริญญาตรี 

    2. ปริญญาตรี 

    3. สูงกวา่ปริญญาตรี 

 

47 

144 

19 

 

1.426 

1.292 

1.526 

 

0.801 

0.698 

0.905 

 

0.676 

 

0.299 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

จากตารางท่ี 4.64 การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ พบวา่ ปัจจยัเร่ืองระดบั

การศึกษาท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัการเลือกซ้ือไม่แตกต่างกนั ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 

 

ตารางที ่4.65  การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม จาํแนกตาม

 ปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ขนาดพืน้ที่ทาวน์โฮมทีต้่องการ 

    1. ตํ่ากวา่ปริญญาตรี 

    2. ปริญญาตรี 

    3. สูงกวา่ปริญญาตรี 

 

47 

144 

19 

 

5.316 

5.835 

6.424 

 

2.132 

2.277 

2.194 

 

2.165 

 

0.117 

งบประมาณการซ้ือ 

    1. ตํ่ากวา่ปริญญาตรี 

    2. ปริญญาตรี 

    3. สูงกวา่ปริญญาตรี 

 

47 

144 

19 

 

3.316 

3.683 

4.091 

 

1.678 

1.786 

1.910 

 

1.662 

 

0.192 

วตัถุประสงค์ในการซ้ือ 

    1. ตํ่ากวา่ปริญญาตรี 

    2. ปริญญาตรี 

    3. สูงกวา่ปริญญาตรี 

 

47 

144 

19 

 

1.211 

1.094 

1.152 

 

0.622 

0.415 

0.442 

 

1.024 

 

0.361 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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จากตารางท่ี 4.65 การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม

จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ พบว่า ปัจจยั

เร่ืองระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัการเลือกซ้ือไม่แตกต่างกนั ท่ีระดบันยัสําคญัทาง

สถิติ 0.05 

 

ตารางที ่4.66  การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม จาํแนกตาม

 ปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอาชีพท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ขนาดพืน้ที่ทาวน์โฮมทีต้่องการ 

    1. คา้ขาย / ธุรกิจส่วนตวั 

    2. รับราชการ / พนกังานรัฐวสิาหกิจ 

    3. พนกังานบริษทัเอกชน 

    4. อ่ืน ๆ 

 

44 

16 

147 

3 

 

5.091 

6.188 

5.463 

5.333 

 

1.567 

2.073 

2.114 

1.528 

 

3.576 

 

0.312 

งบประมาณการซ้ือ 

    1. คา้ขาย / ธุรกิจส่วนตวั 

    2. รับราชการ / พนกังานรัฐวสิาหกิจ 

    3. พนกังานบริษทัเอกชน 

    4. อ่ืน ๆ 

 

44 

16 

147 

3 

 

4.250 

3.000 

3.782 

4.333 

 

1.081 

1.155 

1.546 

2.082 

 

1.037 

 

0.025* 

วตัถุประสงค์ในการซ้ือ 

    1. คา้ขาย / ธุรกิจส่วนตวั 

    2. รับราชการ / พนกังานรัฐวสิาหกิจ 

    3. พนกังานบริษทัเอกชน 

    4. อ่ืน ๆ 

 

44 

16 

147 

3 

 

1.750 

1.375 

1.211 

1.667 

 

0.943 

0.806 

0.611 

1.155 

 

0.453 

 

0.000* 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

จากตารางท่ี 4.66 การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม

จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอาชีพท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ พบวา่ ปัจจยัเร่ืองอาชีพท่ีแตกต่างมี

การพิจารณาปัจจยัการเลือกซ้ือเร่ืองงบประมาณการซ้ือ และวตัถุประสงค์ในการซ้ือแตกต่างกนั ท่ี

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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ตารางที ่4.67  แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัการเลือกซ้ือ จาํแนกตามปัจจยั

 ส่วนบุคคลเร่ืองอาชีพท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ  

LSD 

อาชีพ 

ผลต่างของค่าเฉล่ียระหวา่ง 2 กลุ่ม Mean Difference (I-J) 

กลุ่ม J 

คา้ขาย / ธุรกิจ

ส่วนตวั 

รับราชการ / 

พนกังานรัฐวสิาหกิจ 

พนกังาน

บริษทัเอกชน 

อ่ืน ๆ 

กลุ่ม I  Mean 4.250 3.000 3.782 4.333 

งบประมาณการซ้ือ

คา้ขาย / ธุรกิจส่วนตวั 

 

4.250 

- 1.250 

(0.003*) 

0.468 

(0.060) 

-0.083 

(0.923) 

รับราชการ / พนกังาน

รัฐวสิาหกิจ 

3.000 - - -0.782 

(0.040*) 

-1.333 

(0.143) 

พนกังานบริษทัเอกชน 3.782 - - - -0.551 

(0.513) 

อ่ืน ๆ 4.333 - - - - 

กลุ่ม I  Mean 1.750 1.375 1.211 1.667 

วตัถุประสงค์ในการซ้ือ 

คา้ขาย / ธุรกิจส่วนตวั 

 

1.750 

- 0.375 

(0.074) 

0.539 

(0.000*) 

0.083 

(0.845) 

รับราชการ / พนกังาน

รัฐวสิาหกิจ 

1.375 - - 0.164 

(0.384) 

-0.292 

(0.517) 

พนกังานบริษทัเอกชน 1.211 - - - -0.456 

(0.275) 

อ่ืน ๆ 1.667 - - - - 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.67 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัการเลือกซ้ือ  

จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอาชีพท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ ท่ีระดบันัยสําคญัทางสถิติ 0.05 

พบวา่ 

 งบประมาณการซ้ือ 

 1. กลุ่มผูมี้อาชีพคา้ขาย / ธุรกิจส่วนตวั และกลุ่มผูมี้อาชีพรับราชการ / พนกังานรัฐวิสาหกิจ 

มีการพิจารณางบประมาณการซ้ือแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.003 โดยค่าเฉล่ีย

กลุ่มผูมี้อาชีพคา้ขาย / ธุรกิจส่วนตวั สูงกวา่กลุ่มผูมี้อาชีพรับราชการ / พนกังานรัฐวสิาหกิจ 

 2. กลุ่มผู ้มีอาชีพรับราชการ /  พนักงานรัฐวิสาหกิจ  และกลุ่มผู ้มีอาชีพพนักงาน

บริษทัเอกชน มีการพิจารณางบประมาณการซ้ือแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.040 

โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้อาชีพพนักงานบริษทัเอกชน สูงกว่ากลุ่มผูมี้อาชีพรับราชการ / พนักงาน

รัฐวสิาหกิจ  

 วตัถุประสงค์ในการซ้ือ 

 กลุ่มผูมี้อาชีพค้าขาย / ธุรกิจส่วนตัว และกลุ่มผูมี้อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน มีการ

พิจารณาวตัถุประสงคก์ารซ้ือแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสาํคญัทางสถิติเท่ากบั 0.000 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผู ้

มีอาชีพคา้ขาย / ธุรกิจส่วนตวั สูงกวา่กลุ่มผูมี้อาชีพพนกังานบริษทัเอกชน  

 

ตารางที ่4.68  การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม จาํแนกตาม

 ปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอาชีพท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ขนาดพืน้ที่ทาวน์โฮมทีต้่องการ 

    1. คา้ขาย / ธุรกิจส่วนตวั 

    2. รับราชการ / พนกังานรัฐวสิาหกิจ 

    3. พนกังานบริษทัเอกชน 

    4. อ่ืน ๆ 

 

30 

53 

111 

16 

 

5.633 

6.321 

5.604 

6.188 

 

1.938 

2.533 

2.196 

2.073 

 

1.433 

 

0.234 

งบประมาณการซ้ือ 

    1. คา้ขาย / ธุรกิจส่วนตวั 

    2. รับราชการ / พนกังานรัฐวสิาหกิจ 

    3. พนกังานบริษทัเอกชน 

    4. อ่ืน ๆ 

 

44 

16 

147 

3 

 

4.300 

3.660 

3.559 

3.438 

 

2.351 

1.980 

1.512 

1.672 

 

1.476 

 

0.222 
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ตารางที ่4.68  การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม จาํแนกตาม

 ปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอาชีพท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ (ต่อ) 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

วตัถุประสงค์ในการซ้ือ 

    1. คา้ขาย / ธุรกิจส่วนตวั 

    2. รับราชการ / พนกังานรัฐวสิาหกิจ 

    3. พนกังานบริษทัเอกชน 

    4. อ่ืน ๆ 

 

44 

16 

147 

3 

 

1.300 

1.057 

1.108 

1.125 

 

0.702 

0.305 

0.434 

0.500 

 

1.888 

 

0.133 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.68 การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคล เร่ืองอาชีพท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ พบวา่ ปัจจยั เร่ืองอาชีพท่ี

แตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัการเลือกซ้ือไม่แตกต่างกนั  ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 

 

ตารางที ่4.69  การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม จาํแนกตาม

 ปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ขนาดพืน้ที่ทาวน์โฮมทีต้่องการ 

    1. ตํ่ากวา่ 15,001 บาท 

    2. 15,001 - 32,000 บาท 

    3. 32,001 - 49,000 บาท 

    4. 49,001 - 66,000 บาท 

    5. 66,001 - 83,000 บาท 

    6. 83,000 บาทข้ึนไป 

 

12 

80 

46 

42 

21 

9 

 

5.500 

5.588 

5.217 

5.238 

5.095 

6.889 

 

2.111 

2.127 

2.065 

1.708 

1.480 

2.571 

 

1.361 

 

0.241 
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ตารางที ่4.69  การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม จาํแนกตาม

 ปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

งบประมาณการซ้ือ 

    1. ตํ่ากวา่ 15,001 บาท 

    2. 15,001 - 32,000 บาท 

    3. 32,001 - 49,000 บาท 

    4. 49,001 - 66,000 บาท 

    5. 66,001 - 83,000 บาท 

    6. 83,000 บาทข้ึนไป     

 

12 

80 

46 

42 

21 

9 

 

3.083 

3.588 

3.630 

4.190 

4.381 

5.000 

 

1.443 

1.628 

1.323 

1.087 

1.322 

1.414 

 

3.716 

 

0.003* 

วตัถุประสงค์ในการซ้ือ 

    1. ตํ่ากวา่ 15,001 บาท 

    2. 15,001 - 32,000 บาท 

    3. 32,001 - 49,000 บาท 

    4. 49,001 - 66,000 บาท 

    5. 66,001 - 83,000 บาท 

    6. 83,000 บาทข้ึนไป 

 

12 

80 

46 

42 

21 

9 

 

1.167 

1.225 

1.326 

1.333 

1.667 

2.000 

 

0.577 

0.636 

0.732 

0.754 

0.913 

1.000 

 

2.874 

 

0.016* 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

จากตารางท่ี 4.69 การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ พบวา่ 

ปัจจัยเร่ืองรายได้ของครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจัยการเลือกซ้ือเร่ือง

งบประมาณการซ้ือ และวตัถุประสงคใ์นการซ้ือแตกต่างกนั ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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ตารางที ่4.70  แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัการเลือกซ้ือ  จาํแนกตามปัจจยั

 ส่วนบุคคลเร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

LSD 

รายไดข้องครอบครัวรวม

ต่อเดือน 

ผลต่างของค่าเฉล่ียระหวา่ง 2 กลุ่ม Mean Difference (I-J) 

กลุ่ม J 

ตํ่ากวา่ 

15,001 

บาท 

15,001 - 

32,000 

บาท 

32,001 - 

49,000 

บาท 

49,001 - 

66,000 

บาท 

66,001 - 

83,000 

บาท 

83,000  

บาทข้ึน

ไป 

กลุ่ม I Mean 3.083 3.588 3.630 4.190 4.381 5.000 

งบประมาณการ

ซ้ือ 

ตํ่ากวา่ 15,001 

บาท 

 

 

3.083 

 

 

- 

 

 

-0.504 

(0.253) 

 

 

-0.547 

(0.237) 

 

 

-1.107 

(0.018*) 

 

 

-1.298 

(0.012*) 

 

 

-1.917 

(0.002*) 

15,001 - 32,000 

บาท 

3.588 - - -0.043 

(0.871) 

-0.603 

(0.027*) 

-0.793 

(0.024*) 

-1.413 

(0.005*) 

32,001 - 49,000 

บาท 

3.630 - - - -0.560 

(0.066) 

-0.751 

(0.046*) 

-1.370 

(0.009*) 

49,001 - 66,000 

บาท 

4.190 - - - - -0.190 

(0.617) 

-0.810 

(0.122) 

66,001 - 83,000 

บาท 

4.381 - - - - - -0.619 

(0.275) 

83,000  บาทข้ึน

ไป 

5.000 - - - - - - 
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ตารางที ่4.70  แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัการเลือกซ้ือ  จาํแนกตามปัจจยั

 ส่วนบุคคลเร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ (ต่อ) 

LSD 

รายไดข้องครอบครัวรวม

ต่อเดือน 

ผลต่างของค่าเฉล่ียระหวา่ง 2 กลุ่ม Mean Difference (I-J) 

กลุ่ม J 

ตํ่ากวา่ 

15,001 

บาท 

15,001 - 

32,000 

บาท 

32,001 - 

49,000 

บาท 

49,001 - 

66,000 

บาท 

66,001 - 

83,000 

บาท 

83,000  

บาทข้ึน

ไป 

กลุ่ม I Mean 1.167 1.225 1.326 1.333 1.667 2.000 

วตัถุประสงค์การ

ซ้ือ 

ตํ่ากวา่ 15,001 

บาท 

 

 

1.167 

 

 

- 

 

 

-0.058 

(0.794) 

 

 

-0.159 

(0.496) 

 

 

-0.167 

(0.481) 

 

 

-0.500 

(0.057) 

 

 

-0.833 

(0.010*) 

15,001 - 32,000 

บาท 

1.225 - - -0.101 

(0.450) 

-0.108 

(0.432) 

-0.442 

(0.001*) 

-0.775 

(0.003*) 

32,001 - 49,000 

บาท 

1.326 - - - -0.007 

(0.963) 

-0.341 

(0.075) 

-0.674 

(0.012*) 

49,001 - 66,000 

บาท 

1.333 - - - - -0.333 

(0.085) 

-0.667 

(0.013*) 

66,001 - 83,000 

บาท 

1.667 - - - - - -0.333 

(0.251) 

83,000  บาทข้ึน

ไป 

2.000 - - - - - - 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.70 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัการเลือกซ้ือ  

จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายได้ของครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ ท่ี

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 พบวา่ 
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 งบประมาณการซ้ือ 

 1. กลุ่มผูมี้รายได ้ตํ่ากว่า 15,001 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 49,001 - 66,000 บาท มีการ

พิจารณางบประมาณการซ้ือแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.018 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผู ้

มีรายได ้49,001 - 66,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้ตํ่ากวา่ 15,000 บาท 

 2. กลุ่มผูมี้รายได ้ตํ่ากว่า 15,001 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 66,001 - 83,000 บาท มีการ

พิจารณางบประมาณการซ้ือแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.012 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผู ้

มีรายได ้66,001 - 83,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้ตํ่ากวา่ 15,000 บาท 

 3. กลุ่มผูมี้รายได ้ตํ่ากวา่ 15,001 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้83,000 บาทข้ึนไป มีการพิจารณา

งบประมาณการซ้ือแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.002 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้รายได ้

83,000 บาทข้ึนไป สูงกวา่กลุ่มผูมี้ต ํ่ากวา่ 15,000 บาท 

 4. กลุ่มผูมี้รายได ้15,001 - 32,000 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 49,001 - 66,000 บาท มีการ

พิจารณางบประมาณการซ้ือแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.027 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผู ้

มีรายได ้49,001 - 66,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายได ้15,001 - 32,000 บาท 

 5. กลุ่มผูมี้รายได ้15,001 - 32,000 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 66,001 - 83,000 บาท มีการ

พิจารณางบประมาณการซ้ือแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.024 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผู ้

มีรายได ้66,001 - 83,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายได ้15,001 - 32,000 บาท 

 6. กลุ่มผูมี้รายได ้15,001 - 32,000 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 83,000 บาทข้ึนไป มีการ

พิจารณางบประมาณการซ้ือแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.005 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผู ้

มีรายได ้83,000 บาทข้ึนไป สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายได ้15,001 - 32,000 บาท 

 7. กลุ่มผูมี้รายได ้ 32,001 - 49,000 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 66,001 - 83,000 บาท มีการ

พิจารณางบประมาณการซ้ือแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.046 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผู ้

มีรายได ้66,001 - 83,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายได ้32,001 - 49,000 บาท 

 8. กลุ่มผูมี้รายได ้ 32,001 - 49,000 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 83,000 บาทข้ึนไป มีการ

พิจารณางบประมาณการซ้ือแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.013 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผู ้

มีรายได ้83,000 บาทข้ึนไป สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายได ้32,001 - 49,000 บาท 

 วตัถุประสงค์การซ้ือ 

 1. กลุ่มผูมี้รายได ้ตํ่ากวา่ 15,001 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้83,000 บาทข้ึนไป มีการพิจารณา

วตัถุประสงคก์ารซ้ือแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสาํคญัทางสถิติเท่ากบั 0.010 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้รายได ้

83,000 บาทข้ึนไป สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายได ้ตํ่ากวา่ 15,000 บาท 
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 2. กลุ่มผูมี้รายได ้15,001 - 32,000 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 66,001 - 83,000 บาท มีการ

พิจารณาวตัถุประสงคก์ารซ้ือแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสาํคญัทางสถิติเท่ากบั 0.001 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผู ้

มีรายได ้66,001 - 83,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายได ้15,001 - 32,000 บาท 

 3. กลุ่มผูมี้รายได ้15,001 - 32,000 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 83,000 บาทข้ึนไป มีการ

พิจารณาวตัถุประสงคก์ารซ้ือแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสาํคญัทางสถิติเท่ากบั 0.003 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผู ้

มีรายได ้83,000 บาทข้ึนไป สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายได ้15,001 - 32,000 บาท 

 4. กลุ่มผูมี้รายได ้32,001 - 49,000 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 83,000 บาทข้ึนไป มีการ

พิจารณาวตัถุประสงคก์ารซ้ือแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสาํคญัทางสถิติเท่ากบั 0.012 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผู ้

มีรายได ้83,000 บาทข้ึนไป สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายได ้32,001 - 49,000 บาท 

 5. กลุ่มผูมี้รายได ้49,001 - 66,000 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 83,000 บาทข้ึนไป มีการ

พิจารณาวตัถุประสงคก์ารซ้ือแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสาํคญัทางสถิติเท่ากบั 0.013 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผู ้

มีรายได ้83,000 บาทข้ึนไป สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายได ้49,001 - 66,000 บาท 

 

ตารางที ่4.71  การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม จาํแนกตาม

 ปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณา

 เลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ขนาดพืน้ที่ทาวน์โฮมทีต้่องการ 

    1. ตํ่ากวา่ 15,001 บาท 

    2. 15,001 - 32,000 บาท 

    3. 32,001 - 49,000 บาท 

    4. 49,001 - 66,000 บาท 

    5. 66,001 - 83,000 บาท 

    6. 83,000 บาทข้ึนไป 

 

27 

70 

45 

26 

25 

17 

 

5.593 

5.914 

5.289 

6.038 

5.800 

7.059 

 

2.515 

2.586 

1.471 

2.126 

2.121 

2.164 

 

1.361 

 

0.140 
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ตารางที ่4.71  การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม จาํแนกตาม

 ปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณา

 เลือกซ้ือ (ต่อ) 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

งบประมาณการซ้ือ 

    1. ตํ่ากวา่ 15,001 บาท 

    2. 15,001 - 32,000 บาท 

    3. 32,001 - 49,000 บาท 

    4. 49,001 - 66,000 บาท 

    5. 66,001 - 83,000 บาท 

    6. 83,000 บาทข้ึนไป 

 

27 

70 

45 

26 

25 

17 

 

2.963 

3.414 

3.600 

4.115 

4.000 

5.000 

 

1.786 

1.757 

1.452 

1.275 

2.273 

1.969 

 

3.716 

 

0.003* 

วตัถุประสงค์ในการซ้ือ 

    1. ตํ่ากวา่ 15,001 บาท 

    2. 15,001 - 32,000 บาท 

    3. 32,001 - 49,000 บาท 

    4. 49,001 - 66,000 บาท 

    5. 66,001 - 83,000 บาท 

    6. 83,000 บาทข้ึนไป 

 

27 

70 

45 

26 

25 

17 

 

1.074 

1.057 

1.178 

1.115 

1.280 

1.118 

 

0.385 

0.336 

0.576 

0.431 

0.614 

.485 

 

2.874 

 

0.391 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

จากตารางท่ี 4.71 การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือก

ซ้ือ พบวา่ ปัจจยัเร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัการเลือกซ้ือเร่ือง

งบประมาณการซ้ือแตกต่างกนั ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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ตารางที ่4.72  แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัการเลือกซ้ือ  จาํแนกตามปัจจยั

 ส่วนบุคคลเร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ 

LSD 

รายไดข้องครอบครัวรวม

ต่อเดือน 

ผลต่างของค่าเฉล่ียระหวา่ง 2 กลุ่ม Mean Difference (I-J) 

กลุ่ม J 

ตํ่ากวา่ 

15,001 

บาท 

15,001 - 

32,000 

บาท 

32,001 - 

49,000 

บาท 

49,001 - 

66,000 

บาท 

66,001 - 

83,000 

บาท 

83,000  

บาทข้ึน

ไป 

กลุ่ม I Mean 2.963 3.414 3.600 4.115 4.000 5.000 

งบประมาณการ

ซ้ือ 

ตํ่ากวา่ 15,001 

บาท 

 

 

2.963 

 

 

- 

 

 

-0.451 

(0.251) 

 

 

-0.637 

(0.132) 

 

 

-1.152 

(0.016*) 

 

 

-1.037 

(0.032*) 

 

 

-2.037 

(0.000*) 

15,001 - 32,000 

บาท 

3.414 - - -0.186 

(0.575) 

-0.701 

(0.079) 

-0.586 

(0.147) 

-1.586 

(0.001*) 

32,001 - 49,000 

บาท 

3.600 - - - -0.515 

(0.228) 

-0.400 

(0.355) 

-1.400 

(0.005*) 

49,001 - 66,000 

บาท 

4.115 - - - - 0.115 

(0.812) 

-0.885 

(0.104) 

66,001 - 83,000 

บาท 

4.000 - - - - - -1.000 

(0.068) 

83,000  บาทข้ึน

ไป 

5.000 - - - - - - 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.72 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัการเลือกซ้ือ  

จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือก

ซ้ือ ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 พบวา่ 
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 1. กลุ่มผูมี้รายได ้ตํ่ากว่า 15,001 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 49,001 - 66,000 บาท มีการ

พิจารณางบประมาณการซ้ือแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.016 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผู ้

มีรายได ้49,001 - 66,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้ตํ่ากวา่ 15,001 บาท 

 2. กลุ่มผูมี้รายได ้ตํ่ากว่า 15,001 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 66,001 - 83,000 บาท มีการ

พิจารณางบประมาณการซ้ือแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.032 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผู ้

มีรายได ้66,001 - 83,000 บาท สูงกวา่กลุ่มผูมี้ตํ่ากวา่ 15,001 บาท 

 3. กลุ่มผูมี้รายได ้ตํ่ากวา่ 15,001 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้83,000 บาทข้ึนไป มีการพิจารณา

งบประมาณการซ้ือแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.000 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้รายได ้

83,000 บาทข้ึนไป สูงกวา่กลุ่มผูมี้ต ํ่ากวา่ 15,001 บาท 

 4. กลุ่มผูมี้รายได ้15,001 - 32,000 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 83,000 บาทข้ึนไป มีการ

พิจารณางบประมาณการซ้ือแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.001 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผู ้

มีรายได ้83,000 บาทข้ึนไป สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายได ้15,001 - 32,000 บาท 

 5. กลุ่มผูมี้รายได ้32,001 - 49,000 บาท และกลุ่มผูมี้รายได ้ 83,000 บาทข้ึนไป มีการ

พิจารณางบประมาณการซ้ือแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.005 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผู ้

มีรายได ้83,000 บาทข้ึนไป สูงกวา่กลุ่มผูมี้รายได ้32,001 - 49,000 บาท 

 

ตารางที ่4.73  การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม จาํแนกตาม

 ปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนสมาชิกในบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ขนาดพืน้ที่ทาวน์โฮมทีต้่องการ 

    1. 1 คน - 2 คน 

    2. 3 คน - 4 คน 

    3. มากกวา่ 4 คน 

 

82 

96 

32 

 

5.268 

5.583 

5.438 

 

2.200 

1.739 

2.257 

 

0.543 

 

0.582 

งบประมาณการซ้ือ 

    1. 1 คน - 2 คน 

    2. 3 คน - 4 คน 

    3. มากกวา่ 4 คน 

 

82 

96 

32 

 

3.415 

4.135 

3.969 

 

1.515 

1.270 

1.656 

 

5.788 

 

0.004* 
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ตารางที ่4.73  การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม จาํแนกตาม

 ปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนสมาชิกในบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ (ต่อ) 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

วตัถุประสงค์ในการซ้ือ 

    1. 1 คน - 2 คน 

    2. 3 คน - 4 คน 

    3. มากกวา่ 4 คน 

 

82 

96 

32 

 

1.293 

1.365 

1.406 

 

0.711 

0.769 

0.756 

 

0.343 

 

0.710 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.73 การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนสมาชิกในบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ พบวา่ ปัจจยัดา้น

จาํนวนสมาชิกในบา้นท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัการเลือกซ้ือเร่ืองงบประมาณการซ้ือแตกต่างกนั 

ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 

 

ตารางที ่4.74  แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัการเลือกซ้ือ  จาํแนกตามปัจจยั

 ส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนสมาชิกในบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

LSD 

จาํนวนสมาชิกในบา้น 

ผลต่างของค่าเฉล่ียระหวา่ง 2 กลุ่ม Mean Difference (I-J) 

กลุ่ม J 

1 คน - 2 คน 3 คน - 4 คน มากกวา่ 4 คน 

กลุ่ม I Mean 3.415 4.135 3.969 

งบประมาณการซ้ือ 

1 คน - 2 คน 

 

 

3.415 

 

 

- 

 

 

-0.721 

(0.001*) 

 

 

-0.554 

(0.065) 

3 คน - 4 คน 4.135 - - 0.167 

 (0.569) 

มากกวา่ 4 คน 3.969 - - - 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.74 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัการเลือกซ้ือ  

จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองรายได้ของครอบครัวรวมต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ ท่ี

ระดบันยัสําคญัทางสถิติ 0.05 พบวา่ กลุ่มผูมี้จาํนวนสมาชิกในบา้น 1 คน - 2 คน และกลุ่มผูมี้จาํนวน

สมาชิกในบา้น 3 คน - 4 คน มีการพิจารณางบประมาณการซ้ือแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทาง

สถิติเท่ากบั 0.001 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้จาํนวนสมาชิกในบา้น 3 คน - 4 คน สูงกวา่กลุ่มผูมี้จาํนวน

สมาชิกในบา้น 1 คน - 2 คน 

 

ตารางที ่4.75  การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม จาํแนกตาม

 ปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนสมาชิกในบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ 

ปัจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ขนาดพืน้ที่ทาวน์โฮมทีต้่องการ 

    1. 1 คน - 2 คน 

    2. 3 คน - 4 คน 

    3. มากกวา่ 4 คน 

 

59 

103 

48 

 

5.780 

5.621 

6.354 

 

2.342 

2.161 

2.292 

 

1.771 

 

0.173 

งบประมาณการซ้ือ 

    1. 1 คน - 2 คน 

    2. 3 คน - 4 คน 

    3. มากกวา่ 4 คน 

 

59 

103 

48 

 

3.475 

3.573 

4.167 

 

1.580 

1.763 

2.035 

 

2.371 

 

0.096 

วตัถุประสงค์ในการซ้ือ 

    1. 1 คน - 2 คน 

    2. 3 คน - 4 คน 

    3. มากกวา่ 4 คน 

 

59 

103 

48 

 

1.186 

1.068 

1.167 

 

0.572 

0.321 

0.559 

 

1.503 

 

0.225 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.75 การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนสมาชิกในบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ พบว่า 

ปัจจยัดา้นจาํนวนสมาชิกในบา้นท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัการเลือกซ้ือไม่แตกต่างกนั ท่ีระดบั

นยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 

 

146 



ตารางที ่4.76  การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม จาํแนกตาม

 ปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนรถยนตใ์นบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ 

ปัจจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ขนาดพืน้ที่ทาวน์โฮมทีต้่องการ 

    1. 1 คนั 

    2. 2 คนั 

    3. มากกวา่ 2 คนัข้ึนไป 

    4. ไม่มี 

 

117 

66 

13 

14 

 

5.085 

5.833 

6.462 

5.571 

 

1.968 

1.958 

1.984 

2.102 

 

3.312 

 

0.021* 

งบประมาณการซ้ือ 

    1. 1 คนั 

    2. 2 คนั 

    3. มากกวา่ 2 คนัข้ึนไป 

    4. ไม่มี 

 

117 

66 

13 

14 

 

3.530 

4.197 

5.000 

3.500 

 

1.460 

1.180 

1.354 

1.951 

 

6.503 

 

0.000* 

วตัถุประสงค์ในการซ้ือ 

    1. 1 คนั 

    2. 2 คนั 

    3. มากกวา่ 2 คนัข้ึนไป 

    4. ไม่มี 

 

117 

66 

13 

14 

 

1.222 

1.515 

1.769 

1.143 

 

0.631 

0.864 

0.927 

0.535 

 

4.159 

 

0.007* 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.76 การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนสมาชิกในบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ พบวา่ ปัจจยัดา้น

จาํนวนสมาชิกในบา้นท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัการเลือกซ้ือเร่ืองขนาดพื้นท่ีทาวน์โฮมท่ีตอ้งการ 

งบประมาณการซ้ือ และวตัถุประสงคใ์นการซ้ือแตกต่างกนั ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 

 

 

 

 

 

147 



ตารางที ่4.77  แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัการเลือกซ้ือ จาํแนกตามปัจจยั

 ส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนรถยนตใ์นบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ  

LSD 

จาํนวนรถยนต ์

ผลต่างของค่าเฉล่ียระหวา่ง 2 กลุ่ม Mean Difference (I-J) 

กลุ่ม J 

 1 คนั 2 คนั มากกวา่ 2 คนัข้ึนไป ไม่มี 

กลุ่ม I Mean 5.085 5.833 6.462 5.571 

ขนาดพืน้ที่ทาวน์โฮมทีต้่องการ 

1 คนั 

5.085 - -0.748 

(0.015*) 

-1.376 

(0.018*) 

-0.486 

 (0.385) 

2 คนั 5.833 - - -0.628 

 (0.296) 

0.262 

 (0.653) 

มากกวา่ 2 คนัข้ึนไป 6.462 - - - 0.890 

(0.243) 

ไม่มี 5.571 - - - - 

กลุ่ม I Mean 3.530 4.197 5.000 3.500 

งบประมาณการซ้ือ 

1 คนั 

3.530 - -0.668 

(0.002*) 

-1.470 

(0.000*) 

0.030 

 (0.940) 

2 คนั 4.197 - - -0.803 

 (0.062) 

0.697 

 (0.094) 

มากกวา่ 2 คนัข้ึนไป 5.000 - - - 1.500 

(0.006*) 

ไม่มี 3.500 - - - - 

กลุ่ม I Mean 1.222 1.515 1.769 1.143 

วตัถุประสงค์ในการซ้ือ 

1 คนั 

1.222 - -0.293 

(0.009*) 

-0.547 

(0.011*) 

0.079 

 (0.700) 

2 คนั 1.515 - - -0.254 

 (0.250) 

0.372 

 (0.083) 
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ตารางที ่4.77  แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัการเลือกซ้ือ จาํแนกตามปัจจยั

 ส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนรถยนตใ์นบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ (ต่อ) 

LSD 

จาํนวนรถยนต ์

ผลต่างของค่าเฉล่ียระหวา่ง 2 กลุ่ม Mean Difference (I-J) 

กลุ่ม J 

 1 คนั 2 คนั มากกวา่ 2 คนัข้ึนไป ไม่มี 

กลุ่ม I Mean 1.222 1.515 1.769 1.143 

มากกวา่ 2 คนัข้ึนไป 1.769 - - - 0.626 

(0.026*) 

ไม่มี 1.143 - - - - 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.77 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัการเลือกซ้ือ  

จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนรถยนตใ์นบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือ ท่ีระดบันยัสําคญั

ทางสถิติ 0.05 พบวา่ 

 ขนาดพืน้ทีท่าวน์โฮมทีต้่องการ 

 1. กลุ่มผูมี้จาํนวนรถยนต ์1 คนั และกลุ่มผูมี้จาํนวนรถยนต ์2 คนั มีการพิจารณาขนาดพื้นท่ี

ทาวน์โฮมท่ีตอ้งการแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสาํคญัทางสถิติเท่ากบั 0.015 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้จาํนวน

รถยนต ์2 คนั สูงกวา่กลุ่มผูมี้จาํนวนรถยนต ์1 คนั 

 2. กลุ่มผูมี้จาํนวนรถยนต์ 1 คนั และกลุ่มผูมี้จาํนวนรถยนต์มากกว่า 2 คนัข้ึนไป มีการ

พิจารณาขนาดพื้นท่ีทาวน์โฮมท่ีตอ้งการแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.018 โดย

ค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้จาํนวนรถยนตม์ากกวา่ 2 คนัข้ึนไป สูงกวา่กลุ่มผูมี้จาํนวนรถยนต ์1 คนั 

 งบประมาณการซ้ือ 

 1. กลุ่มผูมี้จ ํานวนรถยนต์ 1 คัน และกลุ่มผูมี้จ ํานวนรถยนต์ 2 คัน มีการพิจารณา

งบประมาณการซ้ือแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.002 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้จาํนวน

รถยนต ์2 คนั สูงกวา่กลุ่มผูมี้จาํนวนรถยนต ์1 คนั 

 2. กลุ่มผูมี้จาํนวนรถยนต์ 1 คนั และกลุ่มผูมี้จาํนวนรถยนต์มากกว่า 2 คนัข้ึนไป มีการ

พิจารณางบประมาณการซ้ือแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.000 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผู ้

มีจาํนวนรถยนตม์ากกวา่ 2 คนัข้ึนไป สูงกวา่กลุ่มผูมี้จาํนวนรถยนต ์1 คนั 
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 3. กลุ่มผูมี้จาํนวนรถยนต์มากกว่า 2 คนัข้ึนไป และกลุ่มผูไ้ม่มีรถยนต์ มีการพิจารณา

งบประมาณการซ้ือแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.006 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้จาํนวน

รถยนตม์ากกวา่ 2 คนัข้ึนไป สูงกวา่กลุ่มผูไ้ม่มีรถยนต ์

 วตัถุประสงค์ในการซ้ือ 

 1. กลุ่มผูมี้จ ํานวนรถยนต์ 1 คัน และกลุ่มผูมี้จ ํานวนรถยนต์ 2 คัน มีการพิจารณา

วตัถุประสงคก์ารซ้ือแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสาํคญัทางสถิติเท่ากบั 0.009 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้จาํนวน

รถยนต ์2 คนั สูงกวา่กลุ่มผูมี้จาํนวนรถยนต ์1 คนั 

 2. กลุ่มผูมี้จาํนวนรถยนต์ 1 คนั และกลุ่มผูมี้จาํนวนรถยนต์มากกว่า 2 คนัข้ึนไป มีการ

พิจารณาวตัถุประสงคก์ารซ้ือแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสาํคญัทางสถิติเท่ากบั 0.011 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผู ้

มีจาํนวนรถยนตม์ากกวา่ 2 คนัข้ึนไป สูงกวา่กลุ่มผูมี้จาํนวนรถยนต ์1 คนั 

 3. กลุ่มผูมี้จาํนวนรถยนต์มากกว่า 2 คันข้ึนไป และกลุ่มผูไ้ม่มีรถยนต์ มีการพิจารณา

วตัถุประสงคก์ารซ้ือแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสาํคญัทางสถิติเท่ากบั 0.026 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้จาํนวน

รถยนตม์ากกวา่ 2 คนัข้ึนไป สูงกวา่กลุ่มผูไ้ม่มีรถยนต ์

 

ตารางที ่4.78  การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม จาํแนกตาม

 ปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนรถยนตใ์นบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ 

ปัจจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

ขนาดพืน้ที่ทาวน์โฮมทีต้่องการ 

    1. 1 คนั 

    2. 2 คนั 

    3. มากกวา่ 2 คนัข้ึนไป 

    4. ไม่มี 

 

96 

61 

31 

22 

 

5.500 

6.033 

6.677 

5.545 

 

2.303 

2.000 

2.151 

2.577 

 

2.486 

 

0.062 

งบประมาณการซ้ือ 

    1. 1 คนั 

    2. 2 คนั 

    3. มากกวา่ 2 คนัข้ึนไป 

    4. ไม่มี 

 

96 

61 

31 

22 

 

3.156 

4.098 

4.419 

3.773 

 

1.565 

1.758 

1.876 

2.114 

 

6.021 

 

0.001* 
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ตารางที ่4.78  การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม จาํแนกตาม

 ปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนรถยนตใ์นบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ (ต่อ) 

ปัจจจัยการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮม จํานวน ค่าเฉลีย่ SD F Sig. 

วตัถุประสงค์ในการซ้ือ 

    1. 1 คนั 

    2. 2 คนั 

    3. มากกวา่ 2 คนัข้ึนไป 

    4. ไม่มี 

 

96 

61 

31 

22 

 

1.125 

1.164 

1.129 

1.000 

 

0.487 

0.522 

0.428 

0.000 

 

0.676 

 

0.586 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.78 การเปรียบเทียบปัจจยัการเลือกซ้ือท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนสมาชิกในบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ พบว่า 

ปัจจยัดา้นจาํนวนสมาชิกในบา้นท่ีแตกต่างมีการพิจารณาปัจจยัการเลือกซ้ือเร่ืองงบประมาณการซ้ือ 

แตกต่างกนั ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 

 

ตารางที ่4.79  แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัการเลือกซ้ือ จาํแนกตามปัจจยั

 ส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนรถยนตใ์นบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ 

LSD 

จาํนวนรถยนต ์

ผลต่างของค่าเฉล่ียระหวา่ง 2 กลุ่ม Mean Difference (I-J) 

กลุ่ม J 

 1 คนั 2 คนั มากกวา่ 2 คนัข้ึนไป ไม่มี 

กลุ่ม I Mean 3.156 4.098 4.419 3.773 

งบประมาณการซ้ือ 

1 คนั 

3.156 - -0.942 

(0.001*) 

-1.263 

(0.001*) 

-0.616 

(0.133) 

2 คนั 4.098 - - -0.321 

 (0.402) 

0.326 

 (0.450) 

มากกวา่ 2 คนัข้ึนไป 4.419 - - - 0.647 

 (0.182) 

ไม่มี 3.773 - - - - 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.79 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจยัการเลือกซ้ือ  

จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนรถยนตใ์นบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ ท่ีระดบั

นยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 พบวา่ 

 1. กลุ่มผูมี้จ ํานวนรถยนต์ 1 คัน และกลุ่มผูมี้จ ํานวนรถยนต์ 2 คัน มีการพิจารณา

งบประมาณการซ้ือแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.001 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผูมี้จาํนวน

รถยนต ์2 คนั สูงกวา่กลุ่มผูมี้จาํนวนรถยนต ์1 คนั 

 2. กลุ่มผูมี้จาํนวนรถยนต์ 1 คนั และกลุ่มผูมี้จาํนวนรถยนต์มากกว่า 2 คนัข้ึนไป มีการ

พิจารณางบประมาณการซ้ือแตกต่างกนั ซ่ึงมีระดบันยัสําคญัทางสถิติเท่ากบั 0.001 โดยค่าเฉล่ียกลุ่มผู ้

มีจาํนวนรถยนตม์ากกวา่ 2 คนัข้ึนไป สูงกวา่กลุ่มผูมี้จาํนวนรถยนต ์1 คนั 

 สรุปผลการทดสอบสมมติฐานและการพจิารณาให้ความสําคัญแก่ปัจจัยต่าง ๆ 

 

ตารางที ่4.80  แสดงผลสรุปการทดสอบสมมติฐานท่ี 1 และแสดงผลการพิจารณาให้ความสําคญัแก่

 ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด 

ปัจจยัส่วนบุคคล 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด 

ผูซ้ื้อ ผูพ้ิจารณาซ้ือ 

ผลิต 

ภณัฑ ์

ราคา ช่อง

ทางการ

จาํหน่าย 

ส่งเสริม

การ 

ตลาด 

ผลิต 

ภณัฑ ์

ราคา ช่อง

ทางการ

จาํหน่าย 

ส่งเสริม

การ 

ตลาด 

1. เพศ (Sig.) 0.677 0.635 0.326 0.157 0.355 0.989 0.039* 0.687 

    (Mean) 

    1.1 ชาย 

    1.2 หญิง 

 

4.216 

4.323 

 

4.239 

4.409 

 

4.197 

4.255 

 

4.091 

4.076 

 

4.146 

4.233 

 

4.089 

4.257 

 

4.101 

4.243 

 

3.895 

4.064 

2. อาย ุ(Sig.) 0.525 0.141 0.096 0.000* 0.673 0.021* 0.958 0.067 

    (Mean) 

    2.1 ตํ่ากวา่ 26 ปี 

    2.2 26 - 32 ปี 

    2.3 33 - 39 ปี 

 

4.271 

4.330 

4.242 

 

4.264 

4.437 

4.358 

 

4.306 

4.371 

4.246 

 

4.208 

4.311 

4.040 

 

4.000 

4.206 

4.173 

 

3.677 

4.174 

4.286 

 

4.104 

4.205 

4.167 

 

3.839 

4.152 

3.976 

    2.4 40 - 46 ปี 

    2.5 47 ปีข้ึนไป 

4.206 

4.299 

4.187 

4.265 

4.105 

4.086 

4.000 

3.861 

4.210 

4.202 

4.195 

4.097 

4.177 

4.101 

3.936 

3.828 
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ตารางที ่4.80  แสดงผลสรุปการทดสอบสมมติฐานท่ี 1 และแสดงผลการพิจารณาให้ความสําคญัแก่

 ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด (ต่อ) 

ปัจจยัส่วนบุคคล 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด 

ผูซ้ื้อ ผูพ้ิจารณาซ้ือ 

ผลิต 

ภณัฑ ์

ราคา ช่อง

ทางการ

จาํหน่าย 

ส่งเสริม

การ 

ตลาด 

ผลิต 

ภณัฑ ์

ราคา ช่อง

ทางการ

จาํหน่าย 

ส่งเสริม

การ 

ตลาด 

3. สถานภาพทาง 

การสมรส (Sig.) 

0.038* 0.053 0.247 0.057 0.604 0.676 0.510 0.474 

    (Mean) 

    3.1 โสด 

    3.2 แต่งงาน / 

อยูด่ว้ยกนั 

3.3 หมา้ย / หยา่

ร้าง / แยกกนัอยู ่

 

4.335 

4.203 

 

4.370 

 

4.388 

4.242 

 

4.526 

 

4.295 

4.164 

 

4.308 

 

4.179 

4.036 

 

3.942 

 

4.221 

4.147 

 

4.188 

 

4.169 

4.129 

 

4.281 

 

4.218 

4.128 

 

4.042 

 

3.983 

3.971 

 

3.802 

4. ระดบัการศึกษา 

 (Sig.) 

0.115 0.067 0.119 0.051 0.188 0.055 0.569 0.599 

    (Mean) 

    4.1 ตํ่ากวา่

ปริญญาตรี 

    4.2 ปริญญาตรี 

    4.3 สูงกวา่

ปริญญาตรี 

 

4.161 

 

4.296 

4.266 

 

4.245 

 

4.366 

4.096 

 

4.071 

 

4.296 

4.246 

 

3.938 

 

4.127 

4.118 

 

4.067 

 

4.187 

4.288 

 

3.978 

 

4.159 

4.354 

 

4.158 

 

4.132 

4.273 

 

3.985 

 

3.978 

3.874 

5. อาชีพ (Sig.) 0.015* 0.377 0.716 0.987 0.206 0.159 0.225 0.204 

    (Mean) 

    5.1 คา้ขาย / 

ธุรกิจส่วนตวั 

 

4.413 

 

 

4.352 

 

 

4.227 

 

 

4.097 

 

 

4.288 

 

 

4.350 

 

 

4.311 

 

 

4.064 
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 ตารางที ่4.80  แสดงผลสรุปการทดสอบสมมติฐานท่ี 1 และแสดงผลการพิจารณาให้ความสําคญัแก่

 ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด (ต่อ) 

ปัจจยัส่วนบุคคล 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด 

ผูซ้ื้อ ผูพ้ิจารณาซ้ือ 

ผลิต 

ภณัฑ ์

ราคา ช่อง

ทางการ

จาํหน่าย 

ส่งเสริม

การ 

ตลาด 

ผลิต 

ภณัฑ ์

ราคา ช่อง

ทางการ

จาํหน่าย 

ส่งเสริม

การ 

ตลาด 

    5.2 รับราชการ / 

พนกังาน

รัฐวสิาหกิจ 

4.223 

 

 

4.094 

 

 

4.292 

 

 

4.073 

 

 

4.126 

 

 

4.060 

 

 

4.025 

 

 

3.910 

 

 

    5.3 พนกังาน

บริษทัเอกชน 

    5.4 อ่ืน ๆ 

4.217 

 

4.542 

4.328 

 

4.278 

4.206 

 

4.556 

4.083 

 

4.556 

4.207 

 

3.984 

4.179 

 

3.969 

4.198 

 

4.042 

3.994 

 

3.734 

6. รายไดข้อง

ครอบครัวรวมต่อ

เดือน (Sig.) 

0.005* 0.006* 0.120 0.000* 0.265 0.583 0.029* 0.006* 

    (Mean) 

    6.1 ตํ่ากวา่ 

15,001 บาท 

    6.2 15,001 - 

32,000 บาท 

    6.3 32,001 - 

49,000 บาท 

    6.4 49,001 - 

66,000 บาท 

    6.5 66,001 - 

83,000 บาท 

    6.6 83,000 บาท

ข้ึนไป 

 

4.083 

 

4.355 

 

4.164 

 

4.158 

 

4.387 

 

4.403 

 

4.139 

 

4.429 

 

4.283 

 

4.198 

 

4.476 

 

3.852 

 

4.333 

 

4.342 

 

4.130 

 

4.056 

 

4.238 

 

4.222 

 

3.903 

 

4.275 

 

3.947 

 

3.984 

 

4.052 

 

3.870 

 

4.065 

 

4.204 

 

4.186 

 

4.166 

 

4.360 

 

4.015 

 

4.056 

 

4.195 

 

4.159 

 

4.167 

 

4.293 

 

3.941 

 

3.901 

 

4.248 

 

4.237 

 

4.103 

 

4.347 

 

3.804 

 

3.809 

 

4.040 

 

4.111 

 

3.788 

 

4.050 

 

3.637 
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ตารางที ่4.80  แสดงผลสรุปการทดสอบสมมติฐานท่ี 1 และแสดงผลการพิจารณาให้ความสําคญัแก่

 ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด (ต่อ) 

ปัจจยัส่วนบุคคล 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด 

ผูซ้ื้อ ผูพ้ิจารณาซ้ือ 

ผลิต 

ภณัฑ ์

ราคา ช่อง

ทางการ

จาํหน่าย 

ส่งเสริม

การ 

ตลาด 

ผลิต 

ภณัฑ ์

ราคา ช่อง

ทางการ

จาํหน่าย 

ส่งเสริม

การ 

ตลาด 

7. จาํนวนสมาชิก

ในบา้น (Sig.) 

0.063 0.005* 0.072 0.029* 0.322 0.074 0.102 0.037* 

    (Mean) 

    7.1 1 คน - 2 คน 

    7.2 3 คน - 4 คน 

    7.3 มากกวา่ 4 

คน 

 

4.333 

4.197 

4.283 

 

4.447 

4.193 

4.339 

 

4.325 

4.128 

4.240 

 

4.191 

4.012 

4.026 

 

4.266 

4.147 

4.148 

 

4.322 

4.087 

4.104 

 

4.316 

4.113 

4.063 

 

4.076 

3.972 

3.804 

8. จาํนวนรถยนต ์ 

(Sig.) 

0.136 0.127 0.281 0.251 0.005* 0.518 0.333 0.179 

    (Mean) 

    8.1 1 คนั 

    8.2 2 คนั 

    8.3 มากกวา่ 2 

คนัข้ึนไป 

    8.4 ไม่มี 

 

4.233 

4.294 

4.476 

 

4.259 

 

4.332 

4.258 

4.154 

 

4.583 

 

4.191 

4.207 

4.282 

 

4.500 

 

4.113 

4.006 

4.045 

 

4.250 

 

4.219 

4.096 

4.397 

 

3.946 

 

4.172 

4.128 

4.274 

 

4.008 

 

4.170 

4.104 

4.333 

 

4.015 

 

4.049 

3.900 

3.925 

 

3.814 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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ตารางที ่4.81  แสดงผลสรุปการทดสอบสมมติฐานท่ี 2 และแสดงผลการพิจารณาให้ความสําคญัแก่

 ปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทั 

ปัจจยัส่วนบุคคล 
ปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทั 

ผูซ้ื้อ ผูพ้ิจารณาซ้ือ 

1. เพศ (Sig.) 0.065 0.967 

    (Mean) 

    1.1 ชาย 

    1.2 หญิง 

 

4.441 

4.516 

 

4.302 

4.487 

2. อาย ุ(Sig.) 0.108 0.128 

    (Mean) 

    2.1 ตํ่ากวา่ 25 ปี 

    2.2 26 - 32 ปี 

    2.3 33 - 39 ปี 

    2.4 40 - 46 ปี 

    2.5 47 ปีข้ึนไป 

 

4.517 

4.615 

4.462 

4.390 

4.385 

 

4.025 

4.455 

4.420 

4.443 

4.298 

3. สถานภาพทางการสมรส (Sig.) 0.019* 0.510 

    (Mean) 

    3.1 โสด 

    3.2 แต่งงาน / อยูด่ว้ยกนั   

    3.3 หมา้ย / หยา่ร้าง / แยกกนัอยู ่

 

4.554 

4.454 

4.169 

 

4.437 

4.338 

4.313 

4. ระดบัการศึกษา (Sig.) 0.001* 0.082 

    (Mean) 

    4.1 ตํ่ากวา่ปริญญาตรี 

    4.2 ปริญญาตรี 

    4.3 สูงกวา่ปริญญาตรี 

 

4.255 

4.528 

4.611 

 

4.284 

4.351 

4.594 
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ตารางที ่4.81  แสดงผลสรุปการทดสอบสมมติฐานท่ี 2 และแสดงผลการพิจารณาให้ความสําคญัแก่

 ปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทั (ต่อ) 

ปัจจยัส่วนบุคคล 
ปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทั 

ผูซ้ื้อ ผูพ้ิจารณาซ้ือ 

5. อาชีพ (Sig.) 0.078 0.195 

    (Mean) 

    5.1 คา้ขาย / ธุรกิจส่วนตวั 

    5.2 รับราชการ / พนกังาน

รัฐวสิาหกิจ 

    5.3 พนกังานบริษทัเอกชน 

    5.4 อ่ืน ๆ 

 

4.400 

4.238 

 

4.524 

4.467 

 

4.487 

4.313 

 

4.416 

4.113 

6. รายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือน 

 (Sig.) 

0.020* 0.425 

    (Mean) 

    6.1 ตํ่ากวา่ 15,000 บาท 

    6.2 15,001 - 32,000 บาท 

    6.3 32,001 - 49,000 บาท 

    6.4 49,001 - 66,000 บาท 

    6.5 66,001 - 83,000 บาท 

    6.6 83,000 บาทข้ึนไป 

 

4.383 

4.573 

4.487 

4.257 

4.543 

4.511 

 

4.274 

4.409 

4.387 

4.215 

4.568 

4.353 

7. จาํนวนสมาชิกในบา้น (Sig.) 0.207 0.071 

    (Mean) 

    7.1 1 คน - 2 คน 

    7.2 3 คน - 4 คน 

    7.3 มากกวา่ 4 คน 

 

4.541 

4.415 

4.481 

 

4.512 

4.282 

4.417 
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ตารางที ่4.81  แสดงผลสรุปการทดสอบสมมติฐานท่ี 2 และแสดงผลการพิจารณาให้ความสําคญัแก่

 ปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทั (ต่อ) 

ปัจจยัส่วนบุคคล 
ปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทั 

ผูซ้ื้อ ผูพ้ิจารณาซ้ือ 

8. จาํนวนรถยนต ์(Sig.) 0.158 0.091 

    (Mean) 

    8.1 1 คนั 

    8.2 2 คนั 

    8.3 มากกวา่ 2 คนัข้ึนไป 

    8.4 ไม่มี 

 

4.516 

4.367 

4.523 

4.586 

 

4.442 

4.334 

4.465 

4.091 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 

ตารางที ่4.82  แสดงผลสรุปการทดสอบสมมติฐานท่ี 3 และแสดงผลการพิจารณาให้ความสําคญัแก่

 ปัจจยัการเลือกซ้ือ 

ปัจจยัส่วนบุคคล 

การเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี 

ผูซ้ื้อ ผูพ้ิจารณาซ้ือ 

ขนาด

พื้นท่ี

ทาวน์โฮม

ท่ีตอ้งการ 

งบ 

ประมาณ

การซ้ือ 

วตัถุ 

ประสงค์

การซ้ือ 

ขนาด

พื้นท่ี

ทาวน์โฮม

ท่ีตอ้งการ 

งบ 

ประมาณ

การซ้ือ 

วตัถุ 

ประสงค์

การซ้ือ 

1. เพศ (Sig.) 0.172 0.000* 0.001* 0.990 0.432 0.382 

    (Mean) 

    1.1 ชาย 

    1.2 หญิง 

 

5.419 

5.462 

 

3.872 

3.774 

 

1.265 

1.441 

 

5.864 

5.788 

 

3.712 

3.635 

 

1.112 

1.141 
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ตารางที ่4.82  แสดงผลสรุปการทดสอบสมมติฐานท่ี 3 และแสดงผลการพิจารณาให้ความสําคญัแก่

 ปัจจยัการเลือกซ้ือ (ต่อ) 

ปัจจยัส่วนบุคคล 

การเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี 

ผูซ้ื้อ ผูพ้ิจารณาซ้ือ 

ขนาด

พื้นท่ี

ทาวน์โฮม

ท่ีตอ้งการ 

งบ 

ประมาณ

การซ้ือ 

วตัถุ 

ประสงค์

การซ้ือ 

ขนาด

พื้นท่ี

ทาวน์โฮม

ท่ีตอ้งการ 

งบ 

ประมาณ

การซ้ือ 

วตัถุ 

ประสงค์

การซ้ือ 

2. อาย ุ(Sig.) 0.548 0.005* 0.094 0.509 0.164 0.253 

    (Mean) 

    1. ตํ่ากวา่ 26 ปี 

    2. 26 - 32 ปี 

    3. 33 - 39 ปี 

    4. 40 - 46 ปี 

    5. 47 ปีข้ึนไป 

 

6.000 

5.094 

5.410 

5.632 

5.519 

 

3.833 

3.208 

3.902 

4.088 

4.333 

 

1.167 

1.189 

1.279 

1.491 

1.556 

 

5.438 

5.545 

5.750 

6.298 

5.884 

 

3.313 

3.568 

3.400 

3.766 

4.233 

 

1.125 

1.091 

1.033 

1.170 

1.233 

3. สถานภาพทางการสมรส 

(Sig.) 

0.111 0.382 0.453 0.416 0.335 0.692 

    (Mean) 

    1.โสด 

    2. สมรส/อยูด่ว้ยกนั 

    3. หมา้ย/หยา่ร้าง/แยกกนั

อยู ่

 

5.519 

5.508 

4.308 

 

3.722 

3.941 

3.462 

 

1.278 

1.364 

1.538 

 

5.690 

5.850 

6.500 

 

3.471 

3.804 

4.000 

 

1.092 

1.150 

1.125 

4. ระดบัการศึกษา (Sig.) 0.610 0.552 0.299 0.117 0.192 0.361 

    (Mean) 

    1. ตํ่ากวา่ปริญญาตรี 

    2. ปริญญาตรี 

    3. สูงกวา่ปริญญาตรี 

 

5.191 

5.493 

5.632 

 

4.021 

3.757 

3.895 

 

1.426 

1.292 

1.526 

 

5.316 

5.835 

6.424 

 

3.316 

3.683 

4.091 

 

1.211 

1.094 

1.152 
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ตารางที ่4.82  แสดงผลสรุปการทดสอบสมมติฐานท่ี 3 และแสดงผลการพิจารณาให้ความสําคญัแก่

 ปัจจยัการเลือกซ้ือ (ต่อ) 

ปัจจยัส่วนบุคคล 

การเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี 

ผูซ้ื้อ ผูพ้ิจารณาซ้ือ 

ขนาด

พื้นท่ี

ทาวน์โฮม

ท่ีตอ้งการ 

งบ 

ประมาณ

การซ้ือ 

วตัถุ 

ประสงค์

การซ้ือ 

ขนาด

พื้นท่ี

ทาวน์โฮม

ท่ีตอ้งการ 

งบ 

ประมาณ

การซ้ือ 

วตัถุ 

ประสงค์

การซ้ือ 

5. อาชีพ (Sig.) 0.312 0.025* 0.000* 0.234 0.222 0.133 

    (Mean) 

    1. คา้ขาย / ธุรกิจส่วนตวั 

    2. รับราชการ / พนกังาน

รัฐวสิาหกิจ 

    3. พนกังานบริษทัเอกชน 

    4. อ่ืน ๆ 

 

5.091 

6.188 

 

5.463 

5.333 

 

4.250 

3.000 

 

3.782 

4.333 

 

1.750 

1.375 

 

1.211 

1.667 

 

5.633 

6.321 

 

5.604 

6.188 

 

4.300 

3.660 

 

3.559 

3.438 

 

1.300 

1.057 

 

1.108 

1.125 

6. รายไดข้องครอบครัวรวม

ต่อเดือน 

 (Sig.) 

0.241 0.003* 0.016* 0.140 0.003* 0.391 

    (Mean) 

    1. ตํ่ากวา่ 15,001 บาท 

 

5.500 

 

3.083 

 

1.167 

 

5.593 

 

2.963 

 

1.074 

    2. 15,001 - 32,000 บาท 

    3. 32,001 - 49,000 บาท 

    4. 49,001 - 66,000 บาท 

    5. 66,001 - 83,000 บาท 

    6. 83,000 บาทข้ึนไป 

5.588 

5.217 

5.238 

5.095 

6.889 

3.588 

3.630 

4.190 

4.381 

5.000 

1.225 

1.326 

1.333 

1.667 

2.000 

5.914 

5.289 

6.038 

5.800 

7.059 

3.414 

3.600 

4.115 

4.000 

5.000 

1.057 

1.178 

1.115 

1.280 

1.118 
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ตารางที ่4.82  แสดงผลสรุปการทดสอบสมมติฐานท่ี 3 และแสดงผลการพิจารณาให้ความสําคญัแก่

 ปัจจยัการเลือกซ้ือ (ต่อ) 

ปัจจยัส่วนบุคคล 

การเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี 

ผูซ้ื้อ ผูพ้ิจารณาซ้ือ 

ขนาด

พื้นท่ี

ทาวน์โฮม

ท่ีตอ้งการ 

งบ 

ประมาณ

การซ้ือ 

วตัถุ 

ประสงค์

การซ้ือ 

ขนาด

พื้นท่ี

ทาวน์โฮม

ท่ีตอ้งการ 

งบ 

ประมาณ

การซ้ือ 

วตัถุ 

ประสงค์

การซ้ือ 

7. จาํนวนสมาชิกในบา้น 

(Sig.) 

0.582 0.004* 0.710 0.173 0.096 0.225 

    (Mean) 

    1. 1 คน - 2 คน 

    2. 3 คน - 4 คน 

    3. มากกวา่ 4 คน 

 

5.268 

5.583 

5.438 

 

3.415 

4.135 

3.969 

 

1.293 

1.365 

1.406 

 

5.780 

5.621 

6.354 

 

3.475 

3.573 

4.167 

 

1.186 

1.068 

1.167 

8. จาํนวนรถยนต ์(Sig.) 0.021* 0.000* 0.007* 0.062 0.001* 0.586 

    (Mean) 

    1. 1 คนั 

    2. 2 คนั 

    3. มากกวา่ 2 คนัข้ึนไป 

    4. ไม่มี 

 

5.085 

5.833 

6.462 

5.571 

 

3.530 

4.197 

5.000 

3.500 

 

1.222 

1.515 

1.769 

1.143 

 

5.500 

6.033 

6.677 

5.545 

 

3.156 

4.098 

4.419 

3.773 

 

1.125 

1.164 

1.129 

1.000 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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บทที ่5 

สรุปผลการวจิยั การอภปิรายผล และข้อเสนอแนะ 

 

 การศึกษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบ้านทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี เป็น

การศึกษาเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยใชก้ารศึกษาเชิงสํารวจ (Survey Research Method) 

และมีการเก็บขอ้มูลดว้ยแบบสอบถาม (Questionnaire) โดยมีกลุ่มตวัอยา่งท่ีใชท้าํการศึกษาคือ กลุ่มผู ้

เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี และกลุ่มผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดั

ปทุมธานี มีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาปัจจยัส่วนบุคคลท่ีแตกต่างกนัของทั้ง 2 กลุ่ม ส่งผลต่อการพิจารณา

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ปัจจยัภาพลกัษณ์ของบริษทั และการเลือกซ้ือบ้านทาวน์โฮมใน

จงัหวดัปทุมธานี 

 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการศึกษาคร้ังน้ีเป็นแบบสอบถามท่ีมีค่าความเช่ือมัน่เท่ากบั 0.876 ซ่ึงตวั

แปรอิสระท่ีใชใ้นการศึกษา  คือ ปัจจยัส่วนบุคคล สาํหรับตวัแปรตามท่ีใชใ้นการศึกษา คือ ปัจจยัส่วน

ประสมทางการตลาด ซ่ึงประกอบไปดว้ย ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ ปัจจยัดา้นราคา ปัจจยัดา้นช่องทางการ

จาํหน่าย และปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด ปัจจยัภาพลกัษณ์ของบริษทั และการเลือกซ้ือบา้นทาวน์

โฮมในจงัหวดัปทุมธานีซ่ึงสามารถสรุปผลการวเิคราะห์ได ้ดงัน้ี 

 

5.1 สรุปผลการวจิัย 

 ผลการศึกษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี สามารถ

สรุปผลการศึกษาไดด้งัน้ี 

 1. ขอ้มูลทัว่ไปเก่ียวกบัผูต้อบแบบสอบถาม 

 จากผลการศึกษาขอ้มูลทัว่ไปของผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี และผูท่ี้ 

พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี พบว่า ผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดั

ปทุมธานี และผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย มีอายุ

ระหวา่ง 33 – 39 ปี มีสถานภาพทางการสมรสแต่งงานหรืออยูด่ว้ยกนั โดยส่วนใหญ่มีการศึกษาระดบั

ปริญญาตรี ดา้นอาชีพของผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเป็น

พนกังานบริษทัเอกชน มีรายไดข้องครอบครัว 15,001 - 32,000 บาทต่อเดือน จาํนวนสมาชิกในบา้น

อาศยั 3 - 4 คน และมกัมีรถยนตจ์าํนวน 1 คนัเป็นส่วนมาก  

  

 



 2. ขอ้มูลเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีผูต้อบแบบสอบถามพิจารณา 

 จากผลการศึกษาข้อมูลเก่ียวกับปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีผูต้อบแบบสอบถาม

พิจารณา พบว่า ผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีมีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทาง

การตลาด โดยสามารถแบ่งออกเป็น 4 ปัจจยัต่าง ๆ ดังน้ี ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์ มุ่งเน้นท่ีสถานท่ี

โครงการมีความปลอดภัยจากภยัธรรมชาติมากท่ีสุด รองลงมา คือ ขนาดของพื้นท่ีบ้านมีความ

เหมาะสม เพียงพอต่อความตอ้งการ ปัจจยัดา้นราคา มุ่งเน้นท่ีราคาบา้นพร้อมท่ีดินมีความเหมาะสม 

รองลงมา คือ อตัราดอกเบ้ียเงินกู ้ปัจจยัดา้นช่องทางการจาํหน่าย มุ่งเนน้ท่ีสาํนกังานขายสามารถติดต่อ

ได้สะดวก และปัจจยัด้านการส่งเสริมการตลาด มุ่งเน้นท่ีโครงการมีระบบรักษาความปลอดภยัท่ี

เขม้งวด รองลงมาคือ ไม่คิดค่าบริการในการโอนบา้น สําหรับผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมใน

จงัหวดัปทุมธานีมีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด โดยสามารถแบ่งออกเป็น 4 ปัจจยั

ต่างๆ ดงัน้ี ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์ มุ่งเน้นท่ีทาํเลท่ีตั้งโครงการมีความเหมาะสมกบัการเดินทางโดย

พาหนะส่วนตวั รองลงมาคือ มีปริมาณไฟฟ้าและประปาเพียงพอต่อความตอ้งการ ปัจจยัด้านราคา 

มุ่งเน้นท่ีราคาบ้านพร้อมท่ีดินมีความเหมาะสม รองลงมาคือ อตัราดอกเบ้ียเงินกู้ ปัจจยัด้านช่อง

ทางการจาํหน่าย มุ่งเนน้ท่ีสาํนกังานขายสามารถติดต่อไดส้ะดวก และปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด 

มุ่งเน้นท่ีโครงการมีระบบรักษาความปลอดภยัท่ีเขม้งวด รองลงมาคือ มีบริการจดัหาธนาคารหรือ

สถาบนัการเงินใหลู้กคา้ 

 3. ขอ้มูลเก่ียวกบัปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีผูต้อบแบบสอบถามพิจารณา 

 จากผลการศึกษาขอ้มูลเก่ียวกบัปัจจยัด้านภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีผูต้อบแบบสอบถาม

พิจารณา พบว่า ผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี และผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์

โฮมในจงัหวดัปทุมธานีพิจารณาปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทั มุ่งเนน้เร่ืองคุณภาพของงานก่อสร้าง

มากท่ีสุด รองลงมาคือ โครงการสร้างเสร็จตามกาํหนดการ 

 4. ข้อมูลปัจจัยการเลือกซ้ือบ้านทาวน์โฮมในจังหวดัปทุมธานีท่ีผูต้อบแบบสอบถาม

พิจารณา 

 จากผลการศึกษาขอ้มูลเก่ียวกับการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีท่ีผูต้อบ

แบบสอบถามพิจารณา พบวา่ ผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีพิจารณาเลือกพื้นท่ีทาวน์

โฮมขนาด 28 ตร.วา มากท่ีสุด รองลงมาคือ 32 ตร.วา มีการตั้งงบประมาณในการซ้ือประมาณ  2.2 

ลา้นบาท รองลงมาคือ 1.8 ลา้นบาท และมีวตัถุประสงคใ์นการซ้ือเพื่ออยูอ่าศยัมากท่ีสุด รองลงมา คือ 

มีไวเ้พื่อคา้ขายหรือประกอบธุรกิจส่วนตวั สําหรับผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบ้านทาวน์โฮมในจงัหวดั

ปทุมธานีพิจารณาเลือกพื้นท่ีทาวน์โฮมขนาด 28 ตร.วา มากท่ีสุด รองลงมาคือ 32 ตร.วา และ 40 ตร.วา 
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มีการตั้งงบประมาณในการซ้ือประมาณ 1.4 ลา้นบาท รองลงมาคือ 2.2 ลา้นบาท และมีวตัถุประสงค์

ในการซ้ือเพื่ออยูอ่าศยัมากท่ีสุด รองลงมา คือ มีไวเ้พื่อคา้ขายหรือประกอบธุรกิจส่วนตวั 

 5. การวเิคราะห์ทดสอบสมมติฐาน 

 สมมติฐานที ่1 ปัจจยัส่วนบุคคลท่ีแตกต่างกนัดา้นเพศ อายุ สถานภาพทางการสมรส ระดบั

การศึกษา อาชีพ รายไดต่้อครอบครัว จาํนวนสมาชิกในครอบครัว และจาํนวนรถยนต์ ส่งผลต่อการ

พิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดของผูเ้ลือกซ้ือและผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือบ้านทาวน์โฮม ใน

จงัหวดัปทุมธานี สามารถสรุปผลการวเิคราะห์ขอ้มูลได ้ดงัน้ี 

 เพศ 

 โดยภาพรวมปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองเพศท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือและผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ

บา้นทาวน์โฮม ในจงัหวดัปทุมธานี มีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดไม่แตกต่างกนั  

 อาย ุ

 1. ผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีท่ีมีอายุแตกต่างกนั มีการพิจารณาปัจจยั

ส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา และดา้นช่องทางการจาํหน่าย ไม่แตกต่างกนั แต่มี

การพิจารณาดา้นส่งเสริมการตลาด แตกต่างกนั อยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 เน่ืองจากบุคคล

ช่วงอายุระหวา่ง 26 - 32 ปี ให้ความสําคญักบัปัจจยัส่งเสริมการตลาดมาก โดยช่วงอายุท่ีสูงข้ึนจะลด

การพิจารณาปัจจยัส่งเสริมการตลาดลง 

 2. ผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบ้านทาวน์โฮมในจังหวดัปทุมธานีท่ีมีอายุแตกต่างกัน มีการ

พิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นช่องทางการจาํหน่าย และดา้นส่งเสริม

การตลาด ไม่แตกต่างกนั แต่มีการพิจารณาดา้นราคา แตกต่างกนั อย่างมีนัยสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 

0.05 เน่ืองจากบุคคลท่ีสนใจในบา้นทาวน์โฮมอายุต ํ่ากวา่ 26 ปี มีการพิจารณาปัจจยัดา้นราคานอ้ยมา 

กเม่ือเทียบกบักลุ่มอ่ืน สาเหตุอาจเกิดจากอายุนอ้ยส่งผลให้กระบวนการตดัสินใจซ้ือของบุคคลกลุ่มน้ี

ยงัขาดความรอบคอบ 

 สถานภาพทางการสมรส 

 โดยภาพรวมปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองสถานภาพทางการสมรสท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือและ

ผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม ในจงัหวดัปทุมธานี มีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด

ไม่แตกต่างกนั แต่กลุ่มผูเ้ลือกซ้ือท่ีมีสถานะโสดจะมีการพิจารณาให้ความสําคญัปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์

เนน้ท่ีความคุม้ค่า เช่น ขนาดของพื้นท่ีบา้นมีความเหมาะสม และวสัดุท่ีใชใ้นการตกแต่งบา้นมีคุณภาพ

เหมาะสม เป็นตน้ ขณะท่ีกลุ่มท่ีสมรสแลว้จะพิจารณาทาํเลท่ีตั้งเหมาะสมแก่การเดินทาง และความ

ปลอดภยัจากภยัธรรมชาติ 
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 ระดบัการศึกษา 

 โดยภาพรวมปัจจัยส่วนบุคคลเร่ืองระดับการศึกษาท่ีแตกต่างกันของผูเ้ลือกซ้ือและผู ้

พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม ในจงัหวดัปทุมธานี มีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดไม่

แตกต่างกนั 

 อาชีพ 

 ผูเ้ลือกซ้ือและผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีท่ีมีอาชีพแตกต่างกนั 

มีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดโดยรวมไม่แตกต่างกนั แต่กลุ่มผูเ้ลือกซ้ือท่ีประกอบ

อาชีพคา้ขายหรือธุรกิจส่วนตวัจะมีการพิจารณาให้ความสําคญัปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ เร่ืองทาํเลท่ีตั้ง

เหมาะสมแก่การเดินทาง และความปลอดภยัจากภยัธรรมชาติ ขณะท่ีพนกังานบริษทัเอกชนจะให้

ความสาํคญัเร่ืองขนาดของพื้นท่ีบา้นมีความเหมาะสม 

 รายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือน 

 1. ผูท่ี้เลือกซ้ือบ้านทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีท่ีมีรายได้ของครอบครัวรวมต่อเดือน

แตกต่างกนั มีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ดา้นช่องทางการจาํหน่าย ไม่แตกต่างกนั 

แต่มีการพิจารณาดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา และดา้นส่งเสริมการตลาด แตกต่างกนั โดยกลุ่มบุคคลท่ี

เงินเดือนไม่สูงจะพิจารณาปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์เนน้ท่ีขนาดของพื้นท่ีมีความเหมาะสม ขณะท่ีกลุ่มผูท่ี้

เงินเดือนสูงจะให้ความสนใจเร่ืองทาํเลท่ีตั้งและความปลอดภยั ปัจจยัดา้นราคากลุ่มผูเ้งินเดือนไม่สูง

จะใหค้วามสําคญักบัเร่ืองจาํนวนเงินดาวน์ขั้นตํ่า ระยะเวลาการผอ่นค่างวด รวมถึงสามารถผอ่นชาํระ

เงินดาวน์ได ้ขณะท่ีกลุ่มผูมี้รายไดสู้งจะให้ความสําคญักบัดอกเบ้ียเงินกูม้ากกว่า  ปัจจยัดา้นส่งเสริม

การขายกลุ่มผูมี้เงินเดือนไม่สูงจะให้ความสําคญัเร่ืองการมีสโมสรสําหรับออกกาํลังกาย มีบ้าน

ตวัอยา่ง ไม่คิดค่าใชจ่้ายในการโอน การโฆษณาทางโทรทศัน์และวิทยุ รวมถึงการแถมเคร่ืองใชไ้ฟฟ้า 

ขณะท่ีกลุ่มผูมี้เงินเดือนสูงจะเนน้ท่ีระบบรักษาความปลอดภยัท่ีเขม้งวด 

 2. ผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีท่ีมีรายไดข้องครอบครัวรวมต่อ

เดือนแตกต่างกนั มีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านผลิตภณัฑ์ และด้านราคา ไม่

แตกต่างกนั แต่มีการพิจารณาดา้นช่องทางการจาํหน่าย และดา้นส่งเสริมการตลาด แตกต่างกนัอยา่งมี

นยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 โดยกลุ่มผูมี้เงินเดือนสูงจะพิจารณาให้ความสําคญักบัปัจจยัดา้นช่อง

ทางการจาํหน่ายมากข้ึน ดา้นปัจจยัส่งเสริมการตลาดกลุ่มผูมี้เงินเดือนสูงจะให้ความสําคญัเร่ืองระบบ

รักษาความปลอดภยั และไม่คิดค่าใชจ่้ายในการโอน ขณะท่ีกลุ่มผูมี้เงินเดือนไม่สูงจะให้ความสําคญั

เพิ่มเติมเร่ืองการไดข้องแถม เช่น ฟิลม์ เคร่ืองใชไ้ฟฟ้า เป็นตน้ 
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 จาํนวนสมาชิกในบา้น 

 1. ผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีท่ีมีจาํนวนสมาชิกในบา้นแตกต่างกนั มี

การพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ์ และดา้นช่องทางการจาํหน่าย ไม่แตกต่าง

กนั แต่มีการพิจารณาดา้นราคา  และด้านส่งเสริมการตลาด แตกต่างกนั อย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ี

ระดบั 0.05 โดยกลุ่มท่ีมีจาํนวนสมาชิกในบา้น 1 - 2 คน จะมีการพิจารณาให้ความสําคญัเร่ืองราคา

บา้นพร้อมท่ีดิน อตัราดอกเบ้ียเงิน กู ้เงินมดัจาํ จาํนวนเงินดาวน์ ระยะเวลาการผอ่นชาํระ และสามารถ

ผอ่นชาํระเงินดาวน์ได ้ค่อนขา้งมาก เน่ืองจากมีจาํนวนสมาชิกในบา้นนอ้ย ภาระค่าใชจ่้ายท่ีรับผิดชอบ

ต่อคนสูง ปัจจยัดา้นส่งเสริมการตลาดกลุ่มท่ีมีจาํนวนสมาชิกในบา้น 1 - 2 คน จะให้ความสําคญักบั

การพิจารณาเร่ืองสโมสรโครงการ การโฆษณาทางโทรทศัน์ บา้นตวัอย่าง รวมถึงของแถมท่ีไดรั้บ 

มากกวา่กลุ่มท่ีมีจาํนวนสมาชิกในบา้น 3 - 4 คน 

 2. ผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบ้านทาวน์โฮมในจังหวดัปทุมธานีท่ีมีจาํนวนสมาชิกในบ้าน

แตกต่างกนั มีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการ

จาํหน่าย ไม่แตกต่างกนั ขณะท่ีปัจจยัดา้นส่งเสริมการตลาดกลุ่มท่ีมีจาํนวนสมาชิกในบา้น 1 - 2 คนจะ

มีการพิจารณาเร่ืองของแถมท่ีไดรั้บมากกวา่กลุ่มท่ีมีจาํนวนสมาชิกในบา้น 3 - 4 คน รวมถึงให้ความ

สนใจกบัการโฆษณาโครงการผา่นส่ือต่าง ๆ มากกวา่ 

 จาํนวนรถยนต ์

 โดยภาพรวมปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนรถยนตใ์นบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือและผู ้

พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม ในจงัหวดัปทุมธานี มีการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดไม่

แตกต่างกนั  

 สมมติฐานที ่2 ปัจจยัส่วนบุคคลท่ีแตกต่างกนัดา้นเพศ อายุ สถานภาพทางการสมรส ระดบั

การศึกษา อาชีพ รายไดต่้อครอบครัว จาํนวนสมาชิกในครอบครัว และจาํนวนรถยนต์ ส่งผลต่อการ

พิจารณาปัจจยัด้านภาพลกัษณ์ของบริษทัของผูเ้ลือกซ้ือและผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม ใน

จงัหวดัปทุมธานี สามารถสรุปผลการวเิคราะห์ขอ้มูลได ้ดงัน้ี 

 เพศ 

 เพศท่ีแตกต่างกนัของผูท่ี้เลือกซ้ือและพิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี 

มีการพิจารณาปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทั ไม่แตกต่างกนัอย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

โดยปัจจยัเร่ืองคุณภาพของงานก่อสร้างมีการพจิารณาใหค้วามสาํคญัมากท่ีสุด 
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 อาย ุ

 อายุท่ีแตกต่างกนัของผูท่ี้เลือกซ้ือและพิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี 

มีการพิจารณาปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทั ไม่แตกต่างกนัอย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

ซ่ึงในแต่ละช่วงอายุมีการพิจารณาเร่ืองคุณภาพของงานก่อสร้างเป็นส่ิงสําคญั รองลงมา คือ โครงการ

สร้างเสร็จตามกาํหนดการ 

 สถานภาพทางการสมรส 

 1. ผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีท่ีมีสถานภาพทางการสมรสแตกต่างกนั มี

การพิจารณาปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทั แตกต่างกนั อยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 โดย

กลุ่มท่ีมีสถานะหมา้ย/หยา่ร้าง/แยกกนัอยูมี่การพิจารณาคุณภาพของงานก่อสร้าง โครงการสร้างเสร็จ

ตามกาํหนด รวมถึงช่ือเสียงของผูป้ระกอบการเช่นเดียวกบักลุ่มท่ีมีสถานะโสด แต่จะให้ความสําคญั

เก่ียวกบัการพฒันาโครงการในเครือ และพนกังาน รวมถึงการตอบแทนสังคมนอ้ยกวา่ ซ่ึงแตกต่างจาก

กลุ่มโสดท่ีมกัพิจารณาปัจจยัขา้งตน้ในระดบัสาํคญั 

 2. ผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบ้านทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีท่ีมีสถานภาพทางการสมรส

แตกต่างกนั มีการพิจารณาปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทั ไม่แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ี

ระดบั 0.05 โดยมีการพิจารณาเร่ืองคุณภาพของงานก่อสร้างเป็นส่ิงสาํคญั 

 ระดบัการศึกษา 

 1. ผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีท่ีมีระดบัการศึกษาแตกต่างกัน มีการ

พิจารณาปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทั แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 โดยกลุ่มผู ้

มีการศึกษาตํ่ากว่าระดบัปริญญาตรีมกัจะพิจารณากาํหนดการเสร็จโครงการ ช่ือเสียงผูป้ระกอบการ 

การพฒันาโครงการในเครือ และพนกังาน รวมถึงการตอบแทนสังคมน้อยกว่ากลุ่มการศึกษาระดบั

ปริญญาตรี และกลุ่มการศึกษาสูงกวา่ระดบัปริญญาตรี 

 2. ผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีท่ีมีระดบัการศึกษาแตกต่างกนั

แตกต่างกนั มีการพิจารณาปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทั ไม่แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ี

ระดบั 0.05 โดยมีการพิจารณาเร่ืองคุณภาพของงานก่อสร้างเป็นส่ิงสาํคญั 

 อาชีพ 

 โดยภาพรวมปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองอาชีพท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือและผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ

บา้นทาวน์โฮม ในจงัหวดัปทุมธานี มีการพิจารณาปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทั ไม่แตกต่างกนั

อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 โดยมีการพิจารณาเร่ืองคุณภาพของงานก่อสร้างเป็นส่ิงสาํคญั 
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 รายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือน 

 1. ผูท่ี้เลือกซ้ือบ้านทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีท่ีมีรายได้ของครอบครัวรวมต่อเดือน

แตกต่างกนั มีการพิจารณาปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทั แตกต่างกนั อย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ี

ระดบั 0.05 โดยภาพรวมพบวา่ กลุ่มผูมี้รายไดต้ั้ง 49,000 บาทเป็นตน้ไป มกัพิจารณาให้ความสําคญัแก่

ปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทั 

 2. ผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีท่ีมีรายไดข้องครอบครัวรวมต่อ

เดือนแตกต่างกนั มีการพิจารณาปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทั ไม่แตกต่างกนั อยา่งมีนยัสําคญัทาง

สถิติท่ีระดบั 0.05 โดยมีการพิจารณาเร่ืองคุณภาพของงานก่อสร้างเป็นส่ิงสาํคญั 

 จาํนวนสมาชิกในบา้น 

 โดยภาพรวมปัจจยัส่วนบุคคลเร่ืองจาํนวนสมาชิกในบา้นท่ีแตกต่างกนัของผูเ้ลือกซ้ือและผู ้

พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม ในจงัหวดัปทุมธานี มีการพิจารณาปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทั 

ไม่แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 โดยมีการพิจารณาเร่ืองคุณภาพของงานก่อสร้าง

เป็นส่ิงสาํคญั 

 จาํนวนรถยนต ์

 โดยภาพรวมปัจจัยส่วนบุคคลเร่ืองจํานวนรถยนต์ท่ีแตกต่างกันของผู ้เลือกซ้ือและผู ้

พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม ในจงัหวดัปทุมธานี มีการพิจารณาปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทั 

ไม่แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 โดยมีการพิจารณาเร่ืองคุณภาพของงานก่อสร้าง

เป็นส่ิงสาํคญั 

 สมมติฐานที ่3 ปัจจยัส่วนบุคคลท่ีแตกต่างกนัดา้นเพศ อายุ สถานภาพทางการสมรส ระดบั

การศึกษา อาชีพ รายไดต้่อครอบครัว จาํนวนสมาชิกในครอบครัว และจาํนวนรถยนต ์ส่งผลต่อปัจจยั

การเลือกซ้ือของผูเ้ลือกซ้ือและผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี สามารถสรุปผล

การวเิคราะห์ขอ้มูลได ้ดงัน้ี 

 เพศ 

 1. ผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีท่ีมีเพศแตกต่างกนั มีการพิจารณาการ

เลือกซ้ือบ้านทาวน์โฮมในจังหวดัปทุมธานีเร่ืองขนาดพื้นท่ีทาวน์โฮม ไม่แตกต่างกัน แต่มีการ

พิจารณาเร่ืองงบประมาณการซ้ือ และวตัถุประสงค์การซ้ือ แตกต่างกนั อย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ี

ระดบั 0.05 โดยเพศชายมีแนวโนม้ตั้งงบประมาณในการซ้ือบา้นทาวน์โฮมมากกวา่เพศหญิง ขณะท่ี

เพศชายและเพศหญิงมีวตัถุประสงคก์ารซ้ือเพื่ออยูอ่าศยั แต่วตัถุประสงคร์องของเพศชาย คือ เก็งกาํไร 

สาํหรับเพศหญิง คือ คา้ขาย 
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 2. ผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีท่ีมีเพศแตกต่างกนั มีการพิจารณา

การเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีเร่ืองขนาดพื้นท่ีทาวน์โฮม งบประมาณการซ้ือ และ

วตัถุประสงค์การซ้ือ ไม่แตกต่าง อยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 โดยขนาดบา้นทาวน์โฮมท่ี

ตอ้งการ คือ 28 ตร.วา งบประมาณการซ้ือ 1.4 ลา้นบาท และซ้ือเพื่ออยูอ่าศยั 

 อาย ุ

 1. ผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีท่ีมีอายุแตกต่างกนั มีการพิจารณาการ

เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีเร่ืองขนาดพื้นท่ีทาวน์โฮม และวตัถุประสงค์การซ้ือไม่

แตกต่างกนั แต่มีการพิจารณาเร่ืองงบประมาณการซ้ือ แตกต่างกนั อย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 

0.05 โดยกลุ่มท่ีอายุนอ้ยจะมีการตั้งงบประมาณการซ้ือไม่สูงมาก ขณะท่ีกลุ่มท่ีอายุมากมกัจะมีการตั้ง

งบประมาณการซ้ือสูงข้ึนตามอาย ุ

 2. ผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีท่ีมีอายแุตกต่างกนั มีการพิจารณา

การเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีเร่ืองขนาดพื้นท่ีทาวน์โฮม งบประมาณการซ้ือ และ

วตัถุประสงคก์ารซ้ือ ไม่แตกต่าง อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 สถานภาพทางการสมรส 

 ผูท่ี้เลือกซ้ือและผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบ้านทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีท่ีมีสถานภาพ

ทางการสมรสแตกต่างกนั มีการพิจารณาการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีเร่ืองขนาด

พื้นท่ีทาวน์โฮม งบประมาณการซ้ือ และวตัถุประสงคก์ารซ้ือ ไม่แตกต่าง อยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ี

ระดบั 0.05 

 ระดบัการศึกษา 

 ผูท่ี้เลือกซ้ือและผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีท่ีมีระดบัการศึกษา

แตกต่างกนั มีการพิจารณาการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีเร่ืองขนาดพื้นท่ีทาวน์โฮม 

งบประมาณการซ้ือ และวตัถุประสงคก์ารซ้ือ ไม่แตกต่าง อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 อาชีพ 

 1. ผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีท่ีมีอาชีพแตกต่างกนั มีการพิจารณาการ

เลือกซ้ือบ้านทาวน์โฮมในจังหวดัปทุมธานีเร่ืองขนาดพื้นท่ีทาวน์โฮม ไม่แตกต่างกัน แต่มีการ

พิจารณาเร่ืองงบประมาณการซ้ือ และวตัถุประสงค์การซ้ือ แตกต่างกนั อย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ี

ระดบั 0.05 โดยปัจจยัเร่ืองงบประมาณการซ้ือผูป้ระกอบอาชีพรับราชการ และพนกังานรัฐวิสาหกิจตั้ง

งบประมาณการซ้ือบา้นประมาณ 1.4 - 1.8 ลา้นบาท ขณะท่ีผูป้ระกอบอาชีพคา้ขาย ธุรกิจส่วนตวั และ

พนกังานบริษทัเอกชนมีการตั้งงบประมาณท่ีสูงกวา่ โดยมีการตั้งงบประมาณการซ้ืออยู่ท่ี 1.8 - 2.2 
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ลา้นบาท สําหรับวตัถุประสงคก์ารซ้ือพบวา่ผูป้ระกอบอาชีพคา้ขาย ธุรกิจส่วนตวัมีการพิจารณาบา้น

ทาวน์โฮมเพื่ออยูอ่าศยัและคา้ขาย ขณะท่ีพนกังานบริษทัเอกชนซ้ือเพื่อการอยูอ่าศยัเป็นสาํคญั 

 2. ผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบ้านทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีท่ีมีอาชีพแตกต่างกัน มีการ

พิจารณาการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีเร่ืองขนาดพื้นท่ีทาวน์โฮม งบประมาณการซ้ือ 

และวตัถุประสงคก์ารซ้ือ ไม่แตกต่าง อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 รายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือน 

 1. ผูท่ี้เลือกซ้ือบ้านทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีท่ีมีรายได้ของครอบครัวรวมต่อเดือน

แตกต่างกนั มีการพิจารณาการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีเร่ืองขนาดพื้นท่ีทาวน์โฮม 

ไม่แตกต่างกนั แต่มีการพิจารณาเร่ืองงบประมาณการซ้ือ และวตัถุประสงคก์ารซ้ือ แตกต่างกนั อยา่งมี

นัยสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 โดยกลุ่มผูมี้รายได้น้อยจะมีการตั้งงบประมาณการซ้ือตํ่า และมี

แนวโนม้การตั้งงบประมาณการซ้ือเพิ่มข้ึนตามรายไดร้วมต่อเดือนท่ีสูงข้ึน ขณะท่ีวตัถุประสงคก์ารซ้ือ

กลุ่มผูมี้รายไดสู้งกวา่ 83,000 บาทข้ึนไป มีแนวโนม้การซ้ือบา้นทาวน์โฮมเพื่อคา้ขาย และอยูอ่าศยัใกล ้

เคียงกนั และกลุ่มผูมี้รายไดต้ ํ่าจะมีวตัถุประสงคห์ลกัเพื่ออยูอ่าศยั 

 2. ผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีท่ีมีรายไดข้องครอบครัวรวมต่อ

เดือนแตกต่างกนั มีการพิจารณาการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีเร่ืองขนาดพื้นท่ีทาวน์

โฮม และวตัถุประสงคก์ารซ้ือ ไม่แตกต่าง แต่มีการพิจารณาเร่ืองงบประมาณการซ้ือ แตกต่างกนั อยา่ง

มีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 โดยกลุ่มผูมี้รายได ้ตํ่ากวา่ 15,001 บาท มกัมีการตั้งงบประมาณการ

ซ้ือเพียง 1.4 ลา้นบาท ขณะท่ีกลุ่มผูมี้รายไดสู้งข้ึนจะมีการตั้งงบประมาณการซ้ือสูงตาม  

 จาํนวนสมาชิกในบา้น 

 1. ผูท่ี้เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีท่ีมีจาํนวนสมาชิกในบา้นแตกต่างกนั มี

การพิจารณาการเลือกซ้ือบ้านทาวน์โฮมในจังหวัดปทุมธานีเร่ืองขนาดพื้นท่ีทาวน์โฮม และ

วตัถุประสงค์การซ้ือ ไม่แตกต่างกนั แต่มีการพิจารณาเร่ืองงบประมาณการซ้ือ แตกต่างกนั อย่างมี

นยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 โดยกลุ่มผูมี้จาํนวนสมาชิกในบา้น 1 คน - 2 คน ส่วนมากจะมีการตั้ง

งบประมาณการซ้ือบา้นประมาณ 1.4 - 1.8 ลา้นบาท ขณะท่ีกลุ่มผูมี้จาํนวนสมาชิกท่ีมากข้ึนจะมีการตั้ง

งบประมาณการซ้ือสูงข้ึน 

 2. ผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบ้านทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีท่ีมีจาํนวนสมาชิกในบ้าน

แตกต่างกนั มีการพิจารณาการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีเร่ืองขนาดพื้นท่ีทาวน์โฮม 

งบประมาณการซ้ือ และวตัถุประสงคก์ารซ้ือ ไม่แตกต่าง อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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 จาํนวนรถยนต ์

 1. ผูท่ี้เลือกซ้ือบ้านทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีท่ีมีจาํนวนรถยนต์ แตกต่างกัน มีการ

พิจารณาการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีเร่ืองขนาดพื้นท่ีทาวน์โฮม งบประมาณการซ้ือ 

และวตัถุประสงคก์ารซ้ือ แตกต่าง อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  โดยกลุ่มผูมี้รถยนตจ์าํนวน 1 

คนั มกัจะเลือกซ้ือบา้นขนาด 24 - 28 ตร.วา กลุ่มผูมี้รถยนตจ์าํนวน 2 คนั มกัจะเลือกซ้ือบา้นขนาด 32 

ตร.วา และกลุ่มผูมี้รถยนตม์ากกวา่ 2 คนัจะไม่เจาะจงท่ีขนาดใดเป็นพิเศษ  สําหรับงบประมาณการซ้ือ

บา้น กลุ่มผูมี้รถยนตจ์าํนวน 1 คนัและไม่มีรถยนต ์ จะมีการตั้งงบประมาณการซ้ือประมาณ 1.4 - 2.2 

ล้านบาท ขณะท่ีกลุ่มผูท่ี้มีจาํนวนรถยนต์มากข้ึนมกัจะมีการตั้งงบประมาณการซ้ือบ้านสูงตาม  

สําหรับวตัถุประสงคก์ารซ้ือ กลุ่มผูมี้รถยนต์จาํนวน 1 คนัและไม่มีรถยนต์มกัซ้ือเพื่ออยูอ่าศยั ขณะท่ี

กลุ่มผูมี้รถยนต์ 2 คนัและมากกวา่ 2 คนัข้ึนไป มีแนวโน้มซ้ือเพื่อคา้ขายหรือประกอบธุรกิจส่วนตวั

มากข้ึน 

 2. ผูท่ี้พิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีท่ีมีจาํนวนรถยนต์แตกต่างกนั มี

การพิจารณาการเลือกซ้ือบ้านทาวน์โฮมในจังหวัดปทุมธานีเร่ืองขนาดพื้นท่ีทาวน์โฮม และ

วตัถุประสงค์การซ้ือ ไม่แตกต่างกนั แต่มีการพิจารณาเร่ืองงบประมาณการซ้ือ แตกต่างกนั อย่างมี

นยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 โดยกลุ่มผูมี้รถยนต์จาํนวน 1 คนั จะมีการตั้งงบประมาณการซ้ือ

ประมาณ 1.4 ลา้นบาท ขณะท่ีกลุ่มผูท่ี้มีจาํนวนรถยนตม์ากข้ึนมกัจะมีการตั้งงบประมาณการซ้ือบา้น

สูงตาม 

 

5.2 การอภิปรายผลการวจิัย 

 ผลการศึกษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี มีประเด็น

สาํคญัท่ีนาํผลการศึกษามาอภิปรายผลได ้ดงัน้ี 

 ผลการศึกษา ปัจจยัส่วนบุคคลท่ีแตกต่างกนัดา้นเพศ อายุ สถานภาพทางการสมรส ระดบั

การศึกษา อาชีพ รายไดต่้อครอบครัว จาํนวนสมาชิกในครอบครัว และจาํนวนรถยนต์ ส่งผลต่อการ

พิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดของผูเ้ลือกซ้ือและผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือบ้านทาวน์โฮม ใน

จงัหวดัปทุมธานี ตามสมมติฐานท่ี 1 พบว่า รายไดร้วมของครอบครัวท่ีแตกต่างกนัของผูซ้ื้อและผู ้

พิจารณาซ้ือ มีผลต่อการพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดมากท่ีสุด ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวิจยั

ของ อภสันนัท์ เช่ือถือเจริญกิจ (2553) ท่ีไดท้าํการศึกษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ

ทาวน์เฮา้ส์ของผูบ้ริโภค : กรณีศึกษากรุงเทพมหานคร พบว่า ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ
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ทาวน์เฮา้ส์ของผูบ้ริโภค ในกรุงเทพมหานคร มากท่ีสุด คือ รายไดค้รอบครัว ในขณะท่ีส่วนประสม

ทางการตลาดท่ีผูเ้ลือกซ้ือและผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือใหก้ารพิจารณาเป็นประเด็นสาํคญั แบ่งไดด้งัน้ี  

 ดา้นผลิตภณัฑ ์ 

 ผูเ้ลือกซ้ือให้การพิจารณาเร่ือง ขนาดของพื้นท่ีบ้านมีความเหมาะสม วสัดุท่ีใช้ในการ

ตกแต่งมีคุณภาพเหมาะสม ทาํเลท่ีตั้งโครงการใกลเ้คียงกบัระบบขนส่งมวลชน ภายในโครงการหรือ

บริเวณใกล้เคียงมีร้านสะดวกซ้ือหรือตลาด โครงการอยู่ใกล้ห้างสรรพสินค้า  โครงการอยู่ใกล้

โรงเรียนหรือสถาบนัการศึกษา สถานท่ีมีความปลอดภยัจากภยัธรรมชาติ ในขณะท่ีผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือ

มีความสนใจส่วนประสมทางการตลาดแนวทางเดียวเหมือนกนักบัผูเ้ลือกซ้ือ แต่มีการพิจารณาเร่ือง 

รูปร่าง ความสวยงามของตวับา้น จาํนวนบา้นในโครงการ รูปแบบบา้นมีการออกแบบเอ้ือแก่การ

ประหยดัพลงังานมากกวา่ผูเ้ลือกซ้ือ 

 ดา้นราคา 

 ผูเ้ลือกซ้ือและผูพ้ิจารณาให้การพิจารณาส่วนประสมทางการตลาดดา้นราคาไปในทิศทาง

เดียวกนั แต่ผูเ้ลือกซ้ือจะใหก้ารพิจารณาเร่ือง ราคาบา้นพร้อมท่ีดิน และอตัราดอกเบ้ียมีความเหมาะสม 

เป็นเร่ืองท่ีมีความสาํคญัต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือ 

 ดา้นช่องทางการจาํหน่าย 

 ผูเ้ลือกซ้ือให้ความสําคญักบัสํานกังานขายสามารถติดต่อไดส้ะดวก ในขณะท่ีผูพ้ิจารณา

เลือกซ้ือจะให้ความสนใจกับช่องทางการจาํหน่ายเร่ืองจาํนวนงานแสดงสินค้าให้ผูบ้ริโภครับรู้

ข่าวสาร 

 ดา้นการส่งเสริมการตลาด 

 การพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดระหว่างผูเ้ลือกซ้ือ

และผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือมีลกัษณะใกลเ้คียงและเป็นไปในทิศทางเดียวกนั โดยผูเ้ลือกซ้ือให้ความสําคญั

กบัการมีระบบรักษาความปลอดภยัท่ีเขม้งวด ไม่คิดค่าใช้จ่ายในการโอน มีบริการจดัหาธนาคารหรือ

สถาบนัการเงินให้ลูกคา้  มีสโมสรโครงการสําหรับออกกาํลงักายค่อนขา้งสูง ในขณะท่ีผูพ้ิจารณา

เลือกซ้ือให้ความสนใจเร่ืองการโฆษณาทางส่ิงพิมพต่์าง ๆ และการประชาสัมพนัธ์โครงการแก่ลูกคา้

ประกอบการตดัสินใจ 

 ผลการศึกษา ปัจจยัส่วนบุคคลท่ีแตกต่างกนัดา้นเพศ อายุ สถานภาพทางการสมรส ระดบั

การศึกษา อาชีพ รายไดต่้อครอบครัว จาํนวนสมาชิกในครอบครัว และจาํนวนรถยนต์ ส่งผลต่อการ

พิจารณาปัจจยัด้านภาพลกัษณ์ของบริษทัของผูเ้ลือกซ้ือและผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮม ใน

จงัหวดัปทุมธานี ตามสมมติฐานท่ี 2 พบวา่ ปัจจยัส่วนบุคคลของผูซ้ื้อและผูพ้ิจารณาซ้ือบา้นทาวน์โฮม 
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ในจงัหวดัปทุมธานี มีการพิจารณาปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทั แทบไม่แตกต่างกนั โดยผูซ้ื้อและ

ผูพ้ิจารณาซ้ือบา้นทาวน์โฮม ในจงัหวดัปทุมธานี ใหค้วามสําคญักบัการพิจารณาปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์

ของบริษทัในระดบัมากท่ีสุด ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ จินตนา ผึ้งใย (2551) ท่ีไดท้าํการศึกษา

เร่ือง การศึกษาปัจจยัท่ีมีผลกระทบต่อเกณฑ์สําหรับเลือกซ้ือบา้นและทาวน์เฮา้ส์ พบว่า ภาพลกัษณ์

ของบริษทั ทาํเลท่ีตั้งโครงการ ระบบรักษาความปลอดภยั และแบบบา้น เป็นปัจจยัสําคญัร่วมของผูซ้ื้อ 

สําหรับการพิจารณาปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัท่ีผูเ้ลือกซ้ือให้ความสําคญั คือ คุณภาพของงาน

ก่อสร้าง โครงการสร้างเสร็จตามกาํหนดการ ในขณะท่ีผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือให้การพิจารณาเป็นไปใน

แนวทางเดียวกนัแต่จะมีการพิจารณาการดาํเนินโครงการเพื่อตอบแทนสังคมมากกวา่ผูเ้ลือกซ้ือ 

 ผลการศึกษา ปัจจยัส่วนบุคคลท่ีแตกต่างกนัดา้นเพศ อายุ สถานภาพทางการสมรส ระดบั

การศึกษา อาชีพ รายไดต่้อครอบครัว จาํนวนสมาชิกในครอบครัว และจาํนวนรถยนต์ ส่งผลต่อการ

เลือกซ้ือของผูเ้ลือกซ้ือและผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี ตามสมมติฐานท่ี 3 

พบวา่ ปัจจยัส่วนบุคคลท่ีแตกต่างกนัของผูซ้ื้อบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี ดา้นเพศ อายุ อาชีพ 

รายไดข้องครอบครัว และจาํนวนรถยนต์ มีผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมแตกต่างกนั ในขณะท่ี

ปัจจยัส่วนบุคคลท่ีแตกต่างกนัของผูพ้ิจารณาซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี ดา้นรายไดข้อง

ครอบครัว และจาํนวนรถยนต์เท่านั้ นท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือบ้านทาวน์โฮมแตกต่างกัน ในด้าน

งบประมาณการซ้ือ ผูเ้ลือกซ้ือและผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือมีการพิจารณาขนาดบา้น และงบประมาณโดย

เฉล่ียใกล้เคียงกนัแต่มีลกัษณะผกผนักนั กล่าวคือ ผูเ้ลือกซ้ือมีการเลือกซ้ือบา้นขนาดเล็กกว่าแต่มี

งบประมาณมากกว่า ในขณะท่ีผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือสนใจบา้นขนาดใหญ่แต่มีงบประมาณน้อยกว่า 

แสดงถึงความตอ้งการขนาดบา้นท่ีคุม้ค่ากบัราคา โดยมีวตัถุประสงคเ์พื่ออยูอ่าศยัเหมือนกนั 

 ผูป้ระกอบการควรให้ความสําคญัแก่ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดเร่ือง ขนาดของพื้นท่ี

บา้นมีความเหมาะสม วสัดุท่ีใช้ในการตกแต่งมีคุณภาพเหมาะสม ทาํเลท่ีตั้งโครงการใกล้เคียงกบั

ระบบขนส่งมวลชน ภายในโครงการหรือบริเวณใกลเ้คียงมีร้านสะดวกซ้ือหรือตลาด โครงการอยูใ่กล้

ห้างสรรพสินคา้ โครงการอยู่ใกล้โรงเรียนหรือสถาบนัการศึกษา สถานท่ีมีความปลอดภยัจากภยั

ธรรมชาติ ราคาบา้นพร้อมท่ีดินมีความเหมาะสม สํานกังานขายสามารถติดต่อไดส้ะดวก และมีระบบ

รักษาความปลอดภยัท่ีเขม้งวด ขณะท่ีปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัควรพิจารณาเร่ืองคุณภาพของ

งานก่อสร้างเน่ืองจากเป็นส่ิงท่ีผูซ้ื้อและผูพ้ิจารณาซ้ือใหค้วามสนใจ  

 ปัจจยัส่วนบุคคลของผูซ้ื้อดา้นสถานภาพทางการสมรส ระดบัการศึกษา และรายได้ของ

ครอบครัวส่งผลต่อการพิจารณาปัจจยัดา้นภาพลกัษณ์ของบริษทัแตกต่างกนั สําหรับผูพ้ิจารณาซ้ือ

ปัจจยัส่วนบุคคลท่ีแตกต่างกนัไม่ส่งผลต่อการพิจารณาปัจจยัด้านภาพลกัษณ์ของบริษทั ปัจจยัส่วน
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บุคคลดา้น เพศ อายุ อาชีพ รายไดข้องครอบครัว จาํนวนสมาชิกในบา้น และจาํนวนรถยนต์ส่งผลต่อ

ปัจจยัการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีของผูซ้ื้อ ขณะท่ีผูพ้ิจารณาซ้ือมีเพียงปัจจยัส่วน

บุคคลดา้นรายไดข้องครอบครัว และจาํนวนรถยนตเ์ท่านั้นท่ีส่งผลต่อปัจจยัการเลือกซ้ือ 

 

5.3 ข้อเสนอแนะทีไ่ด้จากการวจิัย 

 5.3.1 ผูเ้ลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีให้ความสําคญักบัความปลอดภยัจาก

ภยัธรรมชาติ ดงันั้น ผูป้ระกอบการควรออกแบบพื้นท่ีโครงการให้มีความปลอดภยัจากภยัธรรมชาติ

ใหม้ากท่ีสุด เช่น พื้นท่ีโครงการควรมีระดบัท่ีสูงเพียงพอต่อการอยูอ่าศยัหากเกิดอุทกภยั เป็นตน้ 

 5.3.2 ผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี ให้ความสําคญักบัทาํเลท่ีตั้ง

โครงการมีความเหมาะสมกบัการเดินทางโดยพาหนะส่วนตวั ผูป้ระกอบการควรดาํเนินโครงการ

บริเวณใกลเ้คียงกบัการคมนาคมท่ีสะดวก เพื่อใหผู้บ้ริโภคตดัสินในง่ายในการเลือกซ้ือ 

 5.3.3 ผูเ้ลือกซ้ือและผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี ให้ความสําคญั

กบัราคาบา้นพร้อมท่ีดินมีความเหมาะสม ดงันั้นไม่ควรตั้งราคาบา้นให้สูงจนเกินไป อาจเกิดเปล่ียน

เป้าหมายเป็นบา้นเด่ียว 

 5.3.4 ผูป้ระกอบการควรจดัตั้งสํานกังานขายไวค้อยบริการผูบ้ริโภค รวมถึงพนกังานขาย

สามารถติดต่อไดส้ะดวก 

 5.3.5 เร่ืองระบบรักษาความปลอดภยัเป็นประเด็นท่ีสําคญัท่ีสุดท่ีผูเ้ลือกซ้ือและผูพ้ิจารณา

เลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานีใหค้วามสาํคญั ดงันั้น ผูป้ระกอบการควรจดัหาบริษทัรักษา

ความปลอดภยัท่ีมีมาตรฐานไวค้อยดูแลความเรียบร้องภายในหมู่บา้นเพื่อป้องกนัการโจรกรรมหรือ

อนัตรายท่ีอาจเกิดข้ึน 

 5.3.6 รายไดข้องครอบครัวต่อเดือน เป็นปัจจยัท่ีสําคญัต่อการพิจารณาซ้ือบา้นทาวน์โฮม 

โดยผูท่ี้มีรายได้ตํ่ามกัเน้นท่ีความคุ้มค่า จาํนวนเงินดาวน์ตํ่า ระยะเวลาการผ่อนค่างวดนาน และ

สามารถผอ่นชาํระเงินดาวน์ได ้รวมถึงมีสโมสรสําหรับออกกาํลงักาย มีบา้นตวัอยา่ง ไม่คิดค่าใชจ่้าย

ในการโอน การโฆษณาทางโทรทศัน์และวิทยุ รวมถึงการแถมเคร่ืองใช้ไฟฟ้าต่าง ๆ ขณะท่ีกลุ่มผูมี้

รายไดสู้งใหค้วามสนใจเร่ืองทาํเลท่ีตั้งและความปลอดภยั ดอกเบ้ียเงินกู ้รวมถึงไม่คิดค่าใชจ่้ายในการ

โอน 

 5.3.7 จาํนวนสมาชิกในบา้นมีส่วนสําคญัต่อการพิจารณาซ้ือบา้นเน่ืองจากผูท่ี้มีสมาชิกใน

บา้นน้อยจะส่งผลให้แต่ละคนมีภาระในการผ่อนเฉล่ียต่อคนสูง ดงันั้นจะพิจารณาปัจจยัด้านราคา

ค่อนขา้งละเอียด โครงการบ้านทาวน์โฮมท่ีมีกลุ่มเป้าหมายเป็นครอบครัวขนาดเล็กควรมีการทาํ
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โปรโมชัน่ปัจจยัดา้นราคา เช่น อตัราดอกเบ้ียตํ่า ผอ่นชาํระเงินดาวน์ได ้และมีระยะเวลาการผอ่นท่ีนาน 

เป็นตน้ เพื่อเป็นแรงดึงดูดสาํหรับกลุ่มลูกคา้ท่ีมีสมาชิกในบา้นนอ้ย 

 5.3.8 ผูป้ระกอบการควรใส่ใจในคุณภาพของงานก่อสร้าง โครงการสร้างเสร็จตาม

กําหนดการ การพัฒนาโครงการต่าง  ๆ  ในเครือบริษัท  ซ่ึง ส่ิงเหล่าน้ีส่งผลต่อช่ือเสียงของ

ผูป้ระกอบการเป็นการสะทอ้นถึงภาพลกัษณ์ของบริษทั ท่ีผูเ้ลือกซ้ือและผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์

โฮมในจงัหวดัปทุมธานีใหค้วามสาํคญั 

 5.3.9 พื้นท่ีทาวน์โฮมควรมีขนาด 28 - 32 ตร.วา และมีราคาประมาณ 1.4 - 2.2 ลา้นบาท 

เพราะเป็นขนาด และราคาท่ีผูเ้ลือกซ้ือ และผูพ้ิจารณาเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี ให้

ความสนใจมากท่ีสุด 

 5.3.10 กลุ่มลูกคา้ท่ีอายุน้อยไม่เกิน 32 ปี หรือมีรายได้ต่อครอบครัวไม่สูง จะมีการตั้ง

งบประมาณการซ้ือไม่สูงมาก โดยส่วนมากจะตั้งงบประมาณอยูท่ี่ 1.4 - 1.8 ลา้นบาท และเม่ืออายุมาก

ข้ึน หรือรายไดต่้อครอบครัวสูงข้ึน จะมีการตั้งงบประมาณท่ีสูงข้ึนตาม ผูป้ระกอบการควรแบ่งกลุ่ม

เป้าหมายช่วงอายุและรายไดต่้อครอบครัวท่ีชดัเจนเพื่อเป็นประโยชน์ต่อการตั้งราคาบา้นท่ีสอดคลอ้ง

กบังบประมาณการซ้ือของลูกคา้ 

 5.3.11 ขา้ราชการหรือพนกังานรัฐวิสาหกิจ เป็นอาชีพท่ีให้ความสนใจบา้นทาวน์โฮมมาก

ใกลเ้คียงกบัพนกังานบริษทัเอกชน แต่จะมีงบประมาณการซ้ือรวมถึงขนาดพื้นท่ีท่ีตอ้งการน้อยกว่า

มาก ผูป้ระกอบการควรให้ความสําคญักบัการจดัสรรขนาดบา้นและราคาท่ีหลากหลาย เพื่อรองรับ

กลุ่มลูกคา้ท่ีประกอบอาชีพขา้ราชการหรือพนกังานรัฐวสิาหกิจ ซ่ึงมีรายไดไ้ม่สูง เพื่อเป็นการส่งเสริม

ยอดขายของบริษทัใหโ้ครงการขายไดอ้ยา่งรวดเร็ว 

 

5.4 งานวจิัยทีเ่กีย่วเน่ืองในอนาคต 

 5.4.1 การศึกษาคร้ังน้ีใช้กลุ่มตัวอย่างจากผู ้ตอบแบบสอบถามจากผู ้เลือกซ้ือ และผู ้

พิจารณาเลือกซ้ือโครงการบา้นทาวน์โฮมในพื้นท่ีอาํเภอลาํลูกกา จงัหวดัปทุมธานีเท่านั้น หากจะ

ทาํการศึกษาคร้ังต่อไปควรเพิ่มพื้นท่ีใหค้รอบคลุมทั้งจงัหวดั 

 5.4.2 ปัจจยัท่ีศึกษามีเพียงปัจจยัส่วนบุคคล ในการศึกษาคร้ังต่อไปควรศึกษาเชิงลึกใน

ประเด็นท่ีส่งผลต่อการเลือกซ้ือบา้นทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี 
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แบบสอบถาม 

ปัจจยัที่มีผลต่อการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮมในจงัหวดัปทุมธานี

............................................................................................................................................. 

ตอนที ่1 ข้อมูลทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

คําช้ีแจง กรุณาทาํเคร่ืองหมาย ลงใน  ท่ีท่านเห็นวา่เหมาะสมท่ีสุด กรุณาเลือกตอบเพียง 1 ขอ้ 

1. เพศ 

1. ชาย      2. หญิง 

2. อาย ุ

1. ตํ่ากวา่ 25 ปี     2. 26 - 32 ปี 

3. 33 - 39 ปี     4. 40 - 46 ปี 

5. 47 ปีข้ึนไป 

3. สถานภาพทางการสมรส 

1. โสด     2. แต่งงาน / อยูด่ว้ยกนั 

3. หมา้ย / หยา่ร้าง / แยกกนัอยู ่

4. ระดบัการศึกษา 

1. ต ํ่ากวา่ปริญญาตรี   2. ปริญญาตรี   

3. สูงกวา่ปริญญาตรี 

5. อาชีพ 

1. คา้ขาย / ธุรกิจส่วนตวั    2. รับราชการ / พนกังานรัฐวสิาหกิจ 

3. พนกังานบริษทัเอกชน    4.อ่ืน ๆ 
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6. รายไดข้องครอบครัวรวมต่อเดือน 

1. ตํ่ากวา่ 15,000 บาท   2. 15,001 - 32,000 บาท  

3. 32,001 - 49,000 บาท    4. 49,001 - 66,000 บาท  

5. 66,001 - 83,000 บาท   6. 83,000 บาทข้ึนไป 

7. จาํนวนสมาชิกในบา้น 

1. 1 คน - 2 คน    2. 3 คน - 4 คน 

3. มากกวา่ 4 คน 

8. จาํนวนรถยนต ์

1. 1 คนั    2. 2 คนั 

3. มากกวา่ 2 คนัข้ึนไป   4. ไม่มี 

 

ตอนที ่2 ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดทีม่ผีลต่อการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮมในจังหวดั

ปทุมธานี 

คําช้ีแจง โปรดอ่านขอ้ความต่อไปน้ีแลว้พิจารณาเลือกโดยทาํเคร่ืองหมาย  ลงในช่องท่ีตรงกบั

ความเห็นของท่านมากท่ีสุดเพียงช่องเดียว โดยมีระดบัคะแนน ดงัน้ี 

 ระดบัความสาํคญัมากท่ีสุด 5 คะแนน 

 ระดบัความสาํคญัมาก  4 คะแนน 

 ระดบัความสาํคญัปานกลาง  3 คะแนน 

 ระดบัความสาํคญันอ้ย  2 คะแนน 

 ระดบัความสาํคญันอ้ยท่ีสุด  1 คะแนน 

 

 

181 



ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 
ระดับความสําคัญ 

มากทีสุ่ด มาก ปานกลาง น้อย น้อยทีสุ่ด 

ด้านผลติภัณฑ์ 

1. รูปร่าง ความสวยงามของตวับา้น      

2. ขนาดของพื้นท่ีบา้นมีความเหมาะสม 

เพียงพอต่อความตอ้งการของลูกคา้ 

     

3. อากาศถ่ายเทสะดวก      

4. มีปริมาณไฟฟ้าและประปาเพียงพอต่อ

ความตอ้งการของลูกคา้ 

     

5. จาํนวนบา้นในโครงการ      

6. สามารถต่อเติมไดใ้นอนาคต      

7. รูปแบบบา้นมีการออกแบบเอ้ือแก่การ

ประหยดัพลงังาน 

     

8. วสัดุท่ีใชใ้นการตกแต่งบา้นมีคุณภาพ

เหมาะสม 

     

9. ทาํเลท่ีตั้งโครงการใกลเ้คียงกบัระบบ

ขนส่งมวลชนขนาดใหญ่ เช่น รถไฟฟ้า 

รถไฟ รถเมล ์เรือ เป็นตน้ 

     

10. ทาํเลท่ีตั้งโครงการมีความเหมาะสมกบั

การเดินทางโดยพาหนะส่วนตวั 

     

11. ความสวยงามและทศันียภาพของ

โครงการ 

     

12. ภายในโครงการหรือบริเวณใกลเ้คียงมี

ร้านสะดวกซ้ือหรือตลาด 

     

13. โครงการอยูใ่กลห้า้งสรรพสินคา้      

14. โครงการอยูใ่กลโ้รงเรียนหรือ

สถาบนัการศึกษา 
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ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 
ระดับความสําคัญ 

มากทีสุ่ด มาก ปานกลาง น้อย น้อยทีสุ่ด 

15. มีพื้นท่ีสีเขียวภายในโครงการในปริมาณ

ท่ีเหมาะสม 

     

16. สถานท่ีมีความปลอดภยัจากภยั

ธรรมชาติเช่น นํ้าท่วม ไฟป่า เป็นตน้ 

     

ด้านราคา 

17. ราคาบา้นพร้อมท่ีดินมีความเหมาะสม      

18. อตัราดอกเบ้ียเงินกู ้      

19. เงินมดัจาํอยูใ่นเกณฑท่ี์เหมาะสม      

20. จาํนวนเงินดาวน์ขั้นตํ่า      

21. ระยะเวลาของการผอ่นชาํระค่างวด

ทั้งหมด 

     

22. สามารถผอ่นชาํระเงินดาวน์ได ้      

ด้านช่องทางการจําหน่าย 

23. สาํนกังานขายสามารถติดต่อไดส้ะดวก      

24. สาํนกังานขายเปิดทาํการทุกวนั      

25. จาํนวนงานแสดงสินคา้และตวัอยา่ง      

ด้านการส่งเสริมการตลาด 

26. มีสโมสรโครงการสาํหรับออกกาํลงักาย 

เช่น สระวา่ยนํ้า สนามเทนนิส เป็นตน้  

     

27. มีระบบรักษาความปลอดภยัท่ีเขม้งวด      

28. การโฆษณาทางเครือข่ายอินเตอร์เน็ต      

29. การโฆษณาทางส่ิงพิมพต่์าง ๆ      

30. การโฆษณาทางโทรทศัน์และวทิย ุ      

31. การแนะนาํโดยพนกังานขาย      

32. การแถมเคร่ืองใชไ้ฟฟ้า      
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ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 
ระดับความสําคัญ 

มากทีสุ่ด มาก ปานกลาง น้อย น้อยทีสุ่ด 

33. การแถมฟิลม์กนัแสงแดด      

34. บา้นตวัอยา่ง      

35. ไม่คิดค่าใชจ่้ายในการโอน      

36. มีบริการจดัหาธนาคารหรือสถาบนั

การเงินใหลู้กคา้ 

     

37. การประชาสัมพนัธ์โครงการแก่ลูกคา้      

 

ปัจจัยด้านภาพลกัษณ์ของบริษัท 
ระดับความสําคัญ 

มากทีสุ่ด มาก ปานกลาง น้อย น้อยทีสุ่ด 

38. คุณภาพของงานก่อสร้าง      

39. โครงการสร้างเสร็จตามกาํหนดการ      

40. ช่ือเสียง ความน่าเช่ือถือของ

ผูป้ระกอบการ 

     

41. มีการพฒันาโครงการในเครือ รวมถึง

พนกังานอยา่งต่อเน่ือง 

     

42. มีการดาํเนินโครงการเพื่อตอบแทน

สังคม และส่ิงแวดลอ้ม 
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ตอนที ่3 ข้อมูลเกีย่วกบัการเลอืกซ้ือบ้านทาวน์โฮมในจังหวดัปทุมธานี 

คําช้ีแจง โปรดอ่านขอ้ความต่อไปน้ีแลว้พิจารณาตอบคาํถามท่ีตรงกบัความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด 

1. ขนาดพื้นท่ีทาวน์โฮมท่ีท่านตอ้งการ 

 

         
         
 

2. งบประมาณท่ีใชใ้นการเลือกซ้ือ 

 

          
          
 

3. วตัถุประสงคใ์นการซ้ือ

.................................................................................................................................. 

16 ตร.วา 20 ตร.วา 24 ตร.วา 28 ตร.วา 32 ตร.วา 36 ตร.วา 40 ตร.วา 44 ตร.วา 48 ตร.วา 52 ตร.วา 

1.0 ลา้น 1.4 ลา้น 1.8 ลา้น 2.2 ลา้น 2.6 ลา้น 3.0 ลา้น 3.4 ลา้น 3.8 ลา้น 4.2 ลา้น 4.6 ลา้น 5.0 ลา้น 
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ประวตัผิู้เขยีน 

 

ช่ือ-สกุล   นายณชัพล  กติกาวงศข์จร 

วนั เดือน ปีเกดิ  10 ตุลาคม 2526 

ทีอ่ยู่   2/369 หมู่ 2 ตาํบลคลองส่ี อาํเภอคลองหลวง  

   จงัหวดัปทุมธานี 12120 

การศึกษา   ปริญญาตรี คณะวศิวกรรมศาสตร์ สาขาวศิวกรรมโยธา 

   มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์ 

ประสบการณ์การทาํงาน วศิวกรโยธา บริษทั นนัทวนั จาํกดั พ.ศ. 2550 - พ.ศ. 2552 

   วศิวกรโยธา การประปานครหลวง พ.ศ. 2556 ถึงปัจจุบนั 

เบอร์โทรศัพท์  08-5204-2552 

อเีมล์   natchapon04@hotmail.com 
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