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บทคัดย่อ 

 
 การวิจัยเรื่อง ศิลปะงานตัดต่อผ้าและการปักตกแต่งลวดลาย : สู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์เสื้อผ้า 
ครั้งน้ี  มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาองค์ความรู้จากภูมิปัญญาเกี่ยวกับศิลปะงานตัดต่อผ้าและการปักตกแต่ง
ลวดลาย  เพ่ือนํามาออกแบบเสื้อสําเร็จรูปสตรี จํานวน 3  รูปแบบ ให้มคีวามเหมาะสมด้านประโยชน์ 
ใช้สอย ด้านความสวยงาม และด้านขั้นตอนการผลิต โดยการประเมินของผู้เช่ียวชาญ จํานวน 9 ท่าน 
 

ผลการวิจัยพบว่า ความเหมาะสมของแบบเสื้อสําเร็จรูปสตรีด้วยงานตัดต่อผ้าและการปัก
ตกแต่งลวดลาย  รูปแบบที ่3  มีความเหมาะสมด้านประโยชน์ใช้สอย มคี่าเฉลี่ย 4.851 ส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน 0.67 อยู่ในระดับมีความเหมาะสมมากทีสุ่ด  ด้านความสวยงาม มีค่าเฉลี่ย 4.73 ส่วน
เบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.43 อยู่ในระดับมีความเหมาะสมมากที่สุด และด้านขั้นตอนการผลติ มีค่าเฉลี่ย 
4.96 ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.38 อยู่ในระดับมีความเหมาะสมมากทีสุ่ด  

 
คําสําคญั  การออกแบบเสื้อสําเร็จรูปสตร,ี  ศิลปะงานตัดต่อผ้า และ การปักตกแต่งลวดลาย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

Abstract 

 
 

  This research is The Art of Patchwork and Embroidery : Development and 
Creativity for Clothing. This research  aimed to evaluate the design of ladies’ blouses 
using The art  of  Patchwork and  Embroidery  for appropriate utility in terms of 
aesthetic and production process. Nine experts evaluated this design.  
 

The results of Appropriate Pattern of Ladies’ Blouses using  The art  of  
Patchwork and  Embroidery were as follows. The Utility of form 3 received the 
averaged value of 4.85 with 0.67 standard deviation,  indicating the level of the most 
appropriate. Aesthetic was averaged at 4.73 with 0.43 standard deviation,  indicating 
the level of the most appropriate. The process of production was averaged 4.96 with 
a standard deviation of 0.38,  indicating of the most appropriate level.  
 
Keyword.  Design, Ladies’ blouses  and  The art  of  Patchwork and  Embroidery 
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สารบัญ    (1) 
สารบัญตาราง    (2) 
สารบัญภาพ    (3) 
คํานํา      1 
วัตถุประสงค์      2 
การตรวจเอกสาร       3 
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ผลและวิจารณ์  
            ผล 94 
            วิจารณ์ 97 
เอกสารและสิ่งอ้างอิง 98 
ภาคผนวก 100 
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สารบัญตาราง 
 

ตารางที ่ หน้า 
  

1 ผลการวิเคราะห์ด้านประโยชน์ใช้สอยของการออกแบบเสื้อสําเร็จรูปสตรีด้วยงานตัด
ต่อผ้าและการปักตกแต่งลวดลาย  จํานวน 3  รูปแบบ 
               

  94 

2 ผลการวิเคราะห์ด้านความสวยงามของการออกแบบเสื้อสําเร็จรูปสตรีด้วยงานตัดต่อ
ผ้าและการปักตกแต่งลวดลาย  จํานวน 3 รูปแบบ   
               

  95 

3 ผลการวิเคราะห์ด้านขั้นตอนการผลิตของการออกแบบเสื้อสําเร็จรูปสตรีด้วยงานตัด
ต่อผ้าและการปักตกแต่งลวดลาย  จํานวน 3 รูปแบบ   
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4 สรุปผลการประเมินการออกแบบเสื้อสําเร็จรูปสตรีด้วยงานตัดต่อผ้าและการปัก
ตกแต่งลวดลาย จํานวน 3 รูปแบบ  ในด้านประโยชน์ใช้สอย  ด้านความสวยงาม 
และด้านขั้นตอนการผลิต   
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สารบัญภาพ             
 

ภาพท่ี หน้า 
  

1  แพชเวิร์ค (Patchwork) และ ควิลต์ (Quilt) 3  
2 
3 
4 
5 
6 
7 
8 

การต่อผ้า : แพชเวิร์ค (Patchwork or Pieced Quilt) 
การปะผ้า : แอพพลิเค (Applique  Quilt) 
การเย็บบุ : ควิลต์ติง (Quilting) 
งานปักผ้าด้วยมือ (Hand Embroidery) 
วัสดุและอุปกรณ์สําหรับงานปักผ้าด้วยมือ 

6 
6 
7 
8 

10 
ลักษณะของตะเข็บเนา (Running Stitch) 
แสดงรูปแบบการปักเนาเพ่ือเป็นแนวเส้นเพ่ือตกแต่งให้สวยงาม 

11 
12 
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10 
11 

แสดงรูปแบบการปักเนาเพ่ือตกแต่งโดยการปักสอดด้ายทแยงหรือสอดด้ายแฉลบ
ตกแต่งเพ่ิมเติม 

ลักษณะของตะเข็บปักตรึง (Couching) 
แสดงรูปแบบการปักตรึงเพ่ือใช้ปักลวดลายเป็นแนวเส้นเพ่ือตกแต่งให้สวยงาม 

12 
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15 

12 
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14 
15 
 

16 

แสดงรูปแบบการปักตรึงเพ่ือใช้ปักยึดไหมหรือผ้าที่นํามาตกแต่งเป็นระยะๆ เพ่ือ
ไม่ให้หลุดหรือยึดให้แน่น 
ลักษณะของตะเข็บด้นถอยหลัง (Back Stitch) 
แสดงรูปแบบการปักด้นถอยหลังเพ่ือใช้ปักเป็นแนวเส้นเพ่ือตกแต่งให้สวยงาม 
แสดงรูปแบบการปักด้นถอยหลังเพ่ือใช้ปักเป็นกรอบ หรือปักเน้นรอบรูปเพ่ือเน้นให้   
งานปักน้ันเด่นข้ึน 
ลักษณะของตะเข็บเดินเส้น (Outline Stitch)             

15 
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18 
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23 

แสดงรูปแบบการปักเดินเส้นเพ่ือใช้ปักลวดลายเป็นแนวเส้นเพ่ือตกแต่งให้สวยงาม 
แสดงรูปแบบการปักเดินเส้นเพ่ือใช้ปักก่ิงก้านดอกไม้ ปักตัวหนังสือลายเส้น  
หรือปักเน้นรอบรูปเพ่ือเน้นให้งานปักน้ันเด่นขึ้น 
ลักษณะของตะเข็บปักลูกโซ่ (Chain Stitch)              
แสดงรูปแบบการปักลูกโซ่เพ่ือใช้ปักลวดลายเป็นแนวเส้นเพ่ือตกแต่งให้สวยงาม 
แสดงรูปแบบการปักลูกโซ่เพ่ือใช้ปักเป็นกรอบรอบๆ ลายปัก เพ่ือให้เกิดแนวกรอบที่
หนาขึ้น 
ลักษณะของตะเข็บปักเลซี-่เดซี่ (Lazy-Daisy Stitch) 
แสดงรูปแบบการปักเลซี่ – เดซี่เพ่ือใช้ปักตกแต่งเป็นดอกไม้เพ่ือตกแต่งให้สวยงาม 
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ภาพท่ี 
 

24 
  25 
26 
27 
 

28 
29 
30 
 

31 
32 
33 
 

34 
35 
 

36 
37 
38 
 

39 
40 
 
 

41 
42 
43 
44 
 

 
 

แสดงรูปแบบการปักเลซี–่เดซี่ เพ่ือใช้ปักเป็นช่อดอกหลายๆ ดอก แล้วปักกิ่งก้าน 
ลักษณะของตะเข็บปักปมฝรั่งเศส (French Knot) 
แสดงรูปแบบการปักปมฝรั่งเศสเพ่ือใช้ปักเป็นเกสรดอกไม้ 
แสดงรูปแบบการปักปมฝรั่งเศสเพ่ือใช้ใช้ปักรอบๆ ลายปักที่มีการเพ้นทส์ีประกอบ  
เรียกการปักแบบน้ีว่า การปักปมแคนเดิลวิค 
ลักษณะของตะเข็บปักตัวหนอน (Bullion Stitch) 
แสดงรูปแบบการตัวหนอนเพ่ือใช้ปักเป็นดอกไม้ เช่น ตัวหนอนกุหลาบ 
แสดงรูปแบบการตัวหนอนเพ่ือใช้ปักเป็นก้านหรือใบกุหลาบประกอบการปักตัว
หนอนกุหลาบ 
ลักษณะของตะเข็บปักกระดูกปลาลายใบไม้ (Leaf Stitch) 
แสดงรูปแบบการปักกระดูกปลาลายใบไม้ เพ่ือใช้ปักตกแต่งเป็นใบไม้ 
แสดงรูปแบบการปักกระดูกปลาลายใบไม้ เพ่ือใช้ปักตัวอักษรตัวหนา หรือลวดลายที่
มีขนาดใหญ ่
ลักษณะของตะเข็บปักคัทเวิร์ค หรือ ปักรังดุม (Cutwork Stitch) 
แสดงรูปแบบการปักคัทเวิร์ค หรือ ปักรังดุมเพ่ือใช้ปักทําริมของใช้ต่าง ๆ เช่น ริม
ผ้าเช็ดหน้า              
แสดงรูปแบบการปักคัทเวิร์ค หรือ ปักรังดุมเพ่ือใช้ทําริมของใช้ต่าง ๆ 
ลักษณะของตะเข็บปักทึบ (Satin Stitch) 
แสดงรูปแบบการปักทึบเพ่ือใช้ปักลวดลายเป็นแนวทึบ เช่น ปักกลีบดอกไม้ ปักก้าน 
ดอกที่ต้องการให้หนา 
ลักษณะของตะเข็บปักสั้นยาว หรือปักซอย (Long and Short Stitch) 
แสดงรูปแบบการปักสั้นยาวหรือปักซอยเพ่ือใช้ใช้ปักลวดลายที่ต้องการให้เป็นแนว
ทึบคล้ายกับการปักทึบแต่จะปักทึบสั้นยาวสลับกันไปจนเต็มลาย เพ่ือให้แน่นเต็ม
ลายและไม่เกิดช่องว่างในลายปัก หรือไม่เห็นผ้าเช่น ปักกลีบดอกไม้ 
ผลิตภัณฑ์ (หมอน) ของที่ระลกึ              
ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกของชาวไทยทรงดํา 
การออกแบบลายแบบเอกภาพ (Unity) 
การออกแบบลายแบบความสมดุล (Balance) 
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ลักษณะจังหวะของลวดลายและการใช้ส ี
การเน้นขนาดดอกตรงกลางเป็นจุดเด่น 
วัสดุที่ใช้ในการตัดเย็บ   
อุปกรณ์ที่ใช้ในการตัดเย็บ 
จักรเย็บผ้าแบบกระเป๋าหิ้ว  
ลายดอกจันทร์ล้อมชาวไทยทรงดําเรียกว่า บ่จั่นล้อม 
ลายดอกจันทร์ ชาวไทยทรงดําเรียกว่า บ่จั่น 
ลายขาวดอกบัว ชาวไทยทรงดําเรียกว่า  ขาวบ่บัว 
ลายดอกเต้า ชาวไทยทรงดําเรียกว่า  บ่เต้า 
ลายจันทร์ขาแหลม ชาวไทยทรงดําเรียกว่า บ่แหลม 
ลายดอกทําไม่เสร็จไม่สิ้น ชาวไทยทรงดําเรียกว่า เบาะบ่แล้ว 
ลายดอกมะลิ ชาวไทยทรงดําเรียกว่า บ่มะลิ 
การปักลายดอกเปียวโปง (ขั้นที่ 1)  
การปักลายดอกเปียวโปง (ขั้นที่ 2)  
การปักลายดอกเปียวโปง (ขั้นที่ 3)  
การปักลายดอกเปียวโปง (ขั้นที่ 4)  
การปักลายดอกเปียวโปง (ขั้นที่ 5)  
การปักลายดอกเปียวแปด (ขัน้ที่ 1) 
การปักลายดอกเปียวแปด (ขัน้ที่ 2) 
การปักลายดอกเปียวแปด (ขัน้ที่ 3) 
การปักลายดอกเปียวแปด (ขัน้ที่ 4) 
การปักลายดอกเปียวแปด (ขัน้ที่ 5) 
การปักลายดอกเปียวแปด (ขัน้ที่ 6) 
ผลิตภัณฑ์เสื้อสตรี  ที่นํางานตัดต่อผ้ามาใช้ออกแบบตกแต่ง “ดอกจันทร์ล้อม” 
ผลิตภัณฑ์เสื้อสตรี  ที่นําการปักตกแต่งลวดลาย มาใช้ออกแบบตกแต่ง 
ช่ือผลงาน “เปียวแปด ทู อิน วัน” 
ผลิตภัณฑ์เสื้อสตรี  ท่ีนํางานตัดต่อผ้าและการปักตกแต่งลวดลาย มาใช้ออกแบบตกแต่งชื่อ
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ศิลปะงานตดัต่อผ้าและการปักตกแต่งลวดลาย : สู่การพัฒนาผลิตภณัฑ์เสื้อผ้า 
 

The Art of Patchwork and Embroidery : Development and Creativity for Clothing 

 
คํานํา 

 
ศิลปะงานตัดต่อผ้า และ การปักตกแต่งลวดลายจากภูมิปัญญากลุม่ไทยทรงดํา เป็นเทคนิค

การตกแต่งผ้าที่มีเอกลักษณ์เฉพาะกลุ่มมีลวดลายท่ีโดดเด่น เน่ืองจากกลุ่มไทยทรงดํา มวิีธีการตัดต่อ
ผ้าและการปักตกแต่งลวดลายที่แตกต่างและมีลักษณะเฉพาะ เพราะลวดลายต่าง ๆ เกิดขึ้นจากวิธี
ชีวิตในการดําเนินชีวิตประจําวัน  
           
   แพชเวิร์ค (Patchwork) คือ ศิลปะการตัดต่อผ้า เร่ิมต้นจากการต่อเศษผ้าเป็นลวดลาย 
จากรูปทรงเรขาคณิต ตัดและต่อจนเกิดเป็นผ้าผืนใหญ่ เกิดสีสันและลวดลายตามจินตนาการ และ
ประโยชน์ใช้สอยตามที่ผู้ใช้กาํหนด เช่น ผ้าห่ม ผ้าคลุมเตียง และของตกแต่งบ้าน  ตลอดจนเสื้อผ้า 
เคร่ืองแต่งกาย  งานตัดต่อผ้า (Patchwork) เป็นศิลปะช้ันสูง กล่าวกันว่ามีมาต้ังแต่ศตวรรษที่ 12  
ซึ่งในยุคแรก ๆ วัสดุที่ใช้เป็นพวกหนังสัตว์  ไม่มีรูปแบบทีต่ายตัว เน้นที่การใช้ประโยชน์ตามความ
ต้องการของผู้ใช้งาน  ศิลปะการตัดต่อผ้าสําหรับประเทศไทยก็มีมาช้านานแล้วเช่นกัน แต่การเริ่มต้น
เมื่อไหร่น้ัน ยังขาดหลักฐานทียื่นยันแน่ชัด มแีต่การเล่าขานว่า ศิลปะการตกแต่งเสื้อผ้าและเคร่ืองใช้
ต่าง ๆ ที่ทํามาจากเศษผ้าโดยใช้ศิลปะการตัดต่อผ้า ที่สวยงามและประณีต คือ ชาวไทยภูเขาทาง
ภาคเหนือของประเทศไทย  ลักษณะเสื้อผ้าและเคร่ืองแต่งกายมีเอกลักษณ์สืบทอดศิลปวัฒนธรรม 
และประเพณีมาแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน   
 
 งานปักผ้าด้วยมือ  (Hand Embroidery) เป็นงานศิลปะอย่างหน่ึง  เพ่ือใช้ในการตกแต่ง
เสื้อผ้า เคร่ืองแต่งกาย และเครื่องใช้ในบ้าน เพ่ือให้มีคุณค่าและความงามมากย่ิงข้ึน การปักเป็นงาน
ฝีมือที่ต้องอาศัยความประณีตบรรจง การปักในสมัยก่อนน้ัน นิยมปักด้วยมือเพียงอย่างเดียว เพราะ
ถือว่าเป็นงานฝีมือที่ต้องใช้ความละเอียดเป็นพิเศษ และ นิยมปักด้วยไหมสีขาว ต่อมาความนิยม
เปลี่ยนแปลงไปเร่ิมมีการใช้ด้ายสีต่างๆ ปักบนผ้าสีขาว และต่อมามีผู้นิยมการปักมากขึน้ การปักด้วย
มือทําได้ช้าไม่ทันกับความต้องการ จึงมีการหันมาใช้วิธีการปักไหมด้วยเครื่องจักรแทน 
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วัตถุประสงค์ 
 

วัตถุประสงค์ของงานวิจัยนี้ คือ 
 

1. เพ่ือพัฒนาองค์ความรู้จากภูมิปัญญา เก่ียวกบัศิลปะงานตัดต่อผ้าและการปักตกแต่งลวดลาย 
 

2. เพ่ือการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าด้วยรูปแบบการตัดต่อผ้าและการปักตกแต่ง
ลวดลาย 

 
3. เพ่ือสํารวจความคิดเห็นของผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์เสื้อผา้ 

 
 

ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะไดร้ับ 
 

1. เป็นแนวทางในการส่งเสริมการใช้และพัฒนาผลิตภัณฑ์ด้านสิ่งทอ 
 

2.   เป็นแนวทางในการส่งเสริมและสนับสนุนการใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นด้านการพัฒนา 
                     ผลิตภัณฑ์ด้านสิ่งทอ 
 

3.   เป็นแนวทางการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ด้านสิ่งทอ 
 

 

ขอบเขตของการวิจัย 
 

 การวิจัย เร่ือง “ศิลปะงานตัดต่อผ้าและการปักตกแต่งลวดลายสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์เสื้อผ้า” 
ได้กําหนดขอบเขตการวิจัยไว้ ดังน้ี 
 

ศึกษาภูมิปัญญาด้านศิลปะของงานตัดต่อผ้า และ การปักตกแต่งลวดลาย ของชุมชนชาวไทย
ทรงดํา หรือ ลาวโซ่ง   ที่ต้ังบ้านเรือนอยู่ที่  บ้านดอนมะนาว  หมู่ที่ 2  ตําบลดอนมะนาว    
อําเภอสองพ่ีน้อง จังหวัดสุพรรณบุรี   
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การตรวจเอกสาร 

 
 คําว่า แพชเวิรค์ (Patchwork) และ ควิลต์ (Quilt)  มักใช้เรียกสิ่งเดียวกัน ซึ่งก็คือ งาน
ฝีมือที่ใช้ผ้ามาปะติดปะต่อเข้าด้วยกันและด้นให้เกิดเป็นลวดลาย แต่ในความเหมือนก็มีความแตกต่าง 
ในประเทศสหรัฐอเมริกาการทําผ้าหน่ึงต้ังแต่เร่ิมต้นจนสําเร็จเรียกกันว่า ควิลต์ (Quilt) ส่วนทางยุโรป 
และอังกฤษ นิยมเรียกว่า แพชเวิร์ค (Patchwork) 
 

   ประวัติความเป็นมาของ Patch 
work หรือ Quilt  ซึ่งเป็นงานตัด 
เย็บผ้าที่เอาผ้าลายต่างๆ มาเย็บเรียง
ร้อยกันเป็นผืนใหญส่ําหรับทําผ้าห่ม 
กระเป๋า หรืออ่ืนๆ 
 
 
 

ภาพท่ี 1  แพชเวิร์ค (Patchwork) และ ควิลต์ (Quilt) 

 
          หน่ึงในดารานําโลกของการเย็บปักถักร้อย ซึ่งบางช้ินงานเทียบช้ันศิลปะได้เลย ขณะที่อีก
หลายช้ินงานเป็นบันทึกประวัติศาสตร์ส่วนตัว คือ ควิลต์ (Quilt) ส่วนศพัท์ แพชเวิร์ค (Patchwork) 
เป็นกระบวนการหน่ึงในงานควิลต์  อย่างไรก็ตาม เป็นคําที่ใช้เรียกในความหมายเดียวกันเสมอ คือ
หมายถึง ศิลปะการเย็บปะผ้าช้ินน้อยลงบนผ้าผืนใหญ ่เกิดจากความช่างคิดช่างทําของคนในอดีต ที่
นําเศษผ้าหลากหลายสีมาเย็บต่อกันจนเกิดเป็นลวดลาย สสีันสวยงาม หรือย่ิงกว่าน้ันคือร้อยเป็นเร่ือง
เป็นราว 
 
         สืบสาวประวัติ ควิลต์ มีมาช้านานแต่โบราณก่อนคริสตกาล ก่อนแพร่หลายเป็นศิลปประดิษฐ์ใน
ยุโรปและอเมริกา สันนิษฐานกันว่า ควิลต์ มต้ีนกําเนิดจากลุ่มนํ้าไนล์ อู่อารยธรรมสําคญั ยามนักรบออก
สมรภูมิ ต้องสวมเกราะเหล็กที่หนักและแข็ง ดังน้ัน เพ่ือป้องกันเหล็กเสียดสีกดทับเน้ือหนัง (จะได้แผล
เสียก่อนจะออกรบ) พวกเขาจึงสวมเสื้อรองไว้ช้ันหน่ึง ทั้งเพ่ือให้เกิดความนุ่ม และเพ่ือความอบอุ่น แต่
เหนืออ่ืนใดคือความอบอุ่นใจ ด้วยว่าเสื้อหนานุ่มน้ันมักเป็นฝีมือถักทอตัดเย็บของภรรยาหรือหญิงคนรกั 
บ้างเช่ือว่าการเย็บผ้าต่อกันอย่างน้ันเป็นมรดกตกทอดจากกลุ่มอารยธรรมไทกริส-ยูเฟรติส การติดต่อ
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ค้าขายทําให้งานน้ีแพร่หลายไปยังเปอร์เซีย อียิปต์ และโรม รวมถึงยุคสงครามครูเสด ซึง่กินเวลา
ยาวนาน ทหารต้องเดินทัพและสู้รบกันในสภาพอากาศที่หนาวเย็นอย่างรุนแรง เสื้อผา้ที่สวมใสจ่ึงต้องบุ
ด้วยนวมหนาเพ่ือความอุ่นสบาย และป้องกันการกระแทกเสียดสีที่เกิดจากเสื้อเกราะ ครั้นสงครามเลิก 
ทหารคริสเตียนกลับบ้าน ทั้งอังกฤษ ฝรั่งเศส และโรม พวกเขานําแฟช่ันน้ันไปฝากภรรยา 
 

ฝ่ายศรีภรรยานําข้อดีของการเย็บบุนวมมาพัฒนา จากฝีเข็มที่เย็บเพ่ือยึดผ้าให้ติดกับนวม
แบบธรรมดา กลายมาเป็นฝีเข็มที่ทําให้เกิดลวดลายสวยงาม จากผ้าสีเดียวกันทั้งผืนกลายมาเป็นผ้าช้ิน
เล็กๆ หลายสี เย็บต่อกันให้เกิดลวดลาย และจากเสื้อผ้าที่จําเป็นต้องใส่เพ่ือการยังชีพ กลายมาเป็นผ้า
ห่มนวมที่สวยงาม คืองานศิลปะที่เกิดจากผืนผ้า จากหมู่ชนช้ันสูงในยุโรป แพร่หลายไปยังคนทุก
สถานะรวมถึงในอเมริกา มีการประดิษฐ์คิดคน้ใหม่ๆ  เกิดขึน้ และสืบทอดในครอบครัวจากรุ่นต่อรุ่นจน
เป็นประเพณีของบ้าน เศษผ้าที่นํามาประกอบเป็นผ้าผืนใหญ่จะสอดแทรกประวัติของครอบครัวเข้าไป
ด้วย เช่น ผ้าจากเนกไทของคุณทวด เช้ิตของคุณปู่ กระโปรงของคุณย่า ฯลฯ  แล้ว ควิลต์ ก็ถูกส่งทอด
เป็นมรดกตกมาให้ลูกหลาน ซึ่งจะเอาผ้าจากยุคของตนเย็บเพ่ิมเข้าไป แล้วที่สุดจะเป็นสิ่งทรงคุณค่า
ประจําตระกูล 
 
แพชเวิรค์ (Patchwork) ในยุโรป 
 
 ผู้คนในยุโรปพัฒนางานแพชเวิร์คจากสิ่งทอที่ใช้ในชีวิตประจําวันให้กลายเป็นงานศิลปะและ
ของตกแต่งบ้านที่นิยมใช้กันในสังคมช้ันสูง เช่น ม่าน ผ้าแขวนผนังหัวเตียง กล่าวกันว่า เทคนิคแอพ-
พลิเค หรือ การตัดต่อผ้าเป็นลวดลายต่าง ๆ แล้วนํามาเย็บติดบนผ้าที่พัฒนาขั้นในฝร่ังเศสก็มีที่มาจาก
แพชเวิร์ค ในประเทศอิตาลีงานแพชเวิร์คเป็นที่นิยมเป็นอย่างมาก อิตาเลียนแพชเวิร์คที่มีช่ือเสียงคือ  
Florentine  Quilt เป็นผ้าคลุมเตียงผ้าไหมที่หรูหรางดงาม ซึ่งผลิตจากผู้ตนที่อาศัยอยู่บนเกาะชิชิลี       
 
แพชเวิรค์ (Patchwork) ในอังกฤษ 
 
 ด้วยสภาพภูมิอากาศท่ีหนาวเย็นของอังกฤษ ทําให้ต้องการเคร่ืองป้องกันความหนาว เช่น ผ้า
ห่มนวมและเสือ้ผ้า เป็นความต้องการเพ่ิมมากข้ึน ในยุคแรก ๆ น้ันชาวบ้านที่ยากจนจะใช้เศษผ้าทุก
ชนิด ทั้งเก่าและใหม่เท่าที่จะหาได้มาทําแพชเวิร์ค  ต่อมาเมื่อเวลาผ่านไปการเพาะปลูกได้ผลอุดม
สมบูรณ์ขึ้น  รวมท้ังฝีมือของช่างเย็บที่มีประสบการณ์ ทําให้ช้ินงานมีรูปแบบหลากหลาย สวยงาม 
และประณีตมากขึ้น ปัจจัยอ่ืนที่ทําให้เกิดวิวัฒนาการของงานแพชเวิร์ค ก็คือ การนําเข้าวัตถุดิบ
สําหรับผลิตผ้า เช่น ผ้าฝ้ายจากแหล่งเพาะปลูกต่างประเทศ และการพัฒนาเคร่ืองจักรสําหรับ 
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การป่ันทอ และเย็บ งานแพชเวิร์คที่สวย ๆ จึงเกิดขึ้นมากมายในประเทศอังกฤษ โดยเฉพาะในช่วง
ศตวรรษที่ 19 หรือในยุควิกตอเรียน้ันมีการกล่าวกันอย่างไม่เป็นทางการว่าเป็นยุคทองของงานแพช
เวิร์ค 
 
 หลังจากน้ันงานแพชเวิร์คในประเทศอังกฤษก็เร่ิมลดความนิยมลงอย่างต่อเน่ือง ในขณะที่ผั่ง
ประเทศสหรัฐอเมริกาน้ันกลับได้รับความนิยมอย่างมาก และนับเป็นจุดเริ่มต้นของการส่งถ่ายภูมิ
ปัญญาของศิลปะแขนงนี้จากโลกเก่าซึ่งก็คือยุโรป มาสู่โลกใหม่ในประเทศสหรัฐอเมริกาและสืบเน่ือง
มาจนทุกวันน้ี  
 
แพชเวิรค์ (Patchwork) ในสหรัฐอเมริกา 
 
 ชาวยุโรป โดยเฉพาะฝร่ังเศส อังกฤษ ดัดซ์ ได้ย้ายถิ่นฐานมาที่สหรัฐอเมรกิา ทําให้เกิดสงัคม
ใหม่ในกลุ่มผู้หญิง น้ันคือการทําผ้านวมและเสื้อผ้า งานแพชเวิร์คและควิลต์ซึ่งแพร่หลายในยุโรปมา
ก่อนแล้วจึงกลายเป็นส่วนหน่ึงของสังคมพ้ืนฐานในสหรฐัอเมริกา 
 
 เมื่ออพยพมาใหม่ ๆ ชาวอาณานิคมเหล่าน้ีจะใช้ทรัพยากรท่ีมีอยู่ในพ้ืนที่ น้ัน ๆ รวมถงึสิ่งของ
ที่นําติดตัวมาด้วยกลับมาใช้ใหม่ให้ได้ประโยชน์สูงสุด เช่น เสื้อผ้าที่ขาด แป้งสาลี กระสอบใส่อาหาร 
และเมล็ดพันธ์ุมาทําเป็นไส้ผ้านวม บางครั้งก็ใช้ใบไม้แห้ง เปลือกข้าวโพด และเศษกระดาษ เป็นต้น  
หลายปีผ่านไปเมื่อการต้ังหลักปักฐานเริ่มเขา้ที่ พัฒนาการด้านการเพาะปลูกและเลี้ยงสัตว์ได้ผลผลิต
มากข้ึน ไสผ้้านวมก็เปลี่ยนมาเป็นฝ้ายและขนสัตว์จากธรรมชาติ ส่วนผา้ที่ใช้ก็เป็นผ้าฝ้ายที่ผลิตขึ้นเอง
และย้อมด้วยสธีรรมชาติ เช่น สีจากดอกไมแ้ละแร่ธาตุต่าง ๆ ดังจะเห็นได้จากผลงานแพชเวิร์คและ 
ควิลต์  ทีแ่สดงไว้ในพิพิธภัณฑ์ต่าง ๆ 
 
 เมื่อการทําแพชเวิร์คและควิลต์ในประเทศสหรัฐอเมริกาเริ่มแพร่หลายมากข้ึน จึงทําใหเ้กิด
การรวมกลุ่มกันจัดต้ังเป็น Quilting  Bees หรือ Quilting Party เพ่ือให้พวกผู้หญิงรวมกลุ่มกันโดยใช้
งานแพชเวิร์คและควิลต์ เป็นสื่อกลางเพ่ือสานสัมพันธ์ในชุมชน ทําของขวัญในโอกาสต่าง ๆ เช่น งาน
แต่งงาน งานต้อนรับผู้มาใหม ่หรือเป็นของที่ระลึกให้แก่ผูท้ี่ย้ายออกจากชุมชนน้ัน ๆ ไป 
 
 สําหรับในเมืองไทย งานแพชเวิร์คและควิลต์เป็นที่นิยมกันมากในจังหวัดทางภาคเหนือ 
โดยเฉพาะในกลุ่มชาวไทยภูเขา ซึ่งได้รับการถ่ายทอดความรู้จากมิชชันนารี และแพรห่ลายสู่สังคม
พ้ืนบ้านมากข้ึน จะสังเกตได้ว่าสินค้าที่เป็นงานแพชเวิร์คและควิลต์ฝีมือดี มาจากทางภาคเหนือทั้งสิ้น 
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ควิลต์ แต่ละผนืประกอบด้วยคําสําคัญ 3 คํา ดังน้ี 
  

          1.  การต่อผ้า : แพชเวิร์ค (Patchwork or Pieced Quilt) คือ การนําผ้าที่ตัดเป็นช้ินๆ เป็น
ลวดลายต่างๆ หรือรูปทรงเรขาคณิต มาเย็บต่อกันเป็นผืนใหญ ่หรือเกิดลวดลายซึ่งมีช่ือเรียกแต่
ละลายแตกต่างกันไป  แพทเทริน์ที่ใช้เป็นแบบที่นิยมกันมานาน ได้แก่ สามเหลี่ยม สี่เหลี่ยมจัตุรัส 
สี่เหลี่ยมผืนผ้า และหกเหลี่ยม 
   

 
 

ภาพท่ี 2  การต่อผ้า: แพชเวิร์ค (Patchwork or Pieced Quilt) 
 

2.  การปะผ้า : แอพพลิเค (Applique  Quilt) คือ ผ้าควิลต์ที่ช้ันบน (top) ทําลวดลายด้วย
การตัดผ้าเป็นรูปร่างต่าง ๆ ตามจินตนาการ โดยไม่จํากัดรูปทรง เช่น ลายดอกไม้ ลายสัตว์ต่าง ๆ  
รวมท้ังภาพเหมือนจริง โดยนําผ้าเย็บสอยปะลงบนผ้าอีกช้ินหน่ึง เพ่ือนําเสนอเรืองราวที่ต้องการ
ถ่ายทอดตามจินตนาการน้ัน ๆ 
 

 
 

ภาพท่ี 3  การปะผ้า: แอพพลิเค (Applique  Quilt) 
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          3.  การเย็บบุ : ควิลต์ติง (Quilting) คือ ผ้าควิลต์ที่ทําให้เกิดลวดลายทั้งผืนด้วยวิธีควิลต์ (Quilt) 
หรือด้นด้วยมือ ซึ่งนิยมทํากันบนผ้าผืนสีขาวหรือสีต่าง ๆ  การเกิดลวดลายนูนจากการนําผ้ามาวางซ้อน
กัน 3 ช้ัน ผ้าช้ันบน (Quilt Top) มักเป็นผ้าฝ้าย เป็นช้ันที่ตกแต่งให้เกิดความสวยงามอย่างมีศิลปะ เช่น 
งานแพตช์เวิร์ก หรือ งานแอพพลิเค ผ้าช้ันใน (Batting) เป็นช้ันที่ให้ความนุ่มและความอบอุ่น ทําด้วยใย
โพลีเอสเตอร์ แบบอัดแน่นหรือแบบฟู และผ้ารองด้านหลัง (Backing) มักทําด้วยผ้าฝ้ายเช่นเดียวกับผ้า
ช้ันบน นําผ้าทั้ง 3 ช้ันมาเย็บบุด้วยลวดลายต่างๆ ให้ติดกัน โดยวิธีควิลติง สติตช์-quilting stitch หรอื
ด้นมือ เย็บให้เกิดเป็นลายนูนขึ้นมาเสร็จสรรพเป็นควิลต์จาก "ฝมีือ"  จริงๆ 
 
 

 
 
 

ภาพท่ี 4  การเย็บบุ: ควิลต์ติง (Quilting) 
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งานปักผ้าด้วยมือ  (Hand Embroidery) 
 

    
 
ภาพท่ี 5 งานปักผ้าด้วยมือ (Hand Embroidery) 

 
อุปกรณ์สาํคญั และ ความรูพ้ื้นฐานเก่ียวกับวัสดุและอุปกรณ์ 
 
 1.  แบบปัก เราอาจออกแบบเองหรือใช้แบบปักสําเร็จรูปก็ได้ โดยเลือกให้เหมาะสมต่อการใช้
งาน  เช่น ลวดลายบนเคร่ืองนอน ควรมีสีเย็นนุ่มนวล ขนาดไม่ใหญ่โตจนเกินไป หากเป็นผ้าปูโต๊ะอาจ
เลือกแบบ  ปักขนาดใหญ่ ใช้สีสดใสร้อนแรงได้ เป็นต้น 
 

1.1 แบบปักต้นฉบับ มีความสําคญัมากเพราะเป็นเอกสารอ้างอิง แสดงภาพผลงานที่เสร็จ   
      สมบูรณแ์ละเป็นแม่แบบกําหนดกระบวนการทํางานด้วย แบบปักชนิดนี้นอกจากจะมี  
      รูปแล้วยังระบุรายละเอียดสําคัญต่างๆ ไว้ด้วย เช่น           

                      
-  ลายปัก ตามส่วนต่างๆ ของลวดลาย 
-  สีสัน ระบายสี และใสร่หสัสีให้เรียบร้อย 
-  ประเภทของเส้นใย 
-  ชนิดและลักษณะผ้า 
-  ควรแนบตัวอย่างเส้นใยและผืนผ้าไว้ด้วย 

ศิลปะงานปักผ้าด้วยมือ 
        การปักผ้าด้วยมือน้ันเป็นเร่ืองง่าย ไม่มีความ
ยุ่งยากซับซ้อนแต่อย่างใด ทั้งในส่วนเทคนิควิธีการ
และวัสดุอุปกรณ์ จนพูดได้ว่าใคร ๆ กส็ามารถทําได้ 
เพียงแค่มี เข็ม ด้าย ผืนผ้า และรู้จักวิธีสนเข็ม 
อย่างไรก็ตาม ก่อนลงมือทํา เราควรมีการเตรียมตัว 
ที่ดี วางแผนลว่งหน้า มีความเข้าใจกระบวน 
การทํางานทั้งหมดอย่างชัดเจน ตลอดจนมีความรู้
พ้ืนฐานที่สําคญับางประการ เพ่ือช่วยให้กระบวนการ
ปักผ้าดําเนินไปด้วยความราบรื่นและสําเรจ็ลุล่วง
ด้วยดี 
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    หากมีรายละเอียดอ่ืนที่อยากกํากับไว้กันลืม ก็จะย่ิงทําให้ต้นฉบับสมบูรณ์ชัดเจน ควรปรับแก้
แบบจนเป็นที่พอใจขั้นสุดท้ายเสียก่อน จึงนําไปใช้งานจริง ลวดลายที่เหมือนกัน สามารถนําไปแตก
ลักษณะปลีกย่อย เช่น โทนส ีลายปักที่จะนํามาใช้ ให้ผิดแผกกันออกไปตามความพอใจ จึงทําให้
ลวดลายเดียวกันสามารถมีแบบปักต้นฉบับได้หลายฉบับ 

 
 1.2  แบบปักเปล่า หรือ "แบบเปล่า" เป็นตัวลวดลายล้วน ๆ ไม่มีรายละเอียดแต่อย่างใดใช้

เป็นแบบลอกลงบนผ้าแบบปักทั้งสองประเภทน้ี เมื่อใช้งานเสร็จควรเก็บใส่แฟ้ม พร้อม
ทั้งจัดหมวดหมู่ให้เรียบร้อย เพ่ือป้องกันการสูญหาย สะดวกต่อการหยิบใช้ และเป็น
ประโยชน์ต่อการทํางานคร้ังต่อไป 

                                         
          2.  ผ้า มีหลากหลายชนิดให้เลือก ทั้งท่ีผลิตจากเส้นใสสังเคราะห์ เส้นใยธรรมชาติและผ้าเน้ือ
ผสมแบบต่างๆ สิ่งสําคัญคือหากไม่แน่ใจในคณุภาพของเนื้อผ้า โดยเฉพาะผ้าที่ผลิตแบบพ้ืนบ้าน หรือ
ผลิตจากเส้นใยธรรมชาติล้วน เช่น ไหม ฝา้ย ลินิน ใยสับปะรด ขนแกะ ใยกญัชง ฯลฯ ควรนําไปแช่นํ้า
ผสมผงซักฟอกอ่อนๆ อย่างน้อย 6 ช่ัวโมง เพ่ือตรวจสอบคุณภาพของสีย้อมและความหดตัวของ
เน้ือผ้า นอกจากน้ีควรเลือกความหนาของเน้ือผ้าให้เหมาะต่อการใช้งาน เช่น ผ้าลินินกระสอบเหมาะ
สําหรับทํากระเป๋า ผ้าป่านมัสลินสําหรับทําผา้เช็ดหน้า เป็นต้น ส่วนผืนวัสดุประเภทอ่ืนก็สามารถ
นํามาใช้ปักได้ เช่น หนังสัตว์เทียม กํามะหย่ี ต่วน ผืนไนล่อน เป็นต้น 
 
          3.  ด้ายปักหรือเสน้ใยชนิดต่างๆ ในปัจจุบันมีเสน้ใยหลากหลายประเภท สีสนั ผิวสัมผัส 
ผลิตจากวัสดุนานาชนิด รวมทั้งมีหลายขนาด หัวใจสําคญั คือ ควรเลือกใช้เส้นใยคุณภาพดี สีไม่ตกซีด 
ไม่หดตัวและมคีวามทนทาน สําหรับด้ายปักที่มีสีเข้ม หรือผลิตจากเส้นใยธรรมชาติ ควรตัดบางส่วนไป
แช่นํ้าเสียก่อนเพ่ือตรวจสอบคุณภาพ 
 
          4.  สะดึง เป็นกรอบสําหรับขึงผ้าให้ตึง เพ่ือสะดวกแก่การเย็บปัก มีหลายรูปทรง เช่น วงกลม 
สีเหลี่ยม วงรี และมีหลายขนาด สําหรับผู้เร่ิมฝึกปักผ้า ควรใช้สะดึงลอยตัวแบบกลม เพราะใช้ง่าย 
คล่องตัว ราคาประหยัดและหาซื้อได้ทั่วไป สะดึงชนิดน้ีเหมาะสําหรับงานปักขนาดเล็ก 
 
          5.  เขม็ปัก ขนาดของเส้นใยที่ใช้ปัก และความหนาบางของผ้า จะเป็นตัวกําหนดขนาดเข็ม
ปัก ตาเข็มควรกว้างพอที่จะบรรจุเส้นใยปักได้พอดี ผ้าทอเน้ือแน่นควรใช้เข็มปลายแหลม ผ้าเน้ือ
หลวมหยาบอาจใช้เข็มปลายมนได้ เลือกใช้เข็มปักที่ทําด้วยโลหะช้ันดี ไม่คดงดง่ายและเป็นสนิม 
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          6. กรรไกร เลือกที่คม ปลายแหลมและขนาดใหญพ่อที่จะขลิบตัดได้สะดวก 
 
          7.  ดินสอดํา สําหรับวาดแบบ กดรอย ทําเคร่ืองหมาย และจดข้อความต่าง ๆ 
 
          8.  ดินสอส ีหรือสีนํ้า สําหรับระบายแบบปัก 
 
          9.  กระดาษบางลอกลาย เลือกคณุภาพดี ไม่ขาดง่ายเมื่อถูกกดรอยด้วยดินสอ 
 
         10. กระดาษสีกดรอย เลือกคุณภาพดี ติดง่ายและทําความสะอาดได้ง่ายเช่นกัน 
 
         11.  หมอนปักเข็ม สาํหรับพักเข็ม ช่วยป้องกันเข็มหาย หมอนปักเข็มที่ดีควรมนํ้ีาหนัก 
                พอสมควร  ไมเ่คลื่อนที่ได้ง่าย เมื่อปักเข็มลงไปหรือดึงข้ึนมา 
 
         12.  เข็มหมุด หรือเทปกาว สําหรบัตรึงกระดาษและผ้า ขณะลอกลาย 
 
         13.  ไม้บรรทัด หรือสายวัด สําหรับวัดระยะ หาตําแหน่ง และกําหนดขนาด 
 
         14.  ตะกร้าหรือกระเป๋า สําหรับเก็บอุปกรณ์และของจุกจิกให้เป็นระเบียบ หยิบใช้สะดวก  
 

 
 

ภาพท่ี 6  วัสดุและอุปกรณ์สาํหรับงานปักผ้าด้วยมือ 
 

นอกจากน้ันยังมีองค์ประกอบที่สําคัญอย่างอ่ืนอีก คือ ตัวผู้ปักผ้าเอง และ สถานที่ทาํงาน 
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พื้นฐานลายปักด้วยมือ 
 

1.  การปักเนา (Running Stitch) 
 

 
 

ภาพท่ี 7  ลักษณะของตะเข็บเนา (Running Stitch) 

 
วิธีทํา 

1.  แทงเข็มขึ้นท่ีเลข 1 แทงเข็มลงที่เลขที ่2 แล้วแทงเข็มขึ้นท่ีเลข 3 
 

 
 

2.  แทงเข็มขึ้นลงในเนื้อผ้าให้มีช่วงสั้นยาวในระยะเท่าๆ กัน 
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รูปแบบของการปักเนาท่ีนํามาใช้ในการปักตกแต่ง 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 8  แสดงรูปแบบการปักเนาเพ่ือเป็นแนวเส้นเพ่ือตกแต่งให้สวยงาม 

 
 

 
 

ภาพท่ี 9  แสดงรูปแบบการปักเนาเพ่ือตกแต่งโดยการปักสอดด้ายทแยงหรือสอดด้ายแฉลบตกแต่ง 
               เพ่ิมเติม 
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2.  การปักตรงึ (Couching) 
 

 
 
 

ภาพท่ี 10  ลกัษณะของตะเข็บปักตรึง (Couching) 
   
วิธีทํา 

1. ทาบเส้นด้ายลงบนลายที่จะปัก 
 

 
 

2. ใช้เข็มร้อยด้ายอีกเส้นหน่ึง เย็บตรึงด้ายที่นํามาทาบ  
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3. ตรึงเป็นระยะๆ ตามต้องการ 
 

 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 



 15
 

 

รูปแบบของการปักตรึงทีน่ํามาใช้ในการปักตกแต่ง 
 

 

 
 

ภาพท่ี 11  แสดงรูปแบบการปักตรึงเพ่ือใช้ปักลวดลายเป็นแนวเส้นเพ่ือตกแต่งให้สวยงาม 
 
 

 
 

ภาพท่ี 12  แสดงรูปแบบการปักตรึงเพ่ือใช้ปักยึดไหมหรือผ้าที่นํามาตกแต่งเป็นระยะๆ เพ่ือไม่ให้หลุด 
               หรือยึดให้แน่น 
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3.  ปักด้นถอยหลัง (Back Stitch) 
 

 
 
 
 

ภาพท่ี 13  ลกัษณะของตะเข็บด้นถอยหลัง (Back Stitch) 
 
วิธีทํา 

1. แทงเข็มขึ้น – แทงเข็มลงขวา 
 

 
 

2. โยงตะเข็บใต้ผ้ายาว 2 เท่าของตะเข็บด้านบน และแทงเข็มขึ้น 
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3. แทงเข็มลง 
 

 
 

4. ทําต่อไป ตะเข็บจะติดต่อกัน 
 

 
 

5. ลักษณะของไหมด้านหลังงาน 
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รูปแบบของการปักด้นถอยหลังทีน่ํามาใชใ้นการปักตกแต่ง 
 

 
 

ภาพท่ี 14  แสดงรูปแบบการปักด้นถอยหลังเพ่ือใช้ปักเป็นแนวเส้นเพ่ือตกแต่งให้สวยงาม 
 

 
 

ภาพท่ี 15  แสดงรูปแบบการปักด้นถอยหลังเพ่ือใช้ปักเป็นกรอบ หรือปักเน้นรอบรูปเพ่ือเน้นให้ 
                  งานปักน้ันเด่นขึ้น 



 19
 

 

4.  ปักเดินเสน้ (Outline Stitch) 
 

 
 

ภาพท่ี 16  ลกัษณะของตะเข็บเดินเส้น (Outline Stitch) 
 
วิธีทํา 

1. แทงเข็มขึ้น – แทงเข็มลง 
 

 
 
 

2. โยงตะเข็บแทงขึ้นที ่ตะเข็บต่อไปแทงเข็มลง 
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3. ปักต่อไปตามเส้นที่กําหนด 
 

 
 
 
รูปแบบของปกัเดินเสน้ที่นาํมาใช้ในการปักตกแต่ง 
 

 
ภาพท่ี 17  แสดงรูปแบบการปักเดินเส้นเพ่ือใช้ปักลวดลายเป็นแนวเส้นเพ่ือตกแต่งให้สวยงาม 
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ภาพท่ี 18  แสดงรูปแบบการปักเดินเส้นเพ่ือใช้ปักก่ิงก้านดอกไม้ ปักตัวหนังสือลายเส้น หรือปักเน้นรอบรูป 
               เพ่ือเน้นให้งานปักน้ันเด่นขึ้น 
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5.  ปักลูกโซ่ (Chain Stitch) 
 

 
 

ภาพท่ี 19  ลกัษณะของตะเข็บปักลูกโซ่ (Chain Stitch) 
 

วิธีทํา 
1. แทงเข็มขึ้นที ่A ตวัดด้ายเป็นวง แล้วแทงเข็มลงที่จุดเดียวกับ A โยงตะเข็บใต้ผ้า แทงขึ้นที่ B 
 

      
 

2. ดึงด้ายให้ตึงตวัดด้าย ทําซ้ําแบบเดิม  
 

      
 

3. ทําต่อไปเร่ือยๆ จนเป็นลายโซ่ต่อกัน เสร็จแล้วแทงเข็มลงคล่อมด้ายไว้ 
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รูปแบบของการปักลูกโซ่ทีน่ํามาใช้ในการปักตกแต่ง 
 

 

 
 

ภาพท่ี 20  แสดงรูปแบบการปักลูกโซ่เพ่ือใช้ปักลวดลายเป็นแนวเส้นเพ่ือตกแต่งให้สวยงาม 
 
 

 
 

ภาพท่ี 21  แสดงรูปแบบการปักลูกโซ่เพ่ือใช้ปักเป็นกรอบรอบๆ ลายปัก เพ่ือให้เกิดแนวกรอบที่หนาขึ้น 
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6. ปักเลซ่ี - เดซ่ี (Lazy - Daisy Stitch) 
 

 
 

ภาพท่ี 22  ลกัษณะของตะเข็บปักเลซี-่เดซี ่(Lazy-Daisy Stitch) 
 

วิธีทํา 
 

1. แทงเข็มขึ้น ตวัดด้ายเป็นวงแทงเข็มลง ซึ่งเป็นจุดเดียวกับที่แทงขึ้นคร้ังแรก โยงตะเข็บใต้
ผ้า และแทงขึน้ 
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2. ดึงด้ายให้ตึง และแทงเข็มลง เป็นการเย็บตรึงทุกๆ กลีบ 
 

 
 
 

 
 
 
 

 



 26
 

 

3. ทําเป็นกลีบเดียวหรือต่อเป็นรูปดอกไม้ก็ได้ อาจปักกลีบเป็น 2 ช้ันก็ได้ 
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รูปแบบของการปักเลซ่ี - เดซ่ีที่นํามาใช้ในการปักตกแต่ง 
 

 

 
 

ภาพท่ี 23  แสดงรูปแบบการปักเลซี่ - เดซี่เพ่ือใช้ปักตกแต่งเป็นดอกไม้เพ่ือตกแต่งให้สวยงาม 
 

 

 
 

ภาพท่ี 24  แสดงรูปแบบการปักเลซี่ – เดซี่ เพ่ือใช้ปักเป็นช่อดอกหลายๆ ดอก แล้วปักก่ิงก้านดอกไม้ 
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7. ปักปมฝรั่งเศส (French Knot) 
 

 
 

ภาพท่ี 25  ลกัษณะของตะเข็บปักปมฝรั่งเศส (French Knot) 
 
วิธีทํา 

1. แทงเข็มขึ้น และต้ังเข็มขึ้น แล้วแทงเข็มลง ดึงด้ายให้ตึง  
 

 
 

2. ถ้าพันด้ายรอบเข็ม 2 รอบ แทงเข็มลง จะเป็นปมฝรั่งเศส 2 ช้ัน 
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3. ถ้าพันด้ายรอบเข็ม 3 รอบ แทงเข็มลง จะเป็นปมฝรั่งเศส 3 ช้ัน 
 

 
 
 
รูปแบบของการปักปมฝรั่งเศสท่ีนํามาใช้ในการปักตกแต่ง 

 

 
 
 
 

ภาพท่ี 26  แสดงรูปแบบการปักปมฝรั่งเศสเพ่ือใช้ปักเป็นเกสรดอกไม้ 
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ภาพท่ี 27  แสดงรูปแบบการปักปมฝรั่งเศสเพ่ือใช้ใช้ปักรอบๆ ลายปักทีม่ีการเพ็นท์สีประกอบ 

                    เรียกการปักแบบน้ีว่า การปักปมแคนเดิลวิค 
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8. ปักตัวหนอน (Bullion Stitch) 
 

 
 

ภาพท่ี 28  ลกัษณะของตะเข็บปักตัวหนอน (Bullion Stitch) 
 
วิธีทํา 

1. แทงเข็มขึ้นที ่A แล้วแทงเข็มลงที่ B สอดขึน้ใกล้ๆ  กับ A 
 

 
 
2. พันด้ายรอบๆ เข็ม ให้มีความยาวเท่าช่วงระยะ A – B  
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3. ดึงเข็มผ่านด้ายที่พันเอาไว้ 
 

 
 
4. กลับไปแทงลงที่จุดเดิม ( B ) ดึงด้ายให้ตึง  
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รูปแบบของการปักตัวหนอนท่ีนาํมาใช้ในการปักตกแต่ง 
 

 
 

ภาพท่ี 29  แสดงรูปแบบการตัวหนอนเพ่ือใช้ปักเป็นดอกไม้ เช่น ตัวหนอนกุหลาบ 
 
 

 
 

ภาพท่ี 30  แสดงรูปแบบการตัวหนอนเพ่ือใช้ปักเป็นก้านหรือใบกุหลาบประกอบการปักตัวหนอน 
                  กุหลาบ 
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9. ปักกระดูกปลาลายใบไม้ (Leaf Stitch) 
 

 
 

ภาพท่ี 31  ลกัษณะของตะเข็บปักกระดูกปลาลายใบไม้ (Leaf Stitch) 
 
วิธีทํา 

1. แทงเข็มขึ้น - แทงลง แล้วแทงข้ึน 
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2. แทงเข็มลง – แทงขึ้น 
 

      
 

3. แล้วแทงลง – แทงขึ้น 
 

      
 

4. แทงเข็มลงที ่- แทงขึ้น แล้วทาํต่อไปเรื่อยๆ จนทึบเต็มลายโดยเริ่มต้นปักจากปลายใบ 
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รูปแบบของการปักกระดูกปลาลายใบไม้ทีน่ํามาใช้ในการปักตกแต่ง 

 

 
 

ภาพท่ี 32  แสดงรูปแบบการปักกระดูกปลาลายใบไม้ เพ่ือใช้ปักตกแต่งเป็นใบไม้ 
 

 
 

ภาพท่ี 33  แสดงรูปแบบการปักกระดูกปลาลายใบไม้ เพ่ือใช้ปักตัวอักษรตัวหนา หรือลวดลายที่มีขนาดใหญ่    
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10.  ปักคัทเวิรค์ หรือ ปักรังดุม (Cutwork Stitch) 
 

 
 

ภาพท่ี 34  ลกัษณะของตะเข็บปักคัทเวิร์ค หรือ ปักรังดุม (Cutwork Stitch) 
 
 

วิธีทํา 
1. แทงเข็มขึ้น ตวัดด้ายเป็นวง แทงเข็มลง และสอดปลายเข็มขึ้น 
 

 
 
    
 



 38
 

 

 
2. ดึงด้ายให้ตึง เว้นระยะเล็กน้อย ปักแบบเดิม 
 

      
 
3. เสร็จแล้วแทงเข็มลงคล่อมด้ายไว้ 
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รูปแบบของการปักคทัเวิรค์ หรือ ปักรังดุมที่นํามาใช้ในการปักตกแต่ง 
 

 
 

 
 

ภาพท่ี 35  แสดงรูปแบบการปักคัทเวิร์ค หรือ ปักรังดุมเพ่ือใช้ปักทําริมของใช้ต่างๆ เช่น ริมผ้าเช็ดหน้า 
               
               

 
 

ภาพท่ี 36  แสดงรูปแบบการปักคัทเวิร์ค หรือ ปักรังดุมเพ่ือใช้ทําริมของใช้ต่าง ๆ 
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11. ปักทึบ (Satin Stitch) 
 

 
 

ภาพท่ี 37  ลกัษณะของตะเข็บปักทึบ (Satin Stitch) 
 
วิธีทํา 

1. แทงเข็มขึ้น - แทงเข็มลง ตามภาพ 
 

      
 
 

2. แทงขึ้น - แทงเข็มลง ตามภาพ 
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3. ทําต่อไปเร่ือยๆ จนทึบเต็มลาย 
 

 
 
4. แทงเข็มกลับด้านหลัง ขมวดปมให้เรียบร้อย 
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รูปแบบของการปักทึบที่นํามาใช้ในการปักตกแต่ง 
 

 
 

 
 

 
 

ภาพท่ี 38  แสดงรูปแบบการปักทึบเพ่ือใช้ปักลวดลายเป็นแนวทึบ เช่น ปักกลีบดอกไม้ ปักก้าน 
                   ดอกที่ต้องการให้หนา 
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12. ปักสั้นยาว หรอืปักซอย (Long And Short Stitch) 
 

 
 

ภาพท่ี 39  ลกัษณะของตะเข็บปักสั้นยาว หรือปักซอย (Long and Short Stitch) 
 

วิธีทํา 
 

1. ปักสั้นยาว สลบักันไปในแถวที่ 1 
 

      
 

2. ปักสั้นยาว สลบักันไปในแถวที่ 2 โดยปักสลับกับแถวที่ 1 
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3. ทําต่อไปเร่ือยๆ จนทึบเต็มลาย 
 

 
 
 
รูปแบบของการปักสัน้ยาวหรือปักซอยทีน่ํามาใช้ในการปักตกแต่ง 

 

 
 

ภาพท่ี 40  แสดงรูปแบบการปักสั้นยาวหรือปักซอยเพ่ือใช้ใช้ปักลวดลายที่ต้องการให้เป็นแนวทึบ 
              คลา้ยกับการปักทึบแต่จะปักทึบสั้นยาวสลับกันไปจนเต็มลาย เพ่ือให้แน่นเต็มลายและไม ่
              เกิดชองวางในลายปก หรือไมเห็นผาเชน ปกกลีบดอกไม 
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ความเปนมาของไทยทรงดํา  
 

เสถียรโกเศศ (2509)  ได้เขียนว่า “ส่ง โซ่ง ทรง” มีความหมายเดียวกันว่า กางเกงดํา โซ่ง ซ่ง 
ซ่วง (ส้วง) เป็นภาษาลาว หมายถึงกางเกง ดังน้ัน ลาวทรงดํา ไทยทรงดํา ลาวโซ่ง จึงหมายถึงผู้ที่นุ่ง
ห่มด้วยเสื้อผ้าสีดํา  
 

พระบริหารเทพธานี (2541) กล่าวไว้ในหนังสือ พงศวดารชาติไทย ตอนหน่ึงว่า “ผู้ไทยดํา ที่
เรียกกันแถวเมอืงเพชรบุรีและราชบุรีว่า ลาวโซ่ง คําว่าโซ่ง แปลว่า กางเกง ดังน้ัน ผู้ไทยดํา ก็คือ ลาว
โซ่งดํา เพราะชอบนุ่งกางเกงดํา” 

  
หลวงวิจิตรวาทการ กล่าวไว้ในหนังสือ เร่ืองค้นคว้าชนชาติไทย ตอนหน่ึงว่า “ที่เรียกว่าไทย

ดํา เพราะชอบนุ่งผ้าด้วย สีนํ้าเงินแก่ซึ่งเป็นสีประจําชาติไทยมาแต่โบราณ” และได้กลา่วอีกตอนหน่ึง
ว่า “ไทยดํา เป็นเช้ือสายชนชาติไทย สาขาใหญส่าขาหน่ึง และเรียกผู้ไทยสาขานี้ว่าเป็นชนชาติไทย
เดิมหรือไทยโบราณ” ผ้าทอดอนมะนาวเป็นผ้าทอของชุมชนชาวไทยทรงดําหรือลาวโซ่ง ที่ต้ัง
บ้านเรือนอยู่ที่บ้านดอนมะนาวหมู่ที่ 2 ตําบลดอนมะนาว อําเภอสองพ่ีน้อง จังหวัดสุพรรณบุรี สืบสาย
จากบรรพบุรุษชาวเมืองแถงเดียนเบียนฟู ประเทศเวียดนาม และได้อพยพมาอาศัยอยู่ในประเทศไทย
ที่อําเภอเขาย้อยจังหวัดเพชรบุรี จากน้ันได้แยกตัวจากชุมชนลาวโซ่งอําเภอเขาย้อยมาอาศัยอยู่ที่บ้าน
ดอนมะนาว เมื่อประมาณปี พ.ศ. 2443  ชุมชนชาวไทยทรงดําบ้านดอนมะนาวจึงมีอายุประมาณหน่ึง
ร้อยปีเศษและได้นําความรู้ทางด้านการปลูกฝ้าย ป่ันฝ้าย ทอผ้า ย้อมผ้า มาใช้เพ่ือทอผ้าทํา
เคร่ืองนุ่งห่มตามเอกลักษณ์ของชนเผ่าจนถึงปัจจุบัน 

  
ลาวโซ่ง หรือไทยทรงดํา มีผวิขาวคล้ายคนจีนปัจจุบัน ลูกหลานลาวโซ่งหรือไทยทรงดําอยู่

อาศัยในจังหวัดเพชรบุรี ราชบุรี นครปฐม สุพรรณบุร ีได้แปรสภาพเป็นชาวไทยทั่วไป  

ชาวไทยทรงดํา คือ ลาวทรงดํา หรือ ลาวโซ่ง เป็นชนกลุ่มน้อยกลุ่มหน่ึงที ่ต้ังบ้านเรือนอยู่
ต้ังแต่บริเวณมลฑล กวางสี ยูนาน ตังเกี๋ย ลุ่มแม่นํ้าดําและแม่นํ้าแดง จนถึง แคว้น สิบสองจุไท ใน
ประเทศเวียดนามตอนเหนือ ได้อพยพเข้ามาในประเทศไทย ในสมัยกรุงธนบุรี พ.ศ. 2322 จากการถูก
กวาดต้อนเป็นเชลยศึกสงคราม พระเจ้ากรุงธนบุรีโปรดเกล้าให้ไปต้ังบ้านเรือนอยู่ที่เมืองเพชรบุรี
เพราะมีภูมิประเทศป่าเขา ห้วย ลําธาร คลา้ยคลึงกับถ่ินฐานเดิม ชาวไทยทรงดํา หรือ ลาวโซ่ง ได้ถูก
กวาดต้อนเพ่ิมอีกในรัชสมัยรชักาลที่ 1 ในปี พ.ศ. 2335 และในสมัยรัชกาลที่ 4  ในปี พ.ศ. 2377 ชาว
ไทยทรงดํา หรอื ลาวโซ่ง ที่ถกูกวาดต้อนเข้ามา ได้ปลูกบ้านเรือนอยู่เป็นหมู่ กระจายตามจังหวัด
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ใกล้เคียง เช่น จังหวัดราชบุรี จังหวัดนครปฐม จังหวัดสุพรรณบุรี ในสมัยรัชกาลที่ 5 พ.ศ. 2438 ใน
ราชหัตถเลขาของพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ทรงมีถึงกรมหม่ืนดํารงราชานุภาพ (ยศ
ในขณะนั้น) ได้กล่าวถึงชาวลาวทรงดํา 700 คนที่ได้อพยพมาจากจังหวัดเพชรบุรี เพ่ือไปหาที่ทํากิน
ใหม ่ที่ตําบลดอนมะเกลือ อําเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี บรรพบุรุษที่น่ันผ่านมาถึงปัจจุบันได้
ประมาณสามสี่ช่วงอายุคน จากหลักฐานทีก่ล่าวมานี้ทําให้สันนิษฐานได้ว่า ชาวไทยทรงดําได้พยายาม
เคลื่อนย้ายถิ่นฐานไปทางทิศเหนือของประเทศไทยเหตุผลเพราะต้องการกลับไปยังถิ่นฐานบ้านเกิด
เดิม คือเมืองแถง และบางกลุม่ต้องการหาที่ทํากินใหม ่จึงอพยพขึ้นไปทางเหนือของประเทศไทย จึง
ทําให้มีการกระจายอยู่กันตามจังหวัดต่างๆ เช่นจังหวัดนครสวรรค ์จังหวัดพิจิตร จังหวัดพิษณุโลก 
และจังหวัดชัยนาท ส่วนที่จังหวัดเพชรบุรีก็เป็นพ้ืนที่ที่ชาวไทยทรงดําอยู่กันหนาแน่นโดยเฉพาะที่
ตําบลหนองปรง อําเภอเขาย้อย จนเป็นที่รูจ้ักกันในปัจจุบัน จังหวัดราชบุรี มีชาวไทยทรงดําอยู่ใน
อําเภอจอมบึง อําเภอดําเนินสะดวก และอาํเภอปากท่อ ที่เขาภูทอง เขตอําเภอบางแพที่ดอนคา 
จังหวัดนครปฐม อยู่ในเขตอําเภอบางเลน และอําเภอกําแพงแสน จังหวัดสุพรรณบุรี อยู่ในเขตอําเภอ
อู่ทอง ที่บ้านดอนสระยายโสม และดอนมะเกลือ เขตอําเภอเมือง ที่ตําบลบางกุ้ง 

 

ชาวไทยทรงดํา หรือ ลาวโซ่ง ที่อยู่ในอําเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุร ีมีการทํานาเป็นอาชีพ
หลัก ต่อมาประสบปัญหาเร่ืองราคาข้าวตกตํ่า จึงหันไปทําไร่เพาะปลูกแตงโม แต่ก็มีปัญหาเร่ืองดินจืด
เร็วจึงต้องย้ายหลักแหล่งทําการเพาะปลูกไปเรื่อยๆ ปัจจุบันนิยมทําไร่ปลกูแตงโมกันที่จงัหวัด
พระนครศรีอยุธยา  ส่วนคนหนุ่มสาวได้หันไปทําอาชีพรับจ้างนอกหมู่บ้าน ชาวไทยทรงดําหรือลาวโซ่ง
ได้รักษาขนบธรรมเนียมประเพณีกันอย่างเหนียวแน่น เช่น การแต่งกาย การเซ่นผีบรรพบุรุษ การปลูก
สร้างบ้านเรือน ซึ่งมีลักษณะเฉพาะของตนเอง ที่ไม่เหมือนวัฒนธรรมอ่ืนๆ ถึงแม้ว่าความเจริญทาง
เทคโนโลยีสมัยใหม ่จะแพร่กระจายเข้ามาก็ไม่สามารถกลนืวัฒนธรรมด้ังเดิมได้จะมีการเปลี่ยนแปลง
บ้าง ก็เปลี่ยนแปลงเฉพาะวัตถุดิบ และเทคนิควิธีการผลิตเท่าน้ัน เช่น ผา้ทอลายแตงโมของลาวโซ่งแต่
โบราณจะใช้เส้นด้ายยืนสีแดงเป็นหลัก เส้นพุ่งเป็นสีดํา หรือครามเข้มน้ันมาจาก การเล่าสืบกันมาว่า
ผู้ชายชาวลาวโซ่งจะออกไปเข้าป่า ทําไร่ไถนา ฝ่ายหญิงอยู่กับเหย้าเฝ้าเรือนจะทอผ้าไป ทําให้คิดถึง
ฝ่ายชายจึงใช้ด้ายสีแดงเป็นเส้นยืนเวลาทอผ้าออกมาเสร็จแล้ว จะได้ผ้าทอลายแตงโมท่ีมีเหลือบสีแดง
ในพ้ืนสีดําหรือครามเข้มสะทอ้นออกมาชัดเจนย่ิงข้ึนเมื่อถูกแสงแดดอันเป็นสื่อถึงสัญญาณแห่งความ
รักที่มีต่อฝ่ายชาย ในการรอการกลับมาของฝ่ายชาย เป็นการแสดงถึงคุณสมบัติที่ดีของฝ่ายหญิงที่ไม่
แสดงออกจึงใช้วิธีน้ี ซึ่งปัจจบัุนผ้าทอแบบน้ีหายากแล้ว จะมีก็แต่ผ้าทอลายแตงโมธรรมดาท่ีไม่มี
เส้นด้ายยืนสีแดงที่เห็นในตลาดจะเป็นซิ่นสีดําหรือสีครามทอลายสีขาวหรือสีฟ้าเท่าน้ัน   

 



 47
 

 

วัฒนธรรมผาทอสี ลวดลาย และการแตงกาย  
 

ผ้าทอไทยทรงดํา เป็นผ้าทอที่สืบทอดมาจากบรรพบุรุษ เป็นผ้าที่ทอไว้ใช้เองในครอบครัวเป็น
การทอด้วยมือโดยใช้กี่โบราณ มี 2 เขา (ตะกอ) ส่วนลวดลายบนผ้าทอจะใช้การปักและการปะผ้า 29 
เป็นรูปแบบเฉพาะโดยได้รับอิทธิพลมาจากวัฒนธรรมฟุงเหงียน-คองซอน (สุมาลย์:  2525) ได้กล่าวถึง
เทคนิค กรรมวิธีการทอผ้าของไทยว่า กรรมวิธีการทอผ้าเป็นวิชาที่อาศัยความจําและความชํานาญ
เป็นสําคัญ ไม่มีตําราหรือหลักฐานอ่ืนๆ ผ้าทออาศัยความจําวิธีการทํา แล้วถ่ายทอดสืบต่อกันมา โดย
รักษาวิธีการ การทําลวดลาย การย้อมส ีการทอแบบด้ังเดิมโดยเคร่งครัด  
 

การเย็บปักและปะของชาวไทยทรงดํา เรียกว่า การทําเอ่ือแส่ว คําว่า เอ่ือ คือการปักสอด
เส้นด้ายให้เป็นลวดลายต่างๆ แส่ว คือ สร้อยดํา การทําอีกแบบหน่ึงเป็นการเย็บดอก รวมแล้วเรียกว่า 
เอ่ือแส่ว ดังน้ันลวดลายของไทยทรงดําจึงมีช่ือ เอ่ือนําหน้าเช่น เอ่ือแกนแตง เอ่ือตาหลวง หรือเอ่ือตา
นกแก้ว เอ่ือลายตีนจ้ิงจก ลวดลายต่างๆ เหล่าน้ีหาดูไม่ได้แล้ว และคนปัจจุบันเองก็ไม่รู้จัก ชาวไทย
ทรงดําในสมัยก่อนมีการเย็บปักต้ังแต่เร่ิมเป็นสาว จะหัดลงขวง เป็นโอกาสให้หนุ่มสาวรู้จักเรียนรู้วิธี
หาคู่ครอง ส่วนลวดลายต่างๆคนอายุ 50 ปี ขึ้นไปจะทําขณะน่ังเลี้ยงวัวควาย จึงทําให้มีสุขภาพจิตที่ดี  
การปักปะลวดลายต่างๆน้ัน ใช้ลวดลายเดิมแต่วัสดุจะเปลี่ยนไปตามสภาพแวดล้อมแต่ละท้องที่ 
ลวดลายเดิมมีรูปแบบเรขาคณิต เช่น มีวิธีการดังน้ี เร่ิมจาก การดัดเวิร์คกระจกติดกับผ้า บางท้องที่จะ
ใช้เลื่อมแทนแต่ราคาจะลดลง ลวดลายที่เป็นพ้ืนฐานคือ ลายดอกพรม จากน้ันตัดผ้าเป็นรูปทรง
เรขาคณิต เช่น เป็นรูปสามเหลี่ยม รูปสี่เหลีย่มจตุรัส และรูปสี่เหลี่ยมผืนผ้า ใช้ผ้าไหมหรือผ้าฝ้าย 4 สี 
คือ สีแดง สีส้ม สีเขียว และสขีาวในการจัดวางให้เกิดลายดอกลักษณะต่างๆแตกต่างกันไปอีก เช่นลาย
ดอกบัวขาแก้ว (เบาะบัวขาแก้ว) ลายดอกงา ลายหัวแมงดา ลายดอกแปด ลายดอกตะวัน ลายกลีบ
มะเฟือง ลายดอกมะลิซ้อน ลายดอกจัน ชาวไทยทรงดําจะนําดอกแต่ละดอกมาประกอบทําหน้า
หมอน “หมอนลาว”หมอนลกูสี่เหลี่ยมผืนผา้เรียกว่าหมอนตะพาบนํ้านอกจากน้ียังใช้ลายดันในการทํา
ขอบที่นอนเรียกว่าขอบฟูกและทําขอบผ้าหย่ัน (มุ้งดํา) เพ่ือใช้ในพีธีแต่งงาน โดยฝ่ายเจ้าสาวจะต้องทํา
ให้เสร็จภายในวันเดียว และใช้ตกแต่งเสื้อฮีชาย เสื้อฮีหญิง  (ยุทธพงษ์: 2548)   
 

การปักผ้าเริ่มจากการเดินเส้น โดยนับเส้นด้ายทําเป็นลายขอกูด ลายหวายอันเป็นลาย
มาตรฐานบนผา้เปียว (สัญญา:  2539)   
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ลวดลายบนผา้ทอไทยทรงดํา แบ่งเปน็ 3 ประเภท คือ  
 
ลายทอ ผ้าทอของไทยทรงดํามักจะทอเป็นลายขัดธรรมดา ลายทอผ้าซิน่จะประกอบด้วย

หลายลาย เช่น ลายตาหมู ่ลายตากิ๊บ หรือตาคู่ ลายก้านกาง หรือตาฮ้ัว และลายประ  
 
ลายปัก หรือ ลายแซ่ว เป็นการปักโดยใช้เส้นด้าย หรือโหมปักแบบหน้าเดียว และปักแบบ

สองหน้าเหมือนกัน ลายที่ปักจะเป็นลายรูปทรงเรขาคณิต คล้ายผ้าทอของภาคอีสาน ในการทํา
ลวดลายหน้าหมอน ผ้าเปียว (ผ้าสไบ) ลายประกอบตัวเสื้อฮี ได้แก่ ลายขอกูด ลายดอกเต้า (ลายดอก
นํ้าเต้า) และลายดอกผักแว่น  
 

ลายปะผา้ เป็นลวดลายที่นิยมกันมาก เป็นลวดลายท่ีใช้ทาํหน้าหมอน ลายเสื้อฮี ลายกระเป๋า
คาดเอวผู้ชายและลายตกแต่งขอบมุ้งสําหรับพิธีแต่งงาน  

 
ลวดลายอีกประเภทหน่ึง คือ ผ้าตาหมี่ (สุนันท์:  2537) ได้ค้นพบผ้าชนิดน้ีที่อําเภอเขาย้อย 

จังหวัดเพชรบุรีซึ่งมีอยู่ผืนเดียวอันเป็นมรดกตกทอดมาจากบรรพบุรุษมลีวดลายตรงกันกับผ้าตาหมี่
จากเมืองเต๊ิก และเมืองวาด ประเทศสาธารณรัฐเวียดนาม ผ้าตาหมี่มีความหมาย หมายถึง ลายตาหมี 
ท่านผู้รู้ชาวไทลุ่มแม่นํ้าแต๊ ได้อธิบายว่าชาวมอญท่ีอาศัยในแถบเวียดนามมีผ้าชนิดเดียวกัน แต่ชาว
มอญเรียกว่า มัด หมายถึง ตา ส่วนม ีคือ หมี รวมกันเรียก “ผ้ามัดหมี” ในภาษามอญคือ ตาหมี  

 
ลวดลายบนผ้าทอของชาวไทยทรงดําสื่อความหมายที่เป็นคติความเช่ือ วัฒนธรรมประเพณีมี

ลักษณะที่มาของลายต่างๆ แบ่งเป็น 6 ประเภท คือ  
 
1.  ลายพันธ์ุพฤกษา  
2.  ลายสัตว์  
3.  ลายเคร่ืองมือเคร่ืองใช้  
4.  ลายสถานที่และสิ่งของ  
5.  ลายเบ็ดเตล็ด  
6.  ลายปัจจุบัน 
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1.  ลายพนัธุพ์ฤกษา  
 
ลายพันธ์พฤกษาเป็นลายที่สือ่ความหมายถึง ต้นไม้ ใบไม ้ดอกไม้ หรือผลไม ้สําหรับผ้าและ 

เคร่ืองนุ่งห่มของชาวไทยทรงดํามีลวดลายพันธ์ุพฤกษาดังน้ี  
 

1.1.  ลายดอกเต้า (ดอกนํ้าเต้า) เป็นพืชไม้เลื้อยมีลักษณะเคลือยาวมีลูกออกไม่รู้จักจบจักสิ้น 
นิยมนํามาใช้ประดิษฐ์ผ้าในวันแต่งงานเพราะเช่ือว่าการแต่งงานเป็นจุดเริ่มต้นของการให้กําเนิดเพ่ือ
ขยายเผ่าพันธ์ุ 

 
1.2.  ลายดอกแก้ว เป็นไม้พุ่มขนาดเล็ก ดอกมีกลิ่นหอมชาวไทยทรงดํารู้จักการขิด และปัก

จากลายน้ีเป็นลําดับแรก เพราะแสดงถึงความอดทนและเยือกเย็น  
 

1.3.  ลายขอกูด ผักกูดมลีักษณะยอดอ่อนจะงอชูยอดแข่งกันรับแสงแดด มีตํานานของชาว
ไทยทรงดําเล่าต่อกันมาว่าผักกูดจะปลูกไว้ที่ปลายไร่ ลูกหรือหลานสาวจะต้องไปเก็บมาให้พ่อ แม ่ปู่ 
ย่า ตา ยาย กินเป็นอาหาร วันหน่ึงออกไปหาผักกูดไม่มีผักกูดจึงร้องไห้นํ้าตาตกดินทําให้เห็นถึงความมี
กตัญญ ูผักกูดจึงแข่งกันออกช่อ จึงเป็นที่มาของลายขอกูดบนผ้าทุกช้ินโดยเฉพาะ ผ้าเปียว ผ้าห่ม และ
ด้านข้างของเสื้อฮี  

 
1.4.  ลายดอกจัน ชาวไทยทรงดํามีความเช่ือว่าดอกจันเป็นตํานานรักอมตะของชาวไทยทรง

ดําเวียดนามในอดีต ปัจจุบันจึงนิยมใช้ลายดอกจันประดิษฐ์เพ่ือมอบให้เจ้าบ่าว และเจ้าสาว หรือผู้
อาวุโสในหมู่บ้าน เป็นการแสดงความรักอันบริสุทธ์ิมั่นคง  
 

1.5.  ลายแตงโม แตงโมเป็นพืชไม้เลื้อย ผลนิยมนํามารับประทานชาวไทยทรงดํานําลายของ
แตงโมมาทอเป็นลายแนวต้ังสลับระหว่างผ้าฝ้ายสีครามกับสีขาว โดยลักษณะลายเส้นสขีาวจะมีสีเด่ียว
และคู่สลับกันโดยมีความเช่ือว่าลายเส้นหนาชิดกันสองเส้นเรียกว่า ลายตากิ๊บ หรือ ลายตาคับ มีการ
รวมกลุ่มหรือใกล้ชิดกันระหว่างพ่ีน้อง ไทย ลาว และเวียดนาม ลายเส้นเล็กเส้นเด่ียว เรียกว่า ลายตา
เด่ียว เป็นลายที่แสดงถึงการแยกจากกันเปรียบเหมือนชาวไทยทรงดําต้องพลัดพรากจากบ้านเกิดเมือง
นอน ส่วนลายเส้นหนาห่างกันสองเส้นเรียกว่า ลายตาหมู่ หรือ ลายมาคู ่หมายถึง ชาวไทยทรงดําที่ถูก
แยกจากกันไมม่ีโอกาสจะมาพบบรรจบกันได้ หรือต้องพลัดพรากระหว่างพ่ีน้องไทยดําในเวียดนาม 
และไทยทรงดําในประเทศไทย  
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1.6.  ลายดอกผักแว่น เป็นผักพ้ืนบ้านประเภทไม้ล้มลุกจําพวกเฟิร์น ขึ้นอยู่ตามชายฝังลํานํ้า 
ห้วย หนอง คลอง บึง มีดอกเล็กๆ สวยงามเกิดเป็นกลุ่มและโตเร็ว ชาวไทยทรงดํามีความเช่ือว่าใคร
สามารถปักลายดอกผักแว่นได้ย่อมแสดงถึงความอดทน ความเอ้ือเฟ้ือ ประณีต ละเอียดอ่อน ดังน้ัน 
ลายน้ีนิยมมอบให้คู่บ่าวสาวในวันแต่งงาน หรือผู้ใหญ่ที่เคารพนับถือ  

 
1.7.  ลายดอกพรม เป็นไม้พุ่มมีหนามที่กิง่ก้าน ดอกออกช่อที่ปลายก่ิงกลีบดอกเช่ือมติดกัน

เป็นหลอดสีขาว มีกลิ่นหอม ชาวไทยทรงดํานิยมปะผ้าประดิษฐ์เป็นลายดอกพรมเป็นส่วนมาก เพราะ
เห็นดอกพรมอยู่คู่กับทุ่งนามาแต่เด็ก และเป็นลายที่ง่ายในการใช้เป็นต้นแบบ  

 
1.8.  ลายขาบัว (ดอกบัว) ดอกบัวเป็นไม้นํ้าจะบานในช่วงเช้าและหุบในตอนเย็น ชาวไทย

ทรงดํามีความเช่ือว่า ดอกบัวเป็นสัญลักษณ์ของเวลาหรือเปรียบถึงลักษณะการชูก้านดอกเพ่ือหนีนํ้า
โคลนตม เป็นการประพฤติผิดพลาดแม้จะประพฤติผิดเพียงใดถ้าทุกคนมีความต้ังใจจริง การคิดลายขา
บัว หรือดอกบัวตามจินตนาการน้ี เพ่ือเป็นการขอขมาหรือทอถวายพระ  
 

1.9.  ลายดอกแปด เป็นลายที่เกิดจากจินตนาการของชาวไทยทรงดํา โดยอัญเชิญแถนทั้ง 8 
องค์ มาประดิษฐ์เป็นลายผ้าประกอบด้วย แถนหลวง แถนสิง แถนแนน แถนชาด แถนบัวก่าล่าวี แถน
แม่นาง แถนนุ่งขาว และแถนบุญ ผู้ใดใช้เสื้อผ้าและเคร่ืองนุ่งห่มลายน้ีจะได้รับการดูแลจากแถน เมื่อ
เสียชีวิตลงวิญญาณจะได้รับความคุ้มครองจากแถน โดยเฉพาะเสื้อฮีที่มีลวดลายดอกแปดโดยใช้ในการ
คลุมโลงศพ หรือนํามาทําหน้าหมอนเป็นการเย็บปะผ้าสี  

 
1.10.  ลายดอกมะลิ ชาวไทยทรงดํามีความเช่ือว่าลักษณะของดอกมะลิเปรียบเหมือนผู้หญิง 

4 วัย วัยเด็ก วัยรุ่น วัยผู้ใหญ ่และวัยชรา เหมือนลักษณะการเจริญเติบโตของดอกมะลิจากดอกตูม 
แรกแย้ม บานเต็มที่ และแห้งร่วงลงพ้ืนดิน จึงให้ตระหนักถึงคุณค่าของลูกผู้หญิงท่ีไม่ประพฤตินอกลู่
นอกทาง  

 
1.11.  ลายงา งาเป็นพืชล้มลุก เมล็ดใช้รับประทานเพ่ือสุขภาพ มีความเช่ือว่าเมื่อนํางามา

ร่วมกันเป็นกลุ่มจะเกิดความงามได้ จึงนํามาทําเป็นลายบนผืนผ้า สื่อถึงความสามัคคีและมีความเจรญิ  
 
1.12.  ลายดอกพิกุล พิกุลเป็นพืชยืนต้นขนาดกลาง ดอกเล็กมีแปดกลบี ดอกเป็นช่อๆละ 2-

6 ดอก กลีบดอกสีขาวนวล กลีบรองดอกสีนํ้าตาลมีกลิ่นหอม ชาวไทยทรงดํานิยมปักลายดอกพิกุลไว้
บนหน้าหมอน สาบเสื้อฮี และเชิงเสื้อฮี เพราะมีความเช่ือที่แสดงถึงความอดทน การหลุดพ้นลักษณะ
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ของลายเป็นลายละเอียดใช้เวลาในการปักนานผู้หญิงคนไหนสามารถปักลายน้ีได้ หมายถึงพร้อมที่จะ
ออกเรือนได้ 
 

2.  ลายสัตว์  
 
ลวดลายสัตว์เกิดจากจินตนาการเก่ียวกับความเช่ือเรื่องบุญคุณ ถิ่นกําเนิด ความยําแกรง 

ความรัก ความสวยงาม การคุ้มครอง ความคิดถึง และอํานาจวาสนา โดยสื่อออกมาเป็นรูปร่างของ
สัตว์ประเภทต่างๆ ด้วยวิธีการทอ ปัก ปะ และขิด เช่น 

  
2.1.  ลายตานกแก้ว นกแก้วเป็นสัตว์ที่มีความเช่ือว่าซื่อสัตย์และมีความสามัคคีสามารถ

เรียนเสียงภาษาคนและสามารถเฝ้ายามคอยระวังคนแปลกหน้าได้ ลายตานกแก้ว ใช้เป็นลายหน้า
หมอนเพ่ือใช้ในพิธีแต่งงาน  
 

2.2.  ลายหมาย่ํา เป็นลวดลายที่ประดิษฐ์ขึน้มาเพ่ือรําลึกถึงหมาที่คอยนอนเฝ้าระวังและ
ปกป้องดูแลในขณะที่ผู้หญิงน่ังทอผ้าอยู่ใต้ถุนบ้าน จึงได้นํารอยเท้าที่หมาย่ํามาประดิษฐ์เป็นลวดลาย  
 

2.3.  ลายนาค ชาวไทยทรงดํามีความเช่ือว่านาคเป็นเจ้าแห่งงูทั้งหลาย เป็นผู้กําเนิดฝนให้ตก
ต้องตามฤดูกาล ทําให้เกิดความอุดมสมบูรณ์ ส่วนใหญ่ลายน้ีจะมีแต่ผู้สูงอายุที่ทําได้เพราะผู้สูงอายุจะ
ได้รับการเคารพยําเกรงของคนทั่วไป 

 
2.4.  ลายแมงมุม เป็นลายที่เกิดจากการเล่าถึงคุณงามความดีมีนํ้าใจและระลึกถึงบุญคณุที่

แมงมุมได้ช่วยเหลือไว้โดยชายผู้หน่ึงได้ถูกเสือไล่จนหนีเข้าไปในถ้ํา แมงมุมเกิดความสงสารจึงชักใยปิด
ปากถํ้าช่วยเหลือให้รอดพ้นจากเสือได้ ชายคนน้ันกลับมาบ้านได้เล่าให้เมียฟัง เมียจึงคิดลวดลายทอ
เป็นลายแมงมมุ 

 
2.5.  ลายผีเสือ้ เป็นลวดลายโบราณที่หมายถึง บรรพบุรุษ หรือหมายถึง เสื้อเมืองหรือแถน 

ที่คอยช่วยคุ้มครองดูแลทุกข์สุข ช่วยเหลือมนุษย์ให้พ้นจากภัยความเดือดร้อน ลายน้ีนิยมทําเพ่ือมอบ
ให้กับญาติผูใ้หญ่ที่เคารพนับถือ  
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2.6.  ลายตัวลิง  ลายเกิดจากการเล่าว่าการระลึกถึงลูกๆ จากหญิงหมา้ยซึ่งมีฐานะยากจนไม่
มีข้าวให้ลูกๆกิน ลูกๆจึงหนีเข้าป่าไปกลายเป็นลิงซึ่งมีผลไม้ในป่าเป็นอาหาร จึงไม่กลับมาหาแม่อีก 
นางจึงเกิดความคิดที่จะทอผา้เป็นรูปลิงเมื่อยามคิดถึงลูก  

 
2.7.  ลายม้า ในอดีตม้าเป็นพาหนะเดินทางขนส่งสัมภาระ ชาวไทยทรงดํามีความเช่ือว่าม้า

ว่ิงห้อ หมายถึง ความเร็ว ความอุตสาหพยายาม ความแข็งแกร่ง ความกล้าหาญ จึงได้ใช้ลวดลายม้า
เพ่ือยกย่องและทดแทนบุญคณุ 

 
2.8.  ลายแมงป่อง แมงป่องเป็นสัตว์ที่มีขนาดตัวเล็ก แต่มีพิษเวลาต่อยทําให้เจ็บปวดมาก 

ชาวไทยทรงดําประดิษฐ์ลายน้ีเพ่ือใช้ในการข่มขวัญศัตร ูและด้วยลักษณะของลายที่มีความละเอียด
มาก จึงถูกนํามาเป็นลายต้นแบบบนผ้าขิดของชาวไทยทรงดําจํานวนมาก  

 
2.9.  ลายปลา เป็นลายที่ประดิษฐ์ขึ้นเพ่ือสร้างจิตสํานึกให้มีกําลังใจในการฟันฝ่าอุปสรรค

ทั้งหลายจนไปถึงจุดหมายปลายทางได้สําเร็จ เน่ืองจากในอดีตมีเร่ืองเล่าเก่ียวกับปลาที่ว่ายทวน
กระแสนํ้าเพ่ือกระโดดข้ามแก่งหินที่ขวางก้ันอยู่ในแม่นํ้าดํา ด้วยความยากลําบากเพ่ือไปวางไข่ที่41  
ต้นนํ้า จึงมีคติสอนใจว่า “คนจนมีสิทธิรวยได้” ถ้ามีความมุ่งมั่นและความพยายามเหมือนปลาที่ฟันฝ่า
อุปสรรคได้ 

 
2.10.  ลายช้าง ช้างเป็นสัตว์บกที่มีขนาดใหญ ่ชาวไทยทรงดําเช่ือว่า ช้างเป็นสัตว์ศักด์ิสิทธ์ิ 

แสดงถึงความย่ิงใหญ ่ความเจริญรุ่งเรืองและช้างเป็นสัตว์ที่เก่ียวข้องกับพุทธศาสนาด้วย  
 

2.11.  ลายสิงโต สิงโตเป็นสัตว์ป่าที่มักพบเห็นบ่อยๆ ในการทําหน้าที่เป็นยามยืนเฝ้า
รักษาการอยู่ในสถานที่ต่างๆ ไว้ป้องกันสิ่งช่ัวร้าย ชาวไทยทรงดําจึงนําลายสิงโตมาผลิตบนผืนผ้า 
แสดงถึง อํานาจ ศักด์ิศรี กล้าหาญ อดทน และแข็งแกร่ง นิยมทําขึ้นเพ่ือมอบให้กับผู้อาวุโส 

 
2.12.  ลายงูเหลือม ชาวไทยทรงดํามีความเช่ือเกี่ยวกับงูมาก ถ้าจะนํางูมาทําเป็นลายของ 

ผ้าขิดต้องดูความเหมาะสม ทําไปถวายพระสงฆ์ได้ แต่จะไม่ทําให้กับหญงิสาว เน่ืองจากงูมักเลื่อยขด
ไปขดมา เป็นการเปรียบเทียบและสั่งสอนผู้หญิงไม่ให้ประพฤติปฏิบัติเหมือนกับงู แต่ลายงูเหลือม
สามารถมอบให้กับหญิงที่แต่งงานแล้วได้ เพราะหญิงที่แต่งงานแล้วสามารถเผชิญกับอุปสรรคและ
แก้ปัญหาได้ นับว่าเป็นคนมีชีวิตที่สมบูรณ์แล้ว 
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2.13.  ลายกบ เน่ืองจากชาวไทยทรงดําทํานาเป็นอาชีพหลักจึงใกล้ชิดกับกบ เช่ือกันว่าเสียง
ร้องของกบเป็นการขอฝนและอวยพรให้ข้าวได้ผล และยังเป็นสัญลักษณ์ของการเกิด การเริ่มต้นใหม ่
ลายกบปรากฏบนผ้าขาวม้าซึ่งเจ้าสาวต้องเตรียมไว้เป็นของรับไหว้ให้กับญาติฝ่ายชายในวันแต่งงาน 

 
2.14.  ลายหน้าเสือ มีเร่ืองเล่าว่าในหมู่บ้านเกิดการแห้งแล้งขาดนํ้าทําการเกษตร ทําให้

ชาวบ้านต้องเดินทางไปถามแถนถึงบนฟ้า เมื่อถึงประตูทางเข้ามีกลองแขวนอยู่หน้าทางเข้าชาวบ้านจึง
ตีกลอง แถนรอ้งถามว่าใครแล้วสั่งให้เสือซึ่งยืนเป็นยามเฝ้าหน้าประตูออกมาดู แต่เสือไมท่ําอันตราย
เพราะคนร้องขอ บอกว่าช่วยพูดกับแถนขอนํ้าให้กับหมูบ้่านของตนเพราะเกิดความแห้งแล้ง ชาวไทย
ทรงดําจึงถือว่าเสือเป็นวิญญาณผู้พิทักษ์ แห่งการเกษตรโดยใช้ภาพเสือเป็นเคร่ืองหมายของฤดูกาล
เก็บเก่ียว จึงทอผ้าเป็นรูปหน้าเสือเพ่ือเป็นการระลึกถึงน้ําใจและความดีของเสือ 
 

2.15.  ลายป ูชาวไทยทรงดํานําลายปูมาประดิษฐ์เป็นลายลงบนผ้า ไว้เป็นอุทาหรณ์ เพ่ือ
เตือนสติคิดให้รอบคอบเสียก่อนจะทําสิ่งหนึ่งสิ่งใดลงไป ดังเช่นชายที่ฆ่าปูโดยลืมไปว่าตัวเองผูกเคียว
ไว้กับปลายอีกข้างหน่ึงบนคานหาบข้าวที่นําไปกระแทกป ูเคียวจึงตัดคอของชายคนน้ันขาด และ
ลักษณะของตัวปูที่เดินเร็วว่ิงเร็วแสดงถึงความคล่องแคล่ว จึงทําเพ่ือมอบให้แก่ผู้บ่าวสาวในงานวัน
แต่งงานเช่ือว่าทํามาหากินได้สําเร็จรวดเร็ว 

 
3.  ลายเครื่องมือเครื่องใช้  
 

ลายเคร่ืองมือเคร่ืองใช้เป็น รูปแบบลายผ้าที่เกิดจากการสร้างสรรค์ของผู้หญิง ส่วนมากเป็น
ลายที่พบเห็นโดยทั่วไปยกเว้นข้าวของเคร่ืองใช้ที่ทําจากไม้แต่มีลวดลายทีส่ื่อถึงความหมายได้จึงเกิด
รูปแบบเป็นลายผ้า 1 ลาย คือ  

 

3.1 ลายขา้วหลามตัด ชาวไทยทรงดําเช่ือว่าลายข้าวหลามตัด คือขันหมากและเช่ียนหมาก 
ซึ่งมีลักษณะคล้ายขันหรือพานสําหรับใช้ใสส่ิ่งของเพ่ือเซ่นไหว้ผีเรือน และประกอบพิธีกรรมต่างๆ เช่น
การแต่งงาน การต้อนรับแขก 
 

4.  ลายของสถานที่และสิ่งของ  
 
ชาวไทยทรงดํา มีความผูกพันกับพุทธศาสนาเป็นอย่างมากผสมผสานกับการนับถือผีจึงได้คิด

ประดิษฐ์ลวดลายของสถานที่และสิ่งของลงบนผืนผ้าจํานวน 4 ลาย ตามความเช่ือ ดังน้ี  
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4.1.  ลายหอปราสาท  ปราสาทเป็นที่อาศัยของพระเจ้าแผ่นดิน พระ และขุนนาง (เพ้ีย) 
เทียบเท่ากับชนช้ันผู้ต้าวของชาวไทยทรงดํา ซึ่งเป็นผู้มีศักดินาสูงกว่าชาวบ้านทั่วไป ดังนั้นชาวบ้านทอ
ผ้าไปถวายพระหรือมอบให้ผูอ้าวุโสซึ่งเป็นชนช้ันผู้ต้าว ตองทอลายหอปราสาท ลายน้ี ทอในผ้าซิ่นตา
หมี่ ผ้าขันลาว และผ้าสไบ 

 
4.2.  ลายโบสถ์ เป็นสถานทีศ่ักด์ิสิทธ์ิ เพราะการสร้างวัดต้องสร้างโบสถ์เป็นแห่งแรกและ

เป็นที่ประดิษฐานของพระพุทธรูปที่เป็นองค์พระประธานของวัด ใครสามารถทําผ้าซิ่นตาหมี่ ผ้าขัน
ลาวหรือผ้าเช็ดหน้า และผ้าสไบลายนี้ได้ จะได้บุญกุศล ตายไปจะได้ขึ้นสวรรค ์ลายน้ีส่วนมากจะเก็บ
ไว้เป็นมรดกและถวายพระในกิจกรรมของสงฆ์ 

 
4.3.  ลายธรรมาสน ์ธรรมาสน์เป็นที่แสดงธรรมของพระสงฆ์ การทําผ้าซิ่นตาหมี่จะทําสวม

ใส่สําหรับงานบุญเท่านั้น สมยัก่อนจะไม่มัดรวมกับลายอ่ืน โดยมากจะใช้ลายเดียวตลอดผืนหรือตลอด
แถว 

 
4.4.  ลายใบเสมา ใบเสมาเป็นใบปักเขตของสงฆ์หรือของวัดให้มีขอบเขตเป็นสัดส่วน ทั้งน้ี

เป็นความเช่ือของคนสมัยก่อนที่ทําบุญเพ่ือชาติหน้า 
 
5.  ลายเบ็ดเตล็ด  
 
ลายเบ็ดเตล็ด เป็นลายที่ประดิษฐ์ลงบนผืนผ้าของชาวไทยทรงดํา เป็นลายที่เก่ียวกับ

ธรรมชาติบนท้องฟ้ามี 2 ลาย คือ  
 
5.1.  ลายดาวลอย ชาวไทยทรงดําเช่ือกันว่า ดาวเป็นสิ่งที่อยู่บนฟ้าให้แสงสว่าง นําความ

เจริญ ความก้าวหน้า และความเฉลียวฉลาดมาสู่ผู้คนได้ ลายดาวลอยที่ปรากฏบนผืนผ้า เช่ือว่า
ดวงดาวบนท้องฟ้าดาวแต่ละดวงเป็นตัวกําหนดความเช่ือ หมายถึงความมีโชคลาภ ความอุดมสมบูรณ์ 
ความหมายที่เป็นสิริมงคลทั้งสิ้น 

 
5.2.  ลายสายรุ้ง ชาวไทยทรงดําเช่ือว่า สายรุ้งคือบันไดที่แถนส่งมนุษย์ลงมาเกิด และคอย

รับผู้เสียชีวิตขึ้นไปอยู่กับแถน สายรุ้งที่ปรากฏบนผ้าและเคร่ืองนุ่งห่ม จึงมีเฉพาะผ้าเปียวหรือผ้าพัน
ศีรษะเท่าน้ัน เช่ือว่าสายรุ้งเป็นของสูงเป็นทางเดินของแถน 
 



 55
 

 

6.  ลายปัจจุบนั  
 
ลวดลายจากการปะผ้า การปักผ้าบนผ้าเปียวโดยใช้ลวดลายเดิมมาผสมผสานให้เกิดลวดลาย

ใหม่ๆ  เกิดขึ้นมากมายในปัจจุบัน จึงไม่ได้มีการต้ังช่ือ เพียงแต่รู้ว่า ลายใหม่เกิดจากลายอะไรผสมกับ
ลายอะไรบ้าง เช่น ลายดอกจันผสมลายขาไก่ เป็นต้น การใช้สีในการทําลวดลายยังยึดการใช้สีเดิมอยู่
แต่บางท้องที่จะใช้สีสมัยใหม ่เช่น สีฟ้า สีชมพู สีม่วง เพ่ือให้ขายได้ และเข้ากับยุคสมัย 

 
ลวดลายทั้งหมดที่ได้กล่าวมาแล้วน้ัน เป็นลายที่เกิดจากความเช่ือและพิธีกรรมที่สืบทอดมา

จากบรรพบุรุษในประเทศลาว และเวียดนามเหนือ หาดูได้ยาก นับวันจะสูญหายไป ไม่มีการทําขึ้นมา
ใหม่ได้อีก ส่วนที่มีการทําขึ้นมาใหม่น้ัน เป็นการคิดลายปะผ้า และการปักผ้า จากการผสมลาย 2 ลาย 
เข้าด้วยกัน เช่น ลายดอกพรมกับลายดอกแปด ลายดอกบัวกับลายดอกแปด ลายดอกจันกับลายดอก
แปด ลายดอกแปดกับลายขอกูด และลายอ่ืนๆอีกมากมาย แต่ไม่มีการต้ังช่ือ ซึ่งลายเหล่าน้ันก็มีความ
สวยงาม ดูแต่ละลายจะคล้ายๆกัน ถ้าได้ดูอย่างละเอียด จะพบว่ามีความแตกต่างกัน  

 
สีย้อมผ้า  

 
สีย้อมผ้าของชาวไทยทรงดํา มี 6 สี คือ สีครามเข้ม สีเหลอืง สีส้ม สีเขียว สีแดงหรือสแีดง

เลือดหมู และสีขาว ซึ่งแต่ละสีมีวัฒนธรรมความเช่ือ ดังน้ี  
 

1. สีครามเข้มหรือสีดํา เป็นสีหลักของผืนผา้และการใช้งาน โดยมีความเช่ือว่า เกิดจากการ
เก็บกดที่ต้องพลัดพรากจากบ้านเกิดเมืองนอนมาเป็นชนกลุ่มน้อยในประเทศไทย 

  
2. สีครามเข้มและสีขาว เป็นลวดลายการวางสีขาวสลับสีครามเข้มบนผา้ซิ่น โดยสื่อความ

หมายถึงความเดียวดายที่ต้องพลัดพลากจากญาติพ่ีน้องและบ้านเกิดเมืองนอน ปัจจุบันจะมีสีคราม
เข้มหรือสีดําและสีฟ้าบนผ้าซิน่ลายแตงโม  

 

3. สีเหลือง เป็นสีที่แทรกอยู่ในลวดลายที่ใช้ตกแต่งผ้าและเคร่ืองนุ่งห่ม มีความหมายถึง 
ความสว่างไสว ความเจริญ การเติบโต ความก้าวหน้า ให้ความรู้สึกผ่อนคลายมีชีวิตชีวา  

 

4. สีส้ม เป็นสีที่ให้ความรู้สกึอบอุ่น จึงนํามาใช้ประดิษฐ์กับสิ่งที่อยู่ใกล้ตัว เช่นในเคร่ืองรางผูก
ไว้กับผ้าอุ้มเด็ก เพ่ือป้องกันภูตผี และใช้เป็นสีประกอบลวดลายบนหน้าหมอนลายปะหรือลายปักเพ่ือ
ถวายพระภิกษุ หรือผู้ใหญ่ที่นับถือ  
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5. สีเขียว เป็นสีของธรรมชาติพันธ์ุไม้ต่างๆ ให้ความรู้สึกผอ่นคลายสดช่ืน เยือกเย็น ดูแล้ว
สบายตาสบายใจ  

 
6. สีแดงหรือสีแดงเลือดหมู เป็นสีที่เด่นสะดุดตา ชาวไทยทรงดํามีความเช่ือว่า เป็นสีของ

เลือดเน้ือหรือสิ่งมีชีวิต และสื่อความหมายถึงพวกเผ่าพันธ์ุเดียวกัน นอกจากน้ียังหมายถึงการหยุด 
การสิ้นสุด การหลุดพ้น เช่น การใช้ผ้าแพรสีแดงปิดหน้าศพ การใช้ผ้าฝ้ายสีแดงปิดโลงศพ หรือสีแดง
ของธงที่ปักเป็นขั้นบันได เป็นความเช่ือในการส่งผู้ตายไปเฝ้าแถน 

  

7. สีขาว เป็นสีที่แสดงถึงความสงบเยือกเย็น ความบริสุทธ์ิ สุภาพ และความเบิกบานชาวไทย
ทรงดํามีความเช่ือว่า สีขาวหมายถึงวิญญาณ จึงใช้สีขาวในพิธีไหว้ผี และพิธีงานศพ 

 
ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกของชาวไทยทรงดํา ส่วนใหญ่จะเป็นประเภทส่ิงทอและเคร่ืองจักสาน 

โดยใช้วัฒนธรรมเดิมที่สืบทอดกันมาพัฒนาลวดลายและรูปแบบให้ทันสมัยเข้ากับภาวะสิ่งแวดล้อม 
เศรษฐกิจสังคมในยุคปัจจุบัน รูปแบบสิ่งทอ จะผลิตออกมาเป็นเสื้อผ้าที่สื่อถึงวัฒนธรรมเดิม เช่น  
เสื้อฮี เสื้อก้อม ผ้าซิ่นลายแตงโม ผ้าเปียว กระเป๋าคาดเอว กระดุม เคร่ืองประดับ เป็นต้น ส่วนข้าว
ของเคร่ืองใช้แต่ละกลุ่มได้พัฒนารูปแบบมากขึ้นเพ่ือให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่แพร่หลายในกลุม่วัยรุ่นเพ่ิมมาก
ขึ้น เช่น กระเป๋าใบเล็กใส่ของอเนกประสงค์ กระเป๋าใส่มือถือ ผ้าแขวนตกแต่งบ้าน หมอน ย่าม โม
บาย ลูกช่วง เป็นฯลฯ ส่วนเคร่ืองจักสาน เช่น กะเหล็บ ขะมุก เป็นต้น 

 
 

 
 

ภาพท่ี 41  ผลิตภัณฑ์ (หมอน) ของที่ระลึก 
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ภาพท่ี 42  ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกของชาวไทยทรงดํา 
 

การออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 

การออกแบบ คือ การปฏิบัติการด้วยการนําเสนอสิ่งใหม ่ที่แตกต่างจากของเดิมโดยมี
เป้าหมายหรือจุดประสงค์ที่ต้ังไว้ประกอบกับการนําหลักเกณฑ์ด้านศิลปะเข้ามาเพ่ือให้เกิดความ
สวยงาม  

 
นวลน้อย (2542) ได้สรุปความหมายของการออกแบบว่า งานออกแบบ หมายถึง   สิ่งที่

มนุษย์ทําขึ้นเทา่น้ัน การออกแบบเป็นความพยายามสร้างให้เกิดความเปลี่ยนแปลง โดยการจัด
ระเบียบด้วยความมุ่งหมายที่จะแก้ปัญหา และเพ่ือสนองประโยชน์ทั้งของตนเองและคนในสังคม 
คุณสมบัติของนักออกแบบควรเป็นผู้มีความรู้ ความชํานาญ ตลอดจนประสบการณ์ และที่สําคัญคือ
เป็นผู้มีความคิดและจินตนาการ 

  
มนุษย์ดํารงชีวิต ด้วยปัจจัย 4 คือ อาหาร เคร่ืองนุ่งห่ม ยารักษาโรค และที่อยู่อาศัย จากใน

อดีตต้องมีการอาศัยปัจจัย4 จากสิ่งแวดล้อม จากธรรมชาติ มีการพัฒนาทุกวิถีทางในการนํามาซึ่งสิ่ง
อํานวยความสะดวกความสบายปลอดภัยให้กับชีวิต จากการท่ีมนุษย์เกิดขึ้นในโลกใบน้ีมาเป็น
เวลานานหลายช่ัวอายุคน ทําให้มีการรู้จักสังเกต การทดลอง การดัดแปลงปรับปรุงเร่ือยมาจากสิ่งที่
อยู่รอบๆตัวเองก่อน เช่น ภายในพ้ืนที่อยู่อาศัยของตนเอง ของครอบครัว การที่มีการออกแบบอยู่
เร่ือยๆ อาจจะกล่าวได้ว่า ผลติภัณฑ์ที่ทําข้ึนมาแล้วใช้งานไม่ได้ตามท่ีต้ังเป้าหมายไว้ จึงต้องมีการ
ออกแบบอีกเพ่ือให้เหมาะสมกับการดํารงชีวิตมากย่ิงขึ้น  
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การออกแบบผลิตภัณฑ์ จําเป็นต้องมีปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการกําหนดองค์ประกอบของงาน
ออกแบบ ซึ่งปัจจัยจะแตกต่างกันแต่ละประเภทของผลิตภัณฑ์  มีดังน้ี  

 
หน้าท่ีใชส้อย (Function)  
 
ผลิตภัณฑ์ทุกชนิดจะต้องมีหน้าที่ใช้สอยได้ถูกต้องตามเป้าหมายที่กําหนดไว้ หรือสามารถ

ตอบสนองประโยชน์ใช้สอยตามที่ผู้บริโภคต้องการได้อย่างมีประสิทธิภาพ ในผลิตภัณฑ์น้ันอาจจะมี
หน่ึงหน้าที่ใช้สอยหรือหรือหลายหน้าที่ก็ได้ ผลิตภัณฑ์จะรู้ว่ามีหน้าที่ใช้สอยได้ดีหรือไม่ดี ต้องมีการ
ลองใช้งานไประยะหน่ึง เช่น ผ้าม่าน ถ้ามีการออกแบบให้ใช้สีอ่อน เพ่ือต้องการให้ห้องดูสว่าง สะอาด
ตา และทําใหดู้มีพ้ืนที่กว้างมากข้ึน เมื่อใช้ผลิตภัณฑ์ไประยะหน่ึงอาจจะมีปัญหาเร่ืองการทําความ
สะอาด จึงควรเลือกวัสดุที่ฝุ่นไม่จับ ทําให้ทําความสะอาดได้ง่าย ผ้าปูโต๊ะกลางในห้องรับแขก 
ส่วนมากในปัจจุบันจะนิยมโชว์ลวดลายของวัสดุที่ใช้ทําโต๊ะกลางมากกว่า เช่น ไม้ กระเบ้ือง กระจก 
เป็นต้น แต่ถ้าจะต้องมีการตกแต่งด้วยผ้าปูโต๊ะ ควรจะออกแบบขนาดให้พอเหมาะกับการใช้งาน และ
รับกับภาวะเศรษฐกิจปัจจุบันทําให้ขนาดของผ้าปูโต๊ะมีขนาดเล็กกว่าหน้าโต๊ะ สามารถใช้ได้ดีกับโต๊ะ
กลางหลายๆรูปแบบ ประโยชน์ใช้สอยแบ่งออกได้ 2 กลุ่ม ดังน้ี 
 

1. ประโยชน์ใช้สอยทางจิตใจ (Psychological Function) ผลิตภัณฑ์เมื่อออกแบบมาแล้ว
สามารถใช้งานได้ส่วนหน่ึงแต่ยังมีประโยชน์ใช้สอยทางด้านจิตใจ สร้างให้เกิดความพึงพอใจ ถูกใจ 
ชอบใจสําหรับผู้ใช้ เช่น มีเอกลักษณ์สะดุดตาหน้าสนใจดูมรีาคามากกว่าราคาที่ต้ังไว้ และดูมีระดับ 
เป็นสัญลักษณ์แสดงภาพพจน์ของความมีฐานะ 

  
2. ประโยชน์ใช้สอยทางกายภาพ (Practical Function) เป็นประโยชน์ใช้สอยโดยตรงต่อผู้ใช้ 

สามารถจับต้องใช้งานได้ตามที่กําหนดไว้ เช่น การออกแบบเก้าอ้ีสําหรับน่ังรับแขก ก็จะมีรูปแบบและ
บทบาทแตกต่างจากการออกแบบเก้าอ้ีสําหรับน่ังรับประทานอาหาร เพราะพฤติกรรมของทั้งสอง
กิจกรรมมีความแตกต่างกัน แต่จะมีผลิตภัณฑ์บางประเภทท่ีต้องออกแบบให้ได้ประโยชน์ใช้สอย
มากกว่าจุดประสงค์หลักก็คือต้องมความสะดวกสบายในการใช้งาน มีการดูแลรักษาได้ง่าย มีความ
แข็งแรง ทนทานต่ออายุการใช้งาน มีราคาเหมาะสมท้ังราคาสินค้า และค่าบํารุงรักษา  
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ความสวยงามน่าใช ้(Aesthetics or Sales Appeal) 
  
ผลิตภัณฑ์เมื่อถูกออกแบบมาแล้วจะต้องมีรูปแบบ ขนาด สีสันสวยงามน่าใช้ ตรงตามรสนิยม

ของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายเพราะความสวยงามจากสีสันและรูปทรงของผลิตภัณฑ์จะเป็นความพง
พอใจแรกที่คนจะสัมผัสได้ก่อนการคิดถึงประโยชน์ใช้สอย บางคนชอบสีและรูปทรงแต่เอาไปปรับใช้
งานอย่างอ่ืนไม่ตรงตามเป้าหมายที่ผู้ออกแบบกําหนดไว้ก็มีมากมาย ถึงแม้ว่ามนุษย์จะมีการรับรู้และ
ความพึงพอใจในเรื่องของความงามไม่เท่ากัน และความสวยงามจะไม่มีกฎเกณฑ์ที่แน่นอนตายตัว คน
ส่วนมากยังมีแนวโน้มมองความสวยงามไปในทิศทางเดียวกัน เช่น ของที่ระลึก ของตกแต่งบ้านต่างๆ 
ความสวยงามก็ถือเป็นการใช้สอยและความสวยงามจะเป็นตัวตัดสินให้ผู้บริโภคซื้อผลติภัณฑ์  

 
ความสะดวดสบายในการใช้งาน (Ergonomics)  
 
การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ดีต้องคํานึงถึง ขนาด สัดส่วน ความเหมาะสมกับการใช้งานระหว่าง

ผู้ใช้กับตัวผลิตภัณฑ์ เพ่ือให้เกิดความรู้สึกทีดี่และสะดวดสบาย ในด้านร่างกายและจิตใจ เช่น การ
ออกแบบเก้าอ้ี ถ้าใช้ขนาดสัดส่วนที่ไม่รับกับสรีระร่างกายผู้ใช้งาน จะทําให้เกิดปัญหาต่อผู้ใช้ทั้งใน
ระยะสั้นและระยะยาว อาจเกิดการปวดหลังได้ ผ้าม่านขนาดจะต้องสอดคล้องกับขนาดของหน้าต่าง
มาตรฐานทั่วไป หมอนอิงตามท้องตลาดทั่วไปจะมีขนาดที่เป็นมาตรฐานขายอยู่หลายขนาด เพ่ือให้
ผู้บริโภคเลือกซื้อนําไปใช้งานได้เหมาะสม  

 

ความแข็งแรงทนทาน (Construction)  
 
การออกแบบผลิตภัณฑ์จะต้องคํานึงถึงโครงสร้างที่เหมาะสมกับการนําไปใช้งาน โครงสร้าง

ของวัสดุ ขนาด แรงกระทําในรูปแบบต่างๆจากการใช้งาน เช่น ผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้าน เช่น แจกัน 
หมอนอิง โคมไฟ ฯลฯ ต้องรู้จักการเลือกใช้วัสดุ เพราะวัสดุบางตัวมีความแข็งแรงแต่ขาดความ
สวยงาม นักออกแบบจึงต้องรู้จักผสมผสานวัสดุออกแบบให้กลมกลืนกับวัตถุประสงค์ของการใช้งาน 
และจะต้องคํานึงถึงความประหยัดควบคู่กันไปด้วย  

 
ราคา (Cost)  
 
ขั้นตอนก่อนที่จะทําการออกแบบผลิตภัณฑ์ใดๆ น้ันจะต้องทําการกําหนดกลุ่มเป้าหมายก่อน

ว่า ผลิตภัณฑ์ที่จะออกแบบข้ึนมานั้นกลุ่มเป้าหมายเป็นใครที่จะมาใช้ผลิตภัณฑ์ช้ินน้ีกลุ่มเป้าหมายมี
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อาชีพอะไร ฐานะอย่างไร จะเป็นตัวช่วยในการประมาณราคาขายได้เหมาะสมและใกล้เคียง อีกส่วน
หน่ึงมาจากการเลือกชนิดวัสดุ กรรมวิธีการผลิต ถ้าประมาณราคาสูงว่าที่กําหนด ก็จะต้องมีการ
ปรับเปลี่ยนองค์ประกอบต่างๆ กันใหม่เพ่ือลดต้นทุน แต่คุณค่าของผลิตภัณฑ์น้ีไม่ลดตาม  
 

วัสดุ ( Materials) 
  
การเลือกวัสดุมาใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์จะต้องใช้วัสดุที่มีคุณสมบัติตรงตาม

วัตถุประสงค์ของการใช้งาน วัสดุที่มีความมนัวาวในการสะท้อนแสงและความร้อน วัสดุทนกรดด่าง ไม่
ลื่น วัสดุที่ดูนุ่มไม่ระคายเคืองผิวทําให้รู้สึกใช้แล้วสบายกาย และจะต้องพิจารณาถึงความง่ายในการ
บํารุงดูแลรักษา มีความสะดวก รวดเร็วในการผลิต รวมท้ังผู้ออกแบบจะต้องมีจิตสํานึกในการคิดถงึ
การนํากลับมาใช้ใหม่ได้อีกเป็นการพิทักษ์สิ่งแวดล้อม เช่น เก้าอ้ีพลาสติก ที่มีขายในท้องตลาด การ
ออกแบบให้จัดเก็บโดยไม่เสียพ้ืนที่โดยการวางซ้อน ๆ กัน เมื่อใช้งานมากอายุก็ทําให้ปรับใช้ใหม่ได้
ตามกรรมวิธี  

 
กรรมวิธีการผลิต (Production)  
 
ผลิตภัณฑ์ทุกชนิดควรออกแบบให้สามารถผลิตได้ง่าย รวดเร็ว และประหยัดวัสดุ ค่าแรง และ

ค่าใช้จ่ายอ่ืนๆ หากกรณีที่ต้องให้สอดคล้องกรรมวิธีการผลิตในระบบอุตสาหกรรม หรอืระบบการทํา
ด้วยมือ ซึ่งค่าใช้จ่ายและกระบวนการทั้งสองอย่างน้ีจะแตกต่างกัน ขึ้นอยู่กับความต้องการของตลาด 
ว่าต้องการแบบไหน กรรมวิธีการผลิตแบบระบบอุตสาหกรรมผลิตได้มาตรฐานราคาถูก เพราะผลิต
จํานวนมาก แต่ถ้าเป็นระบบผลิตด้วยมือ เช่นงานหัตถกรรม งานฝีมือจากชุมชนต้องใช้เวลาในการ
ผลิตนาน ราคาแพง แต่คุณคา่ของผลิตภัณฑ์แตกต่างกับผลิตภัณฑ์ระบบอุตสาหกรรม  

 
การบํารงุรักษาและซ่อมแซม ( Maintenance)  
 
การออกแบผลิตภัณฑ์จะต้องคํานึงถึงการใช้งานแล้ว สิ่งที่ตามมาคือ การบํารุงรักษาเพ่ือให้

ผลิตภัณฑ์น้ันๆ อยู่ใช้งานได้นานต่อไป การเลือกวัสดุที่เหมาะสมในการใช้งานก็เป็นอีกหน่ึงตัวเลือกใน
การต่ออายุการใช้งาน เช่น ม่านปรับแสงที่ใช้วัสดุสังเคราะห์จะสามารถดูแลรักษาได้ง่ายแต่จะทําให้
รู้สึกไม่นุ่มนวลกลมกลืนกับบ้านพักอาศัย จะใช้งานได้เหมาะสมกับหน่วยงานบริษัทได้ดีกว่า ส่วน
ผ้าม่านหรือผลติภัณฑ์ที่ใช้ตกแต่งบ้านที่เป็นสิ่งทอควรเลือกสิ่งทอให้สามารถดูแลรักษาความสะอาดได้
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ง่าย ทุ่นแรงในการดูแลระหว่างผ้าฝ้ายกับผ้าใยสังเคราะห์ ผ้าฝ้ายจะมีคณุสมบัติเก็บกักฝุ่นละอองได้
มากกว่าผ้าใยสงัเคราะห์ 
 

หลักการออกแบบโดยนําหลักศิลปะมาประยุกต์ใช ้

  
การออกแบบโดยท่ัวไปมีการนําหลักศิลปะมาประยุกต์ใช้ ดังน้ี  
 
1. เอกภาพ (Unity) หมายถึง ความเป็นอันหน่ึงอันเดียวกันมีจุดหมายรวมกัน โดยทั่วไปจะ

ประกอบด้วยองค์ประกอบหลัก องค์ประกอบรองที่ดูแล้วสอดคล้องกัน ถึงจะมีส่วนที่แตกต่างกัน แต่
โดยภาพรวมแล้วดูกลมกลืนกันได้ เช่น ลวดลายการปะผ้าบนหน้าหม่อนของชาวไทยทรงดําที่มีการใช้
ลายดอกแก้วและลายดอกแปดมาจัดองค์ประกอบให้ดูเป็นเอกภาพ ด้วยลายและส ี

 

 
 

ภาพท่ี 43  การออกแบบลายแบบเอกภาพ (Unity) 
 

2. ความสมดุล (Balance) การกําหนดและจัดองค์ประกอบให้มีนํ้าหนัก และขนาดสัดสว่นที่
เท่าๆกัน ทั้งสองด้านโดยเฉพาะรูปแบบในสไตล์คลาสสิก หรือลวดลายตกแต่งบนผ้าทอของชาวไทย
ทรงดํา จะต้องประกอบด้วยการจัดองค์ประกอบที่สมดุล ทัง้ 2 ด้าน เหมือนกัน 
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ภาพท่ี 44  การออกแบบลายแบบความสมดุล (Balance) 
 

3.  สัดส่วน (Proportion) หมายถึง ความสมัพันธ์ของความกว้าง ยาว ลึก สูง ของผลิตภัณฑ์ 
เมื่อนํามาใช้งานต้องสัมพันธ์กับสัดส่วนของคนในด้านประโยชน์ใช้สอย และต้องเป็นสัดส่วนที่สวยงาม 
เช่น ขนาดของผ้าม่าน 1.30 X 1.65 เมตร หมอนอิงขนาด 40 X 40 เซนติเมตร และผ้าปูโต๊ะขนาด 
35 X 40 เซนติเมตร ขนาดที่นํามาใช้ทั้งหมดเป็นขนาดมาตรฐานผ้าม่านได้จากขนาดของหน้าต่าง 
หมอนอิงขนาดสัมพันธ์กันหมอนที่มีขายในทอ้งตลาด ส่วนผ้าปูโต๊ะ ขนาดจะมีสัดส่วนที่เล็กกว่าหน้า
โต๊ะ เพราะสะดวกในการใช้ และตามความนิยมของตลาด  

 
4.  ความกลมกลืน (Harmony) หมายถึง การจัดองค์ประกอบในเรื่องลักษณะรูปทรงรูปร่าง 

พ้ืนผิว ส ีจังหวะ ที่ว่างให้มีความกลมกลืนกัน รวมท้ังแนวคิด การออกแบบผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้าน
โดย เช่น ผ้าม่าน หมอนอิง และผ้าปูโต๊ะใช้แนวคิดจากวัฒนธรรมชาวไทยทรงดํา โดยเฉพาะลวดลาย
บนผ้าทอของชาวไทยทรงดําที่นํามาปรับใหเ้ข้ากับพ้ืนผิวสีของผ้าในปัจจุบันให้ดูกลมกลืน เข้ากับสไตล์
การตกแต่งบ้านในสังคมเมืองได้กลมกลืน และสวยงาม 

 
5.  จังหวะ (Rhythm) หมายถึง การจัดองค์ประกอบจะต้องคํานึงถึง การจัดช่องว่างในการ

ออกแบบโดยใช้รูปลักษณะรูปทรงที่ม ีเส้น สี ค่านํ้าหนัก ให้มีช่วงจังหวะที่ประสานเข้ากันอย่าง
กลมกลืน ต่อเนื่องกัน จะเป็นลักษณะเท่าๆกัน เช่น จังหวะของการวางลายปักผ้าของชาวไทยทรงดํา  
การกําหนดการปักลายบนผ้าเปียวให้เว้นจังหวะระหว่างลาย 2 ลายได้เหมาะสมสวยงามหรือการใช้สี
ของใหม่ที่ใช้ปักเป็นลายขอกูด และลายดอกแปด นํ้าหนักของสีด้ายจะต้องมี จะต้องมีค่านํ้าหนักที่
เท่ากัน จึงจะทําให้ได้จังหวะของการใช้สีไม่ให้เกิดความแตกต่างกันมาก ทําให้ลายออกมาดูสวยงาม 
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ภาพท่ี 45  ลกัษณะจังหวะของลวดลายและการใช้ส ี
 
 

6.  การเน้น (Emphasis) หมายถึงการกําหนดในองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ว่าจะเน้นส่วนใด
ให้สะดุดตาน่าสนใจ การเน้นจะต้องดูให้เหมาะสมกับการใช้สอยเข้าใจง่าย และเกิดความงาม เช่น 
การเน้นลายดอกพรมบนผ้าม่านตรงกลางให้มีขนาดใหญ ่ประกอบลายดอกพรมขนาดเล็กไว้รอบๆ 
หรือการเน้นสีที่เป็นสีแบบเดิมของชาวไทยทรงดําบนลวดลายดอกพรมปะบนผ้าสีครีม ทําให้เกิดการ
ผสมผสานที่มจีุดเด่นอยู่ตรงกลาง อันเป็นความต้ังใจในการออกแบบโดยการเน้นจุดเด่นด้วยรูปทรงที่มี
ขนาดใหญ่กว่า และสขีองลายที่ตัดกับพ้ืน ทําให้มีมิติในความงาม 

 

 
 

ภาพท่ี 46  การเน้นขนาดดอกตรงกลางเป็นจุดเด่น 
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ทฤษฏีและแนวคิดเก่ียวกับการตัดสนิใจของผู้บริโภค  
 

การออกแบบผลิตภัณฑ์  โดยแนวคิดวัฒนธรรมชาวไทยทรงดําในกระบวนการออกแบบได้
ศึกษาทฤษฏี และแนวคิดเก่ียวกับการตัดสินใจของผู้บริโภคดังน้ี  

 
1. การตัดสนิใจ (Decision Making)  
 
การตัดสินใจ หมายถึง กระบวนการในแนวการเลือกที่จะกระทําสิ่งใดสิ่งหนึ่งจากทางเลือก

ต่างๆท่ีมีอยู่ ซึ่งผู้บริโภคมักจะต้องตัดสินใจในทางเลือกต่างๆท่ีมีอยู่ ในประเภทสินค้าและการบริการ
ในชีวิตประจําวัน โดยที่เขาจะเลือกสินค้าหรือบริการตามข้อมูลและข้อจาํกัดของสถานการณ์ การ
ตัดสินใจจึงเป็นกระบวนการที่สําคัญและอยู่ภายใต้จิตใจของผู้บริโภค ซึ่งถ้านักการตลาดสามารถทาํ
ความเข้าใจและเข้าถึงจิตใจของผู้บริโภคการวางแผนการกระจายสินค้าและสร้างความยอมรับของ
ผู้บริโภคก็จะมีประสิทธิภาพย่ิงข้ึน  

 
2. กระบวนการซ้ือ (Buying as a Process)  

 

กระบวนการซื้อ ในแง่ของความนึกคิด การซ้ือเป็นเพียงขั้นตอนหน่ึงของปฏิกิริยาที่ผู้บริโภค
ได้กระทําลงไป แต่เพ่ือที่จะทาํความเข้าใจขั้นตอนน้ีเพียงขั้นเดียว เราจําเป็นต้องพิจารณาเหตุการณ์
ต่างๆ ซึ่งเกิดขึ้นก่อนและหลังการซื้อ  

 

เมื่อพิจารณาระบบการซื้อของผู้บริโภค เราจะพบว่าปฏิกิริยาหรือพฤติกรรมของผู้บริโภคน้ัน
เกิดขึ้นมาจากอิทธิพลปัจจัยต่างๆ มากมาย รวมไปถึงอิทธิพลของสิ่งแวดล้อมภายนอก การปฏิบัติของ
ผู้บริโภคต่อปัจจัยที่มีอิทธิพลเหล่าน้ีเก่ียวข้องกับกระบวนการทางจิตวิทยาของตัวผู้บริโภคเองด้วย  
การตัดสินใจซือ้ อาจจะเกิดจากอิทธิพลที่ได้รับมาจากปัจจัยต่างๆ รวมกับกระบวนการต่างๆ ภายใน
ความคิดของตัวผู้บริโภคเอง อย่างไรก็ตาม การซื้อสินค้าอาจจะไม่เกิดขึ้นก็ได้ถึงแม้ว่าผู้บริโภคจะได้
ตัดสินใจซื้อสินค้าดังกล่าวแล้ว ทั้งน้ีอาจเป็นเพราะเหตุผลอ่ืนๆ หลายประการ เช่น การใช้ความ
พยายามทางการตลาดไม่เพียงพอ และการใช้ความพยายามน้ีไม่มีประสทิธิภาพพอที่จะกระตุ้นให้เกิด
การซื้อขายได้ ดังน้ัน การศึกษาพฤติกรรมผูบ้ริโภคจึงจําต้องขึ้นอยู่กับการทําความเข้าใจตัวแปรต่างๆ 
ทางสังคม ตัวบุคคลและสถาบันที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจของผู้บริโภค (อดุลย์: 2546)  
 
 
 



 65
 

 

การอธิบายพฤติกรรมของมนุษย์  
 

กระบวนการเก่ียวกับความนึกคิด (Mental Process) ไม่สามารถสังเกตได้โดยตรงการ
อธิบายมักจะทําได้ก็แต่เพียงการวินิจฉัยว่าอะไรที่เกิดขึ้นและเป็นต้นเหตุให้บุคคลปฏิบัติอย่างที่เขาทํา
ไปแล้ว สิ่งที่เกิดขึ้นก่อน (Antecedents or inputs) สามารถเปรียบได้กับตัวกระตุ้นซึ่งจะก่อให้เกิด
ปฏิกิริยา เมื่อมีการป้อนเข้าสู่ระบบพฤติกรรม หรือการตอบสนองเปรียบได้กับผลผลิตที่เกิดขึ้นจาก
ระบบ (Outputs) เราไม่อาจทราบได้แน่ชัดว่ามีองค์ประกอบหรือกิจกรรมอะไรบ้างที่เกิดขึ้นกับ
กระบวนการคิดของมนุษย์ ในช่วงหลังจากที่ได้รับอิทธิพลจากตัวกระตุ้น (Inputs) จนถึงเกิดการ
ปฏิบัติตอบสนอง (Outputs) เราสามารถเปรียบสิ่งต่างๆท่ีไม่ทราบแน่ชัดได้รับ “กล่องมดื” (Black-
box)  
 

กระบวนการตัดสินใจซื้อ 
  
เราอาจจะเข้าใจว่า คนเราจะมีรูปแบบและขั้นตอนในการตัดสินใจซื้อสินค้าหรือบริการทุก

ประเภทในลักษณะที่คล้ายคลึงกัน ความจริงผู้บริโภคจะตัดสินใจซื้อสินคา้หรือบริการแต่ละประเภทที่
แตกต่างกัน สําหรับสินค้าบางประเภทต้องใช้เวลาในการตัดสินใจนานและต้องการข้อมูลมาก แต่
สําหรับสินค้าบางประเภทกลับใช้เวลาสั้นไม่ต้องการข้อมูลมากนักในการตัดสินใจ หรือบางคร้ัง
ผู้บริโภคอาจจะตัดสินใจในทนัที โดยไม่ต้องพิจารณาข้อมูลเพ่ิมเติม อย่างไรก็ดีไม่ว่าจะเป็นการ
ตัดสินใจ สําหรับสินค้าหรือบริการประเภทใด ผู้บริโภคจะมีความเสี่ยงจากการตัดสินใจ คือ นอกจาก
สิ่งที่เขาคาดหวังว่าจะได้รับแล้ว ผู้บริโภคต้องยอมรับในสิ่งที่เขาไม่พึง ปรารถนาจากการตัดสินใจซื้อ
น้ันๆด้วย ซึ่งความเสี่ยงอาจเกิดได้จากสาเหตุต่างๆ ดังต่อไปนี้ (ฉัตรยาพร:  2545)  
 

1. หน้าที่ของผลิตภัณฑ์ เป็นความเสี่ยงที่ผลิตภัณฑ์จะไม่ทําหน้าที่ ตามท่ีผู้ซื้อคาดหวัง ได้แก่ 
หน้าที่หรือคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ไม่เป็นไปตามคํากล่าวอ้างของผู้ผลิตและผู้จําหน่าย ไม่เป็นไปตาม
มาตรฐานของสินค้า/บริการ หรือไม่เป็นไปตามความคาดหวังของผู้ซื้อ เช่น เคร่ืองซักผา้ซักผ้าได้ไม่
สะอาดตามคํากล่าวอ้าง โทรศัพท์เสียงไม่ชัดตามมาตรฐานที่ควรจะเป็นหรือผ้าม่านไมบั่งแสงสว่าง
ตามท่ีคาดหวังไว้ต้ังแต่แรก เป็นต้น  

 
2.  ลักษณะทางกายภาพของผลิตภัณฑ์ เป็นความเสี่ยงจากรูปลักษณ์ภายนอกของผลิตภัณฑ์

ที่ผู้บริโภคปรารถนา เช่น ขนาด สีสัน รูปร่าง หรือความสะดวกในการใช้ เป็นต้น ซึ่งจะเป็นส่วนสําคัญ
ที่ผู้ผลิตนํากลบัมาพิจารณาและปรับให้ตรงกับความต้องการของผู้บริโภคมากย่ิงข้ึน เช่นในขณะที่
โทรศัพท์มือถือย่ีห้ออ่ืน ๆ มีขนาดใหญ่เทอะทะ Ericsson กลับเน้นขนาดเล็กจนเป็นที่โดดเด่น หรือ
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หากเจ้าของบ้านต้องการสีที่มีลักษณะโดดเด่นมีเอกลักษณข์องตนก็จะพยายามหาสีที่แตกต่างจาก
บ้านอ่ืนๆซึ่งสทีั่วไปจะมีจํานวนสีให้เลือกจาํกัด ทําให้เจ้าของบ้านหลายรายตัดสินใจผสมสีเอง ซึ่ง
ผลลัพธ์ที่ได้คือ ได้บ้านที่มีหลายเฉดสีโดยไม่ได้ต้ังใจ จากการผิดพลาดของสีทาบ้านที่ต้องผสมเอง ทํา
ให้บริษัทผู้ผลิตสีโจตัน (Jotan) พัฒนา Jotan  Multi  Color ที่เน้นการเสนอสีที่ตรงกับความต้องการ
ของผู้บริโภค โดยผลิตตามตัวอย่างสีที่ลูกค้านํามาได้อย่างไม่ผิดเพ้ียน เป็นต้น  
 

3. ราคา เป็นความเสี่ยงจากคุณภาพสินค้า และสินค้าและบริการที่ได้รับตํ่ากว่าราคาที่จ่าย
โดยเปรียบเทียบ ซึ่งผูซ้ื้อคาดหวังจะได้รับคุณภาพที่ดีกว่า รวมถึงผู้บริโภคท่ีถูกโกงราคาจาก
ผู้ประกอบการที่ไม่มีจรรยาบรรณ ชอบเอาเปรียบผู้บริโภค หรือการซื้อของชนิดเดียวกันรูปแบบ
เดียวกัน ในราคาที่แพงกว่า  

 
4. การยอมรับของสังคม เป็นความมั่นใจในการยอมรับจากสังคมหากใช้สินค้าที่ไม่ได้คณุภาพ

อาจไม่เป็นที่ยอมรับของสังคม เช่น การใช้สินค้าเลียนแบบโดยรู้เท่าไม่ถึงการณ์ ทําใหผู้้ที่นิยมสนิค้า
ต้นแบบเกิดการไม่ยอมรับ เป็นต้น  

 
5. จิตวิทยา ความรู้สึกภายในจิตใจของตนเอง เมื่อใช้ผลติภัณฑ์น้ัน เช่น หากผู้บริโภครู้สึกไม่

แน่ใจว่าสินค้าที่ใช้เหมาะสมกับตนเองหรือไม่ จะทําให้ใช้แล้วไม่มั่นใจ เป็นต้น  
 
6. เวลาและการเข้าถึง ผลิตภัณฑ์บางชนิดเป็นผลิตภัณฑ์ที่หายากอาจต้องเสียเวลาในการ

ค้นหาผลิตภัณฑ์ หรือผลิตภัณฑ์ที่เก่ียวข้อง เช่น อะไหล่รถยนต์สําหรับบางประเภทหรืออะไหล่ของ
ผลิตภัณฑ์ที่มีเทคโนโลยีนําเข้า  

 
การตระหนักถึงปัญหา 
  
จุดของปัญหาเร่ิมขึ้นเมื่อบุคลรู้สึกถึงความแตกต่างระหว่างสภาพที่เป็นอุดมคติ กับสภาพท่ี

เป็นจริงของสิ่งต่างๆ ที่เกิดขึ้นกับตนเอง โดยปัญหาของแต่ละบุคคลจะมสีาเหตูที่แตกต่างกันไป ซึ่งเรา
สามารถสรุปได้ว่าการเกิดปัญหาของผู้บริโภคอาจเกิดขึ้นจากสาเหตุต่อไปนี้ 

  
1. สิ่งของที่ใช้อยู่เดิมหมดไป จึงต้องการสิ่งใหม่มาทดแทน    
 
2. ผลของการแก้ปัญหาในอดีตนําไปสู่ปัญหาใหม่ เช่น เมื่อสายพานเคร่ืองยนต์สําหรับรถยนต์ 
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ขาด แต่ไม่สามารถหาสายพานที่ตรงกับขนาดมาตรฐานของรถ ทําให้ต้องใช้สายพานอ่ืนมาทดแทน 
แต่การใช้สายพานที่ไม่ได้มาตรฐานกับเคร่ืองยนต์ก่อให้เกิดเสียงที่ดัง จึงต้องหาสเปรย์มาฉีดสายพาน
เพ่ือลดเสียงดัง จนกว่าจะสามารถเปลี่ยนสายพานท่ีถูกต้องกับเคร่ืองยนต์ เป็นต้น  
 

3.  การเปลี่ยนแปลงของสภาพครอบครัว เช่น การมีสมาชิกใหม่เข้ามาในครอบครัว การ
แต่งงาน การมีบุตร การรวมครอบครัวเป็นครอบครัวใหญ ่หรือการแยกครอบครัวเป็นครอบครัวเล็ก 
เป็นต้น  
 

4.  การเปลี่ยนแปลงของสถานะทางการเงินของบุคคลหรือครอบครัวทั้งในรูปสินทรัพย์และ
เงินสด เช่นการเลื่อนข้ันเลื่อนตําแหน่งที่ทําให้มีเงินเดือนเพ่ิมขึ้นถูกสลากกินแบ่งรัฐบาลรางวัลใหญท่ี่
ทําให้หลายคนกลายเป็นเศรษฐีช่ัวข้ามคืนการลงทุนด้านอสังหาริมทรัพย์จํานวนมากที่ทําให้การ
หมุนเวียนของเงินสดลดลง หรือประสบปัญหาธุรกิจที่ทําให้ขาดสภาพคล่อง เป็นต้น 

  
5. ผลจากการเปลี่ยนกลุ่มอ้างอิง บุคคลจะมกีลุ่มอ้างอิงในแต่ละวัย แต่ละช่วงชีวิต และแต่ละ

กลุ่มสังคมที่แตกต่างกัน เช่น วัยเด็กก็จะมีกลุ่มอ้างอิงเป็นครอบครัว วัยรุ่นจะมีกลุ่มอ้างอิงเป็นเพ่ือน 
วัยทํางานจะมีกลุ่มอ้างอิงเป็นคู่คิด 

  
การสรา้งความม่ันใจ  
 
การสร้างความมั่นใจ ให้แก่ผูบ้ริโภค เมื่อผู้บริโภคมีความรู้สึกมั่นใจ ก็จะทําการตัดสินใจได้ง่าย

ขึ้นและรวดเร็วขึ้นโดยปัจจัยที่ทําให้ผู้บริโภคมีความมั่นใจได้แก่ ภาพพจน์ ของตราผลิตภัณฑ์ การให้
การรับประกันคุณภาพ ภาพพจน์ที่ดีมีช่ือเสียงมายาวนานของบริษัทภาพพจน์ของพนักงานขายที่มี
ความเอาใจใสแ่ละให้ความช่วยเหลืออย่างจริงใจภาพพจน์ของกลุ่มเป้าหมายของผลิตภัณฑ์ มี
ภาพพจน์ที่ดีรวมกันมีจํานวนมาก สิ่งเหล่าน้ีจะสามารถสร้างความมั่นใจแก่ผู้บริโภคท่ีมต่ีอผลิตภัณฑ์ได้ 

  
ทัศนคติหลังการซ้ือ-การใช ้ 
 
ทัศนคติที่ดีของผู้บริโภคหลังการซื้อ-การใช้สินค้าเพ่ือบริการจะเป็นขุมทรัพย์ที่สําคัญของ

ธุรกิจ เน่ืองจากในการบริโภคสินค้าหรือบรกิารช้ินหน่ึงๆ ของผู้บริโภคจะมีขนตอนดังน้ี เมื่อมี
ผลิตภัณฑ์ใหมอ่อกมา เช่น การเข้าตลาดของโทรศัพท์มือย่ีห้อใหม่ระบบใหม่ ผู้บริโภคจะเกิดการรับรู้
ว่ามีผลิตภัณฑ์น้ีอยู่ในตลาดจากการโฆษณาผ่านสื่อต่างๆ ทั้งโทรทัศน์ วิทยุ หนังสือพิมพ์ นิตยสาร เมื่อ
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ผู้บริโภคเห็นว่าผู้ที่ใช้ผลิตภัณฑ์ในโฆษณาเกิดประโยชน์ ความสะดวกสบายต่อการใช้ ก็เกิดการ
ยอมรับในผลิตภัณฑ์น้ัน จึงทําการแสวงหาข้อมูลจากแหลง่ข้อมูลต่างๆจนได้ข้อมูลจนมคีวามพอใจแล้ว
ก็จะทําการตัดสินใจเลือกซื้อว่าจะซื้อรุ่นใด แบบใด ซื้อที่ไหน และทําการใช้เมื่อใช้แล้วจะรู้สึกอย่างไร
ต่อผลิตภัณฑ์มีความพึงพอใจหรือไม่ ก็จะกลายเป็นทัศนคติหลังการการซื้อและการใช้ซึ่งจะเป็น
แหล่งข้อมูลสําหรับการตัดสินใจซื้อในคร้ังต่อไป เมื่อผู้บริโภคต้องการผลิตภัณฑ์ใหม่มาทดแทน
ของเดิมที่หมดไป เขาอาจจะซื้อผลิตภัณฑ์แบบเดิม ย่ีห้อเดิม ซื้อผลิตภัณฑ์เดิมย่ีห้อใหม่หรือซื้อ
ผลิตภัณฑ์ใหมท่ี่สามารถทดแทนกันได้ ดังน้ันนักการตลาดจึงต้องพยายามที่จะรักษาตลาดโดยการทํา
ให้ผู้บริโภคเกิดทัศนคติหลังการซื้อและการใช้ที่ดีของสินค้าหรือบริการ เพ่ือให้เกิดความภักดีต่อตรา
สินค้าและทําการซื้อซ้ําต่อไป ตัวอย่างเช่น น้องป๊อบได้ทดลองใช้สบู่เหลวย่ีห้อหน่ึง แล้วชอบ เมื่อ
ต้องการจะซื้อใหม่ก็จะทําการซื้อสบู่เหลวแบบเดิม ย่ีห้อเดิม แต่หากน้องป๊อบไม่ชอบ คราวหน้าที่ซื้อ
อาจจะซื้อสบู่เหลวแต่เปลี่ยนย่ีห้อใหม ่หรือหากไม่ชอบการใช้สบู่เหลวเลย ครั้งต่อไปก็จะไม่ซื้อสบู่
เหลว แต่เปลี่ยนเป็นสบู่ก้อนแทน เป็นต้น 

  
ปัจจัยท่ีมีต่อการตัดสนิใจของผู้บริโภค 
  
ผู้บริโภคแต่ละคนจะมีความแตกต่างกันในด้านต่างๆ ซึ่งมีผลมาจากความแตกต่างกันของ

ลักษณะทางกายภาพและสภาพแวดล้อมของแต่ละบุคคล ทําให้การตัดสนิใจซื้อของแต่ละบุคคลมี
ความแตกต่างกัน ดังน้ันนักการตลาดจึงจําเป็นต้องศึกษาถึงปัจจัยต่างๆ ที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อของ
ผู้บริโภคอย่างเหมาะสม โดยที่เราสามารถแบ่งปัจจัยที่จะมีผลต่อพฤติกรรมของผู้บริโภค ออกเป็น 2 
ประการ ได้แก่ 

  
1. ปัจจัยภายใน (Internal Factors) ได้แก่ ความจําเป็น ความต้องการและความปรารถนา  

แรงจูงใจ บุคลิกภาพ ทัศนคติ และการรับรู ้
  

2. ปัจจัยภายนอก (External Factors) ได้แก่ สภาพเศรษฐกิจ ครอบครัว สังคม วัฒนธรรม 
การติดต่อธุรกิจ และสภาพแวดล้อม  
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ปัจจัยภายใน 
  
ปัจจัยภายในเป็นปัจจัยที่เกิดขึ้นขากตัวบุคคล ในด้านความคิดและการแสดงออกซึ่งมีพ้ืนฐาน

มาจากสภาพแวดล้อมต่างๆ โดยที่ปัจจัยภายในประกอบต่างๆ ได้แก่ ความจําเป็น ความต้องการ หรือ
ความปรารถนาแรงจูงใจ บุคลิกภาพ ทัศนคติ การรับรู้ ซึ่งเราสามารถอธิบายได้ดังน้ี  

 
1.  ความจําเป็น (Needs) ความต้องการ (Wants) และความปรารถนา (Desires) ความ

จําเป็น ความต้องการ เป็นคําที่มีความหมายใกล้เคียงและสามารถใช้แทนกันได้ ซึ่งเราจะใช้คําว่าความ
ต้องการในการสื่อความเป็นส่วนใหญ ่โดยที่ความต้องการส่ิงหนึ่งสิ่งใดของบุคคลจะเป็นจุดเริ่มของ
ความต้องการในการใช้สินค้าหรือบริการ คอื เมื่อเกิดความจําเป็นหรือความต้องการไม่ว่าในด้าน
ร่างกายหรือจิตใจขึ้น บุคคลก็จะหาทางที่จะสนองความจําเป็นหรือความต้องการน้ันๆ เราอาจจะ
กล่าวได้ว่า ความต้องการของมนุษย์ หรือความต้องการของผู้บริโภคเป็นเกณฑ์สําหรบัการตลาดยุค
ใหม่และเป็นปัจจัยสําคัญของแนวคิดทางการตลาด นอกจากน้ันยังเป็นปัจจัยสําคัญต่อความอยู่รอด 
ความสามารถในการสร้างกําไร และความเจริญเติบโตของธุรกิจภายใต้สิ่งแวดล้อมทางการตลาดที่มี
การแข่งขัน กล่าวคือ ธุรกิจต้องสามารถที่จะกําหนดและตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคท่ียัง
ไม่ได้รับการตอบสนองได้ดีกว่าและรวดเร็วกว่าคู่แข่ง  

 
2.  แรงจูงใจ (Motive) เมื่อบุคคลเกิดปัญหาทางกายหรือจิตใจขึ้น และหากปัญหาน้ันไม่

รุนแรงเขาอาจจะปล่อยวาง ไม่คิด ไม่ใส่ใจ หรือไม่มีการตัดสินใจใดๆ แต่หากปัญหานั้นๆขยายตัวหรือ
เกิดความรุนแรงย่ิงข้ึน เขาก็จะเกิดแรงจูงใจในการพยายามที่จะแก้ไขปัญหาที่เกิดขึ้นน้ัน ตัวอย่างเช่น 
ผู้หญิงคนหน่ึงต้องการใช้โทรศัพท์มือถือแต่เธอคิดว่ายังไม่มีความจําเป็นมากนักในการใช้งาน จึงยับย้ัง
การซื้อโทรศัพท์ไว้ก่อน แต่รปูลักษณ์ทีส่วยงาม ภาพพจน์ของผู้ใช้โทรศพัท์ประกอบกับความจําเป็น
เมื่อผู้หญิงคนนั้นต้องขับรถในเวลากลางคืน จึงเป็นเหตุที่เธอจะต้องใช้โทรศัพท์มือถือมีมากข้ึน จนเป็น
ความไม่สบายใจอย่างรุนแรงหรือตึงเครียดและพยายามแก้ไขปัญหาที่เกิดขึ้นโดยการหาโทรศัพท์     
มือถือมาใช้งาน เป็นต้น ซึ่งเป็นเรื่องที่สําคัญที่เราจะต้องศึกษาความต้องการ และความคิดของ
ผู้บริโภค เพ่ือที่จะสร้างแรงจงูใจในการซื้อสนิค้าหรือบริการแก่ผู้บริโภคให้ได้  

 
3. บุคลิกภาพ (Personality) เป็นลักษณะนิสัยโดยรวมของบุคคลที่พัฒนาข้ึนมาจากความคิด 

ความเช่ือ อุปนิสัย และสิ่งจูงใจต่างๆ ระยะยาวและแสดงออกมาในด้านต่างๆ ซึ่งมีผลต่อการกําหนด
รูปแบบในการสนองของแต่ละบุคคลแตกต่างกัน ซึ่งจะเป็นลักษณะ การตอบสนองในรูปแบบที่คงต่อ
ตัวกระตุ้นทางสภาพแวดล้อม เช่น ผู้ที่มีลักษณะเป็นผู้นําจะแสดงออกหรือตอบสนองต่อปัญหาด้วย



 70
 

 

ความมั่นใจ และกล้าแสดงความคิดเห็น มีความเป็นตัวเองสูง ในขณะทีผู่้ที่ขาดความม่ันใจในตนเองไม่
กล้าเสนอความคิดเห็นและรบัอิทธิพลจากผู้อ่ืนได้ง่ายจะมีลักษณะเป็นคนที่ชอบตามผู้อ่ืน  
 

4. ทัศนคติ (Attitude) เป็นการประเมินความรู้สึกหรือความคิดเห็นต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่งของ
บุคคล โดยทัศนคติจะส่งผลต่อพฤติกรรมต่างๆของบุคคลดังน้ันเมื่อเราต้องการให้บุคคลใดๆ 
เปลี่ยนแปลงพฤติกรรม เราจะต้องพยายามที่จะเปลี่ยนทัศนคติของเขาก่อน แต่ในความเป็นจริง
ทัศนคติเป็นสิ่งที่เปลี่ยนแปลงได้ยาก เน่ืองจากเป็นสิ่งที่ถูกสร้างขึ้นในจิตใจ ดังน้ันการปรับตัวให้เข้ากับ
พฤติกรรมของผู้บริโภค ย่อมกระทําได้ง่ายกว่าการปรับเปล่ียนพฤติกรรมของผู้บริโภค ซึ่งต้องใช้ความ
เข้าใจ แรงพยายาม และระยะเวลาการดําเนินการที่ยาวนาน  
 

5. การรับรู้ (Perception) เป็นกระบวนการของบุคคลในการยอมรับความคิดหรือการกระทํา
ของบุคคลอ่ืน ก้าวแรกของการเข้าสู่ความคิดในการสร้างความต้องการแก่ผู้บริโภค คือต้องการให้เกิด
การรับรู้ก่อน โดยการสร้างภาพพจน์ของสินค้าหรือองค์การให้มีคุณค่าในสายตาผู้บริโภค ซึ่งจะเป็น
การสร้างการยอมรับได้เท่ากับเป็นการสร้างยอดขายน่ันเอง  

 
6. การเรียนรู้ (Learning) เป็นการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของบุคคลที่เกิดจากการรับรู้และ

ประสบการณ์ของบุคคล ซึ่งจะเป็นการเปลี่ยนแปลงและคงอยู่ในระยะยาว ดังน้ันหากมีการรับรู้ แต่ไม่
มีการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม หรือไม่เกิดการเปลี่ยนแปลงอย่างค่อนข้างจะคงที่ ก็ยังไม่ถือว่าเป็นการ
เรียนรู้ ตัวอย่างเช่น นักเรียนรับรู้ว่าถ้าไม่ทําการบ้านจะต้องถูกลงโทษ แต่ก็ยังไม่ยอมทําการบ้าน หรือ
ผู้ใหญ่ที่รู้ว่าการให้เด็กดูภาพยนต์ฆาตกรรมส่งผลต่อสภาพจิตใจและพฤติกรรมของเด็ก แต่ก็ยังปล่อย
ให้เด็กดู ผู้ทีท่ราบว่าการสูบบุหรี่เป็นอันตรายต่อสุขภาพ ทั้งต่อตัวเองและผู้ที่อยู่ใกล้เคียง แต่ก็ยังไม่
เลิกสูบบุหรี่หรอืผู้ที่ชอบขับรถเร็ว เมื่อเห็นอุบัติเหตุเกิดขึ้นทําให้ขับรถช้าลงได้ช่วงเวลาหนึ่งแต่
หลังจากน้ันก็กลับมาขับเร็วอีก เป็นต้น สิ่งเหล่าน้ีถือว่าไม่เกิดการเรียนรู้  

 
ปัจจัยภายนอก  
 
ปัจจัยภายนอก หมายถึง ปัจจัยที่เกิดจากสิง่แวดล้อมรอบตัวบุคคล ซึ่งจะมีอิทธิพลต่อ

ความคิดและพฤติกรรมของผูบ้ริโภค โดยปัจจัยภายนอกแบ่งออกเป็นองค์ประกอบที่สําคัญ 6 ประการ 
ได้แก่  
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1. สภาพเศรษฐกิจ (Economy) เป็นสิ่งที่กําหนดอํานาจซื้อ ของผู้บริโภค ทั้งในรูปของตัวเงิน
และปัจจัยอ่ืนที่เก่ียวข้อง 

  
2. ครอบครัว (Family) การเลี้ยงดูในสภาพครอบครัวท่ีแตกต่างกัน ส่งผลให้บุคคลมีความ

แตกต่างกัน เช่น การตอบสนองต่อความต้องการผลิตภัณฑ์ของตัวบุคคลจะได้รับอิทธิพลจาก
ครอบครัว ซึ่งครอบครัวจะมีผลต่อพฤติกรรมบุคคลได้สูงกว่าสถาบันอ่ืนๆ เน่ืองจากบุคคลจะใช้ชีวิตใน
วัยเด็ก ซึ่งเป็นวัยซึมซับและเรียนรู้ลักษณะอันจะก่อให้เป็นนิสัยประจํา ของบุคคลไปตลอดชีวิต เป็น
ต้น  
 

3. สังคม (Social) กลุ่มสังคมรอบๆตัวของบุคคลที่มผีลต่อการปรับพฤติกรรมของบุคคลให้
เป็นในทิศทางเดียวกันของสังคม เพ่ือการยอมรับเข้าเป็นส่วนหน่ึงของสังคม หรือที่เรียกว่า
กระบวนการขัดเกลาของสังคม ประกอบด้วยรูปแบบการดํารงชีวิต ค่านิยมทางสังคม และความเช่ือ
นอกจากน้ี สังคมอาจเป็นได้ทั้งสังคมอาชีพและสังคมท้องถิ่น ทําให้นักการตลาดต้องศึกษาลักษณะ
ของสังคม เพ่ือจะทราบถึงปัจจัยที่มีอิทธิพลของสังคมท่ีมีต่อการอยู่ร่วมกันของมนุษย์ โดยเฉพาะ
บรรทัดฐานที่สงัคมกําหนด  
 

4. วัฒนธรรม (Culture) เป็นวิถีการดําเนินชีวิตที่สังคมเช่ือถือว่าเป็นสิ่งดีงามและยอมรับ
ปฏิบัติมา เพ่ือให้สังคมดําเนินและพัฒนาไปด้วยดี บุคคลในสังคมเดียวกันจึงต้องยึดถือและปฏิบัติตาม
วัฒนธรรม เพ่ือการอยู่เป็นส่วนหน่ึงของสังคม โดยวัฒนธรรมเป็นกลุ่มของค่านิยมพ้ืนฐาน การรับรู้ 
ความต้องการ และพฤติกรรม ซึ่งเรียนรู้จากการเป็นสมาชิกของสังคมในครอบครัว ชุมชน และสังคม 
จึงเป็นรูปแบบหรือวิถีในการดําเนินชีวิต ที่คนในสังคมส่วนใหญ่ยอมรับ ประกอบด้วย ค่านิยมการ
แสดงออก ค่านิยมการใช้วัตถุหรือสิ่งของหรือแม้กระทั่งวิธีคิดก็เป็นวัฒนธรรมด้วย 

 
5. การติดต่อธุรกิจ (Business Contact) หมายถึงโอกาสที่ผู้บริโภคจะได้พบเห็นสินค้าหรือ

บริการน้ันๆ สินค้าตัวใดที่ผู้บริโภคได้รู้จักหรือพบเห็นบ่อยๆ ก็จะมีความคุ้นเคย ซึ่งจะทําให้ผู้บริโภคมี
ความไว้วางใจและมีความยินดีที่จะใช้สินค้าน้ัน ดังน้ัน ธุรกิจจึงควรเน้นในเร่ืองของการทําให้เกิดการ
พบเห็นในตราสินค้า นําเข้าสินค้าเข้าไปให้ผูบ้ริโภคได้พบเห็น ได้รู้จัก สัมผัส ได้ยิน ได้ฟังด้วยความถี่
สูง การสร้างให้บุคคลเกิดการเปิดรับ มากเท่าใด ก็ย่ิงทําให้ได้ประโยชน์มากขึ้นเท่าน้ัน ตามหลัก
จิตวิทยาที่มีอยู่ว่าความคุ้นเคยน้ันก่อให้เกิดความรัก  
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6. สภาพแวดล้อม (Environment) การเปลี่ยนแปลงของสภาพแวดล้อมทั่วไป เช่น ความ
ปรวนแปรของสภาพอากาศ การขาดแคลนนํ้า หรือเช้ือเพลิง ผลกระทบของปรากฏการณ์  
El Ninyo และ La Nina เป็นต้น ส่งผลให้เกิดการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคเปลี่ยนแปลงด้วยเช่นกัน 
ตัวอย่างเช่น การเปลี่ยนแปลงอย่างกะทันหันของสภาพอากาศ ทําใหผู้้บริโภคตัดสินใจซื้อเคร่ืองกัน
หนาวได้เร็วและง่ายย่ิงข้ึน เป็นต้น เราจะเห็นว่าปัจจัยสภาพแวดล้อมภายนอกจะมีความสําคัญ และ
อิทธิต่อพฤติกรรมของผู้บริโภคอย่างมีนัยสําคัญ เพียงแต่องค์ประกอบแต่ละตัวจะมีความรุนแรง และ
ผลกระทบในมติิที่แตกต่างกัน ทําให้นักการตลาดจะต้องต่ืนตัวและตระหนักถึงความสําคัญ โดย
ติดตามตรวจสอบและวิเคราะห์ผลกระทบที่มีต่อสินค้าและบริการของเรา โดยตระหนักอยู่ในหัวใจ
เสมอว่า การศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภค 
  
ทฤษฏีและแนวคิดเก่ียวกับพฤติกรรมผู้บริโภค  

 
พฤติกรรมผู้บริโภค (Consumer Behavior) หมายถึงพฤติกรรมซึ่งผู้บรโิภคทําการค้นหาการ

ซื้อการใช้ การประเมินผล การใช้สอยผลิตภัณฑ์และการบริการซึ่งคาดว่าจะสนองความต้องการของ
เขา การวิเคราะห์พฤติกรรมผูบ้ริโภค (Analyzing Consumer Behavior) เป็นการค้นหาหรือวิจัย
เก่ียวกับพฤติกรรมการซื้อและการใช้ของผู้บริโภค คําตอบที่ได้จะช่วยให้นักการตลาดสามารถจัดกล
ยุทธ์การตลาด (Marketing Strategies) ที่สามารถสนองความพึงพอใจของผู้บริโภคได้อย่างเหมาะสม  

 
จากแนวคิดของ Philip Kotler การวิเคราะห์พฤติกรรมผูบ้ริโภค (Analyzing Consumer 

Behavior) เป็นการค้นหาหรือวิจัยเก่ียวกับพฤติกรรมการซื้อและการใช้ของผู้บริโภค คําตอบที่ได้จะ
ช่วยให้นักการตลาดสามารถจัดกลยุทธ์การตลาด (Marketing Strategies) ที่สามารถสนองความพึง
พอใจของผู้บริโภคได้อย่างเหมาะสม  

 
เหตุจูงใจที่ทําให้เกิดการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ โดยมีจุดเริ่มต้นจากการท่ีเกิดสิ่งกระตุ้น ที่ทํา

ให้เกิดความต้องการ สิ่งกระตุ้นผ่านเข้ามาในความรู้สึกนึกคิดของผู้ซื้อ ซึ่งเปรียบเสมือนกล่องดําซึ่ง
ผู้ผลิตหรือผูข้าย ไม่สามารถคาดคะเนได้ความรู้สึกนึกคิดของผู้ซื้อจะได้รับอิทธิพลจากลักษณะต่างๆ 
ของผู้ซื้อแล้วจะมีการตอบสนองของผู้ซื้อ หรือการตัดสินใจของผู้ซื้อ  

 
โดยมีรายละเอียดของทฤษฏีดังน้ี  
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1.  สิ่งกระตุ้น (Stimulus) สิ่งกระตุ้นอาจเกิดขึ้นเองจากภายในร่างกาย และสิ่งกระตุ้น
ภายนอก สิ่งกระตุ้นถือว่าเป็นเหตุจูงใจให้เกิดการซื้อสินคา้ ซึ่ง อาจให้เหตุจูงใจซื้อด้านเหตุผล และใช้
เหตุจูงใจให้ซื้อด้านจิตวิทยา ก็ได้สิ่งกระตุ้นภายนอกประการ 2 ส่วน คือ  
 

1.1  สิ่งกระตุ้นทางด้านตลาด (Marketing Stimulus) เป็นสิ่งกระตุ้นที่สามารถควบคมุและ
ต้องจัดให้มีขึ้นและเป็นสิ่งกระตุ้นที่เก่ียวข้องกับส่วนประสมทางการตลาดประกอบด้วย  

 
1.1.1  สิ่งกระตุ้น ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) เช่นออกแบบผลิตภัณฑ์ให้สวยเพ่ือ 
        กระตุ้นความต้องการ  
1.1.2  สิ่งกระตุ้นด้านราคา (Price) เช่น การกําหนดสินค้าให้เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์  
        โดยพิจารณาลูกค้าเป้าหมาย  
1.1.3  สิ่งกระตุ้นด้านการจัดช่องทางจําหน่าย (Distribution หรือ Place) เช่น จัด 
        จําหน่ายผลิตภัณฑ์ให้ความสะดวกแก่ผู้บริโภคถือว่าเป็นการกระตุ้นความ 
        ต้องการซื้อ  
1.1.4  สิ่งกระตุ้นด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) เช่นการโฆษณาสม่ําเสมอ 
         การใช้ความพยายามของพนักงานขาย การลด แลก แจก แถม การสร้าง 
         ความสมัพันธ์อันดีกับบุคคลทั่วไป เหล่าน้ีถือว่าเป็นสิ่งกระตุ้นความต้องการซื้อ  

 
1.2  สิ่งกระตุ้นอ่ืน ๆ (Other Stimulus) เป็นสิ่งกระตุ้นความต้องการผู้บริโภคท่ีอยู่นอก

องค์การ ซึ่งบริษัทควบคุมไม่ได้ สิ่งกระตุ้นเหล่าน้ี ได้แก่  
 

1.2.1  สิ่งกระตุ้นทางด้านเศรษฐกิจ (Economic) เช่น ภาวะเศรษฐกิจ รายได้ของ 
         ผู้บริโภค ปัจจัยเหล่าน้ี มีอิทธิพลต่อความต้องการของบุคคล  
1.2.2  สิ่งกระตุ้นทางเทคโนโลยี (Technological) เช่น เทคโนโลยีใหมด้่านฝาก- 
         ถอนเงินอัตโนมัติสามารถกระตุ้นความต้องการให้ใช้บริการของธนาคารมากขึ้น  
1.2.3  สิ่งกระตุ้นทางกฏหมายและการเมือง (Law and Political) เช่น กฎหมาย 
         เพ่ิมหรอืลด ภาษีสินคา้ใดสินค้าหน่ึง จะมีอิทธิพลต่อการเพ่ิมหรือลดความ 
         ต้องการของผู้ซื้อ  
1.2.4  สิ่งกระตุ้นทางวัฒนธรรม (Cultural) เช่น ขนบธรรมเนียมประเพณีไทยใน 
         เทศกาลต่างๆ จะมีผลกระตุ้นให้ผู้บริโภคเกิดความต้องการซื้อสินค้าใน 
         เทศกาลน้ัน  
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2. กล่องดําหรอืความรูส้ึกนกึคิดของผู้ซื้อ (Buyer’s Black Box) ความรู้สึกนึกคิดของ  
ผู้ซื้อที่เปรียบเสมือนกล่องดํา (Black Box) ซึ่งผู้ผลิตหรือผูข้ายไม่สามารถทราบได้จึงต้องพยายาม
ค้นหาความรู้สกึนึกคิดของผู้ซือ้ ความรู้สึกนึกคิดของผู้ซื้อได้รับอิทธิพลมาจากลักษณะของผู้ซื้อและ
กระบวนการตัดสินใจของผู้ซือ้ 
  

2.1 ลักษณะของผู้ซื้อ (Buyer Characteristics) ลักษณะของผู้ซื้อมีอิทธิพลจากปัจจัย
ต่างๆ คือ ปัจจัยด้านวัฒนธรรม ปัจจัยด้านสังคม ปัจจัยส่วนบุคคล และปจัจัยด้านจิตวิทยา  

 
2.2 กระบวนการตัดสินใจของผู้ซื้อ (Buyer Decision Process) ประกอบด้วยขั้นตอน

คือ การรับรู ้ความต้องการ (ปัญหา) การค้นหาข้อมูล การประเมินผล ทางเลือกการตัดสินใจซื้อ และ
พฤติกรรมภายหลังการซื้อ  

 
3.  การตอบสนองของผู้ซื้อ (Buyer’s Response) หรือ การตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค 

ผู้บริโภคจะมีการตัดสินใจในประเด็นต่างๆดังน้ี  
 

3.1 การเลือกผลิตภัณฑ์ (Product Choice) ตัวอย่าง การเลือกผลิตภัณฑ์อาหารเช้า  
มีทางเลือกคือ นมสดกล่อง บะหม่ีสําเร็จรูป ขนมปัง  
 

3.2 การเลือกตราสินค้า (Brand Choice) ตัวอย่างถ้าผู้บริโภคเลือกนมสดกล่องจะเลือก
ย่ีห้อโฟร์โมสต์ มะล ิฯลฯ  

 
3.3  การเลือกผู้ขาย (Dealer Choice) ตัวอย่าง ผู้บริโภคจะเลือกจากห้างสรรพสินค้า 

หรือร้านค้าใกล้บ้าน  
 
3.4  การเลือกเวลาในการซื้อ (Purchase Timing) ตัวอย่าง ผู้บริโภคจะเลือกเวลาเช้า 

กลางวัน หรือเย็น ในการซื้อนมสดกล่อง  
 
3.5  การเลือกปริมาณการซื้อ (Purchase Amount) ตัวอย่างผู้บริโภคจะเลือกว่าจะซื้อ

หน่ึงกล่อง ครึ่งโหล หรือหน่ึงโหล  
 
 



 75
 

 

นักการตลาดจะใช้หลักการ 4 P ในการดําเนินการ  ดังนี้  
 

1. ผลิตภัณฑ์              (Product)  
2. ราคา                    (Price)  
3. การส่งเสริมการตลาด (Promotion)  
4. การจัดจําหน่าย        (Place)  
 

1.  ผลิตภัณฑ์ (Product) หมายถึง สิ่งที่เสนอขายโดยธุรกิจเพ่ือตอบสนองความต้องการ
ของลูกค้าให้พึงพอใจ ผลิตภัณฑ์ที่เสนอขายอาจจะมีตัวตนหรือไม่มีตัวตนก็ได้ ผลิตภัณฑ์จึง
ประกอบด้วย ผลิตภัณฑ์ บริการ ความคิด สถานที ่องค์กรหรือบุคคล ผลิตภัณฑ์ต้องมีอรรถประโยชน์ 
มีมูลค่า ในสายตาของลูกค้า จึงจะมีผลทําให้ผลิตภัณฑ์สามารถขายได้ การกําหนดกลยุทธ์ด้าน
ผลิตภัณฑ์ที่ต้องพยามคํานึงถึงปัจจัยต่อไปนี้ 

  
1.1 ความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ (Product Differentiation)  
 
1.2 พิจารณาองค์ประกอบ (คุณสมบัติ) ของผลิตภัณฑ์ (Product Component) เช่น 

ประโยชน์พ้ืนฐาน รูปร่าง ลักษณะ คุณภาพ การบรรจุภัณฑ์ ตราผลิตภัณฑ์ ฯลฯ  
 
1.3 การกําหนดตําแหน่งผลิตภัณฑ์ (Product Positioning) เป็นการออกแบบผลิตภัณฑ์ของ

บริษัทเพ่ือแสดงตําแหน่งที่แตกต่างและมีคุณค่าในจิตใจของลูกค้าเป้าหมาย  
 
1.4 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ (Product Development) เพ่ือให้ผลิตภัณฑ์มีลักษณะใหมแ่ละ

ปรับปรุงให้ดีขึ้น ซึ่งต้องคํานึงถึงความสามารถในการตอบสนองความต้องการของลูกค้าได้ดีย่ิงขึ้น  
 
   2.  ราคา (Price)  หมายถึง มูลค่าผลิตภัณฑ์ในรูปตัวเงิน ราคาเป็นต้นทุนของลูกค้า 
ผู้บริโภคจะเปรียบเทียบระหว่างมูลค่าผลิตภัณฑ์ กับราคาผลิตภัณฑ์น้ัน ถ้ามูลค่าสูงกว่าราคา เขาก็จะ
ตัดสินใจซื้อ ดังน้ัน ผู้กําหนดกลยุทธ์ด้านราคาต้องคํานึงถึง  
 

2.1 การยอมรับของลูกค้าในมูลค่าของผลิตภัณฑ์ว่าสูงกว่าราคาผลิตภัณฑ์น้ัน 
  
2.2 ต้นทุนผลติภัณฑ์และค่าใช้จ่ายที่เก่ียวข้อง  
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2.3 การแข่งขนั  
 
2.4 ปัจจัยอ่ืนๆ  
 
3. การส่งเสรมิการตลาด (Promotion) เป็นการติดต่อสื่อสารเก่ียวกับข้อมูลระหว่างผู้ขาย

กับผู้ซื้อ เพ่ือสร้างทัศนคติและพฤติกรรมการซื้อ การติดต่อสื่อสารอาจใช้พนักงานขายทําการขาย และ
การติดต่อสื่อสารโดยใช้สื่อ เคร่ืองมือในการติดต่อสื่อสารมีหลายประการซึ่งอาจเลือกใช้การโฆษณา 
การประชาสัมพันธ์  

 
4. การจัดจําหน่าย (Place) หมายถึง โครงสร้างของช่องทางซึ่งประกอบด้วยสถาบันและ

กิจกรรมใช้เพ่ือเคลื่อนย้ายผลิตภัณฑ์และบริการจากองค์การไปยังตลาดสถาบันที่นําผลิตภัณฑ์ออกสู่
เป้าหมายก็คือ สถาบันการตลาด ส่วนกิจกรรม เป็นกิจกรรมที่ช่วยในการกระจายตัวผลิตภัณฑ์ 
ประกอบด้วย การขนส่ง การคลังผลิตภัณฑ์ และการเก็บรกัษาผลิตภัณฑ์ 

 
งานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 
  

บุญเสริม (2545)  ได้ทําการศึกษาผ้าและเครื่องนุ่งห่มของชาวไทยทรงดํา ตําบลหนองปรง 
อําเภอเขาย้อย จังหวัดเพชรบุรี มีจุดประสงค์เพ่ือ (1) ศึกษาประวัติความเป็นมาของผ้าและ
เคร่ืองนุ่งห่มชาวไทยทรงดํา (2) ศึกษาความเช่ือ พิธีกรรม ที่เก่ียวกับผ้าและเครื่องนุ่งห่ม (3) ศึกษา
วิเคราะห์รูปแบบ ส ีลวดลายผ้า เคร่ืองนุ่งห่ม และเครื่องใช้ที่ทําด้วยผ้า ผลการศึกษาพบว่าชาวไทย
ทรงดําที่อพยพเข้ามาต้ังถิ่นที่อยู่อาศัยในประเทศไทย ต้ังแต่สมัย กรุงธนบุรี จนถึงสมยัรัตนโกสินทร์
ตอนต้น การเรียกช่ือกลุ่มชนที่อาศัยอยู่ในเวียดนามและลาวว่า “ไทดํา” หรือ “ผู้ไทดํา” เมื่ออพยพ
เข้ามาอยู่ในประเทศไทยมีช่ือเรียกว่า “ลาวโซ่ง” หรือ “ไทยทรงดํา” มีการสืบทอดการทอผ้าจาก 
บรรพบุรุษในสบิสองจุไทย โดยค้นพบหลักฐานผ้าที่ทอด้วยเส้นใยจากฝ้ายและไหมตลอดจนอุปกรณ์ที่
ใช้ในการป่ันฝา้ยของชาวไทยทรงดํา ที่ตําบลหนองปรง อําเภอเขาย้อย จังหวัดเพชรบุรี ว่ามีลักษณะ
ใกล้เคียงกับผ้าที่ใช้อยู่ในปัจจบัุน  

 
ด้านความเช่ือ พิธีกรรม ที่เก่ียวกับผ้าและเครื่องนุ่งห่ม ชาวไทยทรงดํามีความเช่ือต้ังแต่

ขั้นตอนการปลูกหม่อน และอุปกรณ์ทอผ้า โดยมีการทําพิธีกรรมสู่ขวัญต้นหม่อนเพ่ือให้ได้ผลผลิตสม
ความมุ่งหมาย ทั้งยังสร้างอุบายในลักษณะขอ้ห้าม เพ่ือรักษาอุปกรณ์ทอผ้าให้มีความคงทน สําหรับ
ความเช่ือและพิธีกรรมเกี่ยวกับการทําสีย้อมผ้า พบว่าชาวไทยทรงดําใช้สีครามเข้มเป็นสีหลัก ซึ่งแสดง
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ถึงความเศร้าโศก อ้างว้าง เดียวดาย ที่ต้องพลัดพรากจากบ้านเกิดเมืองนอน ส่วนขณะที่ย้อมผ้าต้องมี
จิตใจมุ่งมั่นจึงจะย้อมสีได้ดี ด้านความเช่ือและพิธีกรรมเกี่ยวกับลายผ้า เป็นความเช่ือที่เกิดจากตํานาน
เร่ืองเล่า จินตนาการ ศาสนา ลักษณะรูปร่าง ตามลวดลายต่างๆ ส่วนความเช่ือเกี่ยวกับกระบวนการ
ผลิตผ้า เป็นความเช่ือที่สร้างข้อห้ามเพ่ือรักษาผ้าให้อยู่ในสภาพท่ีดีและคงทน  

 

สําหรับรูปแบบผ้าและเคร่ืองนุ่งห่มแบ่งแยกเป็นของผู้ชาย ผู้หญิง และเด็ก โดยมีลักษณะการ
ใช้ในชีวิตประจําวันและในพิธีกรรม ส่วนการใช้สีแบ่งออกเป็น 2 วรรณะ คือ วรรณะร้อน แสดงถึง 
อารมณ์กระฉับกระเฉง ความร่ืนเริง และความขัดแย้ง ได้แก่ สีเหลือง สีสม้ สีแดง และสแีดงเลือดหมู 
วรรณะเย็น แสดงถึง ความเศร้าโศก อ้างว้าง และเดียวดาย ได้แก่ สีเขียว และสีคราม การผลิตผ้าและ
เคร่ืองนุ่งห่มขึ้นอยู่กับช่างทอผ้าว่าอยู่ในสภาวะหรือสถานการณ์ใด สีของผ้าก็จะแสดงอารมณ์ออกมา
ทางผืนผ้าน้ัน ส่วนลวดลายมีการประดิษฐ์ด้วยวิธีการทอ ปัก ปะ และขดิ มีช่ือ และลกัษณะรูปร่างที่
สื่อความหมาย สัมพันธ์กับวิถีชีวิตและความเช่ือของชาวไทยทรงดํา จํานวน 5 ลาย คือ ลายพันธ์ุ
พฤกษา ลายสตัว์ ลายเคร่ืองมือเคร่ืองใช้ ลายสถานที่และสิ่งของ และลายเบ็ดเตล็ด  
 

กรอบแนวคิดในการวิจัย  
 

ในการออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองนุ่งห่ม ใช้แนวความคิดท้องถิ่น จําเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องศึกษา
สภาพวัฒนธรรมประเพณีของแหล่งกําเนิดงานศิลปวัฒนธรรม และต้องศึกษาองค์ประกอบสําคัญ ซึ่ง
เป็นแรงบันดาลใจให้การสร้างสรรค์ศิลปวัฒนธรรมที่มีมาแต่อดีตยาวนานจนถึงปัจจุบัน ต้ังแต่สภาพ
ภูมิศาสตร์ ประวัติศาสตร์ สังคมท้องถิ่น เพราะสภาพภูมิศาสตร์ ประวัติศาสตร์ในอดีตเป็น
องค์ประกอบสําคัญที่ผลักดันให้กลุ่มชนชาวไทยทรงดํา สรา้งบ้านเรือน เคร่ืองนุ่งห่ม เคร่ืองมือ
เคร่ืองใช้ เพ่ือตอบสนองต่อชีวิตประจําวันที่นับวันจะเปลี่ยนแปลงขึ้นทกุวันโดยยึดถือวัฒนธรรม
ประเพณีด่ังเดิมไว้อย่างเหนียวแน่น ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาถึงรายละเอียดของงานศิลปหัตถกรรม
พ้ืนบ้านแต่ละช้ิน หรือแต่ละประเภทโดยแยกเป็นหัวข้อใหญ่ๆ ที่เก่ียวข้องดังน้ี  

 

1. วัตถุประสงค ์(Purpose) งานผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นแต่ละที่น้ัน ล้วนมีวัตถุประสงค์ในการ
จัดทําขึ้นมาเพ่ืออะไร ซึ่งแต่ละรูปแบบวัตถุประสงค์ของผลิตภัณฑ์ที่นําไปใช้มีความแตกต่างกันโดยมี
คติความเช่ือในวัฒนธรรมเดิมทั้งสิ้น  

 

2.  แหล่งกําเนิด (Origin) หมายถึง แหลง่ที่ผลิต ผลิตภัณฑ์น้ันๆ ว่ามีความเป็นมาอย่างไรใน
อดีต จึงต้องมีการออกพ้ืนที่เพ่ือศึกษาข้อมูลตรงน้ัน ขอมลูส่วนใหญ่จะได้จากการสัมภาษณ์ สอบถาม 
ซึ่งชาวบ้านเองมักจะได้รับการบอกเล่าจดจําสืบต่อกันมา จากแหล่งกําเนิดด่ังเดิมที่แท้จริง ทําให้ทราบ
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ถึงแนวคิดต่างๆ ในด้านการออกแบบที่มาของลวดลายได้อย่างลึกซึ้ง หรอือาจมองเห็นถึงวิวัฒนาการ
ความเป็นมาต่างๆ ของการสร้างสรรค์งานผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นได้อีกด้วย  

 

3. วัตถุดิบ (Row Material) วัตถุดิบที่ถูกนํามาใช้ในแต่ละท้องถิ่นมีความแตกต่างกันตาม
สภาพภูมิอากาศ เช่น ดิน ไม้ เส้นใยต่างๆ เป็นต้น วัตถุดิบเมื่อนํามาใช้งานมักจะนํามาผสมผสานกับ
วัสดุอ่ืนๆ เพ่ือให้ใช้งานได้ตามความต้องการน้ันๆ บางที่นําไปใช้สร้างสรรค์งานผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้
พ้ืนบ้านหลายๆ ชนิด ไม่สามารถนําไปใช้โดยตรงได้ จึงต้องผ่านกระบวนการข้ันตอนหรือแปรสภาพ
ก่อนหรือต้องมีการผสมกับส่วนผสมอ่ืนๆ ก่อนที่จะนํามาทําเป็นผลิตภัณฑ์น้ันๆ  

 

4. เทคนิค วิธกีาร (Technique and Process) เทคนิค วิธีการหมายถึง ขั้นตอนและ
กรรมวิธีในการผลิตงานผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นต้ังแต่นําเอาวัตถุดิบพร้อมที่จะนํามาผ่านขั้นตอนและวิธีการ
สร้างสรรค์ได้  

 

5. เครื่องมืออุปกรณ ์(Tool and Equipment) เครื่องมือที่นํามาใช้และเก่ียวข้องกับ
ขั้นตอนและกระบวนการต่างๆ ในการผลิตผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นจะมีเคร่ืองมือที่นํามาใช้แตกต่างกัน
ออกไป เพ่ือให้เกิดความเหมาะสมสําหรับแต่ละข้ันตอน  

 

6. ลักษณะรูปทรง (Form)  ในงานผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นแต่ละท้องที่ เช่น รูปแบบลวดลายของ
ชาวไทยทรงดําหรือ ลาวโซ่งในพ้ืนที่ที่แตกต่างกันในจังหวัดเพชรบุรี จังหวัดสุพรรณบุรี ยังมีลักษณะ
รูปทรงของลวดลายที่แตกต่างกัน เกิดจากสภาพแวดล้อมแต่ละท้องถิ่น  

 

7. โครงสร้าง (Structure) โครงสร้างในงานผลิตภัณฑ์ท้องถ่ินแต่ละพ้ืนที่ หมายถึง ส่วนที่
เป็นองค์ประกอบสําคัญในการยึดหรือทําใหส้่วนต่างๆน้ันคงรูปอยู่ได้ ทําให้เกิดความแข็งแรง ซึ่งในแต่
ละพ้ืนที่ไม่เหมอืนกันแล้วแต่วัฒนธรรมประเพณีที่สืบทอดกันมา  

 

8. คติความเช่ือ (Spirit) งานศิลปหัตถกรรม งานผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นและเคร่ืองใช้พ้ืนบ้านบาง
ประเภทสวนใหญ่แฝงไว้ด้วยคติความเช่ือ นอกเหนือจากประโยชน์ใช้สอย ซึ่งเป็นจุดมุ่งหมายหลักทีม่ี
อยู่ เช่น ความเช่ือเกี่ยวกับเร่ืองผ้าของบางท้องถิ่น การใช้ลายขิด มักนิยมนํามาใช้กับสว่นบนของ
ร่างกายโดยเฉพาะถือกันว่าลายขิดน้ีเป็นของสูง ถ้าไปใช้กับส่วนล่างของร่างกายจะไม่เป็นมงคลต่อผู้ใช้ 
จึงนิยมใช้ลายขิดทําหมอนหนุนศีรษะ เรียกว่าหมอนขิด เสื้อฮีของชาวไทยทรงดําหรือลาวโซ่งใช้ได้ทั้ง
สองด้านในงานมงคลจะใช้ด้านที่มีลวดลายน้อยในงานศพจะใช้ด้านที่มีลวดลายมาก เป็นคติความเช่ือ ่ 
ในการศึกษาวัฒนธรรมประเพณีของชาวไทยทรงดําหรือลาวโซ่ง ในตําบลดอนมะเกลือ จังหวัด
สุพรรณบุร ีได้ทํากรอบแนวคิดการศึกษาเชิงวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นมาพัฒนาใช้เพ่ือให้เกิด
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ผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านที่เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ ใช้เทคนิควิธีการจากกลุ่มชุมชนท้องถิ่นรูปทรงที่
ออกแบบให้ใช้กับสภาวะเศรษฐกิจปัจจุบันในสังคมเมืองเพ่ือเป็นการเผยแพร่ และเป็นการสืบทอด
วัฒนธรรมเดิมกับปัจจุบันใหส้อดคล้องกัน ซึ่งเดิมวัฒนธรรมประเพณีของชาวไทยทรงดํามีความมั่นคง
อยู่เฉพาะกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ ของที่ระลึกยังมีความเช่ือวัฒนธรรมด้ังเดิมอยู่มาก จึงไม่ค่อยมีใคร
นํามาใช้ตกแต่งได้มากเท่าผลิตภัณฑ์จากลาวอ่ืนๆ และจากการศึกษากรอบแนวคิดและทฤษฎีของ
มารุต (2542)  สามารถนําแนวการศึกษาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น ศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้านเชิงวิเคราะห์มาใช้
เป็นกรอบแนวความคิดในการวิจัย ในการศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากแนวคิด
วัฒนธรรมไทยทรงดําเพ่ือเป็นผลิตภัณฑ์สินค้าของจังหวัดสุพรรณบุร ี ดังที่  วิบูลย์ (2532)  ได้ให้
แนวทางที่จะให้งานศิลปหัตถกรรมสามารถดํารงอยู่ได้ และเป็นการสืบทอด ฟ้ืนฟูศิลปหัตถกรรม
ด้ังเดิมไม่ให้เกิดการสูญหายรวมทั้งเป็นการสร้างงานสร้างอาชีพให้กับแรงงานในท้องถิ่นโดยการ
ส่งเสริมและพัฒนางานศิลปหัตถกรรมให้กลายเป็นสินค้าในการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นโดย
การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ใหมโ่ดยนําเอาแนวความคิดผสมผสานกันให้ได้ผลิตภัณฑ์ ดังน้ี  
  

1. พยายามเลือกใช้วัสดุในทอ้งถิ่นให้มากทีสุ่ด ในกรณีงานวิจัยน้ีวัสดุในท้องถิ่นที่ทํากันอยู่  
มีค่าใช้จ่ายสูง ไม่คุ้มทุนในการทํา จึงใช้วัสดุจากที่อ่ืนที่มีราคาถูกกว่า และเข้ากับวัตถุประสงค์ของการ
ใช้งานได้ดี  
 

2. ผลงานที่ผลติจะต้องแสดงออกถึงเอกลักษณ์ของท้องถิ่น งานวิจัยได้ใช้ลวดลาย และสี
ของเดิมมาพัฒนาปรับให้เข้ากับประโยชน์ใช้สอยในการใช้งานโดยให้คนในท้องถิ่นเป็นผู้ผลิต  

 

3. พยายามใช้แรงงานด้านหัตถกรรมให้ได้มากที่สุด เพ่ือเป็นการสืบทอดวัฒนธรรมด้ังเดิมให้
คงอยู่ตลอดไปและเป็นการเผยแพร่วัฒนธรรมอีกทางหน่ึงด้วย  

 

4. ให้ขนาดและน้ําหนักของผลิตภัณฑ์สามารถนําพาไปได้สะดวกและไม่เสียหายง่าย 
ผู้ออกแบบจึงต้องคํานึงถึงเร่ืองสีด้วย 

  

5. ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมท้องถิน่ มีความละเอียดประณีตสวยงามและแฝงไว้ด้วยประโยชน์ใช้
สอยโดยมีระบบย่อยที่มาขับเคลื่อนสินค้า คือ ความคิดเห็นของผู้บริโภค รูปทรง และเทคนิควิธีการ  
 

6. ประดิษฐ์คิดค้นรูปแบบผลติภัณฑ์ใหม่ๆอยู่เสมอโดยยังคงต้องรักษา เค้าโครงของ
วัฒนธรรมประเพณีท้องถิ่นเดิมอยู่บ้าง 
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อุปกรณ์และวิธีการ 
 

อุปกรณ ์
 

1. วัสดุ 
    

1.1 ผ้าไหม หรือชนิดผ้าอ่ืนๆ สําหรับใช้ในการตัดเย็บผลิตภัณฑ์ 
1.2 ผ้าที่ใช้ปักลาย 
1.3 ด้ายปัก ใช้สําหรับปักลาย 
1.4 ด้ายเย็บผ้า สีต่าง ๆ 
1.5 ผ้ากาว   
 

 

 

 
 

   

                                                 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
                             ภาพที่ 47  วัสดุที่ใช้ในการตัดเย็บ   
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2. เคร่ืองมือ เคร่ืองใช้ 
 

2.1  จักรเย็บผ้า / จักรพันริม 
2.2  เตารีด 
2.3  กรรไกรตัดผ้า 
2.4  กระดาษสร้างแบบ 
2.5  ไม้บรรทัดยาว (24 น้ิว) 
2.6  ไม้บรรทัด     (12 น้ิว) 
2.7  ลูกกลิ้ง 
2.8  กระดาษกดลอย (อาบเทียน) 
2.9  ดินสอ, ยางลบ 
2.10 เข็มเย็บมือ                                                                                         
2.11 เข็มหมุด 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                        ภาพที่ 49  จักรเย็บผ้าแบบกระเป๋าหิ้ว
่

                             ภาพที่ 48  อุปกรณ์ที่ใช้ในการตัดเย็บ   



 82
 

 

วิธีการ 
 
ขั้นตอนการพฒันาผลิตภัณฑ์เสื้อสาํเร็จรปูสตร ี
  

ผู้วิจัยได้ทําการออกแบบเสื้อสําเร็จรูปสตรีด้วย โดยนํารูปแบบงานตัดต่อผ้า และ การปัก
ตกแต่งลวดลาย มาประยุกต์ใช้กับผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าสตรี ที่กาํหนดไว้จํานวน 3 รูปแบบ 
                
      รูปแบบที่ 1.  ผลิตภัณฑ์เสื้อสตรี  ที่นํางานตัดต่อผ้ามาใช้ออกแบบตกแต่ง  
                                ช่ือผลงาน “ ดอกจันทร์ล้อม” 
 

      รูปแบบที่ 2.  ผลิตภัณฑ์เสื้อสตรี  ที่นําการปักตกแต่งลวดลาย มาใช้ออกแบบตกแต่ง 
                                ช่ือผลงาน “ เปียวแปด ทู อิน วัน ” 
 

      รูปแบบที ่3.  ผลิตภัณฑ์เสื้อสตรี  ที่นํางานตัดต่อผ้าและการปักตกแต่งลวดลาย  
                        มาใช้ออกแบบตกแต่ง  ช่ือผลงาน “ลายดอกโซ่ง” 
 

โดยมีขั้นตอนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ดังน้ี  
 
1. ศึกษาข้อมูลเบ้ืองต้นในการทําวิจัย  กฎเกณฑ์ และข้อบังคับเบ้ืองต้นของการออกแบบ 

การออกแบบเสื้อสําเร็จรูปสตรีด้วยงานตัดต่อผ้าและการปักตกแต่งลวดลาย  โดยนําผลการศึกษาภูมิ
ปัญญาด้านศิลปะของงานตัดต่อผ้า และ การปักตกแต่งลวดลาย ของชุมชนชาวไทยทรงดํา หรือ ลาว
โซ่ง   ที่ต้ังบ้านเรือนอยู่ที่  บ้านดอนมะนาว  หมูท่ี่ 2  ตําบลดอนมะนาว   อําเภอสองพ่ีน้อง จังหวัด
สุพรรณบุรี   เรียนรู้วิธีการตามลําดับขั้น และพัฒนาทักษะจากการฝึกปฏิบัติ  
 

2. ศึกษาผลิตภัณฑ์เดิมที่ ใช้อยู่ในปัจจุบันและผลิตภัณฑ์ทีใ่กล้เคียง 
  
3. ศึกษาข้อมูลสัดส่วนที่เหมาะสมกับคนไทยและการ ออกแบบเสื้อสําเร็จรูปสตรีด้วยงานตัด

ต่อผ้าและการปักตกแต่งลวดลาย 
  
4. วิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ การสังเกต  การแลกเปลี่ยนเรียนรู้  และจาก

ประสบการณ์ตรงของผู้วิจัย   
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5. วิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ ผู้เช่ียวชาญใน ด้านต่างๆ เพ่ือใช้สนับสนุนการ
ออกแบบเสื้อสําเร็จรูปสตรีด้วยงานตัดต่อผ้าและการปักตกแต่งลวดลาย 

  
6. นําข้อมูลทั้งหมดที่ได้จากการศึกษาการออกแบบเสื้อสําเร็จรูปสตรีด้วยงานตัดต่อผ้าและ

การปักตกแต่งลวดลาย ทําการออกแบบร่าง (Sketch Design) และนําเสนอพร้อมรับการตรวจจาก
ผู้ทรงคุณวุฒิในด้าน ต่างๆ แล้วจึงนํามาปรับปรุงแก้ไขจนได้รับความเห็นชอบ  

 
7. สรุปแบบและขนาด มิติแบบต่างๆ พร้อมเขียนแบบ เพ่ือการผลิต  
 
8. ตัดเย็บผลิตภัณฑ์ต้นแบบ  
 
9. นําผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่สรา้งและพัฒนาขึ้น ไปประเมินความเหมาะสมโดยผู้เช่ียวชาญ  
 
10. นําผลที่ได้จากการประเมินความเหมาะสมในการออกแบบเสื้อสําเร็จรูปสตรีด้วยงานตัด

ต่อผ้าและการปักตกแต่งลวดลาย มาทําการวิเคราะห์ด้วยวิธีทางสถิติเพ่ือสรุปผลการวิจยั 
  
การศึกษาภูมิปัญญาด้านศลิปะของงานตัดต่อผ้าและการปักตกแต่งลวดลาย  
ของชุมชนชาวไทยทรงดํา หรือ ลาวโซ่ง 
 

ด้านศิลปะของงานตัดต่อผ้า และ การปักตกแต่งลวดลาย ของชุมชนชาวไทยทรงดํา หรือ 
ลาวโซ่ง   ที่ต้ังบ้านเรือนอยู่ที่  บ้านดอนมะนาว  หมู่ที่ 2  ตําบลดอนมะนาว   อําเภอสองพ่ีน้อง 
จังหวัดสุพรรณบุรี  โดยเรียนรูวิ้ธีการตามลําดับข้ัน และพฒันาทักษะจากการฝึกปฏิบัติเกี่ยวกับเทคนิค
และวิธีการตัดต่อผ้า และการปักลวดลาย โดยการถ่ายทอดจากภูมิปัญญาของชุมชนชาวไทยทรงดํา 
หรือ ลาวโซ่ง   ซึ่งเป็นเอกลักษณ์เฉพาะกลุม่ซึ่งลวดลายน้ี มีความประณตีละเอียดอ่อน ในงานฝีมือ
มาก และปัจจบัุนน้ี ลวดลายได้เปลี่ยนหรือถูกดัดแปลงไปตามยุคตามสมยั จึงไม่หลงเหลือลวดลายคง
เดิมอยู่ ผู้วิจัยจงึเกิดแนวคิดที่จะสืบทอดอนุรักษ์ ภูมิปัญญาของกลุ่มชาวไทยทรงดําไว้คงอยู่ เพ่ือรักษา
ไว้ให้ชนรุ่นหลงัได้มีโอกาสเรียนรู้ต่อไป   

 
 

การตัดต่อผ้าเป็นลวดลายของชุมชนชาวไทยทรงดํา หรือลาวโซ่ง ที่ได้รับการถ่ายทอดจากภูมิ
ปัญญามาเป็นเวลายาวนาน  เป็นงานที่มีความละเอียดประณีต ต้องใช้ความอดทนสูงในการตัดต่อลาย
จนได้สีสันเป็นเอกลักษณ์เฉพาะ ที่แสดงความเป็นไทยทรงดํา  ผ้าที่ใช้มทีัง้ผ้าฝ้ายทอมือ และผ้าไหม  
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ศิลปะการตัดต่อผ้าของชาวไทยทรงดํามีลักษณะเด่น ที่เห็นแตกต่าง โดยการใส่กระจกตกแต่งและมี
การปักให้ใช้ได้ทั้งด้านหน้าและด้านหลัง  งานตัดต่อผ้าที่เกิดจินตนาการของชาวไทยทรงดําที่บ่งบอก
ความเป็นเอกลักษณ์ของชาวไทยทรงดํามีการเรียกช่ือตามลักษณะที่จินตนาการจากลวดลายที่ปรากฏ 
ได้แก่ (ขวัญยืน, 2554) 
 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 50 :  ลายดอกจันทร์ล้อมชาวไทยทรงดําเรียกว่า บ่จ่ันล้อม 
 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 51 : ลายดอกจันทร์ ชาวไทยทรงดําเรียกว่า บ่จ่ัน 
 

 
 
 
 

 
 

 
ภาพที่ 52 : ลายขาวดอกบัว ชาวไทยทรงดําเรียกวา  ขาวบบัว 
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ภาพที่ 53 : ลายดอกเต้า ชาวไทยทรงดําเรียกว่า  บ่เต้า 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

ภาพที่ 54 :  ลายจันทร์ขาแหลม ชาวไทยทรงดําเรียกว่า  บ่แหลม 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
ภาพที่ 55 :  ลายดอกทําไม่เสร็จไม่สิ้น ชาวไทยทรงดําเรียกว่า  เบาะบ่แล้ว 
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ภาพที่ 56 : ลายดอกมะลิ ชาวไทยทรงดําเรียกว่า  บ่มะล ิ

 
  การปักตกแต่งลวดลายของชุมชนชาวไทยทรงดํา หรือลาวโซ่ง ที่ได้รับการถ่ายทอดจากภูมิ
ปัญญา มี 2 รูปแบบ ได้แก่ ลายดอกเปียวโปง  และ ลายดอกเปียวแปด มีเทคนิคและวิธีการทําดังน้ี 

 

          เทคนิคการปักลายที ่1:  ลายดอกเปียวโปง   
    
          วิธีทํา 
          

1. นําไม้บรรทัดทีม่ีรูปวงกลม ขดีส่วนที่ 
เป็นดอกและเส้นตรง เป็นส่วนของก้าน (ดังภาพที่ 57) 
                
 
 
                                                               ภาพที่ 57: การปักลายดอกเปียวโปง (ขั้นที่ 1)  

 
 
 

           2.  นําเข็มที่ใส่ด้ายเสร็จเรียบร้อยแล้ว นํามาเย็บโดย 
ใช้เข็มปักด้านล้าง (ไม่ผูกปม) แล้วปักข้ึนทางด้านบนหรือ 
ด้านที่จะทําลาย แล้วปักจากด้านล้างเฉียงขึ้นด้านบน 
จากน้ันปักต่อลายไปเลื่อยๆ จนได้เป็นก้าน (ดังภาพที่ 58) 
 
 
                                                                ภาพท่ี 58: การปักลายดอกเปียวโปง (ขั้นที่ 2)  
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           3.  จากน้ันให้ปักเข็มซ้ําลงที่เดิมเพ่ือที่จะเอาเข็ม 
สอดไปตามลายของก้านเพ่ือที่จะเก็บด้ายโดยที่ไม่ต้องผูกปม 
เพ่ือความสวยงาม (ดังภาพที่ 59) 
 
 
 
 

                                                               ภาพที่ 59: การปักลายดอกเปียวโปง (ขั้นที่ 3) 
 
 
 

4.  จากน้ันถึงส่วนที่ทําดอก หรือส่วนที่เร่ิมโค้งก้นหอย 
โดยให้ทําต่อจากก้านไปเลื่อยๆ จนเป็นรูปวงกลมหรือลาย 
ขดหอยโดยที่ไม่มีรอยต่อของด้าย (ดังภาพที่ 60) 
 
 
 
                                                                 ภาพที่ 60: การปักลายดอกเปียวโปง (ขั้นที่ 4) 

 

 
 

5.  ขั้นตอนสุดท้าย ปักตามลายไปเลื่อยๆ ตามท่ีวาด 
ภาพไว้ดังข้างต้นและสลับสีหรือไล่ตามโทนสีที่ต้องการ 
(ดังภาพที่ 61) 
 
 
 

                                                                 ภาพที่ 61: การปักลายดอกเปียวโปง (ขั้นที่ 5) 

 

 
 
หมายเหตุ :  การเริ่มต้นการทําดอกเริ่มจากขางในมาออกมาด้านนอกไมใช้การผูกปมด้าย เพ่ือใช้ได้ 
               สองด้านและความสวยงาม ส่วนการเก็บปลายด้ายใกล้จะหมดเราจะสอดด้ายยอนกลับ 
               ด้านหลัง 
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          เทคนิคการปักลายที่ 2:  ลายดอกเปียวแปด 
  
       วิธีทํา 
 

1.  วาดลายแบบของดอกเปียวแปด (ดังภาพที่ 62) 
 
 
 

 
 

                                                                   ภาพที่ 62: การปักลายดอกเปียวแปด (ขั้นที่ 1) 

 
 

 2.  ปักไหมปักลงในช่องสี่เหลี่ยมทีแ่บ่งไว้โดยปัก 
จากส่วนที่เล็กที่สุดไปหาส่วนที่ใหญ่ที่สุด (ดังภาพที่ 63) 
 
 
 
 

                                                                   ภาพที่ 63: การปักลายดอกเปียวแปด (ขั้นที่ 2) 

 
 
 

3.  ใช้ไหมปักต่างสีปักลงในช่องสี่เหลี่ยมปักให้ครบ 
ทุกช่อง (ดังภาพที่ 64) 
 
 
 
 

                                                                   ภาพที่ 64: การปักลายดอกเปียวแปด (ขั้นที่ 3) 
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4.  ปักลายก้นหอยโดยใช้วิธีการปักทึบการปักจะต้องปัก
จากตรงกลางของก้นหอยปักให้เป็นวงกลมก้นหอย  
(ดังภาพที่ 65) 

 
 
 

                                                                    ภาพที่ 65: การปักลายดอกเปียวแปด (ขั้นที่ 4) 

 

 

5.  ปักลายก้นหอยโดยใช้ไหมปักต่างสีปักให้ครบทุกดอก
สลับกัน (ดังภาพที่ 66) 
      

 
 

 
 

                                                                    ภาพที่ 66: การปักลายดอกเปียวแปด (ขั้นที่ 5) 
 

 
6.  ภาพสําเร็จจากการปักดอกเปียวแปด (ดังภาพที่ 67) 

 
 
 
 

 

ภาพที่ 67:  การปักลายดอกเปียวแปด (ขั้นที่ 6) 
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การออกแบบและตัดเย็บผลติภัณฑ์เสื้อสตรี   
 

การออกแบบและตัดเย็บผลิตภัณฑ์เสื้อสตรี โดยนํารูปแบบงานตัดต่อผ้า และ การปักตกแต่ง
ลวดลาย ที่ศึกษาจากขั้นตอนที่ 1  มาประยุกต์ใช้กับผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าสตร ีที่กําหนดไว้ จาํนวน 3 รูปแบบ 
    

รูปแบบท่ี 1.  ผลิตภัณฑ์เสื้อสตรี  ที่นํางานตัดต่อผ้ามาใช้ออกแบบตกแต่ง ช่ือผลงาน “ดอกจันทร์ลอ้ม” 
             
                                 
 

 
 
 

                                               
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 68  ผลิตภัณฑ์เสื้อสตรีที่นํางานตัดต่อผ้ามาใช้ออกแบบตกแต่ง ช่ือผลงาน “ดอกจันทร์ล้อม” 
 

 

 
หลัง 

 

หน้า 

หน้า หลัง 
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รูปแบบท่ี 2.  ผลิตภัณฑ์เสื้อสตรี  ที่นําการปักตกแต่งลวดลาย มาใช้ออกแบบตกแต่ง 
                  ช่ือผลงาน “ เปียวแปด ทู อิน วัน ” 

 
 

 
 

 

       ภาพท่ี 69  ผลิตภัณฑ์เสื้อสตรี  ที่นําการปักตกแต่งลวดลาย มาใช้ออกแบบตกแต่ง 
                    ช่ือผลงาน “ เปียวแปด ทู อิน วัน ” 
 
 
 
 
 

 

หน้า 

หน้า 

หลัง 

หลัง 
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รูปแบบท่ี 3.  ผลิตภัณฑ์เสื้อสตรี  ที่นํางานตัดต่อผ้าและการปักตกแต่งลวดลาย มาใช้ออกแบบ
ตกแต่ง 
                ช่ือผลงาน  “ลายดอกโซ่ง” 
 
 

 
                          
 
 

  
 

 
  

 
                       
                                                                 
 

                    
 
                                                         
 
 
 
ภาพท่ี 70  ผลิตภัณฑ์เสื้อสตรี  ที่นํางานตัดต่อผ้าและการปักตกแต่งลวดลาย มาใช้ออกแบบตกแต่ง 
              ช่ือผลงาน  “ลายดอกโซ่ง” 

 
 
 
 

 

 

หลัง 
หน้า 
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การวิเคราะหข์้อมูล  
 

ในการวิจัยคร้ังนี้ผู้วิจัยได้ใช้วิธีการวิเคราะห์ข้อมูลดังน้ี  
 
1.  การวิเคราะห์ข้อมูลจากเอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง กับการออกแบบเสื้อสําเรจ็รูป

สตรีด้วย โดยนํารูปแบบงานตัดต่อผ้า และ การปักตกแต่งลวดลาย มาประยุกต์ใช้กับผลิตภัณฑ์เสื้อผ้า
สตรี ที่กําหนดไว้จํานวน 3 รปูแบบ 

 
2.  การวิเคราะห์ข้อมูลหาค่าความสอดคล้อง IOC จาก ผู้ทรงคุณวุฒิ 3 ท่าน 
 
3.  การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบประเมินความเหมาะสม จากงานตัดเย็บเสื้อสําเร็จรูปสตรีด

โดยนํารูปแบบงานตัดต่อผ้า และ การปักตกแต่งลวดลายเป็นต้นแบบ สําหรับผู้เช่ียวชาญประเมิน
ความเหมาะสมด้านประโยชน์ใช้สอย ด้านความสวยงาม และด้านขั้นตอนการผลิต โดยผู้เช่ียวชาญท้ัง 
3 ด้าน โดยวิเคราะห์ตามลําดับดังน้ี  

 
(1)  ตรวจสอบแบบประเมินทีผ่่านการประเมินให้ครบถ้วน สมบูรณ ์ 
(2)  วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้โปรแกรมสําเร็จรปู  
(3)  หลังจากตรวจสอบแบบประเมิน ผู้วิจัยดําเนินการ วิเคราะห์ข้อมูลดังน้ี  

 
การวิเคราะห์และประเมินการออกแบบเสื้อสําเร็จรูปสตรีด้วยการออกแบบเสื้อสําเร็จรูปสตรี

โดยนํารูปแบบงานตัดต่อผ้าและการปักตกแต่งลวดลาย ได้รับความอนุเคราะห์จากผู้เช่ียวชาญ ด้าน
ประโยชน์ใช้สอย ด้านความสวยงาม และดา้นขั้นตอนการผลิต ที่แสดงความคิดเห็นในด้านต่าง ๆ โดย
ใช้ค่าความถ่ี (Frequency) สถิติค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย (X) และค่าเบ่ียงเบน มาตรฐาน 
(S.D.) ทําเป็นรายด้าน และภาพรวมทุกด้าน นําเสนอ ในรูปแบบตารางประกอบความเรียง โดยมี
เกณฑ์ที่ใช้ในการ วิเคราะห์ดังน้ี (ธีรยุทธ, 2543) 

  
4.50-5.00 หมายถึง  มีความเหมาะสมท่ีระดับมากที่สุด  
3.50-4.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมท่ีระดับมาก  
2.50-3.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมท่ีระดับปานกลาง  
1.50-2.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมท่ีระดับน้อย  
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1.00-1.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมท่ีระดับต้อง ปรับปรุง  

ผลและวิจารณ์ 
 
 

ผล 
 
 จากการศึกษาวิจัยเรื่อง  ศิลปะงานตัดต่อผ้าและการปักตกแต่งลวดลาย : สู่การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์เสื้อผ้า  ผู้วิจัยได้ดําเนินการตามข้ันตอนดังกล่าว และสามารถสรุปผลการวิจยัได้ดังน้ี  
 

ผลการประเมนิจากผู้ทรงคณุวุฒิด้านการออกแบบเสื้อสําเร็จรูปสตรีด้วยงานตัดต่อผ้าและ 
การปักตกแต่งลวดลาย  จํานวน 3 รูปแบบ โดยแบ่งออกเป็น 3 ด้าน คือ ด้านประโยชน์ใช้สอย ด้าน
ความสวยงาม และด้านขั้นตอนการผลิต ได้ผลการวิเคราะห์ดังน้ี 
 
ตารางที่ 1  ผลการวิเคราะห์ด้านประโยชนใ์ช้สอยของการออกแบบเสื้อสําเร็จรูปสตรีด้วยงานตัดต่อ
ผ้า 
              และการปักตกแต่งลวดลาย  จํานวน 3  รูปแบบ 
 

รายการประเมิน 
รูปแบบท่ี 1  (N=9) รูปแบบท่ี 2  (N=9) รูปแบบท่ี 3  (N=9) 

  X  S.D.   แปลผล    X  S.D.   แปลผล    X  S.D.   แปลผล 

 ด้านประโยชน์ใช้สอย 

  1. รูปแบบเหมาะสมกัประโยชน์ใช้สอย 3.92   0.29    มาก 4.17   0.39    มาก 5.00   0.00   มากที่สุด

  2. ขนาดมีความเหมาะสมกับการสวมใส่ 4.00   0.00   มาก 4.42   0.52   มาก 5.00   0.00   มากที่สุด

3. ง่ายต่อการบํารุงรักษา / การทํา  
   ความสะอาด 

3.67 0.65     มาก 4.17 0.39     มาก 4.58 0.52     มากที่สุด 

4. มีความสะดวกในการสวมใส่ /จัดเก็บ 3.75 0.75   มาก 4.58 0.52 มากที่สุด 4.75 0.45 มากที่สุด

5. สามารถใช้งานได้ตามวัตถุประสงค์ 4.10 0.70   มาก 4.60 0.49 มากที่สุด 4.83 0.39 มากที่สุด

6. วัสดุที่เลือกใช้มีความเหมะสม 3.92 0.90   มาก 4.58 0.52  มากที่สุด 4.92 0.29   มากที่สุด

ผลรวม 3.89 0.83 มาก 4.43 0.70 มาก 4.85 0.67 
  มาก
ที่สุด 

 
จากตารางที่ 1  ซึ่งแสดงผลการศึกษาด้านประโยชน์ใช้สอยของการออกแบบเส้ือสําเร็จรูป

สตรีด้วยงานตัดต่อผ้าและการปักตกแต่งลวดลาย  จํานวน 3 รูปแบบ  โดยผู้ทรงคุณวุฒ ิทั้ง 9 ท่าน 
พบว่า  รูปแบบที่ 3  มีค่าเฉลี่ย 4.85,  S.D. = 0.67 มีความเหมาะสมมากท่ีสุด  ด้านความสวยงาม 
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รูปแบบที ่3 มีค่าเฉลี่ย 4.73, S.D. = 0.43 มีความเหมาะสมมากทีสุ่ด และด้าน ขั้นตอนการผลิต 
รูปแบบที ่3  มคี่าเฉลี่ย 4.96, S.D. = 0.38 มีความ เหมาะสมมากทีสุ่ด  
 
 
ตารางที่ 2  ผลการวิเคราะห์ด้านความสวยงามของการออกแบบเส้ือสําเร็จรูปสตรีด้วยงานตัดต่อผ้า 
              และการปักตกแต่งลวดลาย  จํานวน 3 รูปแบบ   
 

รายการประเมิน 
  รูปแบบท่ี 1  (N=9)  รูปแบบท่ี 2  (N=9)  รูปแบบท่ี 3  (N=9) 
   X  S.D.   แปลผล   X  S.D.   แปลผล   X  S.D.   แปลผล 

  ด้านความสวยงาม   
  1. ลวดลายและรูปแบบแสดงลักษณะ 
     เฉพาะ 

4.33   1.16    มาก 4.46   0.39 มากที่สุด 4.83   0.39   มากที่สุด

2. สามารถนําลวดลายมาใช้ในการจัดวาง 
    ได้อย่างเหมาะสม 

4.00   1.73   มาก 4.25   0.52   มาก 4.67   0.49   มากที่สุด

3. ความพึงพอใจในวัสดุ และการประดับ 
    ตกแต่ง 

3.92 1.16      มาก 4.33 0.39      มาก 4.75 0.45      มากที่สุด 

4. สีสันและลวดลายมีความสวยงาม 3.83 0.58   มาก 4.17 0.52 มากที่สุด 4.75 0.45 มากที่สุด

5. ความพึงพอใจในรูปแบบโดยรวม 3.83 1.00   มาก 4.33 0.49 มากที่สุด 4.67 0.49 มากที่สุด

ผลรวม 3.98 0.60  มาก 4.35 0.66 มาก 4.85 0.67 
  มาก
ที่สุด 

 
จากตารางที่ 2  ซึ่งแสดงผลการศึกษาด้านความสวยงามของการออกแบบเสื้อสําเร็จรูปสตรี

ด้วยงานตัดต่อผ้าและการปักตกแต่งลวดลาย จํานวน 3 รูปแบบ  โดยผูท้รงคุณวุฒิ ทั้ง 9 ท่าน พบว่า  
รูปแบบที ่3  มคี่าเฉลี่ย 4.85,  S.D. = 0.67 มีความเหมาะสมมากทีสุ่ด  ด้านความสวยงาม รูปแบบที ่
3 มีค่าเฉลี่ย 4.73, S.D. = 0.43 มีความเหมาะสมมากท่ีสุด และด้าน ขั้นตอนการผลิต รูปแบบที ่3 มี
ค่าเฉลี่ย 4.96, S.D. = 0.38 มีความ เหมาะสมมากทีสุ่ด    
 
ตารางที่ 3  ผลการวิเคราะห์ด้านขัน้ตอนการผลิตของการออกแบบเส้ือสําเร็จรูปสตรีด้วยงานตัดต่อ
ผ้า 
              และการปักตกแต่งลวดลาย  จํานวน 3 รูปแบบ   
 

รายการประเมิน 
รูปแบบท่ี 1  (N=9) รูปแบบท่ี 2  (N=9) รูปแบบท่ี 3  (N=9) 

   X  S.D.   แปลผล   X  S.D.   แปลผล   X  S.D.   แปลผล 

  ด้านขั้นตอนการผลิต 
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   1. วัสดุที่ใช้สามารถหาได้ง่ายและ 
       เหมาะสมสวยงาม 

4.33   1.00    มาก 4.83   0.39 มากที่สุด 5.00   0.00   มากที่สุด

2. รูปแบบมีความเป็นไปได้ในการผลิต 4.25    0.58   มาก 4.58   0.52 มากที่สุด 4.92   0.29   มากที่สุด

ผลรวม  4.30 0.82 มาก 4.35 0.66 มากที่สุด 4.96 0.38  มากที่สุด 

 
จากตารางที่ 3  ซึ่งแสดงผลการศึกษาด้านขัน้ตอนการผลติของการออกแบบเสื้อสําเร็จรูป

สตรีด้วยงานตัดต่อผ้าและการปักตกแต่งลวดลาย จํานวน 3 รูปแบบ  โดยผู้ทรงคุณวุฒ ิทั้ง 9 ท่าน 
พบว่า  รูปแบบที่ 3  มีค่าเฉลี่ย 4.85,  S.D. = 0.67 มีความเหมาะสมมากท่ีสุด  ด้านความสวยงาม 
รูปแบบที ่3 มีค่าเฉลี่ย 4.73, S.D. = 0.43 มีความเหมาะสมมากทีสุ่ด และด้านขั้นตอนการผลิต 
รูปแบบที ่3 มีค่าเฉลี่ย 4.96, S.D. = 0.38 มีความเหมาะสมมากทีสุ่ด  

 
ตารางที่ 4  สรุปผลการประเมินการออกแบบเสื้อสําเร็จรูปสตรีด้วยงานตัดต่อผ้าและการปักตกแต่ง 
              ลวดลาย จํานวน 3 รูปแบบ  ในด้านประโยชน์ใช้สอย  ด้านความสวยงาม และด้าน 
              ขั้นตอนการผลิต   
  

รายการประเมิน 
  รูปแบบท่ี 1  (N=9)  รูปแบบท่ี 2  (N=9)  รูปแบบท่ี 3  (N=9) 
  X  S.D.   แปลผล   X  S.D.   แปลผล   X  S.D.   แปลผล 

  ด้านประโยชน์ใช้สอย 3.89 0.83   มาก 4.43 0.70   มาก 4.85 0.67   มากที่สุด

  ด้านความสวยงาม   3.98 0.60   มาก 4.35 0.66   มาก 4.85 0.67   มากที่สุด

  ด้านข้ันตอนการผลิต 4.30 0.82   มาก 4.35 0.66 มากที่สุด 4.96 0.38   มากที่สุด

ภาพรวม 3.99 0.76 มาก 4.44 0.67   มาก 4.82   0.56 มากที่สุด 

 
จากตารางที่ 4  ซึ่งแสดงผลสรุปการศึกษาการออกแบบเสื้อสําเร็จรูปสตรีด้วยงานตัดต่อผ้า

และการปักตกแต่งลวดลาย จํานวน 3 รูปแบบ  ในด้านประโยชน์ใช้สอย  ด้านความสวยงาม และด้าน
ขั้นตอนการผลติ  จากการประเมินโดยผู้ทรงคุณวุฒิ จํานวน 9 ท่าน  เพ่ือสรุปผลในภาพรวมในแต่ละ
ด้าน พบว่า รูปแบบที ่3  มีความเหมาะสมในระดับมากท่ีสุดในทั้ง 3 ด้าน โดยมีค่าเฉลี่ยสูงสุดในแต่ละ
ด้านเท่ากับ 4.85 , 4.85 และ 4.96  ตามลําดับ 
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วิจารณ ์
 

การประเมินความเหมาะสมของผู้เช่ียวชาญ จากการออกแบบเสื้อสําเรจ็รูปสตรีด้วยงานตัด
ต่อผ้าและการปักตกแต่งลวดลาย จํานวน 3 รูปแบบ  โดยจําแนกเป็น 3 ด้าน คือ ด้านประโยชน์ใช้
สอย ด้านความสวยงาม และด้านขั้นตอนการผลิต  สามารถอภิปรายผลได้ว่า จากการออกแบบเสื้อ
สําเร็จรูปสตร ีด้วยงานตัดต่อผ้าและการปักตกแต่งลวดลาย ทั้ง 3 รูปแบบ ผู้เช่ียวชาญได้ประเมิน
ความ เหมาะสมทางด้านประโยชน์ใช้สอย ด้านความสวยงาม และด้านขัน้ตอนการผลิต ของ
ผลิตภัณฑ์  ผลสรุปการประเมินในภาพรวม พบว่า เสื้อสําเร็จรูปสตรีรูปแบบที่ 3  มีความเหมาะสม
มากที่สุด  เน่ืองจากมีรูปแบบเหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอย ขนาดมีความเหมาะสมกับ การสวมใส่
และวัสดุที่เลือกใช้มีความเหมาะสม ด้านความสวยงาม  มีลวดลายและรูปแบบแสดงลกัษณะเฉพาะ  
มีการใช้วัสดุ และการประดับตกแต่ง สีสันและลวดลายมีความสวยงาม ซึง่สอดคล้อง กับนวลน้อย 
(2542) และ ฉตัยาพร (2545) ในการประเมินงานออกแบบผลิตภัณฑ์ด้านประโยชน์ใช้สอย ต้อง
พิจารณาจากความเหมาะสมของวัสดุกับรูปแบบการใช้งาน ความประณีตในการผลิตและสามารถ
ตอบสนองความต้องการของผู้ใช้ได้อย่างมีประสิทธิภาพและสะดวกสบาย  ผลิตภัณฑ์น้ันถือว่ามี 
ประโยชน์ใช้สอยดี ส่วนในด้านความสวยงาม ควรพิจารณาจาก ความสวยงามในการจัดองค์ประกอบ 
ความมีเอกลักษณ์น่าสนใจ มีคุณค่าและมคีวามเหมาะสมตามลักษณะประเภทของงาน ความสวยงาม
จะเป็นสิ่งที่ทําให้เกิดการตัดสินใจซื้อเพราะประทับใจ ความสวยงามจะเกิดมาจากสิ่งสองสิ่งด้วยกันคือ 
รูปร่างและส ีด้านขั้นตอนการผลิตมีการใช้วัสดุที่สามารถหาได้ง่าย และเหมาะสมสวยงาม ซึ่ง
สอดคล้องกับแนวคิดของ ประเสริฐ (2531) ที่กล่าวไว้ว่า แต่ละท้องถิ่นมคีวามแตกต่างกันด้วยสภาพ
ภูมิศาสตร์ ทรัพยากรและวัสดุของแต่ละท้องถิ่นไม่เหมือนกัน ทําให้รูปแบบท่ีสร้างขึ้นแตกต่างกัน
ออกไป ตามความเหมาะสมในแต่ละท้องถิ่นและจุดประสงค์ในการสร้างรุ่นต่อมา อาจเปล่ียนเป็นสร้าง
ขึ้นเพ่ือสนองตอบความต้องการของนักท่องเท่ียวมากข้ึน อาจพัฒนาดัดแปลงไปบ้างเพ่ือความ
เหมาะสมตามสภาพการณ์ แต่รูปลักษณะสว่นใหญ่ยังคงแสดงให้เห็นบุคลิก ลักษณะทางวัฒนธรรม
ของชาติหรือท้องถิ่นอย่างเด่นชัด 
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แบบประเมนิ (สําหรับผู้เชี่ยวชาญ) 
 

คําชี้แจง  
 

การออกแบบเสื้อสําเร็จรูปสตรี  ด้วยการนําศิลปะงานตัดต่อผ้า และ การปักตกแต่งลวดลาย 
มาใช้ในการออกแบบเสื้อสําเรจ็รูปสตรี  มีจํานวน 3 รูปแบบ  แต่ละรูปแบบมีรายละเอียด ดังน้ี   

 

 รูปแบบที่ 1.  ผลิตภัณฑ์เสื้อสตรี  ที่นํางานตัดต่อผ้ามาใช้ออกแบบตกแต่ง ช่ือผลงาน  
                           “ดอกจันทร์ล้อม” 

รูปแบบที่ 2.  ผลิตภัณฑ์เสื้อสตรี  ที่นําการปักตกแต่งลวดลาย มาใช้ออกแบบตกแต่ง 
                           ช่ือผลงาน “เปียวแปด ทู อิน วัน” 
   รูปแบบที่ 3.  ผลิตภัณฑ์เสื้อสตรี  ที่นํางานตัดต่อผ้าและการปักตกแต่งลวดลาย มาใช้ 
                           ออกแบบตกแต่งช่ือผลงาน “ลายดอกโซ่ง” 
 

การประเมินการออกแบบเสื้อสําเร็จรูปสตรีด้วยงานตัดต่อผ้าและการปักตกแต่งลวดลาย  
จํานวน 3 รูปแบบ  มีเกณฑ์พิจารณา 3 ด้าน ได้แก่ 

  

1. ด้านประโยชน์ใช้สอย 
2. ด้านความสวยงาม 
3. ด้านขั้นตอนการผลิต 
 
ระดับการพิจารณาความเหมาะสมมี 5 ระดับ และแต่ละระดับมีความหมาย  

ดังน้ี 
  

5  หมายถึง  มีความเหมาะสมท่ีระดับมากที่สุด  
4 หมายถึง  มีความเหมาะสมท่ีระดับมาก  
3 หมายถึง  มีความเหมาะสมท่ีระดับปานกลาง  
2 หมายถึง  มีความเหมาะสมท่ีระดับน้อย  
1  หมายถึง  มีความเหมาะสมท่ีระดับต้องปรับปรุง  
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รายการประเมิน 
ระดับความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 

ด้านประโยชนใ์ช้สอย      

1. รูปแบบเหมาะสมกัประโยชน์ใช้สอย      

2. ขนาดมีความเหมาะสมกับการสวมใส ่      

3. ง่ายต่อการบํารุงรักษา / การทําความสะอาด      

4. มีความสะดวกในการสวมใส่ /จัดเก็บ      

5. สามารถใช้งานได้ตามวัตถุประสงค์      

6. วัสดุที่เลือกใช้มีความเหมะสม      

                                                     ผลรวม      

ด้านความสวยงาม        

 1. ลวดลายและรูปแบบแสดงลักษณะเฉพาะ      

2. สามารถนําลวดลายมาใช้ในการจัดวางได้อย่าง 
   เหมาะสม 

     

3. ความพึงพอใจในวัสดุ และการประดับตกแต่ง      

4. สีสันและลวดลายมีความสวยงาม      

5. ความพึงพอใจในรูปแบบโดยรวม      

ผลรวม      

ด้านขัน้ตอนการผลิต      

  1. วัสดุที่ใช้สามารถหาได้ง่ายและเหมาะสมสวยงาม      

2. รูปแบบมีความเป็นไปได้ในการผลิต      

ผลรวม      

ผลรวมทัง้ 3 ด้าน      

 รูปแบบที่ 1 “ดอกจันทร์ล้อม” 
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รายการประเมิน 
ระดับความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 

ด้านประโยชนใ์ช้สอย      

1. รูปแบบเหมาะสมกัประโยชน์ใช้สอย      

2. ขนาดมีความเหมาะสมกับการสวมใส ่      

3. ง่ายต่อการบํารุงรักษา / การทําความสะอาด      

4. มีความสะดวกในการสวมใส่ /จัดเก็บ      

5. สามารถใช้งานได้ตามวัตถุประสงค์      

6. วัสดุที่เลือกใช้มีความเหมะสม      

                                                     ผลรวม      

ด้านความสวยงาม        

 1. ลวดลายและรูปแบบแสดงลักษณะเฉพาะ      

2. สามารถนําลวดลายมาใช้ในการจัดวางได้อย่าง 
   เหมาะสม 

     

3. ความพึงพอใจในวัสดุ และการประดับตกแต่ง      

4. สีสันและลวดลายมีความสวยงาม      

5. ความพึงพอใจในรูปแบบโดยรวม      

ผลรวม      

ด้านขัน้ตอนการผลิต      

  1. วัสดุที่ใช้สามารถหาได้ง่ายและเหมาะสมสวยงาม      

2. รูปแบบมีความเป็นไปได้ในการผลิต      

ผลรวม      

ผลรวมทัง้ 3 ด้าน      

 

รูปแบบที ่2 “เปียวแปด ทู อิน วัน” 
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รายการประเมิน 
ระดับความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 

ด้านประโยชนใ์ช้สอย      

1. รูปแบบเหมาะสมกัประโยชน์ใช้สอย      

2. ขนาดมีความเหมาะสมกับการสวมใส ่      

3. ง่ายต่อการบํารุงรักษา / การทําความสะอาด      

4. มีความสะดวกในการสวมใส่ /จัดเก็บ      

5. สามารถใช้งานได้ตามวัตถุประสงค์      

6. วัสดุที่เลือกใช้มีความเหมะสม      

                                                     ผลรวม      

ด้านความสวยงาม        

 1. ลวดลายและรูปแบบแสดงลักษณะเฉพาะ      

2. สามารถนําลวดลายมาใช้ในการจัดวางได้อย่าง 
   เหมาะสม 

     

3. ความพึงพอใจในวัสดุ และการประดับตกแต่ง      

4. สีสันและลวดลายมีความสวยงาม      

5. ความพึงพอใจในรูปแบบโดยรวม      

ผลรวม      

ด้านขัน้ตอนการผลิต      

  1. วัสดุที่ใช้สามารถหาได้ง่ายและเหมาะสมสวยงาม      

2. รูปแบบมีความเป็นไปได้ในการผลิต      

ผลรวม      

ผลรวมทัง้ 3 ด้าน      

   

รูปแบบที ่3 “ลายดอกโซ่ง” 
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